
     ABSTRAKT 
 

Diplomová práce se zabývá současným mediálním sdělením, vizuálním obrazem Baracka 

Obamy na titulních stranách magazínu Time, a aplikací metody sémiologické analýzy 

inspirované Rolandem Barthesem. Sémiologický rozbor je prováděn na vybraných titulních 

stranách časopisu Time. Na začátku každé analýzy je vždy stanovena a popsána metoda, která 

je následně aplikována. Využívány jsou koncepty čtení obrazu, denotace, konotace a mýtu. 

Pozornost je zaměřena také na pojetí fotografie a vztah mezi textem a obrazem. Práce poukazuje 

na využití Barthesových teoretických konceptů na současném vizuálním sdělení. Zaměřuji se 

také na inovaci metody sémiologického rozboru pomocí poznatků ze sociální sémiologie. Mezi 

základní sledované linie a hypotézy patří: snaha o využití konceptů denotace, konotace a mýtu 

při analýze vizuálního obrazu známého politika, sledování vztahu mezi textem a obrazem 

v rámci titulních stran. Výsledky analýz jsou zhodnoceny a doplněny o rozbor tendencí 

v kompozici obrazu politika. Práce sleduje, jak jsou Barthesovy metody aplikovatelné a jaké 

výsledky nám analýza předkládá. V obrazu Baracka Obamy jde o jistou vizuální komunikaci, 

kde média ovlivňují způsob finálního vnímání politika. 
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