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1 - HODNOCENI OBSAHU PRACE

Kritérium

Hodnoceni (A-D)

1.1 Adekvatnost stanovenych cilii a volba metodologie C
1.2 Relativni Gplnost zpracované sekundarni literatury B
1.3 Porozuméni zdrojim a schopnost pracovat s nimi B
14 Volba vhodné techniky zpracovani materialu a jeji zvladnuti B-C
1.5 Interpretace vysledka C
1.6 Struktura prace, vyvaZzenost jednotlivych ¢asti B-C
1.7 Logi¢nost vykladu B
1.8 Ptinos prace, dosaZeni cild a validita zavért B-C

Slovni komentar:
Autorka ¢éastecn€ doplnila metodologii, odstranila mnozstvi nedostatkti patrnych v predeslé verzi
DP. Ptesto napft. fazeni kapitol ¢i vybér apelll neni zcela transparentni. Interpretace vysledk je

zjednoduSena a ne zcela relevantni. Struktura prace neni precizné propracovand, nicméné autorka
vysvétluje svoji motivaci fazeni kapitol.

2 - HODNOCENI FORMALNICH NALEZITOSTI PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
2.1 Adekvatnost horizontalniho ¢lenéni textu B
2.2 Funk¢nost odkazli a poznamkového aparatu B
2.3 DodrZeni cita¢ni normy B
2.4 DodrZeni stylové normy B
2.4 Dodrzeni morfologické normy a pravopisné kodifikace B-C




Slovni komentar:

Autorka odstranila zejména grafické nedostatky, interpunkéni chyby, prace vSak stale obsahuje
nékteré morfologické chyby a pteklepy (napf. s. 11). Diplomantka se oproti pfedchozi verzi vice
drzi citacni normy (piesto ne vSechny odkazy jsou spravné, napf. s. 10) a zpiehlednila pozndmkovy

aparat.

3 - SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE

Praci doporucuji k obhajobé.

Slovni komentaf;

4 - OTAZKY ANAMETY PRO OBHAJOBU

4.1 S. 13 — Mohla by autorka ptiblizit metodologii vybéru nejcastéji se vyskytujicich hodnot
Vv reklamach, resp. sestaveni tabulky?

4.2 Maji ziskané informace néjaké vyuziti napt. ve Skolni praxi?

4.3 S. 17 — Mtize autorka vysvétlit rozdil mezi reklamnim a komerénim diskursem?

4.4 Muze autorka vysvétlit nasledujici tvrzeni? (s. 11) ,,Jednotlivé typy apelt a jejich konkrétni
jazykové vyjadreni v reklamach vyuzivajicich na sledované hodnoty nemaji ostré hranice.*

4.5

4.6

4.7

5 - NAVRHOVANA KLASIFIKACE PRACE
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