Anotace (abstrakt)

Diplomova prace ,,Medialni obraz Dopravniho podniku hl. m. Prahy* se snazi popsat, jaky
byl vytvoren medidlni obraz této spolecnosti ve vybranych ¢eskych denicich Metro, MF Dnes,
Pravo a Prazsky denik v pribéhu roku 2011 a 2012. Za toto obdobi bylo v ramci vyzkumu
této prace podrobeno systematické kvantitativni i kvalitativni obsahové analyze celkem 680
clankt. Teoretickd Cast prace uvadi ctendfe do SirStho kontextu a slouzi jako platforma
ukotvujici cast praktickou. V té nejprve piredstavim zvolenou metodologii a nasledné
dosazené vysledky a interpretaci. Kvantitativni obsahova analyza zjiStuje miru zastoupeni
tématu v jednotlivych denicich, jeho ¢asové rozvrzeni v pribc¢hu zkoumaného obdobi, ale
zabyva se 1 vysledovanim nejcastéjSich témat, kterd byla v tisku v souvislosti s Dopravnim
podnikem uvéadéna. Prace se didle zaméfuje na typy zprav (hard news a soft news) a také
zkouma, ktefi aktéfi se ve vybranych denicich objevuji. Dalsi ¢ast se zabyva jazykovou
interpretaci jednotlivych vyrokii o Dopravnim podniku, tedy v jakych oblastech je pfedmét
analyzy hodnocen pozitivné ¢i negativné, a to na zakladé hodnoticich atributii, jazykovych
prostfedkll a porovnani. Vyhodnocenim ziskanych dat dochazim k zamitnuti hlavni hypotézy,
ze medidlni obraz prazského Dopravniho podniku je spojen ptfedevS§im s nevyhodnymi

vefejnymi zakdzkami a smlouvami.



