Prilohy

Priloha ¢. 1.
Navod pre z{&astnené pozorovanie

Pozorovanie bude uskdatené v piatich nahodne vybranych podnikoch. Jehéotl
podniky navstivime vo wernych hodinach od 18:00, kedy sa v tychto podrikoc

zvykne stretavianajviacludi, prcom kazdy podnik navstivime v iny tle

Pri navsteve jednotlivych podnikov najskér p@mime personal, pripadne
majited’ov podnikov, Ze budeme vykondvaz(tastnené pozorovanie precely
zavere€nej prace spojené s vyplnenim kratkeho dotaznitekisto s nimi povedieme
kratky rozhovor tykajaci sa ponukaného sortimenkofzolickych napojov, zdkaznikov
a podobne (otazky pre obsluhu baru uvadzame niAN@sledne sa usadime pri bare,
kde budeme manajvhodnejSiu poziciu na pozorovanie jednotlivygdkaznikov. Po
uvodnom pozorovani zédkaznikov a zapisani kratkyoangmok, tychto oslovime
s prosbou o kratky rozhovor spojeny s vyplnenimadoika, ktory sme si pripravili.
V kazdom jednom podniku pritom pre potreby zaveeg prace oslovime minimalne

tridsiatich zakaznikov, aby kotmy paet zodpovedal potrebam zavémnej prace.

I

okruh, avSak za hlavnu skupinu zakaznikov sme posad mladychl'udi vo veku od
15 do 30 rokov, ktori budl poziadany o vyplneni@tkeho dotaznika, Udaje budu
anonymné a s vyplnenim dotaznika bude miugiékaznik suhlagj takisto aj s jeho
vyhodnotenim a pouzitim pre&dly tejto prace. Rozhovory so zakaznikmi sme sailsna
vies’ tak, aby sa necitili bypod tlakom a mohli tak na jednotlivé otazky odpdefe

uvolnene.



Otéazky pre obsluhu baru

Aké jednotlivé druhy alkoholu mate v ponuke?

V akej cenovej relécii su jednotlivé druhy alkotblu

Aké druhy alkoholu si zdkaznici objednavajucasiejSie a aké najmengjsto?
Aké typyludi navstevuju tento podnik?

Aka vekova kategoria previada medzi zakaznikmi?

V ktorej casti dia sa tu stretava najviac zakaznikov?



Priloha ¢. 2

DOTAZNIK

Mili respondenti,

som Studentniverzity Karloveja chcel by som V&s poprdso vyplnenie tohto
dotaznika, ktory je zamerany na zistenie vplyvuaely na alkohol na jeho uzivanie
v Slovenskej republike. Dotaznik je anonymny, preie je potrebné, aby ste sa
podpisovali. Jednotlivé odpovede prosim @te@azakrizkovanim jednej moznosti, ak
nie je uvedené inak. Zas straveny vypbvanim dotaznika Vam voprekhkujem.

1. Ako ¢asto konzumujete alkohol?

a) raz mesae a menej d) 4 — 6-krat za tyzde
b) 2 — 4-krat za mesiac e) nepijem alkohol

c) 2 — 3-krat za tyzde

Ak ste na tato otazku odpovedali nie, prejdite prosa otazkg. 12.

2. Aky typ alkoholu pijete a ako ¢asto? (raz za mesiac a menej, 2 — 4-krat za
mesiac, 2 — 3-krat za tyZd, 4 — 6-krat za tyzdd, nikdy)

a) pivo d) palenky
b) vino e) destilaty
c) likéry f) mieSané napoje

3. Aku znatku alkoholu preferujete pri jednotlivych druhoch?

Q) PIVO ....eeennnn. d) palenky ..............
b) vino .............. e) destilaty ................
C) likéry .............. f) mieSané napoje ...............



4. Aké mnozstvo alkoholu priblizne vypijete za jede vefer? (1 pohéarik = 0,5 |
piva, 0,2 dlvina, 0,04 dl tvrdého alkoholu, 0,8l mieSanych napojov)

a) 1 - 2 pohariky d) 6 — 10 poharikov

b) 2 — 4 pohariky e) viac ako 10 poharikov
c) 4 — 6 poharikov

5. Korkokrét priblizne za mesiac konzumujete alkohol?

a) raz az dvakrat d) viac ako degkrat

b) trikrat az pékrat

c) Seskrat az deskrat

6. Kde zvytajne pijete alkohol?

a) doma d) na diskotéke alebo koncerte
b) v reStauracii e) vonku
Cc) v bare f) inde (uvelte kde) ...............

7. S kym zvytajne pijete alkohol?

a) sdm/sama d) s kolegami/spoluziakmi
b) s priat&mi e) sniekym inym (uwte s kym)
Osrodinou

8. Korko peiazi priblizne miniete za jeden véer za alkohol?

a) do 5 eur d) 31 -50 eur
b) 6 — 15 eur e) viac ako 50 eur
c) 16 — 30 eur

9. Korko rokov ste asi mali, ke’ ste prvykrat ochutnali alkohol?



10. Co Véas najviac ovplywviuje pri nakupe alkoholu v obchode?(1 — najmene;
ovplyviiuje, 5 — najviac ovplykuje)

a) cena a roznd’avy

b) znaka

c) obal

d) krajina povodu

e) odpordania znamych

11. Mal niekedy niekto z VaSich blizkych alebo pribznych problém s pitim
alkoholu? (napr. zavislo®’, problémy v praci alebo v rodine a podobne)

a) ano, bol/i aj v ligebni

b) ano, ale vSetko zvladol sam/zvladli sami

C) nie

12. Videli alebo p&uli ste v poslednej dobe nejaku reklamu na alkohol?

a) ano b) nie

Ak ano, tak kde a aku? (uee ¢i v televizii, novinach¢asopise, radiu a pod.)

13. Kupili ste si niekedy Vy alebo VaSi zndmi nejak alkohol len na z&klade

reklamy, ktoru ste videli v televizii,éasopise a podobne?
a) ano b) nie C) nevie
Ak ano, tak o aku zri&u sa jednalo?

14. Zaujala Vas v poslednej dobe nejaka reklama nalkohol? Ak ano, tak aka?

15. VSimate skasto reklamy na alkoholické napoje?



a) ano b) nie

16. Odpovedzte prosim na nasledujuce otazky ano alkenie pravdivo.
Mali ste niekedy potrebu obmedzvoju konzumaciu alkoholu?
Surudia vo Vasom okoli podrazdeni a kritizuju VaSeepétikoholu?
Mali ste niekedy zly pocit alebo pocit viny kvolitip alkoholu?

Pili ste niekedy alkohol hiérano, aby ste sa bikdnili alebo zbavili ,,opice*?

17. Spominate si na nejaku reklamu na zrku alkoholu, ktora pijete? (mbzete

uviest’ aj viac reklam)

18.Co si myslite o pravnej regulacii reklamy na alkohdtké napoje na Slovensku?

19. Ako vnimate propag&né materidly na stoloch v reStauraciach a baroch?

20. Aké je VasSe pohlavie?

a) Zzena b) muz

21. Aky je Vas vek?

22. Aké je Vase najvysSie dosiahnuté vzdelanie?

a) zakladné c) stredoskolské s maturitou

b) stredoSkolské bez maturity d) vysokoskolské



23. AKky je Vas mesdny prijem?
a) do 350,- eur

b) 351 — 600 eur

24. Aky je Vas rodinny stav?
a) slobodny/a

b) Zenaty/vydata

c) vdovec/vdova

d) rozvedeny/a

c) 601 — 1 000 eur

d) viac ako 1 000 eur
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