Tato bakalarska praca sa zaobera problematikowwpbklamy na alkohol vo ¥ahu
k uZivatéovi. Cid'om tejto prace je potvrdialebo vyvrati predpoklad, Ze reklama na
alkoholické vyrobky ovplyituje vzorce uZzivania alkoholu. Prieskum bol usknemy
dotaznikovou formou na vzorke mladych dospelychvalbgiov Slovenskej republiky. Na
ziskavanie udajov som pouzil viac metdd. Nala skupinu som pouZzil formu
zWastneného pozorovania a zber dat formou anonymaétazniku. V dotazniku su pouzité
otdzky smerujuce k zisteniu miery vnimania konkyéln reklamnych kampani
prezentovanych v masovych meédiach, v prostrediaboah médii a v oblasti priameho
marketingu, ktoré su analyzované Vatiom ku konkrétnym vzorcom uzivania alkoholu.
Anonymny dotaznik bol rozdany, zozbierany a vyhadng osobne. Kvantitativne vysledky
su spracovanévo forme kontingetnej analyzy v ktoréj porovnavam vplyv reklamy nacwi
¢i menegj rizikovych uzivat®v alkoholu. Prv&ag’ praceje teoretickd so zameranim sa na
vplyv reklamy na jednotlivca, hodnotenie legislgtiktora ma za cieobmedzi negativny
vplyv reklamy, druhacag’ prace hodnoti ziskané vysledky a diskutuje o efektivnosti

regula&nych opatreni.

Vysledky dotaznikového prieskumu jednoama nepreukézali vplyv reklamy na samotnu
konzumaciu alkoholu, avSak méZzeme na zaklade nicistatové, Ze jednotlivi konzumenti

sacasto na zaklade reklamy riadia pri vybere druhoatky alkoholu.



