Diplomova prace predstavuje analyzu ¢asti vetejné korporatni komunikace, v niz nadnarodni
spolecnosti pozitivné prezentuji svou znacku, technologie, ¢innost a pfedevsim své hodnoty
ve vztahu k otazkdm ochrany zivotniho prostiedi. Tvrzeni, Ze ochrana Zivotniho prostfedi se
za poslednich nékolik desetileti stala jednou z nejnaléhavéjsich soucasti svétoveé agendy, dnes
uz jen stézi vzbudi mnoho pochyb. V této praci pfitom nezéalezi na tom, zda ekologicka
katastrofa realn€ hrozi nebo nehrozi, ani zda zicastnéni aktéti skute¢né piijimaji deklarované
kroky vedouci ke zlepSeni zivotniho prostiedi. Dillezita je zde pfedevsim skutecnost, Ze se o
zivotnim prostiedi tolik mluvi. V kontextu hrozby globalni ekologické katastrofy jsou firmy
na jednu stranu tlaceny k zelené zodpovédnosti, na druhou stranu si v rdmci budovani zelené
image aktivné ptisvojuji nékteré aspekty zeleného diskurzu a formuluji tak vlastni
pojmenovani environmentéalnich problémt i moznych zpisobil jejich feSeni. Tato prace se
formou kritické diskurzivni analyzy pokousi poodkryt zplisob utvaieni tohoto diskurzu
korporatni zelené zodpovédnosti s cilem odpovédét na otazky tykajici se volby diskurzivnich
strategii a jazykovych prostiedkil, omezujicich a vymezujicich faktori, korporatni identity,
argumentacni struktury a nakonec role, jakou toto vSe mtze hrat s ohledem na

mocenské postaveni korporaci v rdmci spolecnosti, kterou charakterizuje globalni ekologické

ohroZeni vychazejici primarné pravé z primyslového procesu.



