Anotace

Prace se zabyva obrazovymi mediélnin@lexdimi reklamniho typu. i#spiva k diskusi
0 zmen¢ postaveni obrdza jejich vlivu na sotasnou spokanost. Vzhledem kigdnetu
zkoumani jsou vychodiskem progakladany text vizualni studia. Hlavni teze jsolikapany
na dva odlisné tendeni konstrukty reality. Prvnim z nich je ideologicaypoliticky
konstruované vigéhi v obdobi vlady autoritakého socialistického rezimu. Druhym je
souwasna globalizovana konzumni spwlest. V praktick&asti se analyza zaiifuje na
reklamni sdleni firmy Skoda Auto a.s. pouzivané ve vySe zmjch vizualnich rezimech ve

20. stoleti WCeské republice.
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