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Autorka uchopila tému PP prostrednictvom tzv. spotrebitelskej estetiky (consumer
aesthetisc), ¢o jej umoznilo preniknut k znackam a produktom ako sa podielaju na semidze vo
viackédovych filmovych semiotikach. Jednym z pristupov spotrebitelske] estetiky je skimanie
spotrebnych predmetov v umeleckych dielach; tak je pre také skimanie relevantna Zehlicka
v Osbournovej hre ako aj znacka auta Jamesa Bonda. Len pre ujasnenie by som formuloval
otazku o stabilite kultdrnych kédov: ak vo filme odliSime produkt — spotrebny predmet od
znacky, ktord sa s nim spdja arbitrarne a je semiotickym Utvarom sui generis, ¢o je podstatné,
aby sa znacka Uspesne podielala na semidze?

Autorka v préci predstavuje dve prerekvizity k téme, a to semiotiku komercnej znacky
a filmovu semiotiku. Filmovu semiotiku spracuva ako prehlad najma podla Michalovi¢ovej
a Zuskovej knihy Znaky, obrazy a stiny slov. Uvadza najma pristupy, ktoré su poznacené
lingvocentrizmom a v prehlfade chybaju napriklad postrehy Gillesa Deleuza o filmovych znakoch.
V kapitole 3.1. uplatiiuje na film Jakobsonov model komunikacie. Rad by som sa opytal na
moznost pouZitia alternativnych modelov. Do akej miery su podla autorky pouzZitelné pojmy zo
semiotiky jazyka ako artikulacia, denotacia a konotacia, ak uvazime, Ze vo filme je prevladajuca
obrazova semiotika? Moze autorka zmienit pristup Umberta Eca k artikulacii filmu?

Oblast spotrebitelskej estetiky poskytla autorke hladany prechod medzi semiotikou
filmu a semiotikou znacky pre pojednanie o product placemente. Napriek tomu, Ze prehlad
semiotiky filmu je trochu zastaraly, Uspesne aplikuje pouZzité pojmy v analyzach uplatnenia
product placementu v Styroch ¢eskych filmoch, kedZe viaceré pojmy su aplikovatelné aj pre
semiotiku znacky.

Jazykova Uroven préce je dobrd. Navrhujem prijat pracu k obhajobe a predbezne
navrhujem znamku A.

Dopliiujuce otazky:

1. Mobze autorka zhrnut, aké su podla nej podmienky Uspesnosti product placementu?



2. V poslednom odstavci zaveru autorka uvadza, Ze znacka Mattoni je vo filme Vratné
lahve ,nahraditelnd jakoukoli jinou znackou stejné kategorie produktu®. Bol preto
placement Mattoni podla autorky neuspesny? Ako by opisala v opaénom pripade jeho
Uspesnost?
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