Abstrakt

Diplomova prace se zabyva product placementem neboli umisténim produktu v ¢eské
kinematografické¢ tvorbé jako specifickym zplsobem prezentace znackového produktu.
Z pohledu spotiebitelské estetiky, sémiotiky filmu a sémiotiky marketingu jsou zkoumany
Styfi celovederni filmy (Vratné lahve, Zeny v pokuseni, MuZi v nadgji a Perfect Days — I Zeny
maji své dny). Na vybranych scénach je ukazano, jak jsou znackové produkty ve filmu
prezentovany, jakym zplisobem jsou zaclenény do dé&je a do piibéhu. V praci jsou
klasifikovany zptsoby pouziti z hlediska efektivity. Je kladen dlraz, jak na vyznamovou
hodnotu znacky, tak na kontext a roli, v jaké se product placement objevuje. Ve filmovych
zébérech a scénach, ve kterych jsou znackové produkty vyuzity, se zaméfujeme na denotacni
a konotani vyznamy, a také zplsoby pouziti fecnickych figur metafory a metonymie,
vyznamovych prostiedkli, pouzivanych sémiotikou filmu i sémiotikou marketingu. Spolu
S tim je zohlednéna 1 rovina spotiebitelské estetiky, kterd opodstatiiuje kazdodenni spotiebu.
Pozornost neni vénovadna jen znackovym produktim, ale také scénam, ve kterych jsou

vyrobky zbaveny etikety (pfisluSnosti ke znacce) nebo maji etikety smyslenych znacek.



