Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva vinafskym marketingem - jeho teorii a predevs$im praxi. A to

na prikladu komparativni analyzy dvou marketingové nejaktivnéjSich konkurentii na ¢eském
trhu s viny a Sumivymi napoji. Jedna se o znacky Templaiské sklepy Cejkovice a Bohemia
Sekt. Tyto znacky jsou v praci nejdiive podrobn¢ analyzovany a poté porovnany, a to

z hlediska jejich identity, komunikac¢ni historie a marketingovych aktivit v letech 2011 - 2012,
a také z praktického hlediska vnimani znacek spotiebiteli a odborniky. Prace se zaméiuje
predevsim na public relations, eventy, tisk, internet, sales promotion a poté na typy
komunikace specifické pro konkrétni znacku. V rdmci analyzy znacek jsou v praci také

popsany teoretické zaklady vinaiského marketingu a jejich konkrétni vyuziti v praxi.

Cilem prace je komparace komunikacni strategie téchto dvou konkurentt, jeji vyhodnoceni

a ptipadné navrh moZnych vylepsSeni v rdmci marketingovych aktivit. Prakticka ¢ast,

Vv ptiloze, se zamétuje na vnimani obou znacek spottebiteli a odborniky. Vysledky praktické
¢asti maji napomoci zjisténi benefiti a nedostatkl reklamnich aktivit znacek, jejich oblibenost

mezi spotiebiteli a také rozdil ve vnimani znacek spotiebiteli a odborniky.



