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Abstrakt

Ve své bakalarské praci se zabyvam problematikou blogosféry v porovnani s tradi¢nimi
médii a to zejména v souvislostech s odliSnymi zplisoby vytvareni obsahii a s proménami
charakteru vefejného prostoru. Analyzuji cast ¢eské blogosféry umisténé na zpravodajskych
portalech a tisténé deniky. V porovnani s tisténymi médii maji blogy podobnou tematickou
skladbu. V ¢em se navzajem znateln¢ odliSuji je forma a styl obsahti. Blogy jsou casto
kompilacemi vice zprav uvedenych do vzijemného kontextu, mnohdy obsahuji ndzory a
presvédceni blogera. Top blogery jsou pievazné vysoce vzdélani muzi stiedniho az vyssiho

véku a mnozi z nich jsou nebo byli spisovateli nebo novinari.
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Abstract

In my thesis | intend to look into the issue of blogosphere in the relation with traditional
media in the contexts of different ways in creating content and changes in the nature of public
sphere. In the practical part of my thesis | analyze traditional press and blogs on top Czech
news portals. Compared to traditional press, blogs are thematically rather similar; in both is
most popular politics. But the form of writing and point of view is very different. Bloggers
often use compilations and their own opinions, criticism included. And top bloggers are
mainly highly educated, middle-aged or older, men, who many of them are journalists or have
experience with journalism.
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Uvod

V této praci se zabyvam problematikou blogosféry a jejim mistem V soucasném
informa¢nim prostiedi. Se vznikem a stale pokracujicim rozvojem elektronickych médii je
spojeno otevieni moznosti pro ¢leny publika spoluvytvaret vefejny obsah. Diky moznostem,
které nabizi nova média nejen, ze informacni prostiedi utvari publikum, ale i publikum
spoluutvari informacni prostfedi. Na blogosféru proto dale nahlizim ve srovnani s tradi¢nimi
meédii, ve vzijemnych odliSnostech a moZnych disledcich, které z nich vyplyvaji pro
tematizaci, ale zejména formu a styl jejich medidlnich obsahli. Blogeti jsou napiiklad
osvobozeni od nutnosti generovat ekonomicky zisk a proto jsou v tvorbé svych obsaht
svobodngjsi. Charakter vetejn¢ho prostoru je ale diky novym médiim proménovan nejen
vSudypfitomnosti a dostupnosti informaci, ale i jejich novymi formami a typy obsaht.
Uvadim také pievazujici tendenci blogerti usnadnovat ¢tenaiim orientaci v Siroké nabidce

zprav svymi analytickymi nebo subjektivné zabarvenymi kompilacemi.

o~

V empirické Casti prace analyzuji cast Ceské blogosféry na zpravodajskych portalech.
Jednotlivé blogy tematicky kategorizuji a porovnavam s kategorizovanymi obsahy titulnich
stran tiSténych denikli. Analyzuji pfevazujici témata obsahti a pométuji pozornost, ktera je jim
v obou sférach vénovana Casem a prostorem. Popisuji, ¢im se hlavn¢ forma vyjadfovani
blogert ma tendenci liSit od formy vyjadfovani tradi¢nich Zurnalisti. Nakonec vymezuji
kategorii top blogert, bliZze se zabyvam jejich charakteristikami a porovnavam jejich typologii

s typologii top blogerti v americké blogostére.



1. Informacni prostredi a jeho vytvareni

Informacni prostiedi, které jedince obklopuje, hraje vyznamnou roli pro jejich vnimani
spole¢nosti. Jedinci si totiz své védomi o spolecnosti utvareji skrze dostupné, rozsifené,
spoleéné sdilené informace. A vyznamnymi institucemi ovliviiujicimi podobu vefejného
informacniho prostoru jsou masmédia. Diky tomu, ze pracuji s informacemi, které jsou samy
o sob¢ nejdulezitéjsi komoditou v dneSni informacéni spolecnosti, maji moc utvaret

a spoluutvaret podobu spolecnosti, jejich hodnot, norem a ovlivilovat vefejny diskurs.

Prostfednictvim médii se jedinci integruji do spole¢nosti (McQuail, 2009).

Informaci, které by mohly byt medidlnimi obsahy, je vice nez kolik jich jsou masmédia
schopna pojmout a pfedat. Kapacita medialni agendy je omezena prostorem (v piipad€ novin)
anebo Casem (v ptipad¢ televizniho vysilani). A kapacita vefejné agendy je také omezena;
z4jmem a také Casem, ktery jsou ochotni piijemci investovat do sledovani zpravodajskych
typt obsahit (McCombs, 2009). Proto je klicové, které informace masmédia vyberou, jak
velky jim daji prostor a do jakého kontextu je zasadi. Spravovani dostupnych informaci se
stava nezbytnosti a také zdrojem moci. Média hraji diilezitou roli v zaméfovani pozornosti

recipientll na konkrétni témata a ovliviiovani vnimani dtilezitosti jednotlivych informaci.

Zpravami média implicitné sd€luji nejen to, jakd témata ma vefejnost pokladat
za dulezitd, ale 1 to, jakym zplGsobem na né ma nahlizet. Média tedy ovliviiuji nejen
mnozstvi pozornosti vénované konkrétnim informacim, ale i porozuméni informacim.
Mezi mechanismy uplatiiovani vlivu médii patfi samotny prvotni vybér témat, kterymi se
budou zabyvat (gatekeeping), dale s tim souvisejici vypichnuti tématu (priming), tedy jak
velky prostor zpravé vymezi, véetné kvantity tématem zabyvajicich se zprav a v neposledni
fad¢ zpusobem prezentovani udalosti, neboli ramcovanim udalosti (framing), tedy piesnym

definovanim udalosti, jejim zasazenim do Sir§iho kontextu (McCombs, 2009).

Medialni sdéleni maji urcity vliv i na publikum. Mira ovlivnéni recipienta médiem neni
pro vSechny jedince stejnd a zavisi na charakteristikdch konkrétnich jedinci. To, jestli nebo
do jaké miry pfevezme jedinec medialni interpretaci reality za svou, je ovliviiovdno jeho
pfedchozimi osobnimi zkuSenostmi s problematikou (tedy mirou jeho nejistoty v tématu),
jeho zdjmem o ni a tim, do jaké miry ji vnima jako pro sebe relevantni. Zpravy ¢i informace,
které jsou vzdalené naSemu piirozenému prostiedi, v némZ se pohybujeme; problematiky,

0 kterych neziskavame informace znaSich bezprostiednich zdroju, ale pievazné



prosttednictvim médii, maji vé&tsi tendenci nds ovlivnit pfedklddanou prezentaci
a kontextualizaci (rdmcovanim zpravy). U takovych informaci jsou recipienti nachylnéjsi
k pfijeti medidlni agendy za svou vlastni. Naproti tomu, kdyZz maji o urcité konkrétni
problematice jisté minéni podlozené diive naerpanymi poznatky, jsou k piebiradni prezentace

problematiky prosazované v médiich nachylni mnohem mén& (McCombs, 2009).

2. Proména medialniho prostredi,

2.1 Promény charakteru verejného prostoru

Charakter vetejné komunikace je diky snaz$i moZnosti zapojeni se zdsadné zménén. Co
se tyce blogosféry, Sullivan (2002) dokonce povazuje zménu, kterou ptinesl vznik a rozsiteni
blogii, za natolik vyznamnou, Ze ji oznacuje za pravdépodobné nejvyznamnéj$i medialni
revoluci od pfichodu televize. Ne ndhodou odkazuje Sullivan na televizni vysilani. Televizni
vysilani znamenalo z4sadni pifelom v medidlni sféfe. Znamenalo ptfelom pro média i pro

publika novou a pievratnou formou obsaht i novymi typy obsaht.

2.2 Aspekty podporujici zapojeni publika do tvorby verejnych obsahii
Média v dne$ni dobé odbouravaji rozdily nejen mezi tim, co je tady a co jinde,
mezi bezprostiednim a zprostiedkovanym, ale i mezi vefejnym a soukromym. Siii i obsahy

puvodné soukromé povahy - zobrazuji i to, co bylo dfive publiku skryto.

A protoze média informuji o elitdch, tak jsou to pravé ony, které ztratou soukromi
nejvice trpi. Média tim nepfimo oslabuji divéryhodnost a autoritu sledovanych elit, protoze
rusi jejich tajemnost a odstup. Publikum pak neméd ke komu vzhlizet, protoze autority
pottebuji pro zachovani své autority skryvat své soukromi pied vefejnosti. Duvéryhodnost
autorit je dulezity aspekt jejich moci, s oslabovanim obojiho dochéazi k nabourani hierarchie
statusové pyramidy. Drobnohled, jez média poskytuji, mize byt pro autority zkratka
ochromujici. Nikdo nedokaze byt vefejné sledovan dlouhou dobu, aniz by to zanechalo

negativni stopy na obrazu jeho osobnosti. Omyly a pochybeni elit jsou zndmy mnohem vice

! Zmifuji zde jen vybrané skute¢nosti, dale a podrobngji se touto problematikou zabyva teorie nastolovani
agendy (agenda-setting), ktera blize analyzuje pfenos vyznamnosti témat z medialni do vefejné agendy a jeho
zékonitosti. Tato teorie ovSem vyvolava mezi odborniky rozporuplné reakce a neni jednohlasné piijimana jako
empiricky prokdzana, mnozi autofi jsou toho nazoru, ze neni podlozena piesnymi signifikantnimi statistickymi
daty a tedy je nezfidka napadéano jeji empirické oveéfovani. Mezi konkrétni kritiky se fadi napt. Dearing a
Rogers, ktefi poukazuji na to, ze vétSina ditkkazi o nastolovani agendy médii je neprtikazna a ze je vhodnéjsi
mluvit spiSe o tom, Ze média tematické agendy spiSe sblizuji, ne je nastoluji (McQuail, 2009, s. 527-530, kde
ptevzato z Dearing et Rogers, 1996).



jedincim nez jen jejich ocitym svédkim. Vefejné autority jsou demystifikovany a to se

neblaze podepisuje na naklonnosti, divéfe a vzhlizeni k nim (Meyrowitz, 2006).

Pokud tedy nemaji stavajici elity uspokojivy medidlni obraz a diveru ob¢ani, vytvaii se
misto pro nové hlasy, které mohou siln¢ zaznivat vetejnou sférou. A zaroven ma vice jedincii
pocit, ze pravé jejich hlas by mohl zaznit. Informaéni prostfedi jim k tomu dava moznost
a medializované nedokonalosti autorit jim upeviuji pocit kompetentnosti ke zvetejiiovani
vlastnich reakci a komentaii. Pocit jedincli, ze se mohou do komunikacni sit€¢ zapojit,
nevyplyva jen z praktické dosazitelnosti participace, ale 1 z pfesvédceni, ze 1 oni spliuji

pozadavky nutné pro zapojeni se do vefejn¢ho dialogu.

Vétsi dostupnost viceaspektrovych srozumitelnéjSich informaci povzbuzuje k aktivité
1 jedince, ktefi nejsou €leny elit. Niz§i poZzadavky na kdédovani a dekédovani sdéleni se odrazi
1 na tvorb¢é autorit a pocitu kompetentnosti vyjadfovat se ve vefejné sféfe. Dusledkem
bezprostiednosti a snazsi pochopitelnosti medidlnich sdéleni je, Ze se stale mensi Cast publika
citi z vefejnych zalezitosti vyloucena. A naopak ¢im dal vétsi ¢ast se citi kompetentni nejen

ke konzumaci, ale 1k jejich komentovani (Meyrowitz, 2006).

2.3 Technické aspekty ménici charakter informac¢niho prostiedi

S nastupem novych médii byl charakter vefejného prostoru proménén a je nadale
proméiovan, a to v disledku novych technologickych moznosti pfenosu informace. Nova
média vnesla do vefejného prostoru nové typy obsahil a nové formy jejich prezentace. A diky
moznostem, které novd média nabizi, nejen Ze informacni prostiedi utvaii publikum,

ale Ze 1 publikum utvaii informacni prostiedi.

2.3.1 Audiovizualita informaci a usnadnéni pochopeni

Meyrowitz (2006) zjistil, ze nova média zménila pfistup masy jedinct k informacim
a Vv disledku toho 1 jejich socidlni chovéani. Pfevratnost vidél v pfechodu od tiSténych
masmédii k televiznimu vysilani, coz nové znamenalo moznost zprostiedkovavat informace

audiovizualné, ne pouze linedlnim textem.

Prostfednictvim audiovizudlnich sdéleni jsou média schopna zaznamenat, uchopit
a pfedat vjemy, které se dfive nedaly pfenést jinak nez v bezprostiedni komunikaci.
Audiovizualni obsahy stiraji rozdily mezi bezprostfednim a zprostfedkovanym 1 diky
expresivni sloZce sdéleni. Rusi nutnost fyzicky se nachdzet na ur¢itém misté k nabyti pocitu,

7e ,,jsme byli u toho*.
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Technologie umoziuje zprostiedkovavat sdéleni, ktera jsou bezprostiednéj$i, a tim
atraktivngjsi k ptijimani. Cim podobngji jsou medialni obsahy svou formou realits, tim
atraktivnéjsi pro jedince jsou — snaze jedince zaujmou a intenzivnéji jej pohlti. Protoze ¢im
vice rysu reality médium pokryva, tim jednoduseji a presnéji mize prenést zdznam reality.
Cim vice smyslii Ize do piijiméani sdéleni zapojit, tim snazsi je pro recipienta sd&leni ptijimat
a pochopit. Proto jsou informace sdélované audiovizualné pochopitelnéjsi vétSimu mnozstvi

jedinct, nez kdyby byly sdélované linearnim textem.

Dekodovani vyznami textového sdéleni vyzaduje po jedinci vice vlastni dedukce
a dopliiovani vyznami, jedinec je do zna¢né miry odkdzan sdm na sebe. Proto vedou textova
medialni sdéleni spiSe k vytvafeni jedincovy vlastni interni reality. Naopak audiovizualni
sdéleni podporuji integraci jedinci do spoleéného informacniho prostfedi, protoze jsou
jednozna¢néjsi, a tim padem budou jejich interpretace podobnéjsi. Sdileni spolecného
informa¢niho prostiedi podporuje také dostupnost a vSudypiitomnost informaci. Informace
jsou jedinctim dostupné bez ohledu na jejich socialni postaveni nebo ohledu na to, kde se
zrovna fyzicky nachdzeji. Realisti€nost a bezprostfednost audiovizudlnich sdéleni tak jedince

vtahuje 1 do zalezitosti, kterych se diive netcastnili a kterymi se diive nezabyvali (Meyrowitz,
2006).

Média konstruuji naSe spolecné informacni prostiedi. Jak pise Meyrovitz: ,,VSichni
védi, ze vSichni védi, Zze vSichni veédi“ (Meyrowitz, 2006, s. 82). Obzvlasté pak
prostiednictvim televizniho vysilani utvrzujeme, ze urcité udalosti pokladdme za skutecné
a jejich platnost bereme na védomi. Ibelema a Powell mluvi v souvislosti s televiznimi obsahy
0 ,,vizualnimu realismu®, diky kterému plsobi na publikum divéryhodnéji neZ novinové

obsahy (podle Garrison et Messner, 2011, kde pievzato z Ibelema et Powell, 2001).

2.4 Modely komunikace uplatiiované v tradi¢nich médiich a v blogosfére
Blogy a tradi¢ni zpravodajskd média se od sebe odliSuji v prevazné uplatiovanych
komunikaénich modelech. Z hlediska sméru komunika¢niho toku mizeme vymezit dva

O ¢e

modely komunikace: model ,,odshora doli* (,,top-down*’), kdy komunikac¢ni tok proudi od elit
k masam; a model ,,zdola nahoru* (,,bottom-up*), kde tok komunikace proudi i opa¢né od mas

k elitdm.

Mezi idedly demokratické spoleCnosti sice patii 1 vyuzivani druhého modelu,
znamenajici naslouchani hlasim lidu, avSak v praxi stale tradicni média podporuji spiSe stary
model, ve kterém vefejny diskurs urcuji ,,ti nahote* - tedy elity. Entman ve svém kaskadovém
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komunika¢nim modelu ukazuje, ze o agendich rozhoduji elity - pfevazné politici nebo
zurnalisté - a témata se $ifi kaskadové po patrech komunikacni pyramidy doli (podle Woodly,

2008, kde prevzato z Entman, 2004).

Zatimco pro tradicni média je tedy stale viceméné typicky model ,top-down®, nova
média funguji na principech modelu ,bottom-up®“. Tim dokazuji svoji piistupnost
pro individualni uzivatele coby ptijemce i coby odesilatele (McQuail, 2009). Navic co se tyce
internetové komunikace, dochazi k michani horizontalnich a vertikalnich komunikacnich

modelt (Castells, 2009).

Elektronicka média stoji za demokratizaci schopnosti a autority produkovat
a distribuovat text (Hewik, 2005). Internet, ktery byl zpocatku pouze informa¢nim médiem, se
postupem casu ¢im dal vice pretvarel do podoby komunika¢niho média, do jehoz fungovani
jsou aktivné zapojeni sami uzivatelé (Papacharissi, 2007). Na internetu mize kazdy
publikovat vlastni obsahy, které jsou nasledné volné ptistupné. Kazdy se tak mize podilet
na utvareni informacniho prostfedi. Uzivatelé elektronickych médii maji tendenci této
moznosti participace skute¢n¢ vyuzivat. Toffler mluvi o tzv. prosumerechz, ktefi jsou
ve vztahu k informacim nejen konzumenty, ale zaroven i producenty (podle Haenlein et
Kaplan, 2010, kde ptevzato z Toffler, 1980).

2.5 Otoceni komunikaéniho toku
O tom, které obsahy a jakym zplisobem se budou dale vefejnym prostorem S§ifit,
uz nerozhoduji vyhradné elity. Do informacniho prostfedi mohou aktivné¢ zasahovat vSichni

jedinci; maji volnost ve vice nez jen v interpretaci a zhodnoceni pfedkladanych informaci.

Technologicka povaha elektronickych médii umoznuje efektivnéji nez diive obratit tok
komunikace. Na tom se podili i blogosféra svou viceuroviiovou a vicesmérnou komunikaci.
Povaha novych médii umoziuje aktivnéjsi zpiisob jejich uzivani pti vyuziti vétsi kapacity
prostoru a ¢asu za niz§i naklady (Musil, 2003, s. 180-183). Internet je interaktivni médium,
poskytuje otevieny prostor pro zpétnou vazbu a ohlasy na medidlni obsahy. Vyjadfovani se
k medialnim obsahtim nebo tvorba vlastnich je pro publikum snazsi nez kdy diive. A diky
blogu, komentate v diskuzi atp. 1 uZivatelsky mnohem dostupnéjsi. Interaktivita publika mize
byt vyhodna 1 pro tradi¢ni média, kterd tak mohou snaze zjistit ndzory publika a vyuzit je

ve svilj prospéch. Ohlasy publika mohou byt skute¢né uslySeny.

? (z angl. ,,prosumers* - slozenina slov ,,produce, consume* — produkovat a konzumovat)
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Aby moznost interaktivity byla publikem skute¢né vyuzita, je nutné, aby recipienti
nepiijimali medidlni obsahy pasivnég, ale aktivné. K tomu je nezbytna jejich iniciativa, zdjem
a ochota o medidlnich obsazich pfemyslet a vyjadfovat se k nim. A protoze povaha blogosféry
a tradicnich médii je odliSna, vyjadiovani se kriticky premyslejicich jedinci ma potencial

pro dalsi rozsifovani plurality ndzord a témat obihajicich vefejnym prostorem.

Meédia jednotliveim poskytuji ,,obrazy svéta®, se kterymi by se jinak neméli moznost
setkat a ziskat o nich povédomi (podle McCombs, 2009, kde pievzato z Lippmann, 1922). To
pro nova média plati vice nez pro tradi€ni. A pro nova média také plati, Ze prosttednictvim

nich mohou jedinci sdilet, jaké ,,obrazy svéta* maji ve svych hlavach.

Obsahy bez ohledu na jejich piivodni povahu, at soukromou nebo vefejnou, jsou
pfistupné masovému publiku. Elektronickd média nabourala hranice mezi vefejnou
a soukromou sférou. Toho si mizeme vSimnout i u osobnich blogl - jsou elektronickymi
ekvivalenty soukromych osobnich denikd, ale na rozdil od nich jsou psdny za ucelem vefejné
prezentace sebe sama. Mimo to také Casto dochazi k personalizaci sdéleni, posunuti zpravy
na uroven, ve které se jedinec citi kompetentni k vyjadfovani se k ni. Interktivita také pocita
s tim, ze ¢lenové publika nebudou zavisli pouze na mainstreamovych masmedialnich zdrojich

(McQuail, 2009, s. 148-154).

2.6 Podileni se publika na tvorbé verejnych obsaht

Medialni agendy tradi¢nich médii jsou ur¢ovany prodejnosti. Rozhodovani o obsazich
z&visi na tom, co se dobfe prodava. Publikum ma sice moznost volby z nabidky obsahii,
ale dokud nema moznost pfimo ovlivnit jejich nabidku, tak nemusi mit ani pocit, Zze ma
moznost opravdového vybéru. A z tohoto hlediska je moznost produkovat nasledné verejné

pristupny obsah ptislibem mozné zmény (Castells, 2009).

Motivaci blogera pro psani a zvefejiovani vlastnich ptispévkit mize byt prave
nespokojenost s dostupnou nabidkou obsahti a touha piispét ke zméné. Nespokojenost publika
S obsahy milze pramenit z toho, ze se mainstreamova média zajimaji tolik vice o sviij zisk
nez o vefejny zdjem. Nasledkem cehoz pro né recipienti predstavuji spiSe potencialni zdroje
financi neZ jedince, jejichZ potieby informaci by se média méla snazit uspokojovat (Castells,
2009).
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3. Prostor tradi¢nich médii - ekonomické faktory a Zurnalistické
normy

Jednim z nejpodstatnéjSich rozdili, ze kterého vyplyvd mnoho dalSich distinkci, je

casteCna nebo uplnd vyvazanost blogh z ekonomického ftetézce. Blogefi se, na rozdil

od tradi¢nich médii, nemusi starat o generovani zisku. Diivodem tohoto je, Ze nejsou na svém

blogovani financné zavisli, neni jejich (primérnim) zdrojem pfijmu, minimaln€ pro pfevaznou

vétsinu z nich.

Naproti tomu tradi¢ni média jsou v trznim prostiedi pevné zakotvena a generovani zisku
je jejich existencni nutnosti. V této spojitosti se asto mluvi o komercializaci médii, kdy je
trzni uspéSnosti médii podfizovan jejich obsah. Komercializace se nevyhybd Zadnym
mainstreamovym médiim (Jirdk, 2005). Z tohoto diivodu jsou média nucena zaméfovat se
na takové obsahy, které budou zaruCovat zajem publika a tim padem prodejnost média.
V z4jmu médii je proto soustfedit se na takové obsahy, které budou atraktivni pro co nejveétsi
mnozstvi jedinctli, aby samotnd média byla atraktivni pro zadavatele reklam a tak ziskavala
finan¢ni zdroje 1 prodejem reklamniho prostoru. Aby si média ziskala co nejvétSi pocet
recipientd, snazi se zpravy ulinit atraktivn€j§i a pfiblizit je primérnému konzumentovi.
Rizikem vytvafeni zprav pro primérného masového ctenafe je jejich trivializace. Média
prodavaji informace. Informace jsou v dne$ni spolecnosti nejcenn€jsi hodnotou - a tim padem
1 vyznamnym zdrojem moci - coZz vede k tendenci o jejich komodifikaci. Benett tvrdi,
ze zpravodajstvi za komoditu povazuji dokonce obé strany komunika¢niho procesu - nejen

producenti, ale i konzumenti (podle Woodly, 2008, kde pievzato z Benett, 1983).

3.1 Infotainment, bulvarizace a trivializace obsahu

Mezi zpusoby, jak dosdhnout co nejvyssi atraktivnosti medidlniho produktu pro co
nejvetsi mnozstvi prijemet, patii zezdbavnéni zpravy. Publikum od médii pozaduje plnéni
nejen informacéni funkce pro uspokojeni potieby védet, co se déje ve spolecnosti a potieby
porovnavat kazdodennost. PoZaduje i plnéni funkce zabavni. Chce obsahy, které umoZziuji

unik z reality.

Podle Benetta recipienti od zprav ocekavaji, ze je budou nejen informovat, ale ze je
1 pobavi (podle Woodly, 2008, kde pievzato z Benett, 1983). To se snaZzi splnit format
infotainment, ktery kombinuje oba principy a snaZi se podat informace zadbavnou formou.

I kdyz cilem tohoto formatu je zvysit atraktivnost zpravy pro publikum, neni jeho pouzivani
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bez rizika. Zasadnim rizikem je mozny pokles kvality informaci. Priorita zalibit se a touha

po prodejnosti miize prevazit natolik, az vyprazdni samotny obsah zpravy.

Fenoménem infotainmentu se zabyval i Postman. Popisoval, jak je snaha o zabavnost
aplikovana na vSechny produkty medialniho primyslu (bez vyjimky zprav) a tim je sléva
do jedné formy. Postman sice tehdy mluvil o televiznim vysilani, av§ak princip infotainmentu
prostupuje z diivodi konkuren¢niho boje v dnesni dob¢ i do tisténych médii, kde ma také
moznost ovlivnit formu obsahu. Nebezpeci ptitom nevidél v zabaveé samotné, ale v tom, Ze se

z ni stala naprosto pfirozend soucast zpracovani obsahi nejen v televiznim prostiedi

(Postman, 2010, s. 105-106).

Tvorba medidlnich obsahi je ovliviiovana také senzacechtivosti a touhou
po dramati¢nosti. Senzacné¢jSimi, jednodusSimi a neodpovédnéjSimi obsahy mlzeme
definovat bulvarizaci (podle McQuail, 2009, s. 42-43, kde pievzato z Connell, 1998).
Bulvarizované medidlni obsahy jsou ale neodpovédnéjsi ke spole¢nosti, protoze mnoho
obCansky dllezitych zprav nelze podat takto zdbavnou formou bez redukované hodnoty jejich
informaci (Woodly, 2008). Oba formaty, infotainment i bulvarizace, se ovSem snazi
zatraktivnénim informaci upoutat pozornost Sirokého publika, které od médii zada i pobaveni

a moznost uniku z vlastni kazdodenni reality, a zvysit tak prodejnost média.

3.2 DalSi rizika pro medialni obsahy

Riziko pro zpravy nepiedstavuje jen snaha o prodejnost a s ni spojené upravy formatu,
nazorové zbarvenym, subjektivné nevyvazenym, predpojatym zpravam. Nebezpecim jsou
zpravy piedpojaté ve prospéch elit. Podle Benetta je politické zpravodajstvi velmi piedpojaté,
zahrnuje jen zky rozsah problémi prezentovanych z nékolika malo zdroja (podle Woodly,
2008, kde ptevzato z Benett, 1983). Na druhou stranu 1 uplatiiovani principu objektivity ma
sva rizika: snahu vnést rovnovahu i tam, kde Zadna neni a neschopnost propojovat souvisejici

problémy, nebo vnaset do debat nové otazky (Woodly, 2008).

Paradoxn¢ snaha o atraktivitu zprav mize v kone¢ném disledku vést k presnému opaku.
Nasledkem neutrality a homogenizace miiZou byt zpravy, o které publikum nebude mit zjem
(podle Woodly, 2008, kde pievzato z Benett, 1983).
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4. Blogy a blogosféra

Termin blog ma ptvod v souslovi ,,web log®, které je mozno pielozit jako webovy
zaznamnik nebo jako zdznam na webu. Tato dvé slova byla v prubéhu ¢asu sloucena v jedno,
ve ,,weblog®. Samotné slovo ,blog“ pak vzniklo z tvaru ,weblog®“ zkracenim, nebo,
podle jiného vysvétleni, zeslovesnénim a zpfedmétnénim na ,,we blog*, v ptekladu tedy ,,my

blogujeme* (Haenlein et Kaplan, 2010).

Autor blogu se bézné¢ oznacuje jako bloger a pro jeho pfispivani na blog, tedy psani
blogu, se pouziva terminu blogovani. A vzajemné propojena sit’ blogi a blogerii se nazyva

blogosféra.

Blog je webova stranka, na kterou bloger umistuje své vlastni pfispévky, obvykle
casove sestupné. Tedy tak, ze je nejnovejsi prispévek vzdy na nejviditelnéjSim miste, zatimco

ty ostatni star§i se postupné propadaji do dolnich pozic na webové strance (Paquet, 2003).

Blog pfedstavuje virtudlni prostor, kam je mozné umistit text, obrdzky, video,
a hypertextové odkazy. Pomoci odkazii mohou blogeti nasmérovat své Ctenare na zdroje,
ze kterych cCerpali informace nebo inspiraci pii1 psani konkrétniho pfispévku na blog.
Jako zdroje informaci blogefi ¢asto vyuzivaji mainstreamova média, at’ uz v jejich tradi¢ni

¢i elektronické podob¢, nebo blogy jinych blogert.

Blogy jsou jednou z nejranéjSich forem komunikace na internetu a piedstavuji nejstarsi
formy socidlnich médii. Byly prvnim nastrojem, ktery zjednodusil publikovani na internetu
(Gilmor, 2006). Do jist¢ miry jsou blogy ekvivalenty osobnich webovych stranek,
ale na rozdil od nich je pro né charakteristické, ze jsou provazané s ostatnimi blogy a blogery
a tvofi vzajemné propojeny celek, ktery se oznacuje jako blogosféra (Haenlein et Kaplan,

2010). Blogosféra je tedy uréitym virtualnim prostorem blogert a jejich blogu.

Za cely svij blog vetné obsahu a vedeni blogu je zodpovédny sdm bloger. Kromé
blogl, které piSe jeden autor, existuji i blogy skupinové, na jejichz tvorbé se podili vice
autort. Kazdy blog je ale zpravidla podepsan konkrétnim autorem. Externi editovani blogt je
minimalni az Zadné. Plati, Ze blogeti postradaji editora, ktery by na n€ dohliZel (jako je tomu
v redakcich tradi¢nich médii). Blogefi na zpravodajskych serverech se museji fidit kodexem,

aby jejich ptispévky zistaly publikovany, toto omezeni neni ale zdsadniho razu.

Blog poskytuje jedinci pfilezitost vetfejné sdilet s ostatnimi to, co jej bavi a zajima,
podeélit se o mySlenky (vlastni nebo pfevzaté) s témi, ktefi o né¢ maji zdjem. Svych blogl
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vyuzivaji blogefi ¢asto k umisténi vlastnich komentdit a nazori, jednoduse k vyjadfeni

myslenky prostfednictvim textu (Nardi et al, 2004). Blog je mozné vést prakticky o ¢emkoliv.

Blogy mohou mit v dnesni dob¢€ rizné formy — kromé textovych mohou obsahovat
i vyhradné fotografie (fotoblogy), video (vlogy) nebo audio (podcasty). Blogy mohou byt
rozmanité nejen svou formou, ale i typem svého obsahu, jeho zaméfenim a tematizaci. Mohou
byt povahy osobni nebo odborné. Osobni blogy se mohou tykat napt. mody, hudby, filmu,
jidla a vareni, efektivnéjSimu sebetizeni a timemanagementu atd. Odborné blogy se nejcastéji
tykaji politiky, ekonomiky nebo technologie atp. (Haenlein et Kaplan, 2010). Dale jsou blogy
pouzivany k marketingovym uceltim, k propagaci produkti a firemnich znaéek - tzv. firemni
blogy (Drezner et Farrell, 2008). A vyuzivané jsou i v politice - mnozi politici si vedou vlastni
blogy a i pfedvolebni kampané mohou byt a byvaji podporovany a doprovazeny blogy. Blog

je zkratka v dneSni dobé atraktivnim a roz$ifenym formatem.

Nazory na to, co skutecné blogy pro spolecensko-politickou sféru znamenaji, jsou jak
skepticke, tak optimistické. Zalezi zejména na tom, jaké blogy zahrneme do centra své
pozornosti. V tomto kontextu je vhodné rozliSovat blogy podle povahy jejich obsahu. Zda
jsou osobni nebo celospolecenské povahy, tedy koho se téma blogu dotyka a jak Siroce ¢i jak

Uzce je vymezeno.

Maclntyre vystizn¢ konstatuje, ze blogy mohou byt dilezité, mohou mit rozhodujici
vliv a klidn€ 1 byt spoustéci stézejni zmény ve vetejné sfére; ale stejné tak mohou blogy byt
bezobsazné a nic netikajici a tedy v podstaté samoucelné (podle Hindman, 2008, kde ptevzato
z Maclintyre, 2004). Podobn¢ podle Papacharissi (2006) mohou blogy piedstavovat

i personalizovanou a samoreferen¢ni formu uzivani internetu.

5. Rozdily v povaze blogosféry a tradi¢nich médii

Odlisnost blogosféry a sféry tradicnich médii spo¢iva hlavné ve struktuie komunikace,
vyvazanosti z ekonomického fetézce a oprosténosti od Zurnalistickych norem a stereotypli
(Woodly, 2008). Tyto odlisnosti mohou byt jak vyhodou, tak nevyhodou. Pievazné se jimi
ovSem blogefi vyhybaji omezenim a jejich odlisnost od tradi¢nich médii je pro né¢ v mnoha
ohledech osvobozujici. Blogosféra je svobodnéjsi. Blogerem se mtize stat kazdy. Nepotiebuje
k tomu dosdahnout ur¢itého vzdélani a navic neni svazan profesnimi normami, které musi
dodrzovat. Blog nemusi byt objektivni a vyvazeny a miiZze vyjadfovat vlastni ndzor. Vyjadifeni

nazoru muze naopak byt divodem oblibenosti a ctenosti blogu. Bloger neni zavazan Zadnému
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zamestnavateli - nemusi podléhat jeho pozadavkiim ani plnit pozadavky vlastnikii médii.

Nemusi se peclivé starat o generovani zisku.

5.1 Styl prace blogeru

Nejvetsi prednosti blogt (stejné jako jejich moznou slabinou) je rychlost, s jakou je
mozné je publikovat a aktualizovat. Blogefi mohou byt velmi vlivni
diky schopnosti zvefejnit nové informace na svém blogu mnohem dfive, nez je mad moznost
zvefejnit tradicni médium. Z tohoto hlediska se nejvice 1isi od tiSténych médii, naopak
konkurovat jim mohou jen nepfetrzit¢ aktualizovand média: specializované zpravodajské

internetové portaly nebo televizni stanice (jako jsou ¢t24, ihned.cz, idnes.cz, aktualné.cz atp.).

Mnozi blogefi vyuZivaji ke své praci ,,volného trhu mySlenek®, ktery jim poskytuji
jejich aktivni ¢tenafi. Pravé diky svym c¢tenaitim jsou mnohdy schopni vytvofit a zvetejnit
novy piispévek velmi rychle. Pracuji totiz 1 s reakcemi na své blogy a mohou z nich Cerpat

.....

i s kompletaci nebo zpracovanim vychozich podkladi pro dalsi blogovy ptispévek (Drezner et
Farrel, 2008).

Blogefi také na rozdil od Zurnalist tradi¢nich médii ve svych blozich Casto otevienc
vyjadiuji své nazory a zaujimaji subjektivni stanoviska. Mnohdy je v jednom ptispévku
kombinuji s fakty, na kterd odkazuji zavedengjsi externi zdroje. Ctenafi blogli vnimaji toto
jednani jako obohacujici, od blogerti jej ocekavaji, pro takové, i1 subjektivné zabarvené,

vyjadiovani blogy vyhledavaji (Johnson et Kaye, 2004).

Pro novinaie tradi¢nich médii by takovy styl prace byl nepiijatelny. Nejen diky
nemoznosti publikovat a aktualizovat zpravy tak rychle (a subjektivné je zabarvovat),
ale 1 kvtili nevhodnosti zapojovani Ctenaftt do ptipravné faze obsahii. Zamérné mobilizovat
¢tenafe za konkrétnim ucelem je v rozporu s novinatskou etikou, diky povinnosti dodrzovat

zurnalistické normy a principy v ¢ele s principem objektivity a neutrality.

6. Mozné prinosy blogosféry

Blogy mohou mit realné dusledky pro vefejnou spole¢enskou scénu: mohou rozsitovat
spektrum informaci kolujicich vefejnym prostorem a podnécovat a podporovat diskuzi.
Blogosféra nabizi publikum, umoznuje, aby byl hlas blogera uslySen. V blogosféte mizZou

dostat prostor i obsahy, které jsou v masmédiich opomijené (Papacharissi, 2007). Blogeti
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v USA svou ¢innosti jiz prokazali, ze mit vliv na politickou a medialni sféru, a postupné ji

proménovat, je skute¢n¢ dosazitelné (Drezner et Farrell, 2008).

Blogosféra ¢ini moznost zapojeni se do vefejného diskursu mnohem méné exkluzivni
a zptistupnuje ji nejen privilegovanym jednotliveiim, ale masam. Blogy jsou nastrojem, ktery
mize vyuzit kazdy, kdo ma zdjem, protoze vést blog je, jak jsem jiz psala, uzivatelsky
dostupné. Vyhody blogli jsou plné spjaté s technickym prostfedim, ve kterém vznikaji
a existuji; Vv porovnani S tradi¢nimi médii poskytuji blogy moznost vyuzivat hyperlinki,
kterymi mohou blogefi napf. propojovat zdroje, ze kterych Cerpali inspiraci nebo informace

pro své ptispévky.

Blogefi mohou své étenafe prostiednictvim svého blogu povzbuzovat k aktivnimu
zapojeni se do vetejné sféry. Zajem a ochotu participovat u svych ¢tenaii nevytvareji nove,
ale podporuji a usmérnuji je (Farrell et al., 2010). Jednim typem z moznych apelaci na Ctenare
je povzbuzovani k darovani finan¢niho piispévku na politické kampané, nebo jesté Castéji na
dobroc¢inné ucely, nejcastéji konkrétné na akutni pomoc po vaznych prirodnich katastrofach
(McKenna et Pole, 2008). Blogosféra se zda byt piinosna i z hlediska politické participace.
kampanich, konkrétné napt. ptfi kampanich pfed volbou amerického prezidenta. Blogeti

mohou vyjadiovat svoji podporu slovné nebo finan¢né (Hindman, 2008).

Blogy mohou také pomoci ptfi demokratizaci nedemokratickych spolecnosti, jako je
Cinska lidova republika, protoZe mohou pomoci formovat vznikajici ob&anskou spole¢nost
mimo kontrolu statu. A vytvofeni obCanského prostoru muize usnadnit pfeménu systému

v liberalngjsi politicky systém (MacKinnon, 2008).

Pti mimotadnych udalostech a krizich mohou byt blogy dokonce jedinymi dostupnymi
zdroji informaci. Obzvlasté pokud jsou blogefi pfitomni v misté zasaZzeném napft. piirodni
katastrofou, maji tendenci chovat se jako samostatna decentralizovana média a podélit se
o vlastni bezprostiedni zkuSenost velmi rychle. V takovych chvilich mohou jejich informace

byt ptinosnéjsi a nezastupitelnéjsi nez kdy jindy (Allan, 2010).

Zasadni a nejpodstatnéjsi roli blogeri obecné stdle ziistava obecném informovani
Ctenait. Z analyzy McKennay a Pole (2008) vyplyva, Ze se pievazna vétSina blogert snazi

plnit informacni roli a kontrolovat vystupy médii.
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6.1 Blogy jako filtry informaci

., Orwell se obaval téch, kteri by nam odpirali informace. Huxley se obadval tech, kteri
by nam jich dali tolik, Ze by nds uvrhli do pasivity a egoismu. Orwell se obaval toho, Ze
by byla pravda pred nami skryta. Huxley se obaval toho, Ze by pravda utonula v mori
bezvyznamnosti (...)“ (Postman, 2010, s. 5).

Ob¢ vize v sobé skryvaji kus pravdy. Informace jsou zdrojem moci a mohou se stat
nastrojem manipulace. Informaci je vice, nez jsme schopni pfijmout. I proto, ze mame diky
médiim pfistup k mnohem vice informacim nez jen k tém, co nds bezprostiedné obklopuji.
ProtoZe nemtizeme ptijimat vSechny dostupné informace, je proces vybéru informaci klicovy.
Prili§ velky vybér informaci nas mize ochromovat. Pokud mame k dispozici vice informaci,
nez ze kterych jsme si schopni vybrat, hrozi nam, Zze o né zcela ztratime zajem a zcela se
volbé¢ vyhneme. Zaplava informaci mize byt navic nebezpecna i jejich bezvyznamnosti.
V této souvislosti upozoriiuje Postman na ,,dezinformace®, jejichZ cilem je vytvofeni iluze, Ze
néco vime a tim nds odvadét od skute¢ného poznani. Dezinformace jsou povrchni,
nepodstatné nebo utrzkovité, V nepatficnych kontextech, uzité informace. Jejich cilem je
naoko uspokojit nasi ptirozenou touhu po poznani, ale tak, aby neodhalily ty informace, u

nichZ je zajem, aby zistaly vetejnosti skryty (Postman, 2010, s. 125-126).

Na blogery lze nahlizet jako na urcité meziclanky mezi masmédii a publikem. Psanim
analytickych nebo subjektivné zabarvenych ptispévkli mohou svym c¢tenaiim usnadiiovat
orientaci v nabidce zprav. Blogefi nemaji v imyslu nahradit tradi¢ni zpravodajska média
(McKenna et Pole, 2008). Casto radgji pracuji s agendami tradiénich médii, nez by vytvéreli
vlastni (podle Garrison et Messner, 2011, kde pievzato z Bucy et Gantz et Wang, 2007).
Medialni sdéleni pfitom vyuzivaji jako vychozi zdroje, ale nepiijimaji je nekriticky, nybrz je
podrobuji analyze. VyuZzivaji vice zdroji, kromé mainsreamovych zpravodajskych médii
1 alternativni média, porovnavaji jejich obsahy mezi sebou a hledaji odliSnosti (Woodly,
2008). Timto mohou dohliZzet nad médii a kontrolovat jejich vystupy. Pomoci hypertextovych
odkazi jsou schopni vytvofit analyticky kompilat piehledné se snadnou moznosti dohledani
zdrojovych informaci. Blogeti mohou ale psat i subjektivné zbarvené piispévky (na rozdil
od Zurnalistll), zahrnovat do svych blogi vlastni nazory a li¢it udalosti z vlastni perspektivy.
Pro Ctenafe mlZe byt obohacujici zviditelovani urCitych zprdv a upozornovani na jejich
konkrétni aspekty 1 zplsob jejich propojovani a vsazovani do SirSiho nebo jiného kontextu,

nez je licen v médiich.
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6.2 Zviditelnéni blogu a ziskani vlivu — publika blogi a blogy v tradi¢nich
médiich

Moznost psat blog je oteviena kazdému, ale ne kazdému se podafi, aby jeho blogy byly
Ctené ve véEtsi mife a nezistaly jen samouclelnym vystupem. Kazdy ma sice prilezitost své
vlastni mys$lenky umistit do vefejného prostoru a umoznit kazdému zajemci, aby si je piecetl,
ale ne kazdy dokaze Ctenadfe zaujmout a ziskat si jejich sympatie. Ne kazdému blogerovi se
podafi presvédcit ¢tenafe o divéryhodnosti a pfinosnosti jeho blogu, o tom, Ze ma smysl jeho
blog pravidelné ¢ist. Je zkratka velky rozdil mezi ,,mluvit® - produkovat vetejné¢ dostupny
obsah - a mezi ,byt slySen - dosahnout toho, Zze obsahy nezlstanou bez povSimnuti.
A nejlépe Ze nezlistanou bez povSimnuti jedincl, ktefi maji moc ovliviiovat dal§i medialni

vystupy (Hindman, 2008; Woodly, 2008).

Blogy mohou do vefejného diskursu vnaset nové perspektivy a thly pohledu. nebo
mohou obohacovat tematickou agendu ze maji schopnost poukazat na médii opomijené
udalosti a zviditelnit je natolik, Ze se jim zacnou vénovat i tradicni masmédia. Prosazeni zprav
jako hodnych zajmu tradicnich médii je manifestaci funk¢nosti demokratizujiciho

komunika¢niho modelu ,,bottom-up* (McQuail, 2009).

Rozdil mezi primérnym a elitnim blogem je ve skladbé publika blogu. Elitni blog
piitahuje pozornost ostatnich blogert 1 elit tradicnich médii jako jsou Zurnalisté nebo politici
(Drezner et Farrell, 2008). K tomu, aby se bloger stal vlivnym blogerem, si potfebuje ziskat
a udrZet pozornost a zajem vlivnych ¢tenaid. Nejctenéjsi blogy, neboli top blogy, zasahuji
V porovnani s tradiénimi médii malé, ale zato vlivné publikum (Drezner et Farrell, 2008;
Woodly, 2008).

Za povsimnuti stoji také vztah navstévnosti blogli, povahy jejich obsaht a frekvence
jejich aktualizace. Blogefi s vysoce navstévovanymi blogy aktualizuji svoje blogy castéji
a pouzivaji je k upozornovani ¢tendii na zpravodajskd sdéleni. Oproti tomu blogefi piSici
blogy s osobnimi obsahy a aktualizujici je méné Casto, dosahuji niz§i navstévnosti (McKenna

et Pole, 2008).

Ukazalo se, ze prumérny bloger neznamena primérny obéan (McKenna et Pole, 2008,
s. 110). Elektronicka média sice vyrazné zvyhodiuji primérného obcana (Meyrowitz, 2006),

ale ne kazdy ma stejné pohodlnou moznost nebo zéjem blogovat.
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Elitni blogefi ¢tou elitni blogery. A vzajemné na sebe odkazuji, ¢imz si posiluji ¢tenati
vnimanou dulezitost. Elitni blogetfi mohou také ¢asto fungovat jako urcité filtry mezi ctendfi
a médii nebo blogosférou, vybirat zajimavé mysSlenky a informace aby si jimi mohli ¢tenari
pootocit uhel pohledu, rozsitit kontext, ve kterém je zprdva zminovana a tim zménit jeji
vyznéni (Drezner et Farrell, 2008). Drezner a Farrell také popisuji, Ze elitni blogeti své blogy

vyuzivaji k upozoriiovani na zpravy i blogy.

Blogy mohou také ve ¢tenati podporovat pocit sounalezitosti, pokud jsou mu nazorove
blizké. A recipienti maji tendenci vyhledavat obsahy, které odrazi jejich (skupinovou) identitu
(Farrell et Lawrence et Sides, 2010).

Blogy, které ovliviluji vefejny informacni prostor, toho Casto dosahuji skrze dal§iho
prostiednika. SpiSe nez pfimy vliv maji blogy vliv neptimy (Woodly, 2008). Vliv na vetejnost
je zprostiedkovan ptes elity, které potom ovliviluji masové publikum. Elity (pfevazné
politické a medidlni) ¢tou blogy, pak ovladaji média, kterd maji v prodani informace Siroké
vetejnosti vétsi moc nez blogy. Coz souvisi s absolutni ctenosti 1 téch nejétenéjSich blogii. Ta
byva srovnavana s novinami malého mésta (Hindman, 2008), ale zato je stale vyssi oproti
riznym elektronickym nazorovym magazinim, se kterymi bychom mohli blogy v ohledu
pravé miseni fakt a nazorti zatadit ke srovnani (Drezner et Farrell, 2008). Vliv blogl spociva
VvV roz§ifovani agendy Ci nastolovani Sir§i vefejné agendy a v zasahovani elitniho publika
nazorovych vidcl a (specidln€) novinari. VéEtsina Ctenafti blogii jsou bili, vysoce vzdélani
nazorovi vudci (Faller, 2004). Podobné jako autofi nejctenéjSich blogi, ani oni neodpovidaji

popula¢nimu praméru.

Vliv blogl na tradi¢ni zpravodajska média vzrustd, blogy se prokazaly byt efektivnimi
i Vv ovlivilovani svych ¢tenatt, v roli efektivnich nastroji mobilizace nazora (Hindman, 2008).
Blogy a mainstreamova média jsou ve zvlastni symbidze. Blogy mohou upozoriiovat média
na véci, které sama média z néjakého divodu ptehlizi. A elity z nemedialniho prostiedi se
naucily vyuZzivat potencidlu blogl ve sviij prospéch, napi. ke zmapovani debat o konkrétnich

tématech a k pokusu o ovlivnéni téchto debat ve sviij prospéch (Woodly, 2008).

Co se skladby publika blogt tyce, lidé pracujici v médiich maji oproti prumérnym
¢leniim populace o blozich vét§i povédomi. A 1i8i se 1 v uvédomovani si jejich dilezitosti, ve
vyuzivani blogli a ve spoléhani se na né¢ (Woodly, 2008). Z blogi podle Woodly cerpaji
pfevazné lidé pracujici v prostfedi médii a dokonce Casto i ptimo ti, kteti rozhoduji o tom,

které zpravy budou v médiu prezentovany.
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Co se konkrétné zminovani blogii v médiich tyka, vliv blog je ztohoto hlediska
koncentrovan; vétSina vSech citaci mainstreamovymi médii sméfovala pouze na deset
nejétenéjSich blogtli, pricemz nejcastéji citovanymi blogy byly blogy politické. Novinaii je
vyuzivali pfevazné ke zjisténi zdroji, ze kterych blogeti pii psani jednotlivych piispévkl
Cerpali. Zridkakdy pouzivali novinafi obsah samotného blogového prispévku jako sviij
primarni zdroj (Duncan et al., 2010). Ctyii typy nejéast&ji citovanych blogii podle Blood
(2003) jsou blogy zurnalistii, odbornikt piSicich o svém oboru, ti€astnikli mimotadné udalosti
a blogy, které ptimo odkazuji na aktualni zpravy. Ale i pfesto, ze odkazii na blogy
V mainstreamovych médiich ptibyva, stile ani u téch nejvice zmiiovanych nedosahuje takové

¢etnosti jako odkazy na jind mainstreamova média (Duncan et al., 2010).

Porovname-li pocet ¢Ctenarii zpravodajsky zaméfenych blogii s poctem Ctenari
tradicnich zpravodajskych médii, zjistime, Zze Ctenari blogl je sice vyrazné méné, ale zato
jsou vlivnéjsi neZ priomérni obCané. A dileZitéj$i nez mnozstvi ¢tenari je to, kym jsou a jak
jsou vlivni v oblasti vefejné sféry. A praveé z tohoto diivodu je vliv blogosféry neimérné velky
vzhledem k absolutnimu poctu uc¢astnik. Blogy jsou totiz sledovany Zurnalisty, politiky

a dalsimi z vetejné Cinnych elit.

A informace, které jsou pfijimany elitami, 1 kdyz ptimo nezasahnou velky pocet lidi
z §iroké vefejnosti, maji Casto vyznamné polické disledky (podle Woodly, 2008, kde pievzato
z Scholzman, 1984). Potencial blogosféry ptildkat pozornost i zpravodajskych médii spoc¢iva
podle Woodly (2008) také v tom, Ze jsou blogy vhodné a také Casto vyuzivané k vyjadrovani
nazorti a formulaci argument a také povzbuzuji k dalsim diskuzim. Blogy jsou dikazem

oteviené demokratické spole¢nosti a manifestaci moznosti dialogu ob¢ani s elitami.

6.3 Typologie nejvlivnéjSich blogeri

Vlivhym blogerem se teoreticky miize sice stat kazdy, ale pokud se podivame
na charakteristiky a znaky elitnich blogert, zjistime, Ze se top blogefi svymi charakteristikami
vychyluji od priméru populace. Nejvlivnéjsimi blogery jsou mnohem ¢astéji muzi nez Zeny,
konkrétné muzi bilé pleti a S dosazenym vysokym vzdélanim. Demograficky tedy neodpovida
struktura skupiny top blogert distribuci rozdéleni jedinci v populaci (Hindman, 2008;
McKenna et Pole, 2008). Ale pievaha bilych nadprimérné vzdélanych blogert v blogosfére

neni zavinéna samotnym komunikaénim médiem, spiSe odrdzi vSeobecné asymetrickou
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distribuci komunikaénich zdroji ve spole¢nosti (Woodly, 2008).3Autofi nejétengjsich blogt
tvoii pomérné homogenni vzorek vysoce vzdélanych, bilych muzi (McKenna et Pole, 2008,
Hindman, 2008). A McKenna a Pole (2008) dale potvrdily obecné piesvédceni, ze tato
typologie plati konkrétné i pro politické blogery.

Hindman (2008) zjistil, ze elitni blogefi nejsou reprezentativnim vzorkem populace
ani z hlediska jejich dosazeného vzdélani, ani z hlediska jejich povolani. Obecné muzeme
o top blogerech fici, ze patii do technickych, vzdélanostnich, politickych nebo medidlnich elit.
V porovnani s primérnym jedincem populace dosahli blogefi vyssiho stupné vzdélani, navic
ziskaného na prestiznéjSich univerzitach. A jejich povolani je Casto pfimo z4vislé na praci
s informacemi. Casto se jedna o vysokoskolské profesory, pravniky, Zurnalisty &i vysoce
postavené manazery nebo piedsedy ve spravnich ekonomickych radach atp. Povaha jejich
zaméstnani jim dovoluje rozhodovat si o svém pracovnim case a z tohoto diivodu maji ¢as
a moznost 1 béhem bézné pracovni doby sledovat aktudlni déni v blogosféte a podle potieby

se vénovat svému blogovani - pribézné aktualizovat obsahy svych blogl, reagovat

na novinky, které pokladaji za hodné jejich reakce, nebo se zapojovat do diskuzi pod blogy.

Hindman také zjistil, Ze pro elitni blogery neni neobvyklé, Ze maji vlastni zkuSenosti
s také provozem tradicnich médii. Vice nez polovina se jich na chodu tradicnich médii
jiz diive, byt 1 jen na kratkou dobu, podilela (napt. byli v redakcich vysokoskolskych novin),
nebo se dokonce doposud podili, protoze nékteré nejcitovanéjsi blogy jsou blogy samotnych
zurnalist (Papacharissi, 2007, Hindman, 2008).

7. Ceska blogosféra na zpravodajskych portalech

7.1 Metodologie a vybér analyzovaného vzorku

Analyzovala jsem cast Ceské blogosféry a ¢ast tiSténych denikli. Pro porovnéni toho,
¢emu se vénuji tradi€ni média a ¢emu se vénuji blogeti, jsem si zvolila analyzu titulnich stran
dvou nejctenéjSich tisténych seridoznich deniki, Mladé fronty Dnes a Lidovych Novin.
Zahrnout do analyzy pouze jejich titulni strany jsem se rozhodla ze dvou diivodi: rozsahu
stran celych vydani denikti a také pevné strankové skladby podilu tematizace. K méteni

plochy jednotlivych ¢lankl na titulnich stranach obou denikli jsem pouzila ¢tvercovou sit’ se

® Agkoliv byl tento zavér vyvozovan v socialnim prostfedi Spojenych stati americkych, muiZeme
predpokladat, Ze jeho platnost nebude tak zcela geograficky limitovana.
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stranou délky novinového sloupku, tedy cca pét centimetri. Pro potfeby dalsi analyzy jsem
v datovém souboru rozliSovala navic hlavni ¢lanek a hlavni obrazovou plochu. Ke sledovani
blogosféry jsem si vymezila blogy umisténé na zpravodajskych portalech: idnes
(blog.idnes.cz), aktualn¢ (aktualne.centrum.cz/blogy-a-nazory), lidovky
(bigbloger.lidovky.cz), a respekt (blog.respekt.ihned.cz).* Priklonila jsem se k vyb&ru pravé
této Casti blogosféry, protoze mym cilem bylo sledovat souvislosti blogt s ¢lanky v tisku.
Blogy mizeme rozdé¢lit na kategorii osobnich blogl, které jsou urcitym elektronickym,
vefejné piistupnym ekvivalentem osobnich denikd, ve kterych bloger popisuje svij
kazdodenni zivot a udalosti, které jej vice méné osobné zasahuji, a na blogy se spolecensky
relevantni tématikou, kdy bloger komentuje spiSe udalosti s celospoleCenskym dopadem, byt
K nim jisty osobni vztah samoziejmé mit musi, aby o nich mohl psat. Mym zamérem nebylo
analyzovat osobni blogy, ale blogy vyjadiujici se ke spoleCenskym otazkam; k politice,
ekonomice, spole¢nosti jako celku, u nichz je mozno vysledovat souvislosti s aktualnimi
obsahy médii. Protoze jsem do datového souboru zahrnovala kvantitativni tdaje, tedy ¢iselné
udaje o Ctenosti a oblibenosti piispévka, které jsou velmi pohyblivé a v ¢ase nestalé, zvolila
jsem za pevny rozhodny okamzik sbéru dat ptilnoc nasledujiciho dne, kdy byl ptispévek na
portalu zvetfejnén, a veSkery sbér dat jsem provadéla po dobu tii tydnti v obdobi od pondéli

19. bfezna do nedéle 8. dubna 2012.

7.2 Pouzivané ukazatele a ¢lenéni blogi na portalech

Vsechny ¢tyfi zpravodajské portaly pouzivaji ukazatel vycislujici navstévnost blogt.
Pojmenovani jako ,,Ctenost“(respekt.cz), nebo jako ,pieéteno (zbylé tii portaly). Neptfesné
jsou oba pojmy, protoze ve skuteCnosti tento tidaj ani v jednom ptipadé nevyjadiuje pocet
piecteni, ale pouze pocet zobrazeni. Pojmy ,,pfecteno® 1 ,,Ctenost™ naznacuji vyssi kvalitu
spotfeby informace nez je pouhé zobrazeni obsahu. Urcit, kdy pojmenovani opravdu odpovida
skutecnosti nelze jednoduse ovéfit z diivodu technického principu prohlizeni internetového
obsahu. Mohli bychom déle pfemyslet o tom, zda se touto zdmérnou zaménou snazi
presvédcit o dilezitosti bloghh nebo zda jsou si vlibec nepfesnosti a odliSnosti téchto dvou

pojml védomi. Toto pojmenovani je nejvice zavadéjici u fotoblogi, které jsou portaly také

4 Blogy na portélu ihned.cz, jsem se rozhodla do analyzy nezahrnout, protoze neposkytuji zadné kvantitativni
udaje a nejsou dostupné zadné informace o ¢tenosti. Navic na ném bylo za sledované obdobi publikovano jen
velmi malé mnozstvi blogu.
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uvedeny mezi ostatnimi blogy.” Pouzivani pojmu ,,zobrazeno* by bylo relevantni pro viechny

typy blogi.

Kromé ukazatelii Ctenosti pouzivaji portdly (s vyjimkou aktudlné.cz) jesté ukazatel
pojmenovany ,.karma* (na idnes.cz respekt.cz), nebo ,,reputace (lidovky.cz). Tyto ukazatele
maji pomoci ¢tenafim orientovat se v mnozstvi prispivajicich autort a v kvalité jejich
prispévkii. Oba tyto pojmy jistym zpisobem reflektuji udaj o poctu zobrazeni dané¢ho
ptispévku, navic pak zapocitavaji kladnd hodnoceni ptispévkl. Ukazatele reputace, karma
autora a karma clanku maji navstévnikim portdlu usnadnit vybér obsahu k piecteni, ¢i
zobrazeni. Zaroven pii neaktivité blogera hrozi nulovani karmy, a tim se zpravodajské portaly
snazi blogery motivovat k Casté aktualizaci. Obdobné jako u poctu piecteni, ani tento udaj
nam nenapovi nic o tom, kdo pfispévek kladn€ ohodnotil. Hlasovani samotné samoziejmé
podléha i1 obtizim dobrovolného vybéru, protoZze ¢lanek ¢i autora hodnoti jen ten, kdo chce.
Z popisu na prislusnych portalech, a zejména pak z reakci ¢tenaiti vyplyva, ze tyto pomocné
pojmy nejsou piili§ srozumitelné, a tedy alespont pro urcitou ¢ast Ctenaiti neplni sviij ucel,
kterym je poukazat na kvalitu a relevanci doty¢ného blogera ¢i blogu. Za hodnocenim a
analyzou karmy vidim hned nékolik problémovych skuteCnosti. Problém vyplyva jiz ze
samotného zpisobu sestaveni ukazatele. ,,Karma“ (popf. ,,reputace®) je pouze jednosmérné
ovlivnitelnym ukazatelem; existuji ndstroje jen na jeji zvySeni, ne na jeji piimé snizeni. Snizit
ji Ize jen nepfimo, jak uvadéji na portalech, tim, ze ptispévky nebudeme zobrazovat. Ale

Ctenaf, ktery byl s ptispévkem nespokojen, jej nema moznost ohodnotit jako ,,nelibilo se".

Problematickym aspektem vSech dostupnych kvantitativnich ukazateld je, ze nevime,
kdo ptispévek Cetl, popt. kdo jej hodnotil. Jiz v teoretické ¢asti osvétluji, Zze vyznam blogi je
dan vyznamnosti jejich ¢tenaft, Ze je ¢asto Ctou osobnosti s moznosti vyrazné vétsiho vlivu na
politickou ¢i spolecenskou sféru nez méa bézny obcan a tim zvysuji vyznam blogl nad Groven,
ktera by se dala odvozovat z absolutni hodnoty ¢tenosti blogli. Pro konstrukci ukazatele maji

vsak vSichni hodnotici stejnou vahu.

Vycisleni poétu téch, co si blog skute¢né piecetli, ale neni problematické jen u blogu;
ale i u tradi¢nich médii. Ani u jedince, ktery si koupi vydani tisténého deniku, a tedy je
jednotkou v prodaném nakladu periodika, neni jisté, ze zpravy skute¢né ¢te a vSechny. Takze i

kdyz naklady tisténych médii mnohonasobné prevySuji ctenost blogii, neni nezpochybnitelné,

® V t&chto piipadech se da predpokladat, e divod uZivani zavadgjiciho pojmu ,piecteno® prameni jak ze snahy
o jednotné pojmenovani, tak z pouzivani urcitého programovaciho schématu .
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7ze maji dopad imérny nakladu. Naopak ve prospéch vyssiho dopadu zde hraje roli to, ze

jeden vytisk muze ¢ist vice konzumentii obsahu (napf. v domacnosti, kavarné ¢i studovng).

Blogy Vv této praci pojimam jako platformu se svobodou pfistupu a vyjadiovani. Avsak
uplna svoboda zalozeni blogu neni platné v pripadé portalu aktudlné. Kdokoliv mtizete vyplnit
zadost o zalozeni blogu, avSak rozhodnuti, zda bude vase zadost kladné piijata, zalezi na
editorovi a spravci portalu. Ten posoudi, zda spliujete jeho pfedstavu o autorovi, o jehoz
blogové ptispévky budou navstévnici portalu jevit zajem. Pokud je VaSe jméno vetejné zndmé

4

alespon v néjaké souvislosti, mate Sanci na ptijeti zadosti o zaloZeni blogu vetsL°

Co se tyCe rozdéleni blogii na jednotlivych portalech, v ptipadé aktudlné.cz nejsou
blogy nijak ¢lenény ¢i rozfazovany, jsou chronologicky zafazeny do sekce ,,blogy a nazory*,
pod zalozku ,blogy*, kterou jsem pouZivala pro sbér dat k analyze blogi.” Ani respekt
nepouziva roztazeni blogti do predem urcenych zalozek. Portal lidovky.cz pouziva pro blogy
zalozky: Z domova, Svét, Spole¢nost, Byznys, Kultura, Cestovani, Fotoblogy, Véda, Osobni,
Nezatazené. Do mé analyzy jsem nezafazovala blogy ze zalozek Cestovani, Fotoblogy,
Osobni a Nezatazené. U idnes.cz jsou zavedeny kategorie: Politika, Ekonomika, Spole¢nost,
Sport, Cestovani, Kultura, Véda, Poezie a proza, Fotoblogy, Hyde park a n¢kolik kategorii
zobrazitelnych v zalozce Dalsi. Analyzovala jsem blogy z kategorii Politika, Ekonomika,

Spole¢nost, Sport, Kultura a Véda.

7.3 Zakladni srovnani zpravodajskych portala

Béhem analyzovaného obdobi od 19. bfezna do 8. dubna 2012 bylo v analyzované ¢asti
blogosféry publikovano celkem 1365 blogi 534 blogery. Z toho 76 procent blogii bylo
uvefejnéno na portalu idnes.cz, ktery pojimal 68 procent aktivnich blogeri. Nejétenéjsi byly
blogy na portalech idnes a aktudlné. Polovina vSech blogert aktualizovala za dané obdobi

Vv v

svilj blog jen jedenkrat, téméF Gtvrtina dvakrat.®

7.4 Tematizace blogi a tisku
Co se tyce odlisnosti obsahtl blogosféry a tisku, klicové je zjisténi, Ze se vzadjemné nelisi

tolik v tematizaci obsaht, jako v jejich formé a stylu.

® Tento selektivni mechanismus byl jiZ fadou diskutujicich nejednou napadan, aviak na jeho pretrvavajici
platnosti to nic nezménilo.

" Kdyz jsem zvazovala, zda neanalyzovat i prispévky v zalozce ,,nazory*, viimla jsem si, nékteré piispévky byly
klamné deklarovany vicekrat po sob€ jako nové, ziejmé s cilem ziskat vétsi Ctenost.

8 Viz. Tab. 1, Tab. 2 a Tab. 3 v piilohach

27


http://blog.idnes.cz/r/1080/politika.html
http://blog.idnes.cz/r/1084/ekonomika.html
http://blog.idnes.cz/r/1082/spolecnost.html
http://blog.idnes.cz/r/1088/Sport.html
http://blog.idnes.cz/r/1086/cestovani.html
http://blog.idnes.cz/r/1083/kultura.html
http://blog.idnes.cz/r/1085/veda-a-technika.html
http://blog.idnes.cz/r/9554/poezie-a-proza.html
http://blog.idnes.cz/r/12384/fotoblogy.html
http://blog.idnes.cz/r/17787/hyde-park.html
http://blog.idnes.cz/r/1080/politika.html
http://blog.idnes.cz/r/1084/ekonomika.html
http://blog.idnes.cz/r/1082/spolecnost.html
http://blog.idnes.cz/r/1088/Sport.html
http://blog.idnes.cz/r/1083/kultura.html
http://blog.idnes.cz/r/1085/veda-a-technika.html

To, Ze jsou si nakonec tyto dvé odlisné sféry ve své tematizaci blizké, potvrzuje zjiSténi
Pew Reseach Center a vysledki jejich ro¢niho sledovani nejen blogl a tisténych denikd.
Kromé téchto sledovali a analyzovali i obsahy zvefejiiované na Twitteru a YouTube. A ze
v§ech uvedenych si tematizaci prispévka byly tisténa média a Blogy navzajem nejblize, snad
s vyjimkou u kategorie Technologie, kde si tisk byl podobnéj$i s YouTube a blogeti o téma

jevili vétsi zéjem.

Blogy funguji vedle tradi¢nich médii. Maji potencial obohacovat informaéni prostiedi.
Mohou dopliovat typy obsaht, které v tradicnich médiich nemaji takovy prostor — zejména
nazory. Blogefi maji tendenci se vé€novat tématlim a zpravam, o kterych jsou ptesvédceni, Ze
jim v mainstreamovych médiich neni vénovan odpovidajici prostor nebo Ze jsou neadekvatné

v v

Mmechanizované postupy uméle pietvoftily v presprili§ objektivizované a neutralizované.

Jak bylo popsano v teoretické ¢asti prace, blogeti maji tendenci slouzit ¢tendiim jako
filtry informaci. Jejich blogy jsou casto kompilaty vice zpradv jednoho tématu, doplnéné o

blogerovy ndzory a komentafe, nebo prezentované z blogerova pohledu. To plati i

v v

Blogeii se do zna¢né miry inspirovali medidlnimi tématy, které byly prezentovany
v novinovych denicich, pfesnéji feCeno na jejich titulnich stranach. Zejména u politickych a
politicko-ekonomickych témat, a u témat tykajicich se statni spravy. Na rozdil od zurnalistd
piSici medidlni obsahy nemaji blogefi diivod udrzovat si odstup a byt ¢isté objektivni; jejich
prispévky reagujici na politické zpravy jsou vétSinou kritickymi nazorovymi komentafi
k medializovanym udalostem. Politické kauzy jsou Casto personalizované. V teoretické Casti
jsem popisovala, Ze jsou to praveé autority a elity — tzn. politici svou profesi, kdo jsou v cele
medializovanych udalosti a zvefejfiovanim davanim v obecné povédomi jejich chyb je
oslabovéna jejich autorita. Zpravy jsou personalizované a konkrétni. Ztrata soukromi (nebo
néceho, co je popisované jako ,,zakulisni chovani®) v disledku znamena, ze jsou o vefejné
¢innych elitdch zvefejiiovany informace, které o nékom jiném nevime. To by nemuselo byt
natolik pfekvapujici, protoze politika obecné je véci vSech, protoze rozhodnuti politikd maji
dopad na kazdodenni utilitarnosti, a také protoze platy politikii jsou tvofeny financemi
vefejnosti (nejen platy celé statni spravy, ale také jejich rozhodnuti — tedy statni zakazky.) V
ptipadech zvetejnéni odposlechi telefonickych rozhovorti mezi politiky a lobbisty se

Vv blogosfére se strhla diskuze, jejimz obsahem byl nejen obsah samotnych hovort, ktery byl
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dikazem o zkorumpované navéazanosti vrcholovych politickych C¢initeld na soukromé
ekonomické subjekty; ale i samotnou podstatou soukromi. Kde je hranice soukromi, které
rozhodnuti nebo které¢ jeho dikazy by mély byt vefejné piistupné a které ponechany

nezverejnéné.

Blogeti Casto pisi své blogy formou kompilatti a zpravy kontextualizuji. Napt. v piipadé
politickych blogli pouzivaji metodu indukce. Prohiesky jednoho politika ptipisuji na vrub i
jeho strané a déle je spojuji s politickym fungovanim a s teoretickym fungovanim
demokracie. MozZna pravé proto, Zze jsou Si blogeti védomi toho, ze konkrétni kauzy jsou jen
Spickami ledovce, jak je to s povahou kauz v masmédiich, tak v souvislosti s nimi psali i o
kauzach minulych, a fe¢ prevadéli do obecné roviny fungovani, resp. nefungovani politického

systému. V tomto smyslu blogefi kontextualizovali a zvefejnovali kompilaty nejen aktualnich

vvvvvv

Mezi blogy s politickou tematizaci najdeme ptispévky reagujici na aktualni udalosti i
blogy obsahujici obecné predstavy o fungovani politického systému — kritiku odvijejici se ne
ziidkakdy také od medializovanych kauz politickych Cinitelt. Zejména co se politickych

témat tyka, maji blogefi tendenci pracovat s medialnimi agendami.

Tematizacim, kterym je v blogosféte vénovano vice prostoru nez v tisku, byly zejména

politika, vefejny prostor, vzdélavani, osobni obsah a dalsi (viz Tab. 4).

U tematizaci, jimz se média vénuji, reaguji blogeti na medializované udalosti. U témat,
které média vice opomijeji, piSou blogy o tématech, ve kterych se orientuji a jez je zajimaji a
Casto pfichazeji s vlastnimi ndméty, napt. ve sportu komentovani utkani Saudské fotbalové

ligy.

Zejména na blozich s politickou tématikou je vidét, Ze blogefi hojné¢ zapojuji své
nazory, kontextualizuji a popf. i1 kritizuji média, Ze na nckteré souvislosti zapominaji, 1 kdyz

nejvetsi mira kritiky je snaSena na politiky a mnohdy i cely politicky systém.

Blogeti se Casto vyjadfovali zejména k politickym aférdm a jejich pravnimu piesahu.
V této souvislosti se zamysleli kupiikladu nad tim, jaké dasledky jsou odvozované ze
spolecensky nepfijatelného chovani vefejné ¢innych zastupitelli. V blozich byly také velmi
Casto patrné nalady jako nespokojenost, znepokojeni, touha po zméné, ale Casto 1 nedivera
V realizovatelnost zmény k lepSimu. Velmi Casté reakce blogerii byly kriticky zaméfené viici

ceské politické scéné. Konkrétné ve dnech od 19. biezna do 8. dubna 2012 zamérovali blogeti
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svou pozornost na politicko-spolecenské aféry kolem zvefejnéni telefonnich odposlechi
byvalého primatora hlavniho mésta Prahy Pavla Béma a prazského podnikatele Romana
Janouska. Kauza se vyvijela s reakci prezidenta Klause k této problematice, dale se v blozich
velmi Casto objevovala tematika autonehody pana JanouSka a nestandardni prubéh jeho
trestniho stihani, stale pokracujici krize vlady a reakce na s tim souvisejici ,,HoleSovskou

vyzvu“ k rezignaci vlady.

Nejfrekventovanéjsi tematizaci bloghh 1 novinovym ¢lankti byla politika; méné
frekventované¢ uz pak blogefi komentovali zpravy ekonomické povahy, méné casto se
objevovaly blogy s ekonomickou tematikou viitbec. Ackoliv bylo zifejmé, Ze blogefi reagovali
na aktudlni medidlni obsahy, dalo by se fici, ze si blogefi zachovavali uvedenou pomérné

stabilni skladbu jejich vybéru.

Piispévky s Casto komentovanymi politickymi tématy se prolinaly i S osobnimi nazory
a presvédéenimi, zejména negativniho, kritického/ vyznéni. Zaroven se o blogerech da fici,
ze flexibilné reagovali na nové skutecnosti v prubéhu kauz a také, ze na probihajici

nedokoncené kauzy navazovali v pozd¢jSich ptispévcich.

Mezi spolehlivd témata, u kterych se da ocekavat, Ze na né¢ blogefi budou hojné
reagovat, lze zatadit témata souvisejici S politickou scénou, at’ uz konkrétni aktualni udalosti

nebo pojmy zcela obecné povahy, jako je politické uspotadani, demokracie, a funkce vlady.

7.5 Cesti top blogefi

Vyznamnym tématem analyz americké blogosféry byli top blogefi, proto jsem i ja
vymezila a analyzovala skupinu ceskych top blogerti. K podrobnéjsi analyze konkrétnich
blogerti jsem si vymezila skupinu téch blogert, ktei'i za sledované ttitydenni obdobi uvetejnili
alespon dva nové ptispévky, jejichz ukazatel ¢tenosti do piilnoci nasledujiciho dne ptesahl
hranici 3000. Podminku vice nez jednoho ptispévku piesahujiciho danou ¢tenost jsem zvolila
pro vylouceni ndhodné obliben¢ho piispévku. Zajimali mé ti blogeti, ktefi svym blogem
dokazali zaujmout velké mnozstvi ¢tenditi vice nez jednou za dané obdobi. Tyto podminky
splnilo celkem dvacet autort, deset publikujicich na aktualné.cz a deset publikujicich

na idnes.cz.

Mezi top blogery je znatelna pifevaha muzi, patii mezi né 17 muzi a pouze 3 zeny. Coz
predstavuje 15 procent zen a 85 procent muzu, tedy stejny pomér, jako je i mezi blogery a

blogerkami na jednotlivych zpravodajskych portalech s vyjimkou portdlu aktudlné.cz.
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Paradoxné pouze Vv piipad¢ tohoto portdlu musi byt zdjemci o zalozeni blogu schvaleni

editorem portalu, neZ je jim umoznéno na portalu publikovat.

Zatimco pohlavi se u blogerl zjistuje snadno, s ostatnimi charakteristikami jiz to tak
snadné neni. Ne u kazdého blogera se mi podaftilo vyhledat nejvyssi dosazené vzdélani (nebo
dokonce konkrétni skolu, kde jej ziskal a usuzovat tak v analogii s americkymi top blogery na
prestiznost $koly). Ani povolani a jeho moznou navaznost na zurnalistickou scénu nebylo
snadné dohledat u vSech top blogert a blogerek. Vek blogera je spise orientaénim odhadem,

avSak dospéla jsem ke zjiSténi, Ze jsou top blogefi pfevazné stiedniho véku, nebo starsi.

Top bloger americké blogosféry je vysoce vzdélany, bily muz, stfedniho az vysSiho
veéku se zkuSenostmi s zurnalistikou, nebo je jeho soucasnd profese blizkd Zurnalistice. A 1
cesti top blogefti jsou analogicky jako americti top blogeti bili, vysoce vzdélani muzi, ktefi
vykonavaji povolani, které ma k Zurnalistice bud’ blizko a ma s ni mnohé spole¢né rysy, nebo
jsou dokonce profesi Zurnalisty. Pfevazna vétSina (15 z 20 blogeril) ma piimé zkuSenosti

s zurnalistikou.’

® viz. Tab. 6 v prilohach
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Zavér
V této praci se zabyvala problematikou blogosféry a tradi¢nich médii. Hledala jsem to,
co je pro jednu a druhou sféru charakteristické, v ¢em jsou si podobné a v ¢em naopak

protikladné a z ¢eho vymezujici charakteristiky vyplyvaji.

Popisovala jsem pifeménu medidlniho prostfedi v souvislosti S nastupem a rozvojem
novych médii. Zvlasté jsem se vénovala tomu, jak technické moznosti novych médii prevratné
zménily medialni prostfedi. Audiovizualni informace zprostfedkovavané televiznim vysilanim
znamenaly pievratnou zménu oproti linedrnimu textu tiSt€énych médii. Pro publikum to
znamenalo bezprostfednéjsi pristup k informacim a jejich snadné&j$i pochopeni. Také skrze
nové typy medidlnich obsahii oslabuji média autoritu elit a tim zaroven publiku navozuji
a posiluji pocit kompetentnosti k vefejnému vyjadfovani se ke spoleCensky relevantnim
problematikam. Jedinci skutecné vyuzivaji moznosti byt nejen konzumenty, ale i producenty

obsahti a to 1 skrze blogosféru.

Blogosféra se od tradi¢nich médii odliSuje zejména svobodou. Svobodou jak v ptistupu,
tak svobodou pfi vytvafeni obsahii bez institucionalnich omezeni. Tradi¢ni média se musi
ohlizet na ziskovost a (vice ¢i méng) ji podfizovat obsahy. Pouzivaji mechanismy
k zatraktivnéni zpravy, které mnohdy ovliviiuji nejen jeji formu, ale i jeji obsah. Do podoby
zpravy také znacné zasahuje uplatiovani zurnalistickych norem a principti. Toto se zna¢nou
mérou promitd na typu i podob¢ zprav v tradi¢nich institucionalizovanych médiich. Blogefi
maji tendenci fungovat jako mezi¢lanky mezi tradicnimi médii a Ctenari. Tematizace jejich
blogii se od zprav v tisténych médiich nelisi natolik zasadné jako jejich forma. Ve formé
blogii se odrazi svoboda vyjadfovat vlastni nidzory a komentare k problematice bez nutnosti

o neutralitu a objektivitu vysledného obsahu.

Z analyzy Ceské blogosféry na Ctyfech prednich zpravodajskych portalech a analyzy
titulnich stran dvou tiSténych denikll jsem zjistila, Ze je blogosféra svym zpiisobem uréitou
alternativou tisku. Ve vzajemném porovnani obsahit z hlediska jejich tematizace,
prevladajicich témat jsem zjistila, Ze se blogefi i zurnalisté vénovali zejména politickym
tématim. A i v ostatnich tematizacich se procentudlné ptilis nelisily. Co je odlisné, je forma
obsahli obou sfér. Zatimco v tisku jsou neutralizované objektivni zpravy, v blogosfére je

mnoho nazorti, komentait a kompilaci. A z charakteristik vymezenych top blogert je patrné,
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ze 1 v Ceské blogosféfe mezi nejétenéjSimi blogery prevladaji vysokoskolsky vzdélani muzi,

ve vétsing pripadl s povolanim, jehoz vyslednym produktem je psané slovo.
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