Tématem této préce je sledovani vyvoje a promén reklamy firmy Skoda Auto od pogatku stoleti aZ po
soucasnost v kontextu vyvoje a promén obrazového respektive fotografického zobrazovani. Hlavnim
cilem této prace je analyza rGznych faktord, které mély a maji vliv na promény reklamni strategie firmy
a tim i na vyvoj a promény finalni podoby reklamy a jejiho obrazového vyjadreni.



