Posudek na diplomovou praci Dany Veselé Vyvoj a promény reklamy firmy

Skoda Auto v kontextu vyvoje a promén obrazového vyjadreni.

Hlavnim cilem autor&iny prace byla analyza raznych faktoru, které mély vliv na
promény reklamni strategie firmy. Zajimala ji organizace vzniku reklamy, strukturni
promény reklamy, zpUlsoby jeji prezentace a pfedevsim vzorce vnimani zobrazeni.
Zvlastni pozornost pak vénuje tomu, jak se do reklamy promitaji promény meédia
fotografického obrazu. Diplomova prace Dany Veselé zahrnuje také analyzu nékolika
reklamnich ukazek, na kterych chce autorka ukazat opravnénost svych teoretickych
vychodisek.

V prvni Casti své prace podava autorka historicky pfehled vyvoje faktorl, které
se podileji na finalni podobé reklamy a konkrétné si v§ima téch, které se projevily
v samotné strategii vyvoje reklamy firmy Skoda Auto. Podstatné zjisténi, k némuz
autorka dospéla se tyka obecnych znaku, které se objevuji v automobilové reklamé a
jakou realitu reklamy tyto znaky znazoriuji, zachycuji a konstruuiji.

V zaveéru své prace autorka vyuziva nékteré aspekty Barthesovy semiotické
teorie k odkryti stereotypnich znakd zachycujicich spoleCenské promény
analyzovaného obdobi, které se zaroven projevuji ve zplsobu vnimani kédu
v reklamé.

Diplomovou praci Dany Veselé doporucuiji k ustni obhajobé. Autorka
v historické ¢asti své prace dokazala udrzet unosnou miru obecnosti vykladu zvolené
tematiky a v druhé Casti prace prokazala schopnost vyuzit kvalitativni metody
semiotické analyzy k objasnéni zvoleného tématu.

Doporucuiji klasifikovat tuto diplomovou praci jako vybornou.
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