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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchylujeseod | Odchylujeseod | Odchyluje se od Neodpovida
schvdenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci v préaci zdavodnéné | tezim
zduivodnénéaje | zdivodnéné, ae | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace ] [ ] [ ] [ | [ ]
1.2 | Technikapréce [ ] X [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura préce [] X [] [] [ ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Oproti tezim se autorka rozhodla nezaradit analyzu vyrocnich zprav z hlediska finanéniho, podstatna cést
vyzkumu tedy spocivé ve srovnani vyroénich zpréav z hlediska marketingového, predevsim grafického. Pro
ovéieni autorkou stanovené hypotézy je tento postup dostatecny.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte gislici naskdle 1 —2 — 3 -4 -5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Reativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logiénost vykladu, podlozZzenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pripadng konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka kvalitné vypracoval a teoretickou ¢ast prace, pouzilaliteraturu jak z Gcetni a ekonomické oblasti, tak

z oboru public relations, marketingu i ekonomiky médii. Teorii uvedenou v préaci pak autorka vhodnym
zpasobem aplikovala ve vyzkumné ¢asti. Porovnéni zkoumanych vyrognich zprav s nejlepsimi vyrognimi
zpravami podle Zebticku Czech Top 100 povazuji za pithodnou metodu. Hypotézu, Ze vyroéni zprava by jako
marketingovy néstroj méla mit zajimavéjsi grafickou podobu a obsahovat vice informaci slouzicich k propagaci
spolecnosti, by bylo dobré podlozit vice aktualnimi teoretickymi zdroji.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte giglici naskdle 1 —2 — 3—4 -5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Strukturapréce 1
3.2 | Funkénost a priméienost pozndmkového aparédtu a odkazi 2
3.3 | DodrzZeni citatni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite pijaté paséze
vydévané neopravnéné autorem zavlastni zjidténi, nedoporucte préci
k obhajobé ave , zdivodnéni v pripadé nedoporuceni* navrhnéte, aby




s autorem bylo zah§jeno disciplinérni fizeni.)

3.4 | Jazykovaastylisticka Uroven prace (pokud je opakované poruSovana platnd 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost avhodnost piiloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné préce, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura préace je logickd, piehledna a vytvaii oporu pro zavéry, k nimz autorka dospéla. Préce je na dobré
stylistické arovni anejsou v ni chyby ani preklepy. Pro uvédéni podrobnych obsahti vyrocnich zprav do
poznamky by byl graficky piehlednéjsi mensi typ pisma. Prilohy - vyroéni zprévy v piném znéni - jsou cennou
soudasti prace.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jei silné a dabé
strénky, pavodnost zpracovéani tématu apod.)

Prace je uzite¢cnym materidlem pro badatele, kteti se zabyvaji ekonomikou médii, ato jak diky samotnému
obsahu - podkladim usnadiiujicim orientaci ve finan¢nich vykazech a majetkové struktuie medidlnich organizaci
- tak diky potizenym piilohédm. Autorce se podaiilo ovéfit (v pripadé obou zprav vyvrétit) hypotézu, Ze vyroéni
zpravy slouzi jako néstroj prezentace spolecnosti. Prace vSak neuvadi, Ze téméi vSechny vitézné vyroeni zpréavy,

s nimiz autorka zkoumané zpravy srovnava, pochazeji od akciovych spole¢nosti (kde vyroéni zpréva slouzi pro
komunikaci sinvestory - akcionéti), zatimco Bauer Media a Sanoma Media akciovymi spole¢nostmi nejsoul.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Ma pravni forma spolecnosti vliv naidedlni podobu vyroéni zpravy?

5.2 Je v sougasné dobé skutesné rozsdhla vyroéni zprava doplnénd o fadu grafického materidu zadouci pro
dobrou image spolecnosti ?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[X] — dobie[ | — nedoporuéuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRiIPADE NEDOPORUCENI

Datum: .......cooovviieieen Podpis: ...

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSete elektronicky na adresu
sekretariatu prisludné katedry!




