Abstrakt
Tato bakalarska prace pojednavd o vyroc¢nich zpravach jako nastroji Gcetnim, finan¢nim a
marketingovém. Zabyva se pouzitim vyrocnich zprav pro ucely splnéni Ceskych ucetnich

zakont a jako nastroj komunikac¢ni ¢i marketingovy.

Pravé funkce vyro¢ni zpravy jako nastroje utvaieni korporatni identity je v poslednich letech
stale Castéji zminovana a zdiraziovéana. Cilem prace bylo se zaméfit také na tento fakt a

zjistit, zda firmy této funkce vyuzivaji, ¢i nikoliv.

Prace popisuje zakladni funkce a obsah vyro€nich zprav se zaméfenim na nejnovéjsi trendy.
Jejim hlavnim cilem je zjistit, zda porovnavana vydavatelstvi Bauer Media a Sanoma Media
vyuzivaji vyrocnich zprav pouze pro splnéni zdkonem danych povinnosti, ¢i také jako

marketingovy nastroj, ktery by pomohl upevnit pozici znacky.

Spole¢nosti Bauer Media a Sanoma Media byly pro porovnani vybrany z divodu jejich

mezinarodniho ptisobeni a podobného postaveni na ceském casopiseckém trhu.

Bakalatska prace je rozd€lena na Cast teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti jsou jednak
popsany zékladni poznatky o vyro¢nich zpravach, jednak ptedstavena ob¢ porovnavand
vydavatelstvi. Cast praktickd se zabyva rozborem vyroéni zpravy vydavatelstvi Bauer Media
a Sanoma Media za rok 2008. V zavéru prace jsou zhodnoceny vysledky rozboru a navrzeno

doporuceni firmam do budoucna.



