Abstrakt

Tato prace se zabyva naristem poptavky po statku, ktery je zdarma, jehoz velikost nelze
vysvétlit pouze pomoci standardniho ekonomického modelu oznadenym jako efekt nulové
ceny. Cilem prace je rozsifit jiz existujici odbornou literaturu o analyzu efektu na dvou
odlisSnych vzorcich populace oznacenych jako vzorek lidi s vySSim, respektive nizSim
vzdélanim.

V prvni ¢asti je predstaven model nulové ceny, ktery popisuje chovani spotiebitele v situaci,
kdy jeden z nabizenych statkti je zdarma. Dale je popsan rozhodovaci proces spoticbitele
pomoci hodnotové funkce a mozné psychologické pticiny existence efektu. V druhé ¢asti jsou
shrnuty jiz provedené experimenty, které efekt pozorovaly. V posledni kapitole je popsan
experiment provedeny v kantyné¢ kancelarské budovy a na vykupné druhotnych surovin.
Vysledky nepotvrdily existenci efektu, na vykupné dokonce se snizenim ceny doslo k poklesu

poptavky. Hypotézu rozdilu velikosti efektu nulové ceny na obou vzorcich tak nelze ovéfit.



