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posudek na bakal&skou praci
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,Socialni reklama — kontext a formy uplatnéni”

Vybér tématu, literatura

PredloZzena bakatéka prace se zabyva oborem, ktery séeské republice teprve
za&ind rozvijet. Sdm fenomén socialni reklamy a tak#vity neziskového sektoru jsou
piitom velice aktualni a spalensky vyznamné. Je proto velmi zasluzné, Ze sigyote
LipSanskéa pra¥tuto oblast zvolila jako téma své bakalkée prace.

Ulohu pitom nengla snadnou. Dostupnigeské literatury z oboru socialni reklamy je
poskrovnu, a tak byla autorka nucena pracovétdevSim s literaturou zahrani,
s relevantnimi webovymi strankami a také — a tav&né mfe — obstaravat si informace na

zaklad osobnich rozhovdrs odborniky v daném oboru.

Obsah prace

Po strance obsahové jgefdloZzena bakataka prace podle mého soudu idida
Autorka prokazala schopnost dobré prace s litevatua prameny. Téma je uchopeno
v kontextu teorie marketingovych komunikaciii gemz jsou v textu spragnpostizeny
shodné znaky i odliSnostiapobeni marketingovych komunikaci v kowr@r a neziskové
sfé&e. V Uvodnich kapitolach jsou logicky pojednany lspenské dvody, které vedly ke
vzniku socialni reklamy ve §t&, dolie je popsan samotny fenomén socialni reklanigt(e
upozorrni na gretrvavajici terminologickou nejednotnost) a higtaryvoje tohoto fenoménu
ve swté¢ a u nas. Hlavniffnos prace vidim v posledni kapitole, kter4 se &idazt analyzy
nékolika vyznamnych kampani zabyva speleskym dopadem a pragmosti socialni
reklamy vCeské republice. Problematika je postizena v SirStelvislostech, autorka nachazi
a odkryva tzné aspekty spojené se socidlni reklamo@eské republice a neboji se
formulovat vlastni soudy a hodnoceni &&sného stavu.

Z obsahového hlediska prace podle mého nazorsadzéphuje naroky kladené na

bakal&skou praci studenta univerzitniho z#ami. V textu jsem nenarazil na zasadéiné



chyby, a nemam proto podstatnyciippminek. (Drobné fjpominky a upesiujici dotazy

uvadim dole.)

Metodicky p¥istup a forma préace

Z hlediska metodického je praceepledna, ma logick&lenéni, postupuje od
obecného ke konkrétnimu, v zasa drzi vytgenych tezi a dochazi k uzamym soudm v
zawru. Snad by bylo byvalo mozné formulovat pracovgpdtiézu explicitd jiz v Gvodu
prace (a nikoliv az na str. 61), ale takde8eni nize byt gednétem diskuse a népdstavuje
to zasadni problém.

Prace s literaturou a pramenyetre odkazovani, je dle meho soudu wgdku.

Jazyk textu
Po strance jazykové je prace celkem kvalitni, iZa@e autorka dopustilagkolika
gramatickych chyb, které nejsou opraveny {napr. 47,f. 7; str. 72,f. 4); nejde vSak o

frekventovany jev, ktery by sniZzoval kvalitu praggazrejSim zpisobem.

Vyznamné znaky prace

Jako klad prace vidim nejegonou spravnost a dodrzeni formalnich nalezito$tibj@
by nelo byt vlastg samozejmosti), ale fedevSim samostatny i pristup autorky fi
hledani prameaina @i praci s nimi. Vzhledem k tomu, Ze, jak uz by#eno, neexistuje u nas
zatim dostatek odborné literatury pojednavajicianémn tématu, byla autorkasto nucena
ziskavat informaceifmo ,v terénu“. Postupujeifpom ténmei ,investigativnim® zmsobem,
takZe jeji text misty ffpomina reportazni styl. Autorka si postdpklade otazky a krok za
krokem hleda odpaxi. Cteni bakaléské prace je tak docel@ijemné, neunavuijici, aniz by
uzitim tohoto stylu utrfda vécna spravnost a konzistarost textu. Autorka navic néztava
pouze u konstatovani zj@tych fakti, ale pracuje s nimi fircim zpisobem, neboji se je

komentovat a uvad do souvislosti.

Pripominky a dophiujici otazky k obhajobé

Na strag 14 hovdi autorka o ,zboZi a sluzbach®. Vidim v tom jistmuminologickou
nepgesnost. Je podle autorky v obsakohto termiri rozdil, nebo jde o synonyma? Lze
naopak sluzbu povazovat za druh zbozi?

Na strag 82 autorka piSe, Zze ve vy demokratické zemi by reklamni agentury

nenely na socialnich reklamach pracovat zadarmoc Bréo mysli?



PredloZenou praci dopokuji k obhajolé a hodnotim p&tem42 krediti.
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