Posudek vedouciho prace
na bakal&skou praci Jany LipSanské

»S0cialni reklama — kontext a formy uplatnéni“

Kontext vzniku bakaléské pracepii pripraw bakaldské prace postupovala Jana samostatn
Shroma#’ovala podkladovy material, konzultovala s odbornidgvantni problémy a
pripravila si rozhodujici segmenty prace. Oippavy prace jsem vstoupil az v zéstné fazi. |
kdyz rekteré mé pipominky byly narénéjSi a nezbyvalo mnohéasu na jejich vyuziti, podi¢o
se Ja# mnoho mych podfiu uplatnit. Na ty, kteréistaly stranou, upozorninfignodnoceni
prace.

Pojeti prace a dosazené poznatBtruktura prace jglenéna do i segment: (i) v vodu se
kratce charakterizuje struktura prace, (ii) v tralSegmentu jsou prezentovany teoretické
piistupy, které cifi charakterizovat kontext uplatni socialni reklamy; pozornost j€novana
jednak obec¥sim otazkam konzumni spdéleosti a dale prakitéjsi otazce socialniho
marketingu; v tomto kontextu jsou diskutovany poy@a koncegni otdzky socialni reklamy;
tatocast je vyuzita pro formulaci hypotézy sledovanématu (iii) v poslednim segmentu jsou
uvedeny pipadové studie, které maji poskytnout dostatekraggfi a poznatk k owreni
zvolené hypotézy. Prace je utena stranym zawrem, ktery se vyjadije k platnosti zvolené
hypotézy, a uvadi naity na zlepseni podminek pro rozvoj socialni reklan@R.

Prace je napsaréive, po formalni strance jsem nezjistil nedostatkyArya domaci literaturu
i nékteré zahrartni tituly, zn&nacést odka#t se vaze na internetovaéehi. Urity nesoulad
spatuji mezi rozsahem zahraini a domaci literatury a mezi tvrzenim, Ze témaédoic
reklamy je mnohem rozvingsi v zahrandi. VétSi vyuziti této zkuSenosti — a zahrarich

texta - by ugité obohatilo praci.

Jaké poznatky praceipasi? Pedre objasiuje, Ze v praktikach reklamy v modernich
spol&nostech se Zéna prosazovat nekontei aspekt reklamy, ktery j@zn¢ ozna&ovan.
Autorka se piklani k pojmu socialni reklama. Dale jsou charaktsvani aktéi socialni
reklamy, gicemz kltova pozornost jednovana akté&m tretiho sektor (5. kapitola). Originélni
piinos je pak spojen gipadovymi studiemi, které charakterizuji cilejlgih a efekty
vybranych reklamnich kampani, které |zéazhit do rAmce socialni reklamy.

Hodnoceni pracepozitivnim rysem prace je jeji aktuélnost: fenorsénialni reklamyi
reklamy, ktera je vedena nekoréigimi zangry, predstavuje aktualni problém, jehoZ analyza
prispiva k porozurni globalrgjSich (SirSich a zavagj$ich) problén, jako je nap.
medializace modernich spofosti. DalSi pozitivni finos prace spatiji v prezentaci empiricky
orientovanych poznaikve forme pripadovych studii, které vhodulokresluji interpretai
zaner autorky (zejména v kontextdipatych piistupl z oblasti socialniho marketingu a socialni
reklamy).

Slabsi mista prace se projevuji v nasledujiciclatéan gi ¢astech bakatéké prace: (i) tvodni
¢ast neformuluje dostatee zietelre problém, ktery by ré byt zkouman, (i) c4st teoretického
zazemi prace (kapitoly 2 a 3) je malo instruktitini, Ze neorganicky spojuje obeostické
problémy s konkrétnimi socialnimi problémy; v tonstayslu je kapitola 4 vice instruktivni;

Vi s

studii — to by pak umoznilo Iépe vymezit hypotdzera je velmi obecna a tim obt&n



vyvratitelna.Obdobna namitka se tyka i hodnocefippdovych studii. Nenitetelné, podle
jakych kriterii je provedeno.

Navrh bodového hodnocenipraci hodnotim jako velmi dobrou v pasmu 32 dife
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