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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (kliknutim* zak¥{Zkujte vybrané hodnoceni)

Odpovids Odchytuje se od | Odchyluje se od | Odchyluje sc od Neodpovida
schvalenym tezi. odehyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni nent schvilenym
tez{m ¥ praci v praci v praci zddvodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdiivodnéngé, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace B4 B L] L]
2| Technika prace ] [ ] [] U]
1.3 | Struklura prace L] < L L] Ll

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavaich vytek)

Sedm zamkd, pét hradii a dal3i objekty: statek, pét palacovych zahrad a klaster - to vie jsou objekty, které
spravuje NPU Stiedodeského kraje. Na prvni pohled neptilis homogenni objekty pro celkovou marketingovou
koncepei a jak také autorka ukazuje, jednd se o pomérné rozifiSténou, nekoncepéni a nesystematickou praci

s vefejnosti. Podle organizatniho tadu zajidtuje tuto Sinnost referét marketingu a propagace, Autorka si viim4
sice dobrych napadi a prvnich pokusi, realizace a praktické vyuZiti viak pokulhavé ( vysoky podet navitdy, aby
konzument ziskal slevu apod.)

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 — 4 -~ 5 {(vyborn¢ — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostateéné)
Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni dplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvlddnuti zvolené techniky zpracovani materialu

2.4 | Logitnost vykladu, podloZenost zavers

B IBS P e

KOMENTAR (slovai hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadng konkrétni popis hlavaich vytek)

Prace je z pomémé &4sti popisng, vykladova a sumarizaéni, Konstatuje, hleda souvislosti, jen t82ko viak miize
hledat iisp&8nd feseni pro lepdi komunikaéni strategii. Projekt "Ozivlé pamatky” ( znovu navitivit jiz navitiveny
objekt) se mij{ ucinkem, chybi ucelenost, pobidky pro netradieni vyuziti atd. Autorka poctivé hleda, aviak miize
Jen konstatovat, Fedit nema vlastng pilig co.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Eislici na $kdle 1 —~2 -3 4 — 5 (vyborné - velmi dobré — dobré — dostate&né — nedostatedné)
Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparétu a odkazi
3.3 | DodrZeni citadn{ normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe prejaté 1

bez udani zdroje, hodnofte stupném 5. Pokud v textu zjistite pfejaté pasize
vyddvané neopravnéng autorem za vlastni zjist&ni, nedoporuéte praci




k obhajobe a ve , zdtivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby
s autorem bylo zahdjeno disciplindrni Fizeni,)

3.4 | Jazykova a stylisticka droveti prace {pokud je opakované porusovéana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 5)
3.5 | Opravn&nost a vhodnost ptiloh, graficka Uiprava prace |

KOMENTAR (stovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hiavaich vytek)
Ocetiuji strukturu prace, systém vykladu, a zejména bohatou piilohovou &ast (38 priloh). :

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné price, jeji silné a slabé
stranky, pivodnost zpracovani tématu apod.)

PredloZena prace je vysledkem zajmu diplomantky o tuto problematiku, sama se piesvédeila v praxi, jak
marketing mliZze navitsvnostri na historickém objektu pomoci. Fakt, Ze marketing NPU Je rozifistény, vedeni

s kastelany koncep&né nepracuje, nenf chybou autorky. je pouhym konstatovanim. Sama se snazi najit uréita
fedend, aviak v roving napadd a pobidek, ktera mohou byt inspirativni, le& jsou jen doporudenimi.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSE VYJADRIT:

5.1 Vyuzivé NPU socidlni sit&? Jak s nimi pracuje? Pobidky pro svatby, filmovani apod?
52 Mohou kasteldni objektd sami vytvoril n&jakeé spolecenstvi a marketingové se navzijem podporovat?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (.kliknutim® zakiizkujte vybrané hodnocenti)

vyborné [} — velmi dobie [ |- dobte[ |- nedoporuduji k obhajob& [ ]

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN]

DR SR SIS Y o Podpis:

Hotovy posudek vtisknéte, podepiste a odevidejte ve dvou kopifch i zaflete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




