Abstrakt

Bakalatska prace Marketing cileny na déti na ptikladu mléénych vyrobkii popisuje
specifika reklamy zaméfené na déti. Prace se vénuje jak pravnimu prostiedi reklamy v Ceské
republice, tak organizacim, které se zabyvaji etikou reklamy. Zohlednuje ptitom fakt,
ze déti jsou specificka cilova skupina, segmentuje tuto skupinu podle véku a popisuje zmeny
v chovani, ke kterym u nich ve vztahu k reklamé dochazi. Jelikoz dité od narozeni pfejima
od okoli spotiebitelské navyky, v praci jsou analyzovany vlivy jak rodiny, tak marketingu
na spotiebitelskou socializaci ditéte. Jadro prace tvoii kapitola vénovana reklamé a jejimu
pusobeni na déti, rozebird napiiklad psychologické a audiovizualni metody, kterych reklama
Vyuziva.

Poznatky z odbornych knih a elektronickych zdroju jsou implementovany na praktické
priklady — komunikaci znacek Pribinacek a Kostici. Prace také obecné charakterizuje zakladni
mediatypy, které reklama cilena na déti vyuziva, a na nich popisuje a hodnoti komunikace

vyse zminénych znacek.



