Anotace (abstrakt)

Bakalaiskd prace Specifika marketingové komunikace Greenpeace CR
predstavuje Ceskou pobocku globéalni nevlddni neziskové environmentalni organizace
Greenpeace. Prace nazira organizaci z marketingového hlediska. Jejim cilem je
identifikovat na zakladé situa¢ni analyzy reprezentativnich kampani specifické
marketingové aktivity Greenpeace CR v letech 2010-2012. Greenpeace nepiijima
finanéni prostfedky od korporaci a statnich instituci a je tak zavislé na piispévcich
dobrovolnych prispévatelt. Ceska pobocka je finanéné autonomni diky dirazu na
fundraising a komunikaci.

Ze shrnuti analyzovanych kampani vyplyva, ze Greenpeace CR pouziva finanéng
nendro¢né marketingové a PR nastroje. Protoze nakladd s omezenym rozpocétem je
nuceno vybirat takové kampané, které nejvice oslovi dané cilové skupiny. Pouziva
pfedevsim guerilla marketing a subvertising, PR a lobbing, vyzkumy ve spolupréci s

odborniky, online prostfedky a publikovéani informacnich materialii.



