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Anotace (abstrakt)

Jak mohou filmové studia promlouvat skrze trailery k potencidlnimu publiku?
Jaké prostfedky k tomu pouzivaji a s jakym ohlasem se u divakl setkavaji? Jak se v
trailerech odrazi divakova interpretace? Co se o divacich miZzeme z filmovych
upoutavek dozvédét? Diplomova prace poskytuje odpovédi na zminéné otazky ve dvou
Castech - v prvni Césti jsou pfedstaveny koncepty vztahujici se k filmovému traileru,
druhd cast analyzuje vysledky vyzkumu vénujiciho se dopadu traileru na potencidlni
publikum. Vypovédi dvou homogennich skupin na téma filmové trailery byly

zkoumany kvalitativni metodou ohniskovych skupin.

Prace se soustiedi na pochopeni ptistupu divaka k filmovym trailerim a snaZzi se
objasnit, kdy mohou hrat trailery rozhodujici roli ve zméné pfistupu a chovani publika.
Cilem prace je nabidnout hlubsi vhled do vztahli mezi filmovymi trailery a divadky a
predlozit nadvod, jak ¢ist audiovizudlni texty kriticky. Zamérem je odkryt, Ze souhra
mezi texty a kontexty je charakterizovdna komplexnimi procesy mediace a interpretace

na urovni produkce, propagace a recepce.

Vysledky studie mohou pomoci porozuméni, jak si divaci, jakozto konzumenti,
vykladaji trailery a co je pro né dulezité. Prace se tak muze stat inspiraci jak pro reziséry
(filmové i trailerové), tak pro marketingova oddéleni. Vyzkum ptinasi vhled do vnimani
publika, a mohl by tak byt zajimavy také pro studenty humanitnich obort (napf.
psychologie nebo sociologie). Ziskana data mohou slouzit jako platforma pro budouci

vyzkum.



Abstract

How can movie production companies speak to their potential audience thru
movie trailers? Which means do they use and what is the public reception? How does a
viewer interpret a movie trailer? What can we learn about viewers from movie trailers?
This thesis is offering all the answers to questions mentioned above in two different
parts — in the first part the concepts of movie trailers are introduced and explained, the
second part analyses the outcomes of a research which studies the affects of movie
trailers on potential audience. Collected data through quantitative methods of two

uniform groups on the topic of movie trailers were studied by focus groups.

This thesis focuses on understanding the approach of viewers on movie trailers
and is trying to clarify when the movie trailers can act as a decision maker in order to
change the approach and behavior of the audience. Thesis aims to offer a broader
overview to the relationship between movie trailers and viewers and propose a guide
how to read audiovisual works critically. The intention is to uncover that the scheme
between text and context is characterized by complex processes of mediation and

interpretation on the level of production, propagation and reception.

The outcomes of the study can help to understand how viewers as consumers
interpret trailers and what is important to them. This thesis can be inspirational to
directors (movie and trailers) and to marketing departments. The research is offering an
overview into the perception of audience in order to be interesting to students of
humanities (e.g. psychology or sociology) as well. Collected data can act as a basic

platform for future research.
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Uvod

Ve filmovém pramyslu se to¢i (doslova) miliony dolari. A filmova studia
pfemysleji, jak zajistit ndvratnost téchto investic. Filmové upoutavky, tzv. trailery, jsou
diilezitou soucésti propagace filmu. Piesto neexistuje piili§ vyzkumi, které by se
vénovaly dopadu traileru na potencialni divaky. Jsou filmové upoutavky tak silnym

medidlnim sdélenim, Ze mohou ovlivnit divaky v rozhodnuti, zda dany film navstivi, ¢i

nikoli?

Film je médium, které je schopno vypravét ptibéh (storytelling medium) v
pravém smyslu slova. Prace poskytuje zakladni orientaci v soucasné trailerové tvorbé a
objasiiuje rétoriku trailerovych dé€l. Jak mohou filmova studia promlouvat skrze trailery
k potencialnimu publiku? Jaké prostredky k tomu pouzivaji a s jakym ohlasem se u
divakii setkavaji? Jak se v trailerech odrazi divakova interpretace? Co se o divdcich
muzeme z filmovych upoutavek dozvedet? Cilem prace je nabidnout hlubsi vhled do
vztahl mezi filmovymi trailery a divaky a pfedlozit ndvod, jak ¢ist audiovizudlni texty
kriticky. Zdmérem je odkryt, Ze souhra mezi texty a kontexty je charakterizovana

komplexnimi procesy mediace a interpretace na trovni produkce, propagace a recepce.

Neil Postman ve své knize Ubavit se k smrti napsal: ,, Televizni reklama viitbec
nepojednava o vlastnostech vyrobkii urcenych k spotrebé. Pojedndva o spotrebitelich

«l

techto vyrobku.*" Domnivam se, ze tento vyrok je mozno vztdhnout i na filmové

trailery, které nepojednéavaji pouze o vlastnostech filmu, ale i o nas, divacich.

Na zéklad¢ subjektivni zkuSenosti jsem jako hypotézu stanovila, Ze k filmovym
traileriim existuji rizné piistupy. Tento piedpoklad vychazi z pozorovani, ze jeden typ
divakl trailery vyhledéava; filmovi fanousci jdou casto do kina jen kvuli filmovym
upoutavkam a samotny film je pak uZz ptili§ nezajima, proto z kina po promitani trailert
odejdou. Jini divéaci se naopak trailerim vyhybaji; nebavi je a do kina chodi ,deset
minut po*“, tedy az zaCne film a ne ty ,,otravné upoutavky “. Fenomén traileri a jejich
odlisné vnimani m¢ zaujal a rozhodla jsem se detailnéji prozkoumat obé zminéné

skupiny.

" POSTMAN (1999: 136)



Prace se sklada ze dvou hlavnich ¢asti: predstaveni konceptli vztahujicich se
k filmovému traileru, které jsou zasadni pro uchopeni tématu, a analyzy dopadu traileru

na potencidlni publikum, ktera tvoii zdsadni ¢ast prace.

Abychom mohli porozumét specifikiim traileri a charakteristice jejich promluvy
k divakim, je nutné predstavit koncepty, které se timto fenoménem piimo zabyvaji.
Piedstavuji je v prvni casti diplomové prace, kde se dotykdm historick¢ho vyvoje
traileru a kontextu doby, propagacnich funkci traileru, specifik trailerového publika a
vyrobou traileru. Poznatky jsem cerpala zejména ze zahrani¢ni literatury, velkym
pfinosem pii psani prace mi byly osobni rozhovory s filmovym rezisérem Matéjem

Chlupackem a filmovym kritikem FrantiSkem Fukou.

Druhd ¢ast prace zkouma reakce dvou skupin, které mohou byt potencidlnim
publikem. Jednou skupinou jsou vysoce angaZovani divaci’, druhou skupinou jsou
primérni navitévnici kin®, kteti filmové saly sporadicky navitévuji, nijak vyrazné se ale
o kinematografii nezajimaji. Zvolila jsem kvalitativni vyzkum, metodu ohniskové
skupiny, kterd mi umoznila ziskat uceleny pifehled o tom, jak lidé skute¢né reaguji na
medialni obsahy, které maji za cil je narativnim zpisobem propagace lapit a posadit na

horskou drahu fizenou filmovym primyslem.

Protoze neexistuje piiliS Ceskych primarnich zdroji, které by se vénovaly
filmovému traileru, u nékterych ptipadii bylo problematické uziti ndzvoslovi. Zavedené
anglické terminy uvaddim pfimo v textu a odliSuji je kurzivou. V zavorce pak uvadim
Cesky preklad. U nazvi filmi pouzivdm nejprve anglicky originalni nazev, ktery je
odliSen kurzivou, v zavorce poté Cesky ndzev, ktery byl pouzit pro distribuci, a rok

uvedeni filmu.

Diplomové prace se mirn¢ odchyluje od tezi. Pivodné se prace méla vénovat
analyze internetovych diskuzi na portdlu, ktery se kinematografii zabyva. Pfi
shromazdovani podkladi ale vyplynulo, Ze se diskuzi ucastni jen velmi angazovani
filmovi fanousci, ktefi portal vyuZzivaji spiSe jako nastroj pro budovani své identity mezi

ostatnimi Gcastniky. V této skupiné figuruji pouze lidé, kteti se o film aktivné zajimaji.

? tato kategorie bude charakterizovana nize
3
dtto



Zajimavéj$im a piinosnéjSim piistupem je zaméfit se na Sirokou vefejnost. Zvolila jsem
proto kvalitativni vyzkum metodou ohniskovych skupin neboli focus groups, diky které
jsem se mohla osobné setkat sobéma typy publik. Obsah tezi zistal zachovan,
jednotlivé kapitoly vSak byly zpracovany komplexnéji. Osnova byla na zakladé
ziskanych poznatkli mirn€ upravena a rozSifena, aby poskytla co nejlepsi orientaci

v textu.

Definice filmového traileru

., Trailers have always tried to make their movies look good by heightening the highs
and omitting the lows. " (,, Trailery se vidy snazily, aby diky nim filmy vypadaly dobre,
a to tak, ze vyzdvihovaly to, co bylo dobré, a vynechavaly to, co dobré nebylo.")

Andrew J. Kuehn

V prvni fad¢ je velmi dilezité vyjasnéni pojmu trailer. Lisa Kernan definuje
trailer jako ,, kratky filmovy text obsahujici snimky z urcitého filmu, prosazujici jeho
silné stranky, ktery je vytvaren za ucelem promitani v kinech a jeho cilem je propagace
filmu“?> Josh Winning naznaduje roli a postaveni traileru ve filmové produkci
nasledovné: ,, Trailer nového filmu je prvnim momentem, ve kterém se divaci a poslusni
filmovi fanousci sami za sebe rozhodnou, zda se jich film dotkl, ¢i nikoli.”° Petr Platenik
zatazuje na zaklad¢ délky a ziStného zaméru trailer k dal$im dvéma formatim kratkého
filmu — k videoklipu a reklamé.” Z videoklipu podle Platenika piebira trailer stylové
postupy zalozené na rychlém stiihu zabérd, které jsou Casto fazeny podle jinych kritérii
nez obsahovych. S reklamou sdili manipulativni postupy vedouci divaky k zajmu

’ 8
o anoncovany produkt.

Cilem traileru je za vyuziti nejrizngjSich prostiedki nalakat divaky do kin.
Tomu se vSak vénuje jiz feaser, kterym je trailerovd kampan odstartovana a ktery
samotnému traileru predchéazi. Teaser je vétSinou prvni upoutdvka, kterd je vyrazné

krat$i a obsahujeme méné zabért. Jejim smyslem je divaka navnadit, aby vénoval filmu,

* KUEHN (2006: online, ¢lanek An Ad With More Buzz Than Most Movies. The overlooked power of
the ‘United 93’ trailer, pfeklad vlastni)

> KERNAN (2004: 1)

® WINNING (2010: online)

" PLATENIK (2009: online, ¢lanek Trailer a touha)

¥ PLATENIK (2009: online, &lanek Trailer a touha)



respektive traileru, pozornost.” Sklada se ze silnych obrazi z filmu a na rozdil od
traileru, ktery je uveden Sest az osm tydnl pied samotnym filmem, teasery miZeme
v kinech vidét az rok dopfedu. Vinzenz Hediger pouziva pro teasery oznaceni
awareness game (hra na povédomi).'” Antonin Tesaf povaZuje teaser za nastroj, kterym
je budovano divacké ocekavani s velkym predstihem, a to ,,formou vtipného a zarovern

drazdivého poskadleni netrpélivych fanouski”."!

Teaser Casto vyuziva sérii bleskovych
zablrh, které letmo odkryvaji nckteré vyjevy zfilmu a které jsou doplnény
mnohoslibnymi komentafi.'* Ve své praci se ale vénuji traileru, jakozto hlavni asti
filmové propagacni strategie, ktery obvykle trvda mezi 90 sekundami az tfemi

minutami'®, béhem kterych se snaZi oslovit potencialni publikum.

Zamyslime-li se hloubéji nad vyznamem slova trailer, musi nas zaujmout jedna
véc - ptivodni vyznam slova totiz zni v ptekladu privesek. Filmovym upoutdvkam se tak
zacalo fikat v jejich pocatcich, kdy byly skute¢né promitany az po skonceni filmu — jako
piivésky.'* Piivodni pojem oznagoval pas ¢erného filmu, ktery byl vyuZzivan pro ugely
reklamy, kdy ohlaSoval nasledujici epizodu uvadéné série. V Edisonové sérii What
Happened to Mary (viz ptilohu ¢. 1) zroku 1912 obsahoval trailer zpradvu: Dalsi
prihoda bude uvedena pristi tyden. Umisténi traileru na konec je logické, protoze trailer
byl vté dobé upoutdvkou na pokracovani, nebylo tedy mozné ho promitat pied
za&atkem série."” Douglas Gomery hovoii v knize Shared Pleasures o ptesunuti traileru
z konce filmu na jeho zagatek vlivem nastupu zvuku.'® Lou Harris, manaZer filmového
studia Paramount, uvedl v roce 1966 pro noviny Los Angeles Times, Ze se studia poté,
co trailery zacala pouZzivat pro propagaci filmi a piesunula je kvili vétSimu zasahu pred
zacatek filmu, pokusila ndzev zménit na Previews nebo Prevues of Coming Attractions
(to, co piedchézi), zadny z nazvi se ale jiz neujal.'” Studio Paramount a spole¢nost
National Screen Service (NSS), které ve Spojenych statech zacaly v 10. letech 19.

stoleti s masovou produkci filmovych trailerti, se také pokouSely nazvat tento

* KERNAN (2004: 242)

" HEDIGER (2011: online, &lanek Trailers Keep People Out of the Theater — An Interview with Vinzenz
Hediger, preklad vlastni)

""TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické piisliby)

2 TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické piisliby)

" KERNAN (2004: 242)

'* SAM (2007: online)

'S HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 344)

' HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 115)

""HARRIS in KERNAN (2004: 27)



marketingovy nastroj jinak. Vznikla tak oznaceni jako animated herald (zivé ohlasenti)
nebo screen announcement (promitany inzerat). Ujal se vSak pojem trailer, piestoze

upoutavky uZ nebyly promitany na konci filmu.'®

1. Vyvoj traileru a historicky kontext

Film vznikl jako nésledek primyslové revoluce, stejn€ jako telefon (vynalezeny
roku 1876) nebo gramofon (1877)." A stejn& jako dalii vynalezy 90. let 19. stoleti se
stal zakladem velkého primyslu, ktery byl ur€en masdm. K soucasné podobé filmové
propagace vedla dlouha cesta od promitdni ve stanech a na vetejnych prostranstvich k

filmovym salim s 3D brylemi.

Ve své préci struéné nastifuji zejména vyvoj amerického traileru, protoze prave
Spojené staty americké se staly cernym koném, ktery v kinematografii udava tempo.
Doslo k tomu béhem prvni svétové valky, kterd vyrazn€ omezila produkci ve dvou
hlavnich zemich filmu, ve Francii a v Italii. Toho vyuzily americké spolecnosti a
uvolnény prostor vyplnily. Zhruba od roku 1916 se staly Spojené staty americké
hlavnim dodavatelem filmi na svétovém trhu a toto postaveni si udrzuji dodnes.*’
Paralelné i ja citim u soucasné generace, ke které patfim, silnou inklinaci k americké

populérni kultute.

1.1 Prvni filmoveé ftrailery

Lou Harris uvedl, Ze prvni trailer byl promitan v roce 1912 v Rye Beach v New
Yorku, kde byla na bilé¢ platno promitana ukézka amerického dobrodruzného seridlu The
Adventures of Kathlyn (Helenina dobrodruzstvi, 1912 — viz pfilohu ¢. 2), na jejimz
konci byla Kathlyn vhozena do jamy lvové. Ukazka byla ukoncena vétami: ,, Dostane se

(21 .
Trailer

z jamy? Prijdte se podivat pristi tyden na pokracovani strhujictho pribéhu.
zdiiraznil zakonceni epizody v okamziku nerozuzlené dramatické situace a nabadal
k dalgimu sledovani.** Jacob Guerin piipoming, Ze rané trailery byly &asto kombinaci

vybusného textu - mnohdy umisténého na kartach, které prekryvaly akci - v kombinaci s

'8 HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 350)
 THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 21)
2> THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 64)
2l HARRIS in KERNAN (2004: 27)

2 HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 344)



kratkymi zabéry z filmu a nadSenym vypravénim. Nadmérné byla pouzivana slova jako

v e 7 . 7 ’ re v 123
desivé, hrozivé, ohromné nebo bdjecné.

V roce 1916 se dlouhometrazni filmy ustavily jako standardni format americké
filmové¢ distribuce a objevil se filmovy trailer tak, jak ho zndme dnes - jako kratky
dvouminutovy zaznam tvofeny ukazkami z filmu a promitany pfed jeho samotnym
zatatkem.”* V tomtéZ roce se Paramount studio stalo prvnim studiem, které zacalo
vyrabét filmové trailery pro své filmy. V srpnu 1919 si pak studio zalozilo vlastni divizi,
ktera se vyrobé filmovych trailerti vénovala.” Ostatni studia jen t&zko drZela krok, coZ
otevielo dvefe nejriznéjSim spolecnostem, které se na propagaci filmi zaméfovaly.
Prilezitosti vyuzila v roce 1919 spolecnost National Screen Service (NSS — viz pfilohu
¢. 3), ktera si vytycCila nemaly cil: dohlizet na distribuci propagacnich materialt vSech
hlavnich studii. Provozovatelim kin nabizela pfedplatné na trailery ke vSem filmlm,
coz byla vyhodna nabidka, ktera jim Setfila ¢as i finance. Béhem n¢kolika let tak NSS
ziskala v USA téméf monopolni postaveni, nebot’ méla exkluzivni pfistup k filmovym
materialim velkych studii. Produkei a distribuci trailert ovladala az do pocéatku 80. let
20. stoleti.”® Dasledkem bylo, Ze se v té dob& filmové trailery velmi podobaly jeden
druhému, jen tézko bychom nasli néjaky, ktery vyrazné vynikal. James Monaco nazval
filmova studia této doby efektivné Fizenymi tovdrnami’’. Vzorec, kterym se fidili
vyrobci trailerti az do 60. let 20. stoleti, byl nevyzrazovat pribéh filmu. Pravidla zahalit
obsah pribehu tajemstvim se témer striktné drzeli vSechni reziséfi trailerd této doby.
Upoutavky z klasického obdobi®® se zaméfovaly na hvézdy a kladly diraz na novost
filmu, na jeho povahu (medialni) udalosti.” Propagace filmu v tomto obdobi je zaloZena
na piedpokladu, ze je-li v pribéhu reklamni kampané prozrazen piib¢h, potencialni
publikum ztraci o film zajem.’® Paralelnd s rozsifovanim publika si zadala filmové

. v v . : o 31
studia uvédomovat potiebu modernizace trailerd.

> GUERIN (2013: online)

2 HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 350)

* DEBRUGE (online)

* HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 350)

2T MONACO (2004: 244)

8 Kernan déli historii traileri na tfi etapy: klasické obdobi (1927-1950), pfechodné obdobi (1950-1975) a
soucasna doba (1975 do soucasnosti) KERNAN (2004: 33)

* HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 351)

* HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 351)

3 KERNAN (2004: 29)



1.2 Bohate obdobi americké filmové historie

Justin Wyatt ve své knize High Concept: Movies and Marketing in Hollywood
uvadi, ze sedmdesatd 1éta jsou , neuveritelné bohatym obdobim americké filmové
historie“; obdobi mezi roky 1969 az 1975 lze podle n¢j charakterizovat jako rozsahlé
experimentovani v pramyslové praxi, filmovych formach a obsahu, které trailery

pibliZilo jejich soudasné podobé.’”

Filmové studia si zacala uvédomovat konkurenci, proto vyrobu filmovych
reklamnich materidld stile castéji svéfovala externim odbornikim a malym
specializovanym agenturam. Jednim z nejznaméjSich grafikii t¢ doby byl Saul Bass, o
kterém by se dalo fici, Ze byl pfedvojem téchto externich pracovnikii. Ve filmovém
primyslu zacal pracovat vroce 1954 a na vyrobé titulkd spolupracoval napiiklad s
rezisérem Alfredem Hitchcockem nebo Stanley Kubrickem.” O tom, Ze se jednalo o
perspektivni sféru podnikani, svéd¢i zajem velkych reklamnich agentur, které zacaly
tato studia skupovat. Svd malé studia prodali reklamnim koncernim napftiklad i Tony
Seiniger, ktery spolupracoval na filmech Jaws (Celisti, 1975) nebo Terminator 3: Rise
of the Machines (Terminator: Vzpoura stroji, 2003) nebo Steve Frankfurt, ktery se

podilel na reklamni kampani filmu Rosemary’s Baby (Rosemary ma détatko, 1968).%*

V 70. letech 20. stoleti vznika pojem high-concept, ktery oznacuje snadno
obchodovatelny ptibéh, ideu ¢i koncept, ktery lze pro ucely propagace snadno
vystihnout pomoci nékolika slov ¢i jednoho obrazu. ,, Snem kazdého producenta je film,
Jehoz situace, déjova linie a postavy umoziiovaly pokracovani, “ uvadi Monaco.>” Studio
Paramount uvedlo v roce 1972 veleuspésny film Godfather (Kmotr, 1972), na ktery
navazalo hned o dva roky pozd¢ji sequelem (pokraCovanim), coz se stalo vzorem a
béznou praxi pro dal§i high-concept filmy - sequely se staly pro filmovy primysl

cestou, ktera vedla k dillezitym dodateénym ziskiim.’® V poslednich pétadvaceti letech

vvvvvv

> WYATT in KERNAN (2004: 30, preklad vlastni)
3 MARICH (2008: 27)

* MARICH (2008: 27)

¥ MONACO (2004: 362)

** HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 353)
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Jedna se napiiklad o série Indiana Jones’’, Vetielec’®, Batman® nebo Jursky park™.

Dle Monaca je vSak nepravdépodobné, ze by se né€jakému producentovi podatilo
ptekonat rekord Alberta Broccoliho: James Bond zacal publikum bavit v roce 1962 a

diky nékolika reinkarnacim pokra¢uje dodnes.**

1.3 Novy Hollywood

V poloving 70. let 20. stoleti se stale vice objevuji filmy, které maji za cil oslovit
odstartoval, byl film o obrovském bilém Zralokovi, Jaws (Celisti, 1975 — viz ptilohy &. 4
a &. 5), reziséra Stevena Spielberga. Thomas Schatz hovoii o Celistech jako o nastupu
éry Nového Hollywoodu, ktera ménila nejenom zptisob, jakym byly filmy nataceny, ale
také jejich produkci a marketing. Podle Schatze dokazaly Celisti vyt&zit z Hollywoodu
vse, co se dalo; trailer filmu se stal jednou z nejvlivnéjSich upoutdvek sedmdesatych
let.** Dle Andrewa Kuehna k tomu pomohl i fakt, Ze byl trailer natoen z pohledu
sraloka. It is as if God created the devil... and gave him... JAWS!*? (,,Je to, jako
kdyby Bith stvoril dabla... a dal mu... CELISTI!*) Thriller se stal jak obchodni

. , , . » 46
komoditou, tak kulturnim fenoménem zaroven.

Trailery od této éry az do soucasnosti se vykazuji konsolidaci marketingovych

strategii, které se formovaly béhem éry blockbusterii, nebot’ se od nich daly cekat velké

*7 Tetralogie filmi o Indianu Jonesovi zahrnuje dily: Raiders of the Lost Ark (Dobyvatelé ztracené archy,
1981), Indiana Jones and the Temple of Doom (Indiana Jones a chram zkazy, 1984), Indiana Jones and
the Last Crusade (Indiana Jones a posledni kiizova vyprava, 1989) a Indiana Jones and the Kingdom of
the Crystal Skull (Indiana Jones a kralovstvi ktistalové lebky, 2008).

% Film Alien (Vetielec, 1979) se dockal dalsich tiech pokracovani: Aliens (Vettelci, 1986), Alien 3
(Vetielec 3, 1992) a Alien Resurrection (Vettelec: VzkiiSeni, 1997). Oblibenou postavu Vetielce je vSak
mozné vidét i v dalsich filmech jako napt. Alien vs. Predator (Vetielec vs. Predator, 2004) a Aliens vs.
Predator: Requiem (Vettelci vs. Predator 2, 2007).

%% Film Batman (Batman, 1989) rezirovany Timem Burtonem se do¢kal hned n&kolika pokracovéni:
Batman Returns (Batman se vraci, 1992), Batman Forever (Batman navzdy, 1995), Batman & Robin
(Batman & Robin, 1997), Batman Begins (Batman zacind, 2005), The Dark Knight (Temny rytit, 2008).
Prozatim poslednim pokra¢ovanim je film The Dark Knight Rises (Temny rytif povstal, 2012), o kterém
bude vice fec dale.

* Film Jurassic Park (Jursky park, 1993) se prozatim do¢kal dvou pokracovani: The Lost World: Jurassic
Park (Ztraceny svét: Jursky park, 1997) a Jurassic Park 3 (Jursky park 3, 2001). Dal$i pokracovani,
Jurassic Park 4 (Jursky park 4), je planovano na cerven roku 2014.

' HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 354)

2 MONACO (2004: 362)

* Doslovny pieklad slova blockbuster je komercné iispésny film

* THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 712)

* KUEHN (2006: online, ¢lanek An Ad With More Buzz Than Most Movies: The overlooked power of
the ‘United 93’ trailer)

% SCHATZ in KERNANK (2004: 31)
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penize. Tesai zmiiuje blockbustery jako segment, kam jsou vkladany zna¢né financni
prostiedky 1 péce. ,, Rozhodujici cast trzeb techto filmu totiz pochdzi z prvniho vikendu
po premiére, atudiz se tvirci orientuji na formovani co nejsilnéjsiho divackého

2547

ocekavani jesté pred uvedenim snimku. Dvorak hovoii o blockbusterech jako o

nejvyssim mainstreamu.”® U takovych filmd neni dle Dvofdka prostor na
experimentovani, ,,vsichni proto jedou podle osvédceného receptu — na efekt. "
Trailery na blockbustery se snazi vyvolat v divacich dojem, Ze to bude pecka.® Filmy,
které dokézaly lamat rekordy uz pfi prvnim vikendovém uvedeni a daly se promitat celé

meésice, se nazyvaji homeruny.

Obzvlaste silny Uc¢inek maji trailery v piipadé adaptaci ¢i pokraCovani riznych
kultovnich popkulturnich ptedloh, které dnes tvoii patef blockbustert. Fanousci
pavodnich dé&l typu Lord of the Rings (Pan prstent)’' & Star Wars (Hvézdné valky)™
tak maji dle Tesafe diky upoutdvkdm moznost , rozpitvavat kazdy zabeér
z pripravovaného filmu a detailné jej srovndvat s origindlem. > O takovych filmech se
pise dlouho pted premiérou. Od samého pocatku byly tyto filmy prezentovany tak, ze je
lidé zkratka museli vidétr'*. Svym firemnim rodi¢im pak zajistovaly tu nejvyssi moznou
synergii.”> Pravé takové filmy se totiz staly neotekdvanym zdrojem ziskovosti.
Naptiklad zminény film Celisti vydélal v roce svého uvedeni 300 milionti americkych
dolarti. Megafilmy navic mély jednu velkou vyhodu — daly se snadno prodavat po celém

v, v 56
svete.

*" TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické piisliby)

“DVORAK in SLADKY (2013: audio zdznam)

“DVORAK in SLADKY (2013: audio zznam)

*DVORAK in SLADKY (2013: audio zaznam)

> Filmy série Pan prstenti vysly s podtituly: The Fellowship of the Ring (Spole¢enstvo prstenu, 2001),
The Two Towers (Dvé véze, 2002) a The Return of the King (Navrat krale, 2003). Navazuje na né film
The Hobbit: An Unexpected Journey (Hobit: Neocekavana cesta, 2012), ktery dé€jove knize Pan prstenti
predchazi, v kinech byl ale uveden az v roce 2012.

>* Hlavni filmova linie fenoménu Star Wars je tvofena filmy: Star Wars: Episode IV — A New Hope (Star
Wars: Epizoda IV — Nova nadéje (1977), Star Wars: Episode V — The Empire Strikes Back (Star Wars:
Epizoda V — Impérium vraci uder, 1980), Star Wars: Episode VI — Return of the Jedi (Star Wars: Epizoda
VI — Navrat Jediho, 1983), Star Wars: Episode I — The Phantom Menace (Star Wars: Epizoda I — Skryta
hrozba, 1999), Star Wars: Episode Il — Attack of the Clones (Star Wars: Epizoda II — Klony tto¢i, 2002) a
Star Wars: Episode III — Revenge of the Sith (Star Wars: Epizoda III — Pomsta Sithti, 2005). V tnoru
2013 oznamila spole¢nost Walt Disney dva dalsi filmy ze svéta Star Wars.

> TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické prisliby)

>* Takovym filmiim se fika megafilmy, v originale megapics

> THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 711)

** THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 711)
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Tyto filmy se navic nésledné ptesunuly do video prodejen, kde vydé€lavaly dalsi
miliony dolarti na merchandisingu a dalSich licencnich dohodéch jako jsou televizni
seridly, komiksy nebo videohry. Henry Jenkins hovoii o tzv. transmedialni naraci, ktera
pfedstavuje proces, ve kterém jsou prvky (Jenkins hovoii zejména o fikci) rozptyleny
skrze komunika¢ni kandly tak, aby vytvofily jednotnou a koordinovanou zabavu. V

idedlnim ptipadé by mélo kazdé médium vnést jedineny prvek, ktery rozvine piib&h.

., Transmedia storytelling represents a process where integral elements of a fiction get
dispersed systematically across multiple delivery channels for the purpose of creating a
unified and coordinated entertainment experience. Ideally, each medium makes it own

unique contribution to the unfolding of the story. 7 Henry Jenkins

Trailery jsou Casto tim, co transmedialni vypravéni odstartuje, nebot’ pfedchazeji
dal$im medidlnim produktim. Zaroven jsou se vSemi témito produkty Gzce provazany.
Zejména diky své délce a klipovitosti kladou na publikum nové naroky. Divaci se na né
Casto divaji opakované a zpomalené a vyhledavaji si o nich dalsi informace (naptiklad o
hudb¢ nebo obsazeni), které pak nasledné sdileji, publikuji a diskutuji o nich. Filmova
studia plati za vyrobu trailerii obrovské castky, proto chtéji, aby lidé filmové upoutavky

stahovali z internetu a sdileli je, ¢&im2 pomohou propagaci filmé.>®

1.4 Porovnani podoby raného a souc¢asného traileru

Wheeler Winston Dixon upozoriiuje na obrovskou zménu, kterou prosly trailery

za poslednich dvacet az tficet let.”

1.4.1 Podoba raného traileru

Rané trailery detailné¢ zobrazovaly pouze to, co mélo byt pro divdka hlavnim
lakadlem, at’” uz to byly filmové hvézdy nebo specidlni efekty, nikdy se ale pfili§
nevyjadfovaly k samotnému d&ji. Tyto trailery pouze ukazovaly stfipky z filmu. Za
ptiklad takové koncepce dava Winston Dixon trailery filmG Maltese Falcon (Maltézsky
sokol, 1941), Casablanca (Casablanca, 1942) nebo pozd¢jsi trailer k filmu Psycho

(Psycho, 1960 — viz ptilohy €. 6 a €. 7), které¢ maji divaka naldkat na herce, reziséra

37 JENKINS (2007: online)

¥ GREENE (2012: online, ¢linek Convergence, Transmedia and Participatory Marketing: Trailers Lead
the Way)

** WINSTON DIXON (2012: online)
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nebo atmosféru. Dal$im piikladem mohou byt trailery k filmim Stanleyho Kubricka,
které jsou dodnes povazovany za umélecka dila jako napiiklad trailer k filmu Dr.
Strangelove or: How I Learned to Stop Worrying and Love the Bomb (Dr. Divnolaska
aneb Jak jsem se naucil nedé€lat si starosti a mit rad bombu, 1964), ktery se k dé&ji také

nevyjadiuje, pouze na divaka naléha otdzkami.®’

1.4.2 Podoba soucasného traileru

Oproti tomu soucasné filmy a jejich trailery jsou dle Winstona Dixona
pfedevs§im obchodnim artiklem, ktery je naplnén reklamami. Filmové upoutavky uz v
sob¢ nemaji tolik dobrodruzstvi a kouzla jako filmy 60., 70. a 80. let 20. stoleti, jelikoz
se staly pfedmétem zajmu komerce.®' Winston Dixon poukazuje na fakt, Ze nyni trailery
vypraveji cely filmovy pfibéh. Zatimco dfive se soustiedily na vyznaéné jednotlivosti,
dnes odhaluji divaktim vSechno. Disledkem je podle néj to, ze do kin zacalo chodit vice
lidi, protoze pedem vé&di, na co ptijdou a film je nema &im piekvapit nebo zklamat.*
Trend vyzrazovani celého piibchu jiz v samotném traileru potvrzuje i Robert Marich,
autor knihy Marketing to Moviegoers: A Handbook of Strategies and Tactics, a nazyva
ho: ,, giving a clear sense of the ending climax“® (, dat zavérecnému vyvrcholeni jasny
smysl*). Dle Maricha se tak dé¢je na zéklad€ prizkumového zjisténi, které ukazalo, ze
trailery, které odkryvaji vse (tell-all trailers), maji u publika lepsi odezvu. Druhym
trendem je odkazovani (intertextualita). Trailery, které divakim pfipominaji pfibéh,
ktery jiz vidé¢li, prodaji film mnohem lépe. Pokud byl jednou trailer uspésny, je dle
Maricha dobré ho napodobit.**

Hediger si v8imd, Ze v poslednich pétadvaceti letech se trailery vétSiny
americkych mainstreamovych filmi zacinaji svou strukturou podobat epizoddm ranych
seriald, kdy je nejprve piedstaven hlavni hrdina a prostfedi, ve kterém figuruje, nasledné
je naznacena klicova udalost, ktera film rozpohybuje, nasleduje konflikt a nevyfeSena

udalost, ktera nuti divaka ptat se: Podari se situaci vyresit?®

% WINSTON DIXON (2012, online)

8 WINSTON DIXON (2012, online)

2 WINSTON DIXON (2012, online)

% MARICH (2008: 21)

% MARICH (2008: 21)

% HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 353)
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1.5 Faktory, které ovlivnily podobu trailert

Zmény, které zasdhly kinematografii v poslednich dvou desetiletich, souvisi

jednak s technologickym, jednak s ekonomickym vyvojem spolecnosti.

1.5.1 Technologicky vyvoj spole€nosti

Popularni kultura se Sifila zejména diky novym technologiim, jakymi byly
televize (ta se stala globalni v 70. a 80. letech 20. stoleti), satelity (70. 1éta), audiokazety
(70. 1éta), kompaktni disky (80. léta), videokazety a digitdlni média (90. léta).
V prub¢hu 80. a 90. let 20. stoleti zacaly byt filmy dostupné snadnéji a rychleji nez
kdykoli piedtim.®®

1.5.1.1 Vliv televize na podobu traileru

Jednim z kli¢ovych faktorii, které ovlivnily podobu trailerti, byla televize, ktera
zazivala v povaleéném USA obrovsky rozmach.’” Lidé prestali chodit do kin a
hollywoodsti producenti museli hledat nové zpisoby, jak komunikovat s publikem.
Jednim z prostfedkd, kterymi toho chtéli dosdahnout, byly naptiklad Sirokothlé formaty
filml, nové zvukové systémy, ale také jiné styly hrani a vyuzivani nezndmych tvaii,
které se do té doby na platnech pfili§ neobjevovaly. Snahou filmovych studii bylo ziskat
zpét ztracené divaky, ktefi si namisto navstév kin potidili domu televizory a odsté¢hovali

se za mésto, odkud to méli do filmovych sala daleko.®®

Jiz existujici televizi doplnily videoptehravace, satelity a kabelové systémy,
které mély za nasledek stale Castéjsi sledovani filmi z pohodli domova. Disledkem,
ktery s trendem souvisi, je sniZeni interakce publika. John Ellis poznamenal, Ze od
upreného pohledu (gaze), ktery byl znakem klasického filmu, se lidé zacali na filmy
divat letmym pohledem (glance)®. V king jsou divaci jakymisi voyeury, ktefi spolu sedi
v zatemnéné mistnosti na vefejném misté a jejich upfeny pohled (gaze) sméfuje na
filmové platno. Toto uspotadani podporuje psychicky stav, ktery se podoba snu nebo

fantazii a divakiim umoznuje identifikovat se s postavami v pfibé¢hu. Divak v kiné ziska

% THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 734)

570 televizi se poprvé hovofilo v roce 1900 na patizském mezinarodnim kongresu. K prvnimu
televiznimu vysilani doslo v roce 1927, a to prostiednictvim telefonni linky mezi Londynem a
Glasgowem. O rok pozdéji byl pomoci radiovych vin pfenesen televizni signal z Londyna az do New
Yorku. Od roku 1930 bylo jiz mozné pfenaset s televiznim obrazem také zvuk. MALETINSKY (2011:
online)

% THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 734)

%9 ELLIS in HANSENOVA in SZCZEPANIK (2004: 264)
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pocit, ze na platné rozpoznava sam sebe. Televizni divaci se divaji na mnohem mensi
obrazovku, kterd je vzdy pfitomna u nich doma, takZze snimky vnimaji jako pomérné
vSedni. Diky tomu muze jejich pozornost kolisat, ¢emuz napomahd i fakt, ze si diky
technologiim, které dnesni televize jiz bézn¢ maji, mohou d¢j filmu kdykoli vratit na
kterékoli misto.”® To vede dle Ellise k letmému typu pohledu. Timothy Corrigan popsal
tento stav jako ,,publikum roztFisténé mimo rdmec jakékoli ovladatelné identity’".

Miriam Hansenova upozoriiuje, Ze toto roztiisténé sledovani mélo dva disledky: jednim

z nich bylo povidani béhem filmt, druhym dal$i razantni sniZzeni navstévnosti kin.

Hediger spojuje ptfichod domaécich technologii s obménou autority stojici za
programovou nabidkou. O této zméné hovoii jako o presunu moci z produkce na
samotného divaka. ,, Rozhodnuti, na jaky film a kdy se budeme divat, prechazi na nds,

. L , 72
divaky. To je néco nového."

Dle Hedigera se v technologiich doméci konzumpce
nepochybné skryva jisty emancipacni potencidl, na druhé strané je ale stejné
nepochybné i to, Ze tyto technologie vyrazné¢ zvySily dosah a silu nadndrodnich

medialnich korporaci.”

1.5.1.2 Konvergence médii ve filmovém pramyslu

Primérny hollywoodsky film vydéld na vstupenkach jen piiblizné 25 %
z celkovych trzeb s nim spojenych, zatimco domaci konzumpce piinasi vice nez 50 %."*
Filmovy trh ale béhem poslednich tficeti let pfesto zaznamenal stabilni rist. Zisky rostly
a Hediger tvrdi, Ze za tim stoji rozvoj takzvanych pfidruZzenych ¢i doplitkovych trhi,

které generuji trzby v d&jinach zabavniho primyslu do té doby nevidané.”

Technologie nejenze ovliviiovaly podobu a Sifeni filmu, zaroveinl ale také film
ovlivitoval podobu a konvergenci médii. Filmova studia zaCala vyuzivat nejriznéjsi
média, ktera se vzajemné dopliuji. Mluvime o takzvané konvergenci médii, kterou
zminil poprvé ve své knize Technologies of Freedom Ithiel de Sola Pool. Konvergenci
nazyva stirajici se hranici jednak mezi samotnymi médii, ale také v komunikaci one-fo-

one a v masové komunikaci. Jediny fyzicky prostfedek (at’ uz je to drat, kabel nebo

" CHESHER (online)

" CORRIGAN in HANSENOVA in SZCZEPANIK (2004: 264)
"> HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 131)
 HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 131)

" HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 131)

> HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 131)
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rozhlasové a televizni vysilani) mlize nyni zprostiedkovat vSechny sluzby, které v
minulosti musely byt provedeny jednotlivé. Naopak sluzby, kterd byly diive zajiStény
jednim médiem (at’ uz je to vysilani, tisk, nebo telefonovani) je nyni mozné provést

nékolika zptisoby.”

Lisa Cartwright zminuje, ze film nebyl nikdy autonomnim médiem ani
primyslem. Internet dle Cartwright jisté¢ zvysil potencial pro globalni expanzi, ale
nebyla jim zahdjena. Filmovy primysl je prusecikem, kde se potkava televize, spotiebni
zbozi, elektrotechnicky, ale dokonce i mdédni primysl, ¢ehoz si lze vSimnout jiz od
konce 19. stoleti. ,, Rozdil v konvergencnim Silenstvi pozdnich 80. a 90. let 20. stoleti je
ten, Ze tento jev dosdhl plnosti.*”’ S tim souhlasi i Frederick Greene, ktery trasmedialni
vypravéni spojuje jiz s prvnim trailery z roku 1912, kdy narativni rétorika (storytelling)
byla kliCovym elementem propagacni kampané. , The whole point of trailers is that
selling is telling, promoting is showing, marketing is entertaining entertainment and
entertainment is the most marketable marketing.’® (,, Smyslem traileru je, Ze prodej je
vypraveénim, propagace je vystavenim, marketing je zabavnou zabavou a zabava je tim

nejlepsim marketingem. *)

Trailery pfestaly cilit na riznd homogenizovand obecenstva a snaZzily se
nabidnout kazdému néco oslovenim jeho rozlicnych zajmi skrze pestré atrakce na
odlisnych rovinach textu.” V tomto obdobi se filmové saly snazi piilakat zpét

publikum, méni se filmy a s nimi i hlavni zptasob jejich propagace, trailery.

Nyni je vefejnost zahlcovana televiznimi reklamami, propaga¢nimi predméty,
rozhovory s reziséry a herci, kazdy film ma vlastni webovou stranku, mobilni aplikaci,
video hru, figurku v Happy Mealu... a trailery. Publikum v Evropé, Asii i Latinské
Americe zagalo piejimat americky vkus nejen, co se tyce obledeni, ale také filma® a
s nimi spojené¢ho merchandisingu. Z ptivodnich propagacnich materidlli se tak stal spise

konicek sbératelt (viz transmedialni naraci, o které hovoti Jenkins a kterd je zminéna

" DE SOLA POOL in JENKINS (2008: 10)

" CARTWRIGHT in MIRZOEFF (2002: 417, pteklad vlastni)

" GREENE (2012: online, ¢lanek Trailers Are..... Insights from scholars of - rather than makers of —
trailers, peklad vlastni)

" HANSENOVA in SZCZEPANIK (2004: 264)

% THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 711)
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vyse a bude zminéna i v nésledujici Casti, kterd se vénuje ekonomickému vlivu na

podobu traileru).

1.5.2 Ekonomicky vyvoj spole¢nosti

V 80. letech 20. stoleti se z hollywoodskych filmovych studii postupné staly
mezindrodni konglomeraty (Paramount: A Gulf+Western Company, A Warner
Communications Company, United Artists: A Transamerica Company, Columbia

81
Ruku v ruce

Pictures Industries Inc.), jejichz ukolem bylo zvySovéani ziski.
s technologickymi moznostmi zacaly americké filmy zaplavovat cely svét. Globalizace
je vyznamna sila ovlivilujici chovani lidi. Spotfebitelé po celém svéteé jsou
konfrontovani s novymi Zivotnimi a spotfebnimi styly. Reakci podnikl je rozSifovani

dosahu svého piisobeni, které tyto choutky uspokoji a jim pfinese zisky.*

Lze fici, ze americka studia utvaiela jakousi univerzalni kulturu, ktera se Sifila
celym svétem. Americké filmy sedmi velkych distributori (Warner Bros., Universal,
Paramount, Columbia, 20th Century MGM/UA a Disney) mély jedno spolecné: byly
vSudyptitomné. Doslo tak k tomu, Ze ptestoze produkovala hollywoodska studia zlomek

celovedernich filma, jejich zisky ¢inily 85 % z pokladen kinosalé.®

Snaha o co nejvétsi zisky napomohla i rozmachu jiz zminéného transmedilniho
vypravéni. Dle Jenkinse totiz odrazi transmedidlni narace snahu o konsolidaci
ekonomiky médii (synergy). Vlastnici filmovych studii se snazi profitovat napfic
spektrem medialniho promyslu. Cilem je ifit znatku co nejvice platformami.*
. Jakmile studia nyni néco ziskaji, mohou to vyuzit v péti nebo vice médiich: filmech,
knihdch, zvukovych nosicich, televizi, na DVD a VHS,“ konkretizuje Monaco.® Jenkins
jako priklad uvadi vydani komiksu k filmim Batman Begins (Batman zacina, 2005)
nebo Superman Returns (Superman se vraci, 2006) jesté pred samotnym uvedenim
filmt. Komiksy vydala spole¢nost DC Comics vlastnéna spolecnosti Warner Brothers,
kterd stoji za obéma filmy. Dle Jenkinse je souCasny zadbavni primysl na transmedialni

naraci doslova zavisly.*

1 SCHOOPPEL (2013: 27)

%2 KOTLER, JAIN, MAESINCEE (2007: 18)
% THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 734)
# JENKINS (2007: online)

% MONACO (2004: 256-257)

% JENKINS (2007: online)
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Dulezity meznik pro podobu traileru pfedstavuje rozsifeni internetu. ,, Internet
neni jen dalsi prodejni kanadl. Neni to jen reklamni médium. Je to ndstroj, ktery od
zakladu zmeni firemni podnikatelské aktivity a zpusob, jakym firma prijima objednavky

«87

zakazniki a poskytuje jim hodnotu, prohlasila Esther Dyson. Internet umoziuje

¢lovéku navazat kontakty s miliony dalsich lidi za prakticky nulovych naklad.®

Jak upozoriiuje Greene, distributofi nyni mohou diky internetu zdarma nahravat
trailery naptiklad na YouTube, a oslovit tak miliony potencialnich divaka.*” Snahou je
hledat neustdle nové cesty k publiku. Jednu zposlednich novinek pouzil poprvé
v bfeznu 2013 James Mangold, rezisér filmu The Wolverine (Wolverine, 2013). Pro
propagaci filmu vyuzil novou socialni sit’ Vine, kterd umoznuje natacet Sestisekundova
videa a publikovat je bud’ v rdmci samotné sité, nebo na Twitteru a Facebooku. Pravé
diky kratké stopazi nazvali néktefi filmovy kritici tento pokus teaser teaseru.”® Sam
Mangold ho oznacil za Tweaser (video bylo publikovano na socialni siti Twitter - odtud
pochazi nazev, ktery je slozeninou slov Twitter a Teaser)’'. A&koli se jednalo pouze o
Sestisekundové video obsahujici n¢kolik momentti z filmu, tweaser vyvolal obrovsky
ohlas a nejen mezi filmovymi kritiky, ale také u Siroké vefejnost vzbudil vaSnivé debaty

o tom, co ktery zabér znamena.”

2 Trailer jako forma propagace

A film promoter is someone who gives the public what they want and then hopes they
want it.“’ (,, Propagdtorem filmu je ten, kdo se snazi dat vefejnosti to, co si preje a pak

doufa, ze si to verejnost skutecné preje. ) Mark Steven Bosko

Propagace je jednou znejstarSich aktivit, kterd je s filmovym pramyslem
spojena. Piestoze by trailery na prvni pohled mohly ptsobit jako nevyznamna drobnost,

Hediger o nich mluvi jako o filmovém formatu, ktery je nejsilnéji nasycen a formovan

*” DYSON in KOTLER, JAIN, MAESINCEE (2007: 17)

% KOTLER, TRIAS DE BES (2005: 27)

% GREENE (2012: online, ¢lanek MOVIE TRAILERS: Free samples, but of what?)

% SCHEDEEN (2013: online)

! Tweaser filmu The Wolverine (citovano 2. 4. 2013) je dostupny na Twitter i¢tu Jamese Mangolda
z www: < https:/twitter.com/mang0ld/status/316221584950038528>

2 SCHEDEEN (2013: online)

%3 Staré filmaiské p¥islovi in BOSKO (2003: 3, pieklad vlastni)
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komerénimi zajmy. ,,Receno Zargomem soucasného filmového priimyslu, trailery
., délaji* prvni tyden filmu, tj. z velké cdsti rozhoduji o jeho komercnim osudu.** To
Svédsky rezisér Roy Andersson se domniva, Ze filmy obecné se od reklam piili§ nelisi.
, Myslim si, Ze filmy a reklamy se od sebe prilis nelisi. Samoziejme az na jméno zbozi
uvedené na konci. Reklamy ifilmy predkladaji pribehy o zZivoteé, o existenci.
V reklamach miizete zobrazit ity nejkrutejsi aspekty spolecnosti ve velmi nadsazené,
ironické podobé.*”> Dle Tesafe tvoii dnes filmové trailery kliGovou soudast
propagacnich strategii mainstreamovych snimkd. ,, Samotny format upoutavek, spojujici
dynamiku audiovizuadlnich reklam s rytmikou videoklipii a usecnosti kratkometraznich
filmii, je nejen nesmirné efektni formou prezentace, ale stiva se z néj autonomni
uméleckd forma, kterd nakonec zpémé ovliviiuje podobu celovecernich filmii.“”® To
potvrzuje i Adam Dvotdk, ktery povazuje trailery za nejefektivnéj$i cast filmové
kampané, ktera fekne divakovi o filmu nejvic - na rozdil od plakatd, které jsou

4 r g 97
placatym médiem.

Kernan povazuje trailer za formu reklamy, kterd v sob€ jedine¢nym zplisobem
misi propagaci a narativitu (narrativizations of promotion). Trailery oznacuje za
druzich popularnich médii, dalezité.” Paratexty jsou viechny soub&zné a doplitujici
informace, které¢ trailer poskytuje. Podobné slouzi napiiklad obal knihy, na kterém je

umisténa fotografie autora a jeho profil.'”

Hediger zminuje, Ze k posunu v rétorice traileru doslo v sedmdesatych letech a je
mozné ho nazvat narativnim obratem ve filmové propagaci, ,, obratem od nenarativni k
narativni reklamé, od ‘ukazovani jako ohlasovani’ (showing as announcing) k

‘Vypravéni jako prodeji’ (storytelling as selling). “'"!

% HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 347)

%% Rozhovor Roye ANDERSSONA s Antoninem TESAREM (2008: online)

% TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické piib&hy)

"DVORAK in SLADKY (2013: audio zaznam)

%% Francouzsky literarni teoretik Gérard Genette charakterizoval paratexty jako textové prvky, které
GENETTE in KERNAN (2004: 7)

% KERNAN (2004: 1)

' GREENE (2012: online, &lanek Trailers Are..... Insights from scholars of - rather than makers of —
trailers)

"l HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 124)
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O dob¢€ mezi roky 1912 a 1915 nebo 1916 hovoii Hediger jako o obdobi, kdy se
vyvoj systému filmové propagace do zna¢né miry podoba tomu soucasnému. Systém,
ktery nazyva vypraveni jako prodej zboZzi, je zalozeny na principu vzdjemné integrace
diskursu filmové narace a diskursu reklamy. , Knizni nebo novinova zpracovani
filmového pribehu slouzi jako reklama na film a filmy samy naopak slouzi jako reklama

o, s oeld02
na tato literarni zpracovani. ‘

Na trailer je nutné se divat jako na formu propagace filmu, ktera je vSak
v mnohém specifickd. Zejména vtom, Ze na rozdil od dalSich druhG propagace
vyvolava u divakl reakce, které se mohou lisit o téch, které vzbuzuje reklama. Trailery
vyuzivaji montaZe a zvyraznéni, uto¢i na emoce. Casto jsou nejhlasitéjsi asti celého

roz 103
promitani.

Ptestoze se dolni hranice produkcnich nékladii na vyrobu traileru pohybuje v
rozmezi mezi 40 az 100 tisici americkymi dolary, Hediger upozoriiuje na to, Ze se jedna
o velice levny zplisob propagace filmu. Uvadi totiz, ze filmové trailery se zaslouzi az o
40 % zisku pramémého filmu, zatimco naklady z rozpo&tu dosahuji pouze 1-4 %.'"*
Filmové studia si vSak uvédomuji dulezitost propagace a v nékterych ptipadech
investuji do vyroby traileru znacné financni prostiedky. V roce 1995 investovala
nejvetsi studia do reklamy ptil miliardy dolard. Producenti filmu Austin Powers: The
Spy Who Shagged Me (Austin Powers: Spion, ktery mé vojel, 1999) utratili za propagaci
filmu dokonce vice nez za jeho natodeni.'® ,,Na trailer jsou vybirdni specidlni reziséri.
Nekdy stoji sestrihani traileru i milion dolari, a to se vlastné jedna jen o sestrihdani

«106

stavajicich zaberu, potvrzuje Fuka.

3 Publikum

,»Most moviegoers decide whether to see a new film in the span of one to three

. 107
minutes. " (,,

Vetsina divakii se rozhodne, jestli chce film videt, v rozmezi jedné az tri

minut. “) Julianne Fylstra

"2 HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 125)

1% KERNAN (2004: 11-12)

" HEDIGER in SZCZEPANIK (2004: 343)

% THOMPSOVA, BORDWELL (2011: 712)

196 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
"7FYLSTRA (online)
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Diplomové prace se vénuje vlivu filmového traileru na publikum, proto se ve
tieti kapitole vénuji vyvoji publika v pribéhu ¢asu a zméné piistupu reziséri s ohledem
na tyto zmény. Jak upozoriiuji Pospisil a Zavodna'®®, spotiebitelé, v nagem piipadé

publikum, jsou stézejnim prvkem reklamni komunikace.

Kernan rozd€luje trailerové publikum na kabaretni (vaudeville mode) a

cirkusové (circus mode).

* U trailerii, které jsou orientované na kabaretni publikum, je znatelnd snaha
nabidnout kazdému néco. Je pro né typické zobecnéni a diky SirSimu kontextu je
film pfedstaven jako celek. V publiku se snazi vyvolat dojem, Ze kazdy jedinec
si ve filmu najde to své.

* Trailery cilici na navstévniky cirkusu se je snazi vtahnout do dé&je, pracuji

109

s nadsazkou a ukazuji to nejlep$i, co mohou nabidnout.”™ Takové trailery se

pokousi divadka presvédcit, aby se piisel podivat (dobrodruzné filmy), ptisel si

poslechnout (muzikaly), p¥isel zaZit (horory).''°

Aby byla reklama, tedy trailer, G¢innad a efektivni, musi oslovit a zasdhnout

g . . AU B|
spravné lidi na spradvném misté a v ten pravy cas.

3.1 Psychologie: kdy a jak se uplatnuje u traileru

Vyroba filmt a jejich propagace je finanéné ndkladnou zalezitosti a studia usiluji
o navrat investovanych financi. Aby toho docilila, vyuzivaji nejriznéjsi néstroje.
Jednim z osobnich faktort, které maji dle Kotlera vliv na rozhodnuti spotiebitele, je
jeho ekonomicka situace.''? Ceny vstupenek na filmova predstaveni neustale $plhaji
nahoru, a pokud se do kina vypravi napiiklad ¢tyf¢lenna rodina, navstéva kina (pokud si

déti nevynuti limonadu, popcorn a bonbony) je bude stat 716 K¢&'"

. Je tedy zfejmé, ze
se rodina s primérnym mésicnim pifijmem bude rozhodovat, zda a na jaky film ptjde.

Dtlezitou roli pfi pfijeti sdéleni hraje zejména psychologie divaka. Vniméame-li filmovy

1% pOSPISIL, ZAVODNA (2012: 46)

' KERNAN (2004: 18)

HOKERNAN (2004: 21-22)

" POSPISIL, ZAVODNA (2012: 46)

"2 KOTLER (2007: 319)

'3 Cena je pocitana pro dva dosp&lé a dvé déti na sobotni filmové piedstaveni 2D v multiplexu CineStar
Praha — Andél, dne 17. 1. 2013
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trailer jako reklamu, jejimZ primdrnim cilem je prodat film, neboli pifimét divaka, aby si
koupil vstupenku na filmové predstaveni, muizeme o pocatcich uplatnéni
psychologickych poznatkli v reklamé hovofit jiz na zacatku 20. stoleti, kdy se zacalo
pfemyslet o tom, jak vyvolat u cilové skupiny pozornost a jak konkrétni ztvarnéni
plsobi na predstavivost, vili a pamét’. Vysledkem bylo pouZzivani sexualnich motivi,
ale i uspoiadani a opakovani sdéleni.''* Jak jiz bylo zmin&no, hlavnim cilem trailerd je
vyvolat pozornost, plisobit na piedstavivost a zarovein se vryt do paméti divaka. Trailer
musi divdka zaujmout, oslovit a ulozit se do jeho paméti, aby si koupil vstupenku,
jakmile film pfijde do distribuce. Paralela k dodnes populdrni poucce AIDA, tedy
Attention (pozornost), Interest (zajem), Desire (ptani) a Action (jednani), ktera pochazi

z USA uz z konce 19. stoleti, je zjevna.

Ve druhé tfetiné 20. stoleti se psychologie zaméfila zejména na inzerci — jak
pusobi propagacéni prostfedky na emoce a zda maji vliv na ndkup. Do tohoto obdobi
spadé i1 oblast Public Relations (PR),'"” kterou nemiizeme opomenout ani u filmového
traileru. Mnoho firem si za¢ind uvédomovat silu PR oddéleni, kterd maji na starosti
vztahy s vefejnosti a s médii. Pro filmové domy je dulezité, aby mély vyborné vztahy
snovinafi a recenzenty, protoze se na zaklad¢ jejich doporuceni nekteti divaci
rozhoduji, zda na film pijdou, ¢i nikoli. Samotny trailer sice mize divaka nadchnout,
pokud si ale pfectou negativni a hanici recenzi, miize jejich zdjem o zhlédnuti filmu

ochabnout.

V 60. a 70. letech 20. stoleti je formulovana otazka komunika¢niho plisobeni
propagace, kdy jsou psychologické jevy zafazeny do ekonomickych a spolecenskych
souvislosti. ,, Psychologické sdéleni musi byt vnimano v ramci konkrétni hospodarské
situace, skupinové prijatelnych minéni apod.; vnimani je proces motivovany potiebami
a postoji spotiebitele s uplatnénim principu selekce, uskuteciiované recipientem.'*°
Trailery, jako jedna z forem reklamniho sdéleni, obsahuji apely, které maji potencidlni

zékazniky (divaky) vybizet ke koupit (zhlédnuti) inzerovaného vyrobku (filmu).'"”

"4 VYSEKALOVA, KOMARKOVA (2002: 35)
5 VYSEKALOVA, KOMARKOVA (2002: 36)
"6 VYSEKALOVA, KOMARKOVA (2002: 38)
"7 KOTLER (2007: 333)
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Dle Guerina vytvaieji trailery spojeni mezi paméti a potéSenim. Pocit pfirovnava
k ruce, kterd se blizi ke svicce — pokud se jednou spalime, budeme si to pamatovat i
v budoucnosti. Ocekavani, ktera vyvolavaji trailery, jsou dle Guerina tomuto
psychologickému procesu podobna, jen v pozitivnim slova smyslu. Ten, komu se libil
film Batman Begins (Batman zacina, 2005) bude pravdépodobn¢ sledovat i dalsi filmy
se superhrdiny, protoze mu evokuji piijemny zazitek z filmu. Timto zpisobem si divaci

e,y ’ v 118
spojuji ptedchozi zkusenost a novou.

Uri Hasson provedl experiment, jak lidsky mozek reaguje béhem filmu. Jeho
skupina dosla ke tfem zavérim, které mohou byt moznym vysvétlenim podoby

filmovych trailert:

1. Mozek divaki je pii sledovani obrazovky plné ponoten do zobrazené udalosti.' "
(Norman Holland to vSak nepovazuje za nic zvlastniho, protoze lidsky mozek
vénuje pozornost tomu, co je v nasem prostiedi nové. Mozek se tedy na
pohyblivy obraz zaméii.)'*

2. Chceme-li, aby divaci na podnét reagovali, je tieba sestavit sled obrazh - lidé
totiz nereaguji na snimek na obrazovce, ale na jejich sekvenci.'*' Ze zavéru by
se tedy dalo usuzovat, Ze pravé to je divodem, pro¢ tvilrci trailert voli rychlé
tempo zabéru.

3. Vizuélni vjemy divakl koreluji béhem filmu s déjem, ne tak ale jejich sluchovy

J 122
system.

Pti procesu rozhodovani nutné probihd u divaki selekce, na kterou maji vliv také

trailery. Pokud je filmovy trailer zaujme, Sance, Ze do kina ptjdou, se rapidné zvysuje.

Guerin pfipomina: ,, Trailers are designed to capture the interest of the viewer
and build enthusiasm for the movie in the hope that viewers will anticipate the release

and plan to watch the movie. When successful a trailer will draw and enlarge the

"8 GUERIN (2013: online)

" HOLLAND (2009: online)
20 HOLLAND (2009: online)
"2 HOLLAND (2009: online)
22 HOLLAND (2009: online)
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: 23
audience for the movie. *

(,, Trailery jsou staveny tak, aby v divakovi vzbudily zdjem a
vzbudily v ném nadseni v nadéji, Ze se nasledné rozhodne film zhlédnout. Pokud je tento

zamer naplnen, trailer dokadze rozsirit publikum. )

3.2 Persvazivni metody traileru

., Do trailers deceive an audience? I think anyone who chooses to be in the advertising
world... has to just give that up. You have to understand that you're working in the

world of propaganda.“'**

(,Klamou trailery publikum? Myslim, Ze kazdy, kdo se
rozhodne byt v reklamnim svété... se s tim musi smirit. Musite védet, Ze pracujete ve

svete propagandy. ©) Nancy Goliger

Trailery nabizeji divakim stru¢nd, vystiznd a adresna sdéleni, ¢imz slouzi
zaroven jako pfitazliva forma piesvéd¢ovani. Publiku je nabizen propagacni material
dramatickym zplsobem, ktery je zajiStén narativitou. Pravé narativni zplisob propagace
dokdze divadky lapit a identifikovat je s fikénim filmovym svétem, aniz by méli
jakoukoli zaruku toho, co ze vztahu vlastné vznikne.'*> Trailery jsou prostorem, kde
mohou divaci dostat piesné to, co chtéji — bud’ mohou byt v centru déni a ponofit se do
filmu, nebo se od nc¢ho distancovat a zazit strach v bezpeci kino sedacky. Kernan
upozoriiuje na to, Zze v momentu sledovani traileru netouzime po konkrétnim filmu, ale

r TR, v W v o Voo v . 126
po své konkrétni piedstavé o ném, coZ jen zvySuje propagacni hodnotu traileru.

Svou strukturou se trailer snazi, aby divdk hledél hlavnim postavam do o¢i.
Casto je vyuzito komentovani, aniz by se upoutavka pokousela dat divakovi prostor k
vlastnimu komentafi. Trailery k publiku promlouvaji naptfimo, kdyz ho neustalym

opakovanim nabédaji, aby pfisel, vidél a stal se soucasti.'*’

Snimky jsou vybirdny a kombinovany zplisobem, ktery nejen pfildka divakovu

128

pozornost, ale také ji udrzi. ©° Na trailery se tak nelze divat pouze jako na format

' GUERIN (2013: online, vlastni preklad)

'2* GOLIGER in GREENE (2011: online, ¢lanek ....Working in the world of Propaganda: Purposeful
Persuasion and Trailermaking Technique, pieklad vlastni)

12 KERNAN (2004: 13)

26 KERNAN (2004: 13)

"7 KERNAN (2004: 2)

28 KERNAN (2004: 7)
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reklamy, ale spiSe jako na jeden z pistupt, kterym je filmové sdéleni dorugeno.'*
Uzitna hodnota vypravéni (narativni hodnota) je v upoutavkach zahrnuta do hodnoty
sménné, a to procesem transformace kodu vypravécské fikce do kodu propagaéni

rétoriky." >’

3.3 Cileni traileru

Zatimco skrze ostatni reklamni kanaly lze cilit na rizné demografické skupiny,
role filmového traileru je oslovit vS§echny potencialni divaky. Sémioticky lze na kazdou
skupinu zacilit ur¢itym zplsob tak, aby byl trailer zastfeSujicim prvkem propagacni

131

kampané. ”" Trailer k americkému filmu Pollyanna (Pollyanna, 1960) viibec nepopira,

ze cili na vSechny potencialni divaky, kterym chce saturovat jejich emocionalni

. s . s T . 132
prazdnotu. Zminéné upoutavka hlasa: Vsechny emoce zivota!

V pocatcich trailert byl kazdy film pfedstavovan pouze jednou upoutavkou,

-----

vSechny hlavni prvky, ze kterych se skladala marketingova kampan tak, aby se pak jiz

konkrétni média mohla zamé&fit na konkrétni cilové skupiny.'>

V 60. letech 20. stoleti nem¢ly trailery propagovat pouze filmy, ale také samotna
kina, jejichz existence byla ohroZena televizi. Jednim ze zpusobt, jak pfilakat nové
divaky, bylo oslovovani konkrétnich demografickych skupin, naptiklad studentd.
Ptikladem filmu, ktery cilil na mladé divaky, je tieba piibéh slavné gangsterské dvojice
Bonnie and Clyde (Bonnie a Clyde, 1967) nebo pfibéh dvou hippie kamaradli nazvany
Easy Rider (Bezstarostnd jizda, 1969). Trailery v této dob& neshrnuji pouze d¢j filmu,
ale snazi se upozornit na zanr a herecké obsazeni. Pfrestoze filmovy primysl i nadale
bojoval s nizkou navstévnosti, 60. 1éta jsou pro filmovy trailer obdobim, ve kterém se

134

snazi ukazat vSe, co je nové. ~ Tento trend pietrval dodnes.

Na soucasné pojeti vnimani publika filmovym primyslem reaguje Robert Altam:

., Hollywood has no interest in explicitly identifying a film with a single genre. On the

' KERNAN (2004: 8)

BOKERNAN (2004: 10)
PIKERNAN (2004: 15)
32 KERNAN (2004: 15)
33 KERNAN (2004: 15)
B34 KERNAN (2004: 30)
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contrary, the industry’s publicity purposes are much better served by implying that a

film offers , Everything the Screen can give you. coel33 (.

Hollywood nemda nejmensi zdajem
explicitné identifikovat film s jednim Zanrem. Naopak, pro reklamni ucely odvetvi je
mnohem lepsi, kdyz film nabidne ,Vse, co platno unese.*) V praxi to tak dle Altmana
znamena, Ze trailer nabizi néco pro muze, néco pro zeny a atmosféru, kterd bude
vyhovovat vice cilovym skupinam.'*® To potvrzuje i Kernan, ktera jako piiklad traileru,
ktery cili na vice cilovych skupin, uvadi trailer k filmu Rocky (Rocky, 1976)."" Ten
neni sestiihan jako upoutdvka na bojové drama pro muze, ale je v ném naptiklad i
scéna, kdy hlavni hrdina Rocky proziva citové vzplanuti ke Clafe.*® Ac¢koli se jedna o

velice jednoduchy naznak lovestory, rapidné se méni cileni traileru, ktery jiz neni jen

~ ~ [N 139
pro muze, ale nove oslovuje i Zeny.

Greene navrhuje, aby trailery, které maji velky rozpocet, existovaly v nékolika
verzich tak, aby si kazd4 nasla svou skupinu divakl. Trailery s mensim rozpoctem by

pak mély cilit na nejvétsi, piipadné nejpravdépodobngjsi, segment divakd.'*’

Zajimavy pohled na cileni traileri nabizi Kuehn, ktery tvrdi, Ze na rozdil od
minulosti, kdy mély trailery jeden ukol, a sice pfildkat divaky do kin, jejich dne$ni role
spociva vtom, aby odradily od névstévy kina ty divadky, pro které neni dany film
uréeny. Kuehn to vysvétluje tim, ze profesionalové z oboru nechtéji, aby se na film
dostal k lidem, ktefi po ptfichodu z kina domi budou vypravét svym pratelim, na jak

141

pitomém filmu to byli.™ Filmova propagace se tak dle Kuehna snazi o eliminaci Sifeni

Spatné Septandy.
3.4 Jak urcit, kdo je potencialni divak

Trailery se snazi promlouvat k potencidlnimu publiku, je tedy dilezité védét,

kdo toto publikum je. Ukolem reZiséra je si ho piedstavit a pochopit, jaké ma publikum

135 ALTMAN in KERNAN (2004: 47)

3¢ ALTMAN in KERNAN (2004: 47)

BTKERNAN (2004: 167)

8 Trailer filmu Rocky dostupny z www: <http://www.youtube.com/watch?v=Y gmK7110;YU>

B9 KERNAN (2004: 167)

140 GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii)

I KUEHN in HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 116)
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potfeby a obavy, co ma rado, jaké ma starosti a tak dale.'** P¥i piipravé propagaénich

vvvvvv

Mark Steven Bosko nabizi ve své knize The Complete Independent Movie
Marketing Handbook navod, jak filmové publikum urcit. Dle jeho nazoru je dulezité
odpoveédét si na nasledujicich jedenact otazek (ackoli ne vSechny musi byt relevantni
pro viechny druhy trailert):'®
* Jsou potencialnimi navstévniky filmu spise Zeny, nebo muzi?

*  Kolik je jim let?

* Jakého jsou vzdelani?

* Jaké maji prijmy?

* Jakého jsou vyznani?

* Jaké etnicity jsou?

* Jaké maji zamestnani?

*  Kde ziji?

* Jaké maji zaliby?

* Jaké maji nakupni zvyklosti?

* Jsou v néjakem smeéru aktivnejsi? (politicky angazovani, bojovnici za prdava gayii

a lesbicek atp.)

Diky odpovédim na zminéné otazky pak profil potencidlniho divdka muze vypadat

napfiklad takto:

,Zeny ve véku 15-35 let, se strednim piijmem, stredoskolskym nebo vysokoskolskym
vzdelanim, které casto sleduji televizi, casto jsou feministkami a velmi casto rasistky,

veétsina z nich jsou bojovnicemi za prava Zen.

Muze vsak nastat situace, kdy jsou cilova publika hned dvé a v tom ptipadé stoji

dle Boska za zvéazeni, zda nepfipravit trailer pro kazdou skupinu, coz navrhuje i

144

Greene . Bosko uvadi piiklad filmu Pulp Fiction (Pulp Fiction: Historky z podsvéti,

42 GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii)

3 BOSKO (2003: 21-23)

' GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii)
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1994), jehoz jedna kampan cilila na fanousky reziséra Quentina Tarantina, ktefi od
svého oblibeného reziséra ocekavali nasilné scény a elegantni dialogy, druhd kampan se

zaméfovala na Zeny, a to skrze navrat Johna Travolty, v&etné jeho prace nohou.'*’

3.5 Podil pozorovatele

., The problem is that, more times than not, trailers are made by the filmmakers

«l146

themselves. (,, Problém trailerii spociva v tom, Ze jsou casto tvoreny samotnymi

tvirci filmu. “‘) Mike Flanagan

Mike Flanagan poukazuje na skutecnost, Ze filmové trailery jsou tvofeny lidmi,
ktefi jsou obezndmeni s kazdym aspektem piibehu, coz mize mit za nésledek to, ze se v

traileru objevi huge holes (velké mezery), které divak nemusi vyplnit spravng.'*’

Kernan zminuje, Ze trailer mad mnoho spolecného s dal§imi druhy reklamy,
protoze prijemce sdéleni si ho neustdle domysli, pietvaii a interpretuje. V tomto smyslu

se publikum stava spolutviircem reklamnich sd&leni.'*®

Nejvétsim problémem vedoucim k nepochopeni mize byt (ne)vztah mezi
filmovym tymem a divikem. Casto chybi piima zpétna vazba, a miZe se tak snadno
stat, ze cilovd skupina pochopi sdéleni jinak, nez zamyslel autor. Zklamani a
neporozuméni ale muize nastat i v pfipadé, Zze divak dekdduje medidlni text dle

v I o 149
o¢ekavani tvurce.

Zde se nabizi paralela s rozd¢lenim médii dle Marshalla McLuhana na horka a
chladna. Trailery lze bezpochyby povazovat za chladné médium, kdy se obecenstvo
aktivné Ucastni sledovani. Dle McLuhana je televizni obraz siti milionti drobnych bodi,
znichz je divak fyziologicky schopen pochytit jen velmi malo. Z téchto zachycenych

bodl si pak modeluje obraz; tudiz neustale vypliluje nezfetelné a rozmazané obrazy,

S BOSKO (2003: 26)

¢ FLANAGAN (online), pieklad vlastni

T FLANAGAN (online)

18 KERNAN (2004: 9)

149 K 6dovanim a dekoddovanim medialnich sdéleni se zagalo na prelomu 60. a 70. let 20. stoleti zabyvat

Centrum pro soucasna kulturalni studia na Birminghamské univerzité vedené Stuartem Hallem. Halltv

model koédovani/dekodovani (encoding/decoding) zpochybiuje presvédceni, ze sdéleni je viemi jedinci
vykladano stejné. Hall tvrdi, Ze vyznam sdéleni je do média ,,zakddovan* jiz béhem mediace. Publikum
toto sdéleni ,,dekoduje* podle vlastnich schémat (Hall je nazyva interpretacnimi ramci).
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hloubkové se spojuje s obrazovkou a je v nepietrzitém tviréim dialogu s ikonoskopem.
., Obrysy vysledného obrazu, ktery pripomind kresbu, jsou zhmotnény v predstavivosti
divaka, coz nutne vyzZaduje velkou osobni vtazenost a ucast; divak se ve skutecnosti

stavad obrazovkou, zatimco ve filmu se stava kamerou. '™

Divéci jsou aktivnimi Ciniteli, ktefi na zakladé své minulosti a zkuSenosti, které
ziskali, interpretuji medialni obsahy. Skryvéani nebo naopak zveli¢ovani povazuje Busta
za prvek traileru, ktery vyzaduje ,,0brovskou divickou participaci“"'. Dle Busty je
divak na tento styl komunikace zvykly a ze stiipkd, které mu trailer poskytne, musi
fabulovat pfibéh a zjistovat, do jaké miry je toto skryvani nebo zveliCovani pro ptibéh

° voeir Vs .7 v Ve o . «152
dilezité. ,,Je to soucast hry, kterou divak proziva pri sledovani traileru.

Interpretace
hraje v kédovacim procesu dillezitou roli. Pro uréeni podilu pozorovatele a jeho role je
ucelné predstavit zasadni koncepty, které¢ vysvétluji, jaké faktory pfi sledovani trailert

divaka ovliviiyji a na které by mé&li brat reziséfi ohledy.

3.5.1 Mista nedourcenosti

Jak prokéazal experiment psychologti Uriho Hassona a Rafaela Malacha, celkovy
esteticky zazitek z traileru se znaéné 1isi od jednotlivee k jednotlivei.'> Trailery pracuji
s tim, co Wolgang Iser nazyva misty nedourcenosti. Iser tvrdi, ze text tvoti potencial pro
dotvoreni. K zivotu se text probudi az ve chvili, kdy je ¢ten, a tim zapojuje do procesu
Ctenafe. Ten si na zdkladé dopliovani prazdnych mist, které text skryva, vytvari
komplexni predstavu o dile, &imz tvoii i jeho jedinenou vlastni interpretaci.’™ I ve
filmovém primyslu se od divaka oc¢ekava, ze si prazdna mista vyplni. Jacques Aumont
piSe o pravidlu atd., kdy pozorovatel mobilizuje predbéZzné znalosti o obrazu, které

v ’ 155 . r . Lo . r ’
dopliiuje tim, co nebylo zobrazeno. ™ Filmové trailery, které jsou jen zkracenou verzi

filmt a které trvaji zpravidla dvé minuty, museji nutné s takovymi mezerami pocitat.

O McLUHAN (2000: 226)

IBUSTA in SLADKY (2013: audio ziznam)
2BUSTA in SLADKY (2013: audio ziznam)
'3 HOLLAND (2009: online)

>*ISER (2001: 40)

'35 AUMONT (2010: 79)
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3.5.2 Imaginarno

Aumont hovoti o imaginarnu neboli schopnosti vytvaret vnitini obrazy, které
stoji proti skute¢nému svétu."’® Odkazuje na Lacana a Metze, pro které se stal film

podkladem pro prace o imaginarnu.

Dle Lacana ptisobi na divadka svét symboll (signifikanttl), které ziskavaji smysl
pouze ve vzajemnych vztazich."”’ Metz Lacantv pristup dale rozpracoval a piisel
sdvéma rovinami divdkovy identifikace: primarni identifikace sjeho vlastnim

pohledem a sekunddrni identifikace s jednotlivymi prvky obrazu.'*®

Aumont shrnuje, ze kazdy obraz se stietava s imagindrnem a zapojuje divaka do

hry také identifikaci pozorovatele se sebou samym jakozto pozorujicim divakem."’

3.5.3 Emoce

Francis Vanoye, ktery se zabyval otdzkou emoci a emociondlniho postaveni

filmového divaka, rozeznal dva druhy emoci'®’:

* emoce silné, které jsou spojené s pifezitim - podobaji se stresu a vedou
k ostrazitému chovani

* emoce spojené s reprodukci a Zivotem ve spolefnosti (smutek, naklonnost,
touha nebo odmitnuti), na které sdzi kinematografie. Tyto kategorie jsou totiz
zalozeny na identifikaci a expresivnosti.

Témto emocim podle Vanoye stoji v cests tfi prekazky'":

* nadmérné kodovani (které je vSak pro pochopitelnost traileru dalezité)
* potlacovani komunikace a akce (trailery se snazi akci prodat)

* pocit proziti neiplného nebo pouze zdanlivé iplného emocniho cyklu.

1% AUMONT (2010: 111)

STLACAN IN AUMONT (2010: 111-112)
8 METZ in AUMONT (2010: 112)

1% AUMONT (2010: 113)

'V ANOYE in AUMONT (2010: 115)

' VANOYE in AUMONT (2010: 116)
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Aby divak dosel k uspokojivéjsi emocionalni zkuSenosti, nabizi Vanoye dvé
cesty, které lze aplikovat i na filmové trailery: dovolit divdkovi se zaclenit do

emocionalni zkugenosti nebo si vytvofit vlastni a zvolit subjektivni situace.'®

3.5.4 Intertextualita

Ve filmovych trailerech je znatelnd intertextualita, kterd pfedstavuje otevieny
soubor odkazii vtextu, odvolavajici se na jiné texty. Intertextualita vychazi
z ptesvédCeni, ze pifijemci jsou schopni textu porozumét na zakladé vlastni predeslé
zkuSenosti s jinymi texty. Diky odhalenym vazbdm a podobnostem piispiva
intertextualita k pochopeni zanru.'® Divaka pak neptekvapi, Ze se v zanru sci-fi objevi
vettelec, protoze ,, vi, Ze se vetielci v tomto Zanru vyskytuji... roli vetrelce lze porozumeét

i diky znalosti jinych typu textii i textovych vzorcii «l6d

4 Vyroba traileru

,, Trailers have their own internal logic and should function separately from the movie
they are promoting. If cut well, a trailer can be something you want to watch again and

165 , .,
“(, Trailery maji

again. But (of course!) it should also make you want to see more.
svou vlastni vnitrni logiku, ktera by méla fungovat nezavisle na filmu. Pokud je trailer
dobre sestrihan, miize se stat tim, co chcete sledovat znovu a znovu. Ale, a to predevsim,

musite chtit videt vice.”) Stephen Garrett

Predstava, Ze trailery reziruje a stfiha stejna osoba, ktera rezirovala a stfihala
film, je myln4d. Hlavnim ukolem traileru je zprostiedkovat informace rychle a
presvédcive, coz vyzaduje urcitou tvrdost a kriticky odstup. To potvrzuje Rybaf, ktery si
Gasto trailery stitha sam: ,, Vim, Ze novy pohled je ohromné diilezity. “/%° Lidé, kteii se
podileli na vytvateni filmu, Ipi Casto dle Hedigera na nékterych scénach, mnohdy ze
sentimentalnich dtivoda.'®’” ReZisér a stiihaé filmu a reZisér a stfiha¢ traileru jsou, pokud

to finan¢ni podminky umozinuji, odlisné osoby.

12V ANOYE in AUMONT (2010: 116)

' BURTON, JIRAK (2001: 179)

' BURTON, JIRAK (2001: 179)

1S GARRETT (2012: online) — pieklad vlastni

'RYBAR in SLADKY (2013: audio zdznam)

' HEDIGER (2011: online, &lanek Trailers Keep People Out of the Theater — An Interview with
Vinzenz Hediger)
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4.1 Concept capsule

Marketéfi se trailerem snazi oslovit predevsim cilovou skupinu, ale samoziejmé
zasahnout co nejvice lidi z Siroké vetejnosti. Jak upozornuje Bosko, jeden film nikdy
nemuze cilit na vSechny lidi, a je proto dulezité si definovat, kdo je cilovou skupinou.
Dle Boska je dilezité umét film popsat jednou vétou. Jedna se o tzv. concept capsule'®®,
pfi kterém je do jedné véty velenén Zzéanr, obsah filmu a sdéleni, které vystihuje, co
mohou lidé od filmu ocekavat. Jako piiklad lze uvést film King Kong (King Kong,

1933, 1976 a 2005) jehoz concept capsule by znéla:

King Kong je vzrusujici pribeh o obri prehistorické opici, kterd je vytrzena ze svého

. ’ ’ Vev, v . oer oy v ovaer v ’ 169
tropického utociste, bojujict o preziti v soucasném New Yorku.

Concept capsule by mél pomoci nejen jasné definovat, o cem piibéh je, ale také
pro koho je film urden, coZ je nejdilezit&jsi informace pti vyrobé filmového traileru.'”
Pokud komunikator nezna adresata, mize mu jen stézi dopravit sdéleni. Dvoiak hovofti

o prodani zdkladni idey.""!

4.2 Specifika filmového traileru

Trailery lze dle Guerina obvykle charakterizovat vzorcem, ktery ma tfi

dgjstvi'

* 1. déjstvi - predstaveni myslenky filmu
* 2. déjstvi - ndznak obsahu a mozna i vyvrcholeni
* 3. déjstvi - narazky na obsazeni nebo montaz rychlych zabérti (n¢kdy je seznam

ucinkujicich zahrnut jiz v prvnim déjstvi)

4.2.1 Zanr
Navzdory vyvoji a zménam, které trailer postihly, existuji spolecné rysy, které se
u trailerti vyskytuji nap#i¢ vemi epochami. Jednim z nich je Zanr.'” Trailery vyuZivaji

rétoriku zanru k tomu, aby vzbudily v publiku zajem.

1 Concept capsule je mozné prelozit do &estiny jako koncept kapsle
1 BOSKO (2003: 9)

O BOSKO (2003: 9)

""DVORAK in SLADKY (2013: audio zaznam)

"2 GUERIN (2013: online)
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V kontextu medidlnich studii odkazuje vyraz zanr k ustalenému, opakujicimu se

typu ¢i kategorii vyznacujici se spole€nymi rysy. Jedna se tedy o stabilizovany textovy

174

vzorec s o¢ekavanym uspofadanim. ™ Dle Bordwella a Thomsové je Zanr pro publikum

pomiickou, jak si vybrat film, ktery cht&ji vidét.'”

Thomas Sobchack definuje filmovy zanr jako opakovani a variaci znamych
ptibcht, ve kterych se ve znamych situacich objevuji znamé postavy, za predpokladu
divackého ocekdvani, které bylo vytvofeno béhem piedchoziho sledovani zanrovych

O 1 6
filma.!”

Pro Jima Kitsese jsou filmové zanry pestrou a flexibilni konstrukei pracujici
s archetypalnimi elementy, které viak prochazeji neustalym vyvojem.'”” Bordwell a
Thompsovéa zmiiuji, Ze publikum sice o¢ekava, ze mu zanr nabidne néjaky osvédceny
zazitek, zaroven ale stdle vyZaduje nové variace. Kazda odlisnost by ale podle autorti
méla vychazet z urCité Zanrové tradice. Souhru konvenci a inovaci pak povazuji za

cr r 178
rozhodujici."”

Bordwell a Thompsovéa povazuji zanr za jednoduchy zpiisob, jakym filmovy

o . - 179 ’ v o TN E ’ % V. A r
pramysl film charakterizuje:'”” |, Diky Zdnriim sdili vétsina z nds alespoii néjaké obecné

«l8

v , o ’ vy V. vy v 0 [V v ’
povedomi o typech filmu, které soutézi o nasi prizen. Kernan zminuje, ze filmovy

zanr je vyznacny svym odkazovanim k dal$im filmim, a to zejména prostfednictvim
intertextuality.'®' Soucasné trailery uz ale neodkazuji pouze na starsi filmy, ale je v nich
zahrnuta celd fada dalSich kulturnich podnétl, at’ uz z televize, hudby, nebo jinych

forem zabavy. Dne$ni doba navic pocita stim, ze divaci jsou diky globalizaci

s takovymi narazkami obeznameni.'” Bordwell a Thompsova zminuji, ze pravé diky

183

znalosti konvenci si divaci dokazi najit k filmu cestu. ™~ Zachytné body, které jsou

"> KERNAN (2004: 9)

74 BURTON, JIRAK (2001: 160)

> BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 424)
7 SOBCHACK in GRANT (2003: 106)
TKITSES in TUDOR in GRANT (2003: 4)

8 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 426)
' BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 424)
"0 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 424)
' KERNAN (2004: 165)

82 KERNAN (2004: 165)

'S BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)
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zminény dale, pak umoziuji Zanrovému filmu, aby divakovi pfedal informace rychle a

, v 184
usporné.

VétSina trailerh mé spolecnych nékolik generickych rysi. Kazdy z zanrt je
slozen ze souboru klicovych prvki, mezi které Burton a Jirdk zatadili: protagonisty a
vedlejsi postavy, zapletky a situace, ikonografii zanru, prostfedi a zpracovani, témata.
Neplati viak, 7e by u kazdého Zanru musely byt zastoupeny viechny z nich.'®
Identifika¢ni znaky vytvareji pfedstavu o vzorci zadnru. Burton a Jirak pfedpokladaji, ze
kazdy ustaveny Zanr lze vyjadfit vzorcem. Vzorec zanru je to, co divdkovi pomuze

. oo , v ’ v ;186
orientovat se v d¢ji a dat mu pocit, ze vi, co ho ¢eka.

Povédomi o zanru ptedurcuje faktor interpretace medialniho materidlu. Jakmile
si divak uvédomi, o jaky zanr se jedna, ,,zapadnou vsechny prvky na své misto a dokaze
o « 187 < .o g S
je interpretovat“. Toto povédomi je posilovano hyperbolou, generalizaci a

o188
opakovanim.

Kernan zdlraziiuje, Ze na rozdil od samotného filmu musi trailer pracovat s
témito prvky jinak, protoZze nemé tolik prostoru. Diky kombinaci scén, které jsou

zkracovéany, vznika zdznam, ktery je od filmu odligny, ktery ma jinou logiku.'®’

Fuka vsak upozornuje, ze reziséfi s filmovymi zanry manipuluji. ,, Trailery se
délaji proto, aby prislo do kina co nejvice lidi. Kdyz natoci film s néjakym zanrem a pak
si uvedomi, ze jiny zanr by mohl mit vetsi navstévnost, udelaji trailer tak, aby vyznival,
Ze se jedna o jiny zanr. To je uplné bézna praxe, nejaka pravdomluvnost jde

190
stranou.

' BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)

'3 BURTON, JIRAK (2001: 162)

'S¢ BURTON, JIRAK (2001: 168)

TBURTON, JIRAK (2001: 174)

'8 KERNAN (2004: 48)

' KERNAN (2004: 10)

190 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
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4.2.1.1 Protagonisté a vedlejsi postavy

Y, : o 1 Lo . 191 gy .
Zanry jsou vzajemné rozliSitelné hlavnimi postavami.” V kazdém filmu i

filmovém traileru lze identifikovat klicové postavy.

Napiiklad v traileru k filmu The Dark Knight Rises'®> (Temny rytif povstal,
2012) se jiz ve druhém zabéru (dvé vtefiny po zacatku) objevuje jako viibec prvni
postava hlavni hrdina, pfedstavitel Batmana. Jak zmifnuji Burton a Jirdk, fadny hlavni
hrdina by mél byt odvazny, pohledny a ve spravny okamzik dostat z nesndzi bud’ ddmu,
nebo kohokoli, kdo to potfebuje. Druhou postavou, které je vidét do tvare, je padouch
Bane, maskovany terorista. Hned poté vstupuje do zébéru hlavni hrdinka, ktera pfesné

195 Burton a

dle vzorce vypada velmi dobfe a vedle hlavniho hrdiny hraje druhé housle
Jirdk zminuji také vznik fenoménu antihrdinti, mezi které by se dali zatradit naptiklad
lupici ve filmu Ocean's Eleven (Dannyho partaci, 2001) a dilezitost vedlejSich postavy

(sluha, moudry staiec nebo robot pomocnik) pro nékteré zanry.'**

4.2.1.2 Zapletky a déjové linie

Na konstituovani povédomi o Zanru se dale podileji zapletky a d&jové linie'™”.
Jiz u zminéného akéniho filmu The Dark Knight Rises, ve kterém se vyskytuje hrdina a
padouch, se da vytuSit, ze pljde o stfet dobra se zlem, ve kterém s velkou
pravdépodobnosti dojde na zavér k velkému boji, pii kterém bude padouch porazen.
V traileru je tato scéna zachycena v jeho druhé tieting, kdy se oba muzi poprvé setkaji
v zabéru, kde jsou postaveni proti sobé - kazdy na jedné stran€ lavky. Od tohoto
momentu trailer graduje, scény se zrychluji, az nakonec dojde k samotné rvacce.

Rozuzleni vsak trailer neprozrazuje, snazi se ho divakiim utajit, a tim je pfivést do kina.

Nékteré scény vSak mohou byt soucasti traileru, zatimco v samotném filmu se jiz
nevyskytuji. Pfikladem muze byt legracni chlize predstavitele hlavni postavy ve filmu

As Good As It Gets"® (Lepsi uz to nebude, 1997), ktera se v samotném filmu neobjevila.

PIBURTON, JIRAK (2001: 162)

192 Trailer filmu The Dark Knight Rises dostupny z www:
<http://www.youtube.com/watch?v=g8evyE9TuYk>

S BURTON, JIRAK (2001: 162)

* BURTON, JIRAK (2001: 162-163)

%S BURTON, JIRAK (2001: 163)

19 Trailer filmu As Good As It Gets dostupny z www:
<http://www.youtube.com/watch?v=rrR1I2QQKKkI&8>
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Kernan uvadi, Ze trailery ptekrucuji a prezentuji jiné scény z dlivodl propagace filmu,

aby vyvolaly §ir§i 8kalu reakei v publiku.'’

4.2.1.3 Ikonografie

Ikonografie jednotlivych zanrh se sklada ze symbolt, které se ve filmech opakuji
a které nesou totozny vyznam.'”® Pro kazdy zanr jsou piisluiné uréité identifikatni
znaky, které maji pro ustaveni povédomi o Zanru rozhodujici vyznam. Piijemce ikony
zahlédne, zaradi je a vi, v jakém prostfedi se pohybuje. Ikony vSak nezastupuji pouze
ostatni prvky typické pro urcity Zanr, ale také hlavni myslenky a témata s nim spojena.
Burton a Jirdk zminuji tfi hlavni typy ikon: pfedméty, pozadi a v nékterym piipadech

postavy.199

Naptiklad pro trailer Zanru western je pifiznacné stfidani zabéri pohledu z
koniského hibetu, scén prondsledovani, malebného zachyceni terénu a dlouhych zabért

200

na skupiny lidi.”" Detail samopalu, ktery vycuhoval z automobilu vyrobeného

v dvacatych letech, stadil divakovi k tomu, aby film identifikoval jako gangsterku.*"!
Fuka upozornil na omezeni zobrazeni zbrani v trailerech. ,, V americkych trailerech
nesmi byt zaber, kdy nékdo na nekoho miri zbrani. V traileru muze byt, jak nekdo miri
z platna na divaky, ale nesmi mirit na nékoho jiného v zabéru. Scéna, kdy vojaci drzi
v Sachu Indiana Jonese, byla v traileru pro americky trh upravena tak, aby pusky mirily

. v v «202
stranou (viz ptilohu €. 8).

V traileru filmu The Dark Knight Rises se objevuji samopaly, tanky, vojéci
v zelenych uniforméach nebo tanky, které jsou pro akéni filmy typické (predméty).
Padousi vyskakujici z letadla evokuji dramati¢nost a napéti (pozadi). Postavy jsou
zahalené, Catwoman ma ptes o€i pasku, Bane ma tvai zakrytou maskou, vojaci a policie

jsou zahaleni do kukel.

PTKERNAN (2004: 11)

8 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)

% BURTON, JIRAK (2001: 164-165)

20 KERNAN (2004: 48)

2! BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)

292 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
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Ikonografie se v traileru vyskytuje i skrze zvuk, je to napfiklad chraplavy hlas
padoucha v traileru The Dark Knight Rises nebo dramaticka skladba Legendary od

némeckého skladatele Hanse Floriana Zimmera.

Bordwell a Thompsova povazuji za soucast ikonografie i filmové hvézdy jako
jsou naptiklad Judy Garlandova v muzikéalech, John Wayne ve westernech, Arnold

Schwarzenegger v akénich filmech a Jim Carrey v komediich.*”?

Pokud se vSechny typy ikony spoji, jsou pro divdka pomérné jasnou vypovédi o

filmovém zanru.

4.2.1.4 Prostredi

Pokud je prostfedi traileru dostate¢né rozlisitelné, stava se ikonou ptislusného
zénru.*** Zabéry piirody maji schopnost nalakat divéka na cestopisny aspekt mist, ktera
jsou zachycena. Dodavaji dojem, Ze kdokoli mize misto skrze filmové platno zazit.
Takové zabéry jsou pak ¢asto doplnény o voice-over’”, ktery oznamuje, Ze divaka &eké
netradicni zazitek. To, Ze se pozorovatel miize téSit na néco odlisného od reality, je
naznaceno vétami ,, In a time when...“ (V dobach, kdy...) nebo ,,In a world where...

(Ve svéts, kde...)™°

Prostiedi zobrazené v trailerech mize v publiku vyvolat dva druhy emoci:
jednim z nich je touha byt na zobrazeném misté, druhym piipadem je opacna reakce,
kdy si divaci chtéji prostiedi zazit bezpecné, ze svého sedadla (safe fear). Diky velmi
omezené délce traileru musi divak Casto vyuzivat pfedstavivost, a scény i atmosféru si
domyslet. Tato mala tajemstvi a zdhady pak zvySuji propagacni schopnost filmu a

zéroveii je tkolem rezisérii odhadnout, po ¢em publikum hypoteticky touzi.*"’

«208 (”

., We desire not the real film, but film we want to see. Netouzime po skutecném

filmu, ale po takovém, ktery si prejeme videt. ©) Lisa Kernan

29 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)

2% BURTON, JIRAK (2001: 167)

293 Voice-overu se vénuje samostatna podkapitola 4.2.3
29 KERNAN (2004: 12)

27T KERNAN (2004: 12)

2% KERNAN (2004: 13)
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Trailer The Dark Knight Rises se odehrava v New Yorku, vétSina ze scén se
uskute¢ni v noci nebo v podzemi, coz navozuje pocit tajemna a ponurosti. No¢ni zabéry
ulic, Sirokouhlé pohledy na mésto nebo propadajici se ulice davaji tusit, Ze ptjde o akéni

film.

4.2.1.5 Témata

Néktera témata cili ideje jsou natolik specificka pro dany Zanr, Ze jej dokazi urcit
sama o sob&.””” Ur¢ité obecné vyznamy se totiz objevuji znovu a znovu.*'’ Typickym
ptrikladem je western, ktery se objevil v d¢jindch kinematografie v prvnim desetileti 20.
stoleti. U westernu se hlavnim tématem zanru stal rozpor mezi spole¢enskym fadem a
divokym Zivotem na hranici. Zanr westernu je ¢asteéné& zaloZen na historické realité, coz

miize pomoci pochopeni tématu.*"!

Hongkongské filmy s bojovou tematikou oslavuji
poslusnost a loajalitu zaka k uéiteli.”'* Typickym tématem gangsterek je pak cena za
Gispéch v kriminalnim prostiedi.”” Existuji ale také Zanry, pro které neni téma stéZejni.
Jedna se naptiklad o muzikal, ktery divak rozezna podle zplisobu prezentace (zpévu a
tance), nebo detektivky, které z ¢asti definuje syzetové uspotfddani (patrani vedouci
k vyfeseni zihady).*'* Pro nékteré zanry maze byt kli¢ovym prvkem charakteristicky
emocionalni Ué¢inek: zabava vkomediich nebo napéti v napinavych filmech.*"”
Napiiklad narativni zanr traileru The Dark Knight Rises vypovidd o souboji dobra se
zlem, ¢im odkazuje na dobré versus Spatné.

Kernan, Winning a Charlie Lyne*'®

shrnuli ve svych ¢lancich nékolik zasad,
kterymi by se m¢li tvlrcei trailerti fidit. Svymi poznatky naznacili vyvoj soucasného
filmového traileru. Pro kazdy Zanr filmu totiz existuji pfi vyrob¢ traileru urcité

stereotypy, které filmova studia vyuzivaji.

4.2.2 Rychlé tempo

., Editors are like tailors. They cut materials and shape them, letting them out here and

tucking them in there, until they make a perfect fit. But editors, particularly trailer

2% BURTON, JIRAK (2001: 167)

21" BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 424)

2! BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 434)

212 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 435)

2 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 435)

214 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 423)

21> BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 423)

*1® Charlie Lyne je autorkou filmového blogu www.ultraculture.co.uk
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editors, are also cooks. They take their materials and they boil them down, condense

them and extract their essence in order to flavor the overall meal. “*! (, EditoFi jsou
Jjako krejci. Rezou materidaly, davaji jim tvar; tady je trochu povoli, jinde zaberou,
dokud dokonale nepadnou. Trailerovi editori prebiraji i viastnosti kuchari. Vezmou

suroviny, vyvari je a kondenzuji, aby ziskali podstatu celého jidla. ) Stephen Garrnett

Stiith zabérti je klicem k produkci vyznamu traileru. Pro divdka je jasnym
upozornénim, ze se jedna o reklamni Cast promitani. Zplsobem, jakym je trailer

sestiihan, lze ale také podpotit jeho zanr.*'®

Rychlé tempo vétSiny trailert se snazi vyzdvihnout film, zvyraznit jeho nejlepsi
stranky a pfedstavit nejatraktivnéj$i momenty, aniz by zmizel samotny piibeh. Presto
jsou trailery samostatnymi malymi ptibhy, které se od filmu &asto lisi.”"” Jedna a tataz
scéna tak mize mit jiné vyznéni v traileru a jiné v samotném filmu. V traileru se také
mize vyskytnout scéna, kterd se v samotném filmu nikdy neobjevi nebo mlze nastat

situace, kdy je v traileru sestiihan rozhovor, ktery se ve filmu neodehraje.**’

Kompozice
traileru je dulezitd pro jeho vyznéni. Cilem rychlych snimkt je jednak vyvolat kolem
dila hype, ale také jasné divakovi naznacit, ze se jednd o reklamni sdéleni, které ho ma

na upozornit na samotny film.”*!

Systém kontinualniho editovani prostfednictvim
vymeény, kombinaci a zkracenych scén stavi novy ptibeh, ktery vSak ma uz svou vlastni,
narativni logiku, ktera se li$i od narativni logiky filmu. Jeden zébér musi zvladnout

predstavit hlavni postavy a zapletku, nastinit vyvoj pfib&hu a zaroven sriet napétim.***

Filmovy kritik FrantiSek Fuka mé béhem rozhovoru upozornil na trailer filmu
The Postman (The Postman - Posel budoucnosti, 1997), ktery reziroval a zaroven v ném
hral Kevin Costner: ,, Prvni trailery na film se ho snaZily propagovat, jako by to byl
Tanec s viky’>. Z traileru to vypadalo, Ze se jednd o pomaly, epicky film se Sirokymi
zabéry na krajinu... A potom strasné propadl. Proto pro zbytek svéta udelali nové

trailery, kde je film podany jako akcni brutalni film. Byly rychle sestiithané, stale néco

2" GARRNETT (2012: online, preklad vlastni)
218 KERNAN (2004: 13)

21 KERNAN (2004: 10)

220 KERNAN (2004: 11)

2 KERNAN (2004: 13)

zz KERNAN (2004: 9)

vyhral sedm Oscarti (v¢etné kategorie nejlepsi film a nejlepsi rezisér).
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“*?? Film mél tedy odli$ny trailer na americkém trhu a evropském. Studio

vybuchovalo.
Warner Brothers si od rychlych scén slibovalo, ze ptivedou do kin vice lidi. Rychlé
tempo navic filmu pomohlo profilovat se jako jiny zanr. Fuka tak zdiiraznil to, na ¢em
se shoduje vétSina filmovych teoretikli: jedinou skutecnou funkci trailert je presvédcit
co nejvice lidi, aby se o film zacali zajimat a utratili penize (at’ uz za vstupenku do kina

nebo za merchandising).**’

4.2.3 Voice-over

Voice-over je zvukova stopa vypravéjici piib&h, ktery se odehrava na platné,

. , , . 226
jedna se tedy o komentované uvedeni filmu.

Lyne ve svém c¢lanku upozoriiuje, Ze difive stacilo pouzit v traileru silny a
diirazny voice-over, ktery velmi &asto za&inal slovy ,,In a world where...“*’ (Ve
svete, kde...«), kterymi uvedl velkorozpoctovy snimek. Na dulezitost vybéru dobrého
hlasu pro komentovani pak upozoriiuje i Winning, ktery se vSak domnivé, Ze neni
nezbytné nutné najmout si drahého profesionala (zaroven ale ptipousti dileZitost voice-
overu). Z hlasu, ktery trailer komentuje, by podle Winninga méla byt citit autorita, snad

~ vr 228
aZ nebezpeci.

Jednim z viibec nejslavnéjSich a nejproduktivnéjsSich lidi, ktefi se namlouvanim
trailerti zabyvali, byl americky dabér Don LaFontaine, ktery béhem své tfiatficetileté
kariéry namluvil vice nez pét tisic filmovych trailerii, coz obnasi deset trailert za jeden
den. Zatimco jeho tvar si mnoho fanouskd nevybavi, jeho chraplavy hlas se stal doslova
ikonickym.** Filmovy svét dal Donu LaFontainovi prezdivku the voice of God™® (hlas
Boha). Mezi nejvétsi filmy, ke kterym namluvil trailer, pattily naptiklad The Terminator

(Terminator, 1984), Batman (Batman, 1989), Star Wars, Episode 1: The Phantom

224 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013

223 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013

2 Definice EICAR, The International Film & Television School (citovano 16. 2. 2013) dostupna z www:
<http://www.eicar-international.com/definition-voice-over.html>

*"Uvod ,,In a world where... “ proslavil Don LaFontaine, o kterém je zminka niZe.

¥ WINNING (2010: online)

¥ NBCnews.com: Don LaFontaine, voice of movie trailers, dies : Hollywood fixture put his signature on
about 5,000 film previews (2008: online)

“YHEYMAN (2009: online)
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Menace (Star Wars: Epizoda I - Skrytd hrozba, 1999), Chicken Run (Slepici tlet, 2000)

nebo The Hitchhiker's Guide to the Galaxy (Stopattv privodce po Galaxii, 2005).%

Zvlastnim piipadem vyuziti voice-overu je Cecil B. DeMille, ktery osobné
vystupoval ve vSech svych trailerech, a to formou pfednédsky o nataceni svych filmd.
DeMille prezentoval v trailerech artefakty, na které béhem nataceni svych dokumentt
narazil. Stal se tak ptikladem tvirce, ktery vénoval mnoho energie tomu, aby piesvédcil
divaky o autenti¢nosti svych dél.>** Hediger upozoinuje, Ze se v pfipadé DeMilla
nejednalo o zert. ,,DeMillovi jiste chybel smysl pro humor a nebyl to typicky
reprezentant hollywoodského kulturniho postoje, jenze ve své dobé byl velmi uspesnym
rezisérem a strategie prezentovani objektii v jeho trailerech plnila svou roli az nékdy do
roku 1956.“** Alfred Hitchcock pouzil v traileru k filmu Ptaci podobny pristup, kdy
v ném podéava prednasku o historii vztaht mezi ¢lovékem a ptaky: ,, Chtél bych vam rici
par slov o své nadchazejici prednasce na téma ,Ptaci ‘. *“ Hitchcock tak odkazuje divaky
na DeMillav pfistup, protoze si byl védom jejich povédomi o DeMillovych filmech, a

rozhodl se udélat si z n&ho legraci.**

Zajimavosti, na kterou upozornil Hediger, je pevnd norma amerického traileru,
kterou tvoii pravé muzsky hlas. Z dvou tisici americkych trailert, které zkoumal, nasSel
jen 28 ptikladii, které néjakym zplsobem vyuzivaly Zzensky hlas. Ve vétSing z téchto
pfipadll je zensky voice-over ale pouze zaclenén do zakladniho muzského. Hediger to

pfisuzuje snaham evropskych tviirc hledat alternativy k hollywoodské produkei.””

Rybét vSak upozoriiuje, ze trailery od voice-overu postupné piechazeji k tzv.
vysvétlovackam, kdy déj osvétluje nékterd z postav. Zatimco voice-over autoritafsky
vypravel déj filmu, ujme-li se této role herec, divak nema dle Rybare dojem, Ze je mu

M 236
ncco nuceno.

2! piehled trailerd, jejichZ voice-over namluvil Don LaFontaine, je dostupny z: <http://www.movie-

list.com/donlafontaine/>

2 HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 130)

233 HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 130)

¥ HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 130)

> HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 117-118)
“®RYBAR in SLADKY (2013: audio zaznam)
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4.2.4 Predstaveni postav

Kvili své délce neumoziuje trailer detailni pfedstaveni hlavni postav. Lyne radi,
aby tvlrce traileru pfedstavil kazdou z dileZitych osob jednou frazi a nebal se pfitom
stereotypu.”’ Jako piiklad uvadi predstaveni postavy, ktera by §la charakterizovat jako
nerizena strela - takova postava mize v traileru pronést vétu: ,, Neprijimam rozkazy od
nikoho.* Védec zahledény do sebe a svych experimenti muze vyktiknout: ,, 7y to

L epa238
nechapes!”

Dulezité vSaknejsou jen samotné postavy, ale také vyrazy v jejich tvafich. André
Bazin mluvi o lidském obliceji jako o vlivném propagacnim faktoru. Intenzita vyrazu

239 Barthes v této souvislosti

obliceje dokaze naplno vykreslit narativni plnosti filmu.
zminuje herecku Gretu Garbo, jejiz tvar ve filmu Queen Christina (Kralovna Kristyna,
1933 — viz prilohu ¢. 9) zobrazuje kiehky okamzik, ,, kdy film vyabstrahuje existencialni
krasu z krasy esencialni, kdy se archetyp odchyli smérem k okouzleni pomijivymi tvary,

kdy jasnost télesnych esenci postoupi misto lyricnosti Zeny. “**

Kernan si v&iméa zptsobu, jakym jsou obli¢eje v traileru zachyceny. Casto
cerpaji z fotografického portrétu, ktery sam o sobé dokaze ze statického zabéru vyvolat

241

emocionalni uder.” V traileru The Dark Knight Rises je to tvar padoucha Banea. Jedna

se o staticky zabér, kdy postava nic nefikd, pfesto jsou z ni emoce patrné.

Stejnou moc maji v trailerech také gesta a pohyby. Kernan upozoriiuje, Ze Casto
dochazi k situaci, kdy gesto vyjadfuje v traileru jiny moment, nez v samotném filmu.

*** (Laska pies internet, 1998), kdy hlavni

Naptiklad scéna z filmu You'’ve Got Mai
postava pada do postele (viz pfilohu €. 10), vyjadiuje smutek z promarnéné schizky, na
kterou On nepfiSel. V traileru je vSak pouzita odlisn¢ a v kontextu dalSich scén piisobi,
jako by vyjadiovala $tdsti, uspokojeni a extazi.”*’ ReZiséfi traileru si timto zptisobem

zamérné hraji s asociacemi a domyslenim divak.

ZTLYNE (2012: online)

8 LYNE (2012: online)

9 BAZIN in KERNAN (2004: 10)

9 BARTHES (2004: 54)

21 KERNAN (2004: 10)

2 Trailer film You 've Got Mail dostupny z www: <http://www.youtube.com/watch?v=znESQTt3L80>
23 KERNAN (2004: 11)
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4.2.5 Celebrity

«244

L If there are major stars, sell them. (., Pokud ve filmu vystupuji velké hvezdy,

prodejte je. ) Frederick Greene

vvvvvv

muiZe traileru pomoci prodat film.** , ... celebrity maji potencidlné nejvétsi silu vyvolat

u publika touhu byt fyzicky blizko na tomu, co se déje na obrazovee...“**°

Jak zminuje Nayar, vztah mezi celebritami a publikem by se dal charakterizovat
jako okouzleni. Ve chvili, kdy se celebrita objevi na obrazovce, divak je ucarovan. Roli
zde hraje osobni kouzlo (glamour).**” Dodava, Ze vie, co souvisi se zobrazenim celebrit,
musi paisobit dramaticky a teatralng, aby zajem publika narostl.*** Publikum je vniméno
jako potencidlni zdkaznik, kterému je nabizen produkt (celebrita), kterd ma skrze

médium kol nasytit divaky emocemi a predstavami.**’

Celebrity maji v trailerech jinou roli nez v dalSich propaga¢nim prostfedcich a
samotném filmu. Rétorika slavnych osobnosti je dle Kernan velmi vyrazna, nebot
pouhé vyobrazeni hvézdy v traileru predstavuje silné propagaéni sdéleni.”” Je tieba si
ale uvédomit, ze publikum si hvézdu asociuje s pfedchozimi filmy, zarazuje ji do
pfislusné typologie postav a zaroven dopliuje informace, které ma o jejim skute¢ném
(nefilmovém) Zivotd.™' | PotéSeni ze sledovdni filmii, protoe jsou v ném celebrity,
spociva pro divaky v moznosti byt oslnén pritomnosti hvezdy nebo potéseni z toho, Ze

«252

osobnost lépe poznaji - nebo oboji. Podle Maricha je zaroven dulezité premyslet o

, , . . . . , 253 v 77 , ’ rv
konkrétni asociaci, kterou publikum s danou celebritou ma.”” ,, Ne kazda znama tvar

totiz na divéky piisobi jako magnet. “*>*

*** GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii, pfeklad vlastni)
3 KERNAN (2004: 5)

¢ KERNAN (2004: 66)

*TNAYAR (2009: 149)

¥ NAYAR (2009: 150)

Y NAYAR (2009: 151)

0 KERNAN (2004: 62)

ST KERNAN (2004: 63-64)

2 KERNAN (2004: 68)

233 MARICH (2008: 15)

¥ MARICH (2008: 15, preklad vlastni)
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Rezisér Mat¢j Chlupacek se domniva, Ze u traileru k uméleckému westernu 7he
Assassination of Jesse James by the Coward Robert Ford (Zabiti Jesseho Jamese
zbabélcem Robertem Fordem, 2007) to byl pravé herec Brad Pitt, kdo do kin naldkal

navstévniky, prestoze se jednalo o artovy pocin, u kter¢ho neni ptedpoklad, ze ho

255 o 256

navstivi masy lidi.””” Film nakonec vydé¢lal patnact milionu americkych dolart.

Kernan si v§imd, ze soucasné trailery zdurazinuji propojeni hvézd, zatimco rané
trailery pracovaly pouze s jednou osobnosti, na které postavily propagaci. Nyni jsou
vedle sebe Casto zobrazeny dvé celebrity, které maji odlisné vlastnosti - naptiklad
Denzel Washington a Bruce Willis ve filmu The Siege (Stav oblezeni, 1998 — viz
pfilohu ¢. 11). Mladsi hvézdy jsou mnohdy parovany se starSimi - napiiklad Brad Pitt a

Anthony Hopkins ve filmu Meet Joe Black (Seznamte se, Joe Black, 1998).%>’

Kernan upozoriiuje, Ze se nemusi striktné jednat o hereckou celebritu, ale také

reZiséra nebo autora piedlohy, ktefi mohou byt pro publikum motivaci na film jit.**®

4.2.6 The Best Bits

Aumont hovoii o pojmu okamzik jako o bodu s téméf nulovym casovym
rozsahem, ktery se pfiblizuje obrazu jako takovému. Stejné jako v malifstvi, 1 ve
filmovém traileru je potieba vybrat takové okamziky, které vyjadiuji podstatu dané
udalosti.”> Gotthold Ephraim Lessing je v rozpravé Ldokoon (1766) nazyva vystiznymi

L. 260
okamziky.

Podle Lyne by nemélo byt v traileru akéniho filmu zobrazeno pftili§ mnoho scén,

v

pouze by mély byt odkryty kratké zablesky nejplisobivéjsich scén filmu (The Best Bits),
které jsou doprovazeny zvukovymi efekty.”®' Stejny nazor ma i editor trailerti Ross
Evison, ktery tvrdi, Ze tvlrce traileru by nemél zabtfednout do pfili§ podrobného

vysvétlovani piibshu, protoZe ,,that’s the film’s job*“.’*” Winning naopak radi, Ze by se

3 Vlastni rozhovor s Mat&jem Chlupackem ze dne 17. 2. 2013

2 Statistiky o filmu The Assassination of Jesse James by the Coward Robert Ford dostupné z www:
<http://www.themoviedb.org/movie/4512-the-assassination-of-jesse-james-by-the-coward-robert-ford>
STKERNAN (2004: 71-72)

28 KERNAN (2004: 14)

% AUMONT (2010: 228)

260 ESSING in AUMONT (2010: 228)

I LYNE (2012: online)

2 EVISON in JONES (2012: online)
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v traileru mély objevit vSechny nejlepSich scény z filmu, zejména exploze, lidsky kiik

, ’ r r 263
nebo dva nakladni vozy, které do sebe vrazi.

Zda ve filmech odhalovat vSe, ¢i zda jen naznacit atmosféru, to je pfedmétem
dlouhych debat. Fuka, Chlupacek a Marich shodn¢ zminwuji trailer filmu Cloverfield
(Monstrum, 2008), ktery sice pojednava o piiSefe, ta se vSak v traileru nikdy neobjevi.

. R % . Ve . . vevye 264
., Nikdo nevédel, o co jde, ale vsichni do kina prisii.*

Dle Maricha mél trailer uspéch
pravé pro to, e naboural soutasny trend vyzradit cely piib&h.**> Ze koncept zafungoval,
o tom svédc¢i i Castka, kterou film vydélal za prvni tyden: 40,1 milionu americkych
dolarti.**® Jako protipol Fuka piipomina reZiséra Roberta Zemeckise, ktery oteviend
tika, ze lidé chtéji doptedu védet, na jaky film do kina pajdou. ,, V trailerech Zemeckise
Jje receno kompletné vsechno. V jeho filmu Pod povrchem je napriklad scéna, kdy se
Michelle Pfeiffer dozvi o svem filmovem manzelovi, Ze je vrah, coz je klicova zapletka
celého film. No a tuhle scénu od pouZzil i v traileru. Tehdy se mu vsichni divili, proc ji
dava do traileru. A on odpovidal, Ze lidé preci chtéji védeét, na co do kina jdou.* Fuka

pokracuje dalSim ptikladem traileru na film Roberta Zemeckise, Cast Away (Trosecnik,

2000), ktery odhaluje, Ze hlavni hrdina se zachrani.”®’

Trend, kdy je ve filmech fe¢eno vSechno, pfitom nezacal dle Fuky pfili§ davno.
., V osmdesatych letech, pokud mél film velké findle, nebylo z ného v traileru skoro nic.
Zamerne. Meélo to cloveka prekvapit. Potom zjistili, Ze lidé chteji, aby se tam toho reklo
vic.“’ Za jeden zprvnich piikladi traileru, ktery ho svou otevienosti piekvapil,
povazuje Mission: Impossible (Mission: Impossible, 1996), ve kterém byla pouzita

finalni scéna: ,, Tehdy mi to piislo divné, a pak se z toho viastné stal zvyk. “**

Tesaf doklada, ze v pfipad¢ trailerti jde zejména o pfesvédceni potencidlnich
divakl, Ze bude propagovany snimek mnohem ak¢ngjsi €i jinak atraktivnéjsi, nez ve
vysledku je. ,,V nékolikaminutovych trailerech téchto snimkii tak casto nachdzime

veSkeré akcni i nakladnéjsi scény, které se objevuji ve vysledném dile. A tak zatimco

263 WINNING (2010: online)

2% Osobni rozhovor s filmovym reZisérem Mat&jem Chlupaékem (Praha, 15. 2. 2013) a osobni rozhovor
s filmovym kritikem FrantiSkem Fukou (Praha, 4. 3. 2013)

2% MARICH (2008: 21)

2% MARICH (2008: 21)

27 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013

28 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013

2% Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
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upoutdavka vypada dramaticky a pritazlive, ve filmu samotném jsou mezery mezi scénami

r r . . . v v ’ (270
znamymi z traileru zpravidla vyplnény zdlouhavou konverzacni vatou. *

Platenik povazuje za klicovou roli stfihace, ktery mize z materidlu, ackoli bude
pozdéji tfeba hodnocen podprimérné, vyrobit podmanivou podivanou plnou akce,
napéti a strhujicich obrazi. ,, Tyto ekonomickymi zreteli motivované mimikry zcela jasné
pusobi na divakovo podvédomi a vyvolavaji ocekdavani. Nenaplnéné ocekavani patii
k zakladnim zazitkum soucasného divika. Je dano nemoznosti dosdhnout v dnesnim
informacnim nekonecnu dostatku informact potrebnych k viastnimu rozhodnuti. A tak se
divak vetsinou prikloni k ovérenému modelu, pricemz tuto jistotu garantuji i herecke,

“?7I' zaroven namita, ze nékteré filmy nedokazi vytéit

rezisérské i jiné filmové kulty.
z filmu to nejlepsi ani pro trailer. Samotnd povaha traileru dle n¢ho u nékterym snimkut
naznacuje jejich mozné kvality: ,,Kde neni odkud brat, ani vyjimecny sestiih zabéru nic

«272

nezmiize. V disledku jsou pak divaci nuceni vzdorovat ekonomicky jasné uréenym

strategiim tvlrct a distributortl vyuzivajicich nejsofistikovanéjsi prostiedki, aby dosahli

, 1o 273
svych cila.

4.2.7 Slova

Jednim z dalSich zptsobi, jak navodit dramati¢nost, je pouziti jednotlivych slov
namisto frazi, kterd jsou rozfazovana do celého traileru. Lyne doporucuje tzv. tagline
slova prostupovat zabéry z filmu. Nepovazuje pak za dilezité, aby véta skutecné davala

ry 7 274
smysl, ale aby spiSe navozovala atmosféru.

S tim souhlasi i Winning, ktery se domniva, Ze u filmového traileru ne vzdy
plati, Ze ,,jeden obrdzek vyda za tisic slov*. Dle Winninga lze pouzitim vhodnych slov

docilit toho, Ze bude divak nasmérovan rychleji tim spravnym smérem.*”

Lyne dodava, Ze v soucasnosti je potfeba tradi¢ni trailer inovovat a nabizi

napiiklad montaze nerealnych zabéra do tzv. glitchi*’®, které jsou doplnény slovy jako

> TESAR (2010: online, ¢lanek Bombastické piisliby)
2 PLATENIK (2009: online, ¢lanek Trailer a touha)
22 pLATENIK (2009: online, ¢lanek Trailer a touha)
23 PLATENIK (2009: online, ¢lanek Trailer a touha)
2 LYNE (2012: online)

7 WINNING (2010: online)
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epidemie, katastrofdlni nebo nevysvétlitelny. Ceho je naopak dobré se vyvarovat je fraze
true story (pravdivy piibéh), vhodnéjsSim oznacenim je real events (skutecné udalosti),

které je podle Lyne mnohem presvédgivejsi.>”’

Fuka zminuje soucasny trend, kdy jsou nékteré hlasky z filmu pro trailer
zkraceny a jsou doplnény k tplné jinym scénam, nez k jakym pivodné patfily. Aby to
néjak odsypalo. ,, Z traileru to vypada, zZe film je o néjaka konkrétni zdapletce, a pak se

rv v , . ’ voee 7 <278
ukaze, ze ona zapletka je ve filmu uplné jina.

4.2.8 Hudba

Filmovy producent Rick McCallum, ktery produkoval sérii filmG Star Wars,
v rozhovoru pro pofad Hyde Park Civilizace roli hudby zdiraznil: ,, Hudba je padesat

«279

procent filmu. Dle Maricha by hudba pouzitd v traileru méla byt zejména

; 280
zapamatovatelna.

Trailery Casto vyuzivaji hudbu, kterd se vztahuje kjiz existujicim filmim.
Inspiraci ¢asto z podobnych filmi, které se proslavily, nebo z ustalené filmové hudby
tak, aby divéak ziskal novy zazitek s filmu skrze zazitek, ktery mél z filmu, ktery vidél
diive.”®" Guerin zmifiuje, Ze takova hudba je velmi Gasto tvofena specialng pro trailer,
stejné jako nckteré scény jsou natoCeny specidlné pro trailer a v samotném filmu se

nikdy neobjevi (special shoots)™**

Jako podkres je v trailerech ¢asto vyuzito temné Suméni a tézky zvuk dechovych
nastroji nazvany mlhova siréna (foghorn), které dodavaji traileru dramati¢nost
Piikladem je napftiklad trailer filmu reziséra Christophera Nolana Inception (Pocatek,

2010), kde jsou rychlé obrazové scény doplnény o dialogy hercli, podkresleny

27 Glitch je (skuteéné nebo simulované) naruieni oéekéavaného nebo b&zného toku informace uvniti
komunika¢niho systému, které zapfi¢ini smyslové zaznamenatelnou poruchu ¢i chybu. Glitch se objevuje
v takovych chvilich, kdy nahle chybi ocekavana (parcialni) funkcionalita syst¢ému. (MENKMAN in
PROIOS: 2)

T LYNE (2012: online)

278 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013

7 McCALLUM, Rozhovor s Rickem McCallumem v potadu Hyde Park Civilizace, Ceska televize, 23.
3.2013

280 MARICH (2008: 16)

! GUERIN (2013: online)

2 GUERIN (2013: online)
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dynamickou hudbou a onim temnym $uménim.**’ Dle Rybate ziska divak diky troubeni

284

pocit, ze obraz ladi se zvukem.”" Dvotdk dopliuje, ze , huceni déla fyzicky kontakt

., . 285
s divdakem “.

Zatimco u trailerti akénich filml mizeme vypozorovat, Ze jsou Casto pouzity
zvuky dechovych ndstroji doprovdzené mlhovymi sirénami, v pfipadé komedie
doporucuje Lyne vyuzit nekolik optimistickych skladeb od soucasnych zpévaki, které
cilové publikum jiz zna, ¢imz je efektngji vykreslena atmosféra celého filmu.**
Napriklad v traileru filmu Willa Glucka Friends With Benefits (Kamarad taky rad,
2011)** je pouzita Gsp&sna pisent Closing Time od Semisonic. Je§té znam&jsi piseit byla
pouzita v traileru filmu Kirka Jonese What to Expect When You're Expecting (Jak
porodit a nezblaznit se, 2012)**®, ktery za¢ina skladbou Relax od kapely Frankie Goes
To Hollywood z roku 1983. Piestoze se jednd o 30 let starou pisen,, tvirci traileru
védeli, koho chtéji na film piivést. Cilovou skupinou komedie z Zivota péti pari, které
cekaji potomka, jsou totiz pravé ti, kteti si skladbu Relax pamatuji. Pro komedialni Zanr
vtipnymi hlaskami hlavnich postav. Nejjednodussich zpisobem, jak na né upozornit,
jsou tzv. record scratches (zvukové Skrabance), kter¢ dany moment uvedou. Vlivem
jejich naduzivani se ale nyni uz nepouzivaji tak Casto, jako tomu bylo v minulosti a
namisto nich je vyuzivano pferuseni hudby a nasledné¢ho dopliujiciho zvuku, ktery

s danou situaci souvisi, naptiklad osoba padajici ze schodd.

Ponékud netradiéné vyuzil hudbu Alfred Hitchcock v traileru pro film Psycho,
ktery vzal divaky na prohlidku Motelu Bates, pii které znéla na pozadi hudba z jeho
komedie The Trouble With Harry (Potize s Harrym, 1955). Trailer nicméné konci

’ ve r 289
koupelnovou scénou za kiiku, ve kterém tuhne krev.

Hitchcock vSak patii k velkym
filmovym experimentatorim a lidem, ktefi si s filmovym publikem radi pohravali.

V soucasné dobé¢ se vyuziva osvédCenych postupti, které byly zminény vyse.

%3 Trailer filmu Inception dostupny z www: <http://www.youtube.com/watch?v=66TuSJo4dZM>

M RYBAR in SLADKY (2013: audio zaznam)

* DVORAK in SLADKY (2013: audio zaznam)

L YNE (2012: online)

7 Trailer filmu Friends With Benefits dostupny z www: <http://www.youtube.com/watch?v=iJS-
wWqVAyk>

%8 Trailer filmu What to Expect When You're Expecting dostupny z www:
<http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=EpnMkGGd_rQ>

% GUERIN (2013: online)
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Roli nehraje pouze samotnd hudba, ale také jeji hlasitost. Faktu, ze se trailery
Desowitz, ktery situaci mezi roz¢ilenymi navstévniky kin, ktery hluk rusil, a kiny
nazval sound wars (zvukova valka). Jeji pocatky datuje nékolik let zpatky, kdy si
filmovy primysl osvojil tii digitalni formaty (Dolby digital, Digital Theater Sound a
Sony Dynamic Digital Sound), které byly schopny vtahnout divaky hloubéji do
sedagek.” Steve Panama, vykonny viceprezident Kaleidoscope Films piipousti, Ze

hlasity zvuk je soudasti procesu, kterym se snazi divaky nalakat do kin.”'

4.2.9 Ukonceni traileru

v 7 v , . . ’ . s 292
Jan Busta hovotfi o ukonceni traileru jako o vyvrcholeni traileru, o extadzi.

Rybaf toto vyvrcholeni nazyva kolazi nejlepsich zaberii, kterd vychazi z presvédceni, ze

o, L . 293
divak si nejvice zapamatuje pravé konec traileru.

Na samotny zav¢r traileru je dilezité umistit nazev filmu, protoze to je to, co si
lidé maji zapamatovat. Pfed samotnym uvedenim nazvu filmu by méla nastat

. r . r r e ror r ’ . v 294
dramatickd pauza, ticho a nasledné hlasité uvedeni nazvu, které cely trailer uzavfe.

vvvvvv

vzdy mél byt naznacen vtip, ktery dodd vaznému filmu Spetku humoru a ptivede na n¢j i
divaky, pro které by samotné téma mohlo byt pfili§ vazné. Jednim ze zplsobi, jak toho
docilit, je nechat jednu z hlavnich postav, aby fekla néco neocekdvaného, vtipného,

s , . o s . 295 296
¢imz uvolni atmosféru a ptipravi divaky na konec traileru.

Pokud chtéji tviirci komedidlniho traileru naznacit dramatickou scénu, miize to
byt t€z8i, nez pokud chtéji autofi dramatického traileru naznacit vtip. Lyne doporucuje

zaméfit se na fyzicky souboj, jako to udélali tvirci traileru k filmu Todda Phillipse The

Y DESOWITZ (1997: online)

¥ PANAMA in DESOWITZ (1997: online)

2BUSTA in SLADKY (2013: audio zdznam)

P RYBAR in SLADKY (2013: audio zaznam)

¥ LYNE (2012: online)

¥ LYNE (2012: online)

% Naptiklad ve filmu reziséra Simona Westa Expendables 2 (Postradatelni 2, 2012), pronese jedna
z hlavnich postav, Jason Statham, hlasku: ,,/ now pronounce you man and... knife.” (,, Timto vas

¢ L )296
prohlasuji muzem a... nozem. “)
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Hangover (Paiba ve Vegas, 2009),”” ve kterém se na konci traileru objevi americky
boxer Mike Tyson a uhodi jednu z hlavnim postav. Aby nebylo docileno pfilisSného
napéti, zacne si hned po utoku zpivat pisent Phila Collinse /n the Air Tonight, kterou se
vrati k propagaci zdnru komedie. V traileru se objevi také né€kolik akénich scén, ve
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kterych jsou pievracena auta za zvuku finciciho skla.

Winning poté dopliuje, Ze by za zavér kazdého filmu méla byt uvedena webova
stranka, ktera obsahuje material urCeni pro viralni Sifeni, ¢imz se zajisti, Ze se o filmu
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dozvi vice lidi.””” Piikladem muze byt film Tron Legacy (Tron Legacy, 2010), ktery si

pro fanousky pfipravil propracovanou marketingovou kampan. K filmu vznikla ARG

(Alternate reality game)’”’

v podobé oficidlnich stranek skupiny Flynn Lives
Organization (viz pfilohu ¢. 12) nebo pozvanka na tiskovou konferenci fiktivni

v . 301
spole¢nosti Encom.

4.2.10 Filmova ocenéni

Pokud byl film ocenén filmovymi kritiky nebo ziskal filmovou cenu (poptipadé
byl na ocenéni nominovén), je vhodné tento fakt zminit uz v samotném traileru, protoze
doda filmu diivéryhodnost a je pravdépodobnéjsi, ze ho bude potencidlni divak chtit

302

vidét v kiné (viz ptilohu ¢. 13).”" Dle Chlupacka je umisténi zminky o ziskanych

ocenénich pro divaky dikazem, Ze , ten film je kvalitni a stoji za to ho vidét>”. P

10
reziséry je ocenéni bonusovy bod, kterym se chtéji pochlubit a jak upozornuje
Chlupacek, ve chvili, kdy film ziska ocenéni, trailer se nahradi verzi, ve které je

rox 304
Zzmineno.

Winning dodéava, ze prizkum z roku 2004 odhalil, Ze celych 33 % divaki se o
navstéveé kina rozhoduje na zaklade referenci dalSich zdrojlf’l.305 Pti propagaci filmu je

také Casto vyuzivano citaci od recenzentl, ktefi navstivili novinarskou ptedpremiéru

*7 Trailer filmu The Hangover dostupny z www: <http://www.youtube.com/watch?v=vhFVZsk3XEs>

" LYNE (2012: online)

29 WINNING (2010: online)

3% Alternate Reality Games (ARGs) vypravéji piibshy prostiednictvim narativnich prvki, které jsou
distribuovany napfi¢ riznymi platformami. Definice (citovano 14. 2. 2013) dostupna z www:
<http://www.argology.org/ what-is-an-arg/>

1 Oficialni stranky (citovano 16. 2. 2013) jsou dostupné z www:
<http://www.flynnlives.com/operationtron/>

P2 LYNE (2012: online)

%% Osobni rozhovor s Mat&jem Chlupackem, Praha, 15. 2. 2013

% Osobni rozhovor s Mat&jem Chlupackem, Praha, 15. 2. 2013

395 WINNING (2010: online)
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recenzentd. Oznaceni jako ,.Skvostne!*, , Senzacni!*, , Magické!” nebo dokonce

,.Nejlepsi film tohoto roku!“ maji silu ptildkat do kin navitévniky.**

4.2.11 Prekroceni hranic

Winning zminuje, ze by se tvlrce filmu nemél bat prekrocit hranici vyzrazeni

pointy (spoiler) filmu®’.

Lyne pfidava jest¢ dualezitost improvizace, kterd je ve
filmovém traileru nyni velice aktudlni. Muze se jednat naptiklad o nardzku na

5 . " (1or o308
soucasnou popkulturu, ale i na politiku, nebo sexudlni aféru.

------

budovani ocekavani pred wuvedenim filmu. Pozitivnim aspektem ocekavani, neboli
rozechveni, je, ze v sobé kombinuje zazitek ziskany behem uddlosti s drazdenim, které se
dostavuje pri cekani na néj. “** Guerin tuto zkugenost pfirovnava k momentu, kdy se na
Viénoce podivame pod stromecek, kde lezi zabalené darky, a my vime, Ze musime

nékolik tydnt pockat, abychom je mohli rozbalit.*'?

4.3 Ruzné pristupy ke zpracovani traileru

Ve filmové produkei existuji filmy, které navazuji na piedchozi zpracovani,”'' u
kterého plati, Ze ve chvili, kdy jsou klicové prvky ustileny, stavaji se setrvacnym

Zanrem’'2.

VétsSina filmové produkce se ale vénuje novym tématiim, a kdyZ ne novym
témattim, vénuje se jejich pfepracovani (jiz zminény remake), a je proto potieba divaky
na film pfipravit. Dle Maricha je ukolem marketingového sdéleni zatadit film do

pfislusného Zanru, aby si jeho milovnici takovy film snadno nasli. Takové sdéleni by

3% MARICH (2008: 6)

7 WINNING (2010: online)

% LYNE (2012: online)

% GUERIN (2013: online)

*1 GUERIN (2013: online)

3 Vice k serialité a s ni spojenym pojmim retake, remake, série a saga BERGER in BURTON a JIRAK:
Serialita nabyva riznych projevil. Berger nabizi ¢tyfi zakladni typy uplatnéni principu seriality: RozliSuje
retake (nové pokracovani, kdy je kolem postav z diivéjsiho vypravéni vystavén novy dgj), remake (nova
verze, ve které je jiz znamy piib&h pfevypravén/modernizovan), sérii (kolem Ustfedni postavy je vytvoren
novy ptibéh) a sdgu (mnohacetné pokracovani vybudované kolem uréité rodiny sledované v
dlouhodobém ¢asovém useku). BERGER in BURTON, JIRAK (2001: 172)

12 BURTON, JIRAK (2001: 173)
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mélo divakim nabidnout pfedstavu, co mohou od filmu ¢ekat specialniho, co déla film

zvlastnim a vyzvat je k tomu, aby ho navstivili.*"?

Greene popird, ze by platila rovnice dobry film = dobry trailer a Spatny film =
Spatny trailer. Naopak, dle Greena maji Spatné filmy Casto velmi dobr¢ trailery, protoze
i ten nejhorSi film obsahuje nékolik dobrych moment (vtip, dramatickou scénu,

314

vizualni zabér, kterym lze divdka nalakat).” ™ ,,When you’ve got a bad film, you've got

no choice but to pretend otherwise, to dress the turkey or gild the turd.>" (

., Kdyz mate
Spatny film, nemate jinou moznost, nez predstirat opak, nadit krocana nebo pozlatit
fekalie. ) Oproti tomu dobry film je Casto t€z8i uvést na trh, protoze vystihnout jeho

komplexnost béhem dvou minut mize byt obtizné.*'®

Ukolem traileru je prodat i takovy film, ktery publikum ve skute¢nosti vid&t
nechce. Jedna se napiiklad o vale¢né filmy, jejichz trailery byly v minulosti nakonec
profilovany jako akc¢ni. Pozornost byla radéji strzena na samotné herce, protoze
distributofi zjistili, Ze by o vale¢ny film nebyl velky zdjem®'’. Na druhé stran potom
stoji filmy, které lze pfirovnat k filmovym bombam, které piili§ propagace snad ani
nepotiebuji. Hraji v nich totiz bud’ slavni herci, nebo jsou zpracovanim Uspé$né knihy.
,,Tom Hanks a Harrison Ford jsou jména, kterd jsou sama o sobé de facto znackami,
Jsou to ,,ti dobFi hrdinové*, a knihy jako Harry Potter maji za sebou legie fanouski. '
Nejsou to vSak jen slavna jména herct, kterd lakaji navstévniky. Pro velké fanousky
mize byt klicovy také rezisér. Néktera jména jsou tak sama o sobé znackou. Je-li rezisér

ve své tvorb¢ konstantni, 1ze slevit z propagace filmu.

4.4 Pruzkum trhu

Filmovy trailer je soucasti marketingové propagace a nez je uveden v kinech,

kde jej zhlidnou miliony lidi, je proveden prizkum trhu. Diivod je jednoduchy: ve hie je

13 MARICH (2008: 5)

*'* GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii)

*' GREENE (2012: online, ¢lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii, pfeklad vlastni)

%! GREENE (2012: online, &lanek TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A with
British University Students, part ii)

37 Marich ve své knize Marketing to Moviegoers zmitiuje napiiklad film Lions for Lambs (Hrdinové a
zbabélci, 2007), ktery reziroval Robert Redford a ve kterym si zahraly filmové osobnosti jako Tom
Cruise, Meryl Streep nebo Robert Redford.

38 MARICH (2008: 7)
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spousta penéz na to, aby si filmova studia mohla dovolit vypustit propagaci bez toho,

aby méla zpétnou vazbu od potencialniho publika.’'

Pro velké filmy je pfipraveno nékolik trailerit a konceptl propagace, z nichz se
vybira ten nejefektivngjsi**® Jak film, tak propagaéni materidly, projdou pied
nasazenim do kin, v idedlnim ptipad¢, n¢kolika prizkumy:

* concept testing (zda mé vibec publikum zajem o dané téma),

title testing (ktery z nazvi je pro film nejvhodnéjsi — nejlakave;jsi),

* positioning study (hledani silnych a slabych stranek finalniho skriptu, aby mohla
byt detailné rozpracovana kampar),

* ftest screenings (promitani nejraznéjSich fazi vyroby filmu publiku),

* advertising testing (reakce na pfipravené reklamni pfedméty, snahou je zjistit,
jak rizna publika reaguji na rtizné reklamni materialy)

* a tracking survey (po uvedeni filmu je sledovéna jeho navstévnost a zisky

z trzeb — zpravidla na tydenni bazi).*'

Prazkumi se v idedlnim ptiprad€ ucastni stovky divakd, coz je minimalni pocet,
ktery je zpravidla schopen reprezentovat cilovou skupinu. Testovani probiha obvykle
tak, ze je kazdému pfitomnému promitnut jeden trailer a je vyhodnocovano, jak na
doty¢ného pisobi. Roky probihalo takové testovani v samotnych kinech nebo
obchodnich centrech, s nastupem internetu se vSak stale castéji vyuziva moznosti, kdy je
vybrané skupin¢ lidi zaslan propagacni materidl, ktery hodnoti pomoci on-line
dotazniku. Tyto zkuSebni materidly 1ze obvykle pustit jen jednou a nikdy neni mozné je
ulozit na pevny disk - tak je zajiSténo, Ze se nedostanou na vefejnost jeSté pred
samotnym uvedenim.’*

V soucasnosti se testovani ucastni i nejriznéjsi zdravotnické pfistroje jako je
funk¢ni magneticka resonance (fMRI), nebo electroencephalogram (EEG), méfti se také
kozni a oéni reakce. ***

Vsechny tyto metody umoziuji filmovym studiim ziskat informace o reakcich

publika na ptipravovany film. Zda se jim to dafi, to je pfedmétem mé studie.

3 MARICH (2008: 47)
320 MARICH (2008: 47)
32l MARICH (2008: 47)
322 MARICH (2008:47)
3 GUERIN (2013: online)
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Studie
5 Predpoklad

Vychodiskem zkouméni je predpoklad, Ze lidé, ktefi nesleduji
kinematografickou tvorbu, jsou pfi vybéru filmu Casto siln¢ ovliviiovéni trailerem, ktery
film uvadi. Zatimco lidé, ktefi se o kinematografii zajimaji proaktivné, pro ty je trailer

jen utvrzenim se v minéni.

Predpokladem této prace je, Ze sila v traileru spociva v jeho schopnosti

presvedcit i ty divaky, ktefi na film plivodné nezamysleli jit, aby jej zhlédli.

Piivodné jsem se pro ucely co nejvérngjsiho obrazu promluvy filmovych trailert
k potencialnimu publiku chtéla zamé&fit na analyzu internetovych diskuzi na portalu,
ktery se kinematografii vénuje, poté jsem ale zjistila, Ze u lidi, ktefi se takovych diskuzi
ucastni, je vysoky predpoklad, Ze se jedna o skalni filmové fanousky. Nabizelo se

zaméfit se na analyzu samotnych potencidlnich divéakd, se kterymi se osobn¢ setkam.

S vyuzitim metody ohniskovych skupin se dal§i Cast prace zaméfuje na

konfrontaci téchto teorii, ptistupli a konceptli s respondenty.

6 Metodologie

Pro vyzkum jsem si vybrala vyzkumnou techniku ohniskove skupiny neboli focus
groups™’?, ktera je jednou z dil¢ich kvalitativnich metod. Lisa M. Given zmifuje, Ze v

soucasné dob¢ se pro metodu pouziva také oznaceni group interview neboli skupinové

. . 325
interview.

Principem metody je vyuziti diskuse ucastnikli ke sbéru dat. Jeji vyhodou je, ze

nam, na rozdil od hloubkovych rozhovord, které se zaméfuji na detailnéjsi analyzu

326

kazdého z ucastniki, poskytne piistup k nazorim fady tcastnikii.””” David W. Stewart a

%% Oznageni ohniskovd skupina pouziva napiiklad David L. Morgan (2001) nebo Trampota a
Vojtéchovska (2010)

323 GIVEN (2008: 352)

32® GIVEN (2008: 352)
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kol. tfadi mezi dal$i vyhody mimo jiné fakt otevienosti ohniskové skupiny, kterd
umoziuje ziskat velky a bohaty soubor dat formulovany samotnymi respondenty. Dale
zminuje velkou flexibilitu ohniskovych skupin, kterd dotazovanym dovoluje reagovat na
vypovédi daliich jedincti ve skuping.’*’ Autofi viak upozoriiuji i na nevyhody, které
metoda pfinasi. Patfi mezi n¢ napiiklad maly pocet respondentt, riziko vzajemného
ovlivilovani, zejména pokud se ve skupiné vyskytne velmi pribojny jedinec, dale

vvvvvv

obtizngj$i sumarizace vypoveédi nebo riziko usmériiovani skupiny samotnym

moderatorem.>®

U techniky ohniskovych skupin se dostdvame od dil¢ich, viceméné
izolovanych, struktur blize k participaci a tvorbé vyznaml. David L. Morgan
zdiiraziiuje, Ze se tento typ vyzkumu spoléhd na interakci uvnitf skupiny, jez je
vyvolana badatelem. Charakteristickym znakem ohniskovych skupin je explicitni
uzivani skupinové interakce.’*’ Jak zmitiuje Ivo Cermak, méni se i role vyzkumnika.
Z neomylného experta vyzbrojeného rafinovanymi procedurami se stava , ucastnik

tvorby vyznamu v intersubjektivnim poli interpretace “.>*°

Technika ohniskové skupiny se hodi pro studium komplexnich témat
zahrnujicich nékolik Urovni pocith a zkuSenosti. ,, Ohniskova skupina je uZitecnou
vyzkumnou metodou, prinosnou pro vsechny ucastniky. Obohacuje informacemi, prindsi

radost, posiluje pocit podobnosti a sdélnosti zkusenosti. “**!

Techniku ohniskové skupiny budu pouzivat jako samostatnou metodu, kterd mi
poslouzi jako podklad k cel¢ studii, a kterou pouZziji jako primarni zpisob sbéru
kvalitativnich dajt, stejné tak, jako tomu muiZze byt u ziacastnéného pozorovani ¢i
individudlniho interview. Samostatné ohniskové skupiny piindSeji takové aspekty
zkuSenosti a perspektiv, jaké by mimo skupinovou interakci nebyly mozné.>** Tomas
Trampota a Martina Vojtéchovska nastiniuji moznost dal$iho vyuziti ohniskové skupiny,
kdy miZze slouzit jako pfedstupeit rozsdhlejsiho vyzkumu piijemctt medidlnich

v r 333
sd€leni.

2T STEWART et al. in TRAMPOTA, VOJITECHOVSKA (2010: 221)
328 TRAMPOTA, VOITECHOVSKA (2010: 222)

2 MORGAN (2001: 13)

3 CERMAK in MORGAN (2001: 9)

31 CERMAK in MORGAN (2001: 10)

32 MORGAN (2001: 35)

33 TRAMPOTA, VOITECHOVSKA (2010: 222)
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6.1 Vedeni a analyza skupiny

Merton a kol. (1990) uvadéji Ctyfi obecna kritéria pro efektivni interview
v ohniskové skuping. Interview by mélo:
1. pokryt maximalni Skalu relevantnich otazek,
) ‘v
3. podporovat interakce, které prohlubuji pocity ucastnik,
4. a brat v ivahu osobni kontext, ktery ucastniky pfi generovani reakci na predmét
vyzkumu ovliviiyje, tedy to, co vede ucastnika k tomu, aby se o vécech

vyjadioval pravé takovym zptisobem.>>*

Cilem uziti této metody v diplomové praci bylo vystavét takové interview, které
pokryje pfedmét zdjmu a zaroven vygeneruje pozorovani, jez bude spliovat Ctyfi

kritéria pro vytvoteni efektivni skupiny.’*’

Rada, kterou uvadi Morgan a ktera byla aplikovana i pfi tomto vyzkumu, zni
Stanovit si na rozhovor casové rozpéti 90 minut, které udrzi ohnisko a neotevie prilis
mnoho témat. U méné strukturovanych skupin pak doporucuje zvolit dvé Siroce pojaté

otazky, které se stanou souborem témat pro dalsi diskuzi.**®

6.2 Vybér ucastniku

Pro vyzkum jsem zvolila méné strukturovany piistup, ve kterém neni presné
dany pevny program vyzkumu. Nestandardizovany pribéh rozhovoru je pftilezitosti
dozvédet se vice o zajmech samotnych ucastnikii ve skupin€. Na rozdil od strukturované

skupiny zde nehrozi, e by uzky soubor otazek mohl vytvaret stejné limitované tidaje.>’

Osvédcéena velikost ohniskové skupiny je dle Morgana 6 az 10 ucastnikda.
Argumentuje tim, Ze pifi méné nez Sesti UCastnicich mlze byt obtizné diskuzi
rozb¢hnout; pii vice jako deseti by mohla nastat situace, kdy ji pujde Spatné

338 v . . r ;v I v
kontrolovat.”™ Protoze se jedna o téma, kde se ucastnici mohou vysoce angaZovat,

34 MERTON et al. in MORGAN (2001: 63)
33 MERTON et al. in MORGAN (2001: 64)
3 MORGAN (2001: 66)
3TMORGAN (2001: 56)
¥ MORGAN (2001:59)
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zvolila jsem u kazd¢é ohniskové skupiny Sest ucastnikl, aby kazdy z respondenti mél

dostatecny prostor se vyjadfit.

ProtoZe se nejedna o nijak citlivé téma, nebranila jsem tomu, aby se Ucastnici
vzajemné znali. Pro vyzkum je pfinosné, aby aktéfi konverzovali volngji. Oslovila jsem
nadhodné lidi ve svém okoli, zda by byli ochotni se vyzkumu zcastnit. ProtoZze bylo
pomérné tézké oslovit lidi ze skupiny nadSenych filmovych divakl, poprosila jsem
osoby, které jiz ucast pfislibily, aby mi doporudily dalsi zapalené filmové fanousky.
Jedna se o provedeni vybéru metodou snehové koule (snowballing), kterd je urena ,, k
ziskavani novych pripadit na zakladé procesu postupného nominovani dalsich osob jiz
zminénymi pripady. Vlastni proces vybéru zacind u jednoho nebo vice jedincu, o nichz
se vi, Ze spliwji dand kritéria. >

Ptesto museli ucastnici spliiovat urcité predpoklady, které vyplyvaly z vysledka
sociografického piehledu pravidelnych navstévnikii kin v roce 2012, ktery zvetejnil

mésiénik Svét filmu®*

. Dle této statistiky tvoii 76 % vSech navstévniki kin lidé ve véku
od 22 do 40 let. Na zakladé tohoto prizkumu jsem se proto rozhodla zkoumat stejnou
vékovou skupinu. Protoze hlavni otazkou je, jak trailery ovliviiuji publikum, nepouzila
jsem pii vybéru dalsi kritéria jako je vzdé¢lani, rodinny stav nebo piijem. Pro préci je
zajimavéjsi podivat se, zda se méni vnimani a motivace vidét film u muza a Zen, proto
jsem do kazdé skupiny vybrala 3 Zeny a 3 muze. Vyzkum mél tedy 3 kritéria:

* mira z4jmu o film (praimérna/vysoka)3+!

o vek (22-40 let)

* apohlavi

Pro vyzkum byly stanoveny dvé vnitiné homogenni skupiny. Dle Morgana totiz
homogenita umozituje snazsi, plynulejsi a volngjsi konverzaci mezi ucastniky ve
skupin¢, ale také usnadiiuje analyzy, které zkoumaji rozdily v perspektivé mezi
jednotlivymi skupinami.’** Given zmiiiuje, Z¢ pravé homogenita skupin zajisti, aby se

ucastnici diskuze citili pohodIné a vedli Zivou konverzaci, ¢ehoz by nemuselo byt

¥ HARTNOLL et al. (2003: 18)

3 Kompletni vysledky sociografického piehledu pravidelnych navitévniki kin v roce 2012 (citovéano 13.
2.2013) jsou dostupné z www: <http://www.svetfilmu.eu/files/file/mediakity/mediakit svet filmu 2012-
web.pdf>

**! detailngjii specifikace skupiny nize

2 MORGAN (2001: 52)



58

docileno, pokud by byli dotazovani vybirdni jen na zikladé demografickych
charakteristik.’* Homogenni slozeni skupiny navic podporuje u¢astniky vztahovat se k
tématu jak z hlediska podobnosti ndzorl, tak z hledisky jejich rozdilnosti. Podobnost
nazorti usnadnuje sdileni pocitd a rozdilnosti vytvéareji zajimavy zéklad pro jejich
porovnani.*** Segmentace respondenttl tak mize piispét k vyssi kvalité dat a dava

’ 7 . v roroqe It ¥r/Y o ’ . - 345
vyzkumnikovi moznost porovnani diskuzi napti¢ riznymi typy skupin.

Jednou z homogennich skupin byli lid¢, kteti se o filmovou tvorbu vyrazné
nezajimaji. Filmovy sal navstévuji obvykle jednou do mésice, ale kinematografickou
tvorbu nesleduji nijak vasnivé. Diskuze se zcastnily tii zeny: Barbora (26 let), Pavla
(35 let) a Tereza (25 let) a tfi muzi: Lukas 1 (22 let), Ondrej (27 let) a Pavel (27 let).

Jména jsou abecedné sefazena.

Druhou skupinou byli lidé, pro kter¢ je film vasni. Sleduji filmovou tvorbu, znaji
reziséry, netrpélivé ocekavaji nové trailery a o svych zazitcich se bavi se stejné
naladénym okolim. Druhé ohniskové skupiny se zlcastnily tii Zeny: EliSka (31 let),
Silvie (29 let) a Karolina (30 let) a dva muzi Honza (25 let) a Lukas$ (33 let). Jeden
z respondentil, ktery ucast pfislibil, se nakonec nemohl z rodinnych divodii dostavit.

Ohniskova skupina tedy c¢itala pét dotazovanych. Jména jsou abecedné sefazena.

Ptedpokladem studie bylo, Ze vytvoteni pravé dvou skupin, které maji vyrazné
odlisny pfistup k vnimani trailer, mi umozni porovnat, jak na né filmové trailery

pusobi.

6.3 Vybér ukdzek

Obéma skupindm, které¢ byly pro vyzkum urceny, byly promitnuty dva filmové
trailery, jejichz Zanry se vyrazné lisi. Zaroven jsem se pokusila vybrat trailery, u kterych
je nizkd pravdépodobnost, Ze se s nimi ucastnici diskuze jiz diive setkali. Jednalo se o

trailery filmd, které jesté nebyly v dobé priibéhu ohniskovych skupin v kinech uvedeny.

¥ MORGAN in GIVEN (2008: 353)
*** MORGAN in GIVEN (2008: 353)
** MORGAN in GIVEN (2008: 354)
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Jednim z vybranych trailerti byla upoutdvka na celovecerni debut nejmladSiho
eského reziséra Maté&je Chlupacka Touchless (Bez doteku, 2013 — viz ptilohu &. 14)**.
Film Bez doteku pojednava o piibéhu dospivajici Jolany, kterou ni¢i nestandardni
vztahy v rodin€. V Ceskych kinech bude uveden v prvni poloviné€ roku 2013, a jak uvedl
sam rezisér, spise nez masovému publiku je uréen festivalovym divakim.>*’ Trailer trva

dvé minuty.

Druhou z vybranych ukézek byl trailer k americkému blockbuster filmu Fast &
Furious 6> (Rychle a zbé&sile 6, 2013 — viz piilohu & 15). Rychle a zbésile je dalsi ze
série akénich filml pojednéavajicich o nelegalnich zdvodech aut. Prvni film série byl
uveden v roce 2001 a dle filmové databaze CSFD se v Ceské a Slovenské republice

zatadil v Zebfitku nejoblibengjsich filmé na 170. mists.**

U tohoto pokracovani je
vysoka pravdépodobnost, Ze se s pfedchozimi filmy obé skupiny jiz setkaly a maji tedy

n¢jaké osobni preference a oekavani. Trailer Rychle a zbésile 6 trva 3:21 minut.

Filmové trailery byly ti€astnikiim diskuze promitnuty na zacatku setkani a staly

se vychodiskem pro néslednou diskuzi.

6.4 Vybér prostredi

Ohniskova diskuze se mize odehravat v nejriznéjsich prostiedich, od specialné

zafizenych mistnosti, az po pronajaty konferenéni salonek hotelu.*

Jako misto pro
ohniskové skupiny vénujici se filmovym trailerim bylo zvoleno neutralni prostfedi,
Knihovna UK v Celetné, kterd nam po zaviraci dobé umoznila pouzit projektor a
poskytla ptfijemné posezeni, které respondenty nerusilo. Prostor byl uspotadan dle rad
Stewarta a kol. tak, aby méli vSichni ¢lenové ohniskové skupiny moznost oc¢niho

kontaktu.>!

3% Trailer filmu Touchless (Bez doteku, 2013) dostupny z www: <

http://www.youtube.com/watch?v=SJ3S4ajykvI>

T Rozhovor s tviirci filmu Bez doteku (citovano dne 13. 3. 2013) je dostupny z www: <
http://www.youtube.com/watch?v=WUP5QVSJQR4&feature=player embedded>

**¥ Trailer filmu Fast & Furious 6 (Rychle a zbésile 6, 2013) dostupny z www: <
http://www.youtube.com/watch?v=dKi5XoeTNOk>

% 7ebtitek nejoblibengjsich filma dle filmové databaze CSFD.cz (citovano dne 13. 2. 2013) dostupny z
<http://www.csfd.cz/zebricky/nejoblibenejsi-filmy/?show=complete#>

30 STEWART et al. in TRAMPOTA, VOJTECHOVSKA (2010: 219)

31 STEWART et al. in TRAMPOTA, VOJTECHOVSKA (2010: 219)
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6.5 Postup

Dle doporuceni Morgana jsem zahdjila sezeni oteviené a zcela obecné jsem
¥ . ¥ v e S s v . ¥ , v . 352
pfedstavila pfedmét zajmu, aby si Ucastnici udé€lali pfedstavu o zdméru diskuze.
Ucastniklim jsem nastinila pfiblizny harmonogram a prib¢h setkani. Celd konverzace

probihala neformalné, a ptestoZe se Gc€astnici vzajemné neznali, zacali si ihned tykat.

Po Gvodnim pfedstaveni tématu jsem ucastniky poprosila, aby mi na papir
napsali odpovéd’ (viz ptilohu €. 16) na otazku: Co pro vas filmovy trailer znamena?
Domnivate se, Ze filmovy trailer ovliviiuje vase rozhodovani, zda na dany film pujdete?
Poté se kazda osoba kratce predstavila a dostala prostor k zahajovacimu vyjadieni.
Vyhodou zahajovaci véty, kterou pronese kazdy ucastnik, je zamezeni skupinovému
mysleni®> (Janis, 1982), tzn. tendenci potlacit sviij nesouhlas v zajmu udrzeni konsensu
ve skupiné, a je zaroven cestou, jak od lidi s riznymi zkuSenostmi a nadzory ziskat
vefejné vyjadieni diiv, neZ se objevi konsensus.”™® V zasadé se jedna o vytvoteni

a1 . 355
nominalni skupiny.

Poté jsem respondentim pustila oba trailery, které uvedly samotnou diskuzi.
Trampota a Vojtéchovskd povazuji pouziti videoukdzky za vhodnou pomicku pro

zkouméni percepce medialnich obsaht.*°

Jako hlavni prostfedek zdznamu pozorovani ohniskové skupiny jsem zvolila
audionahravku, kterd na rozdil od videonahravky nepisobi na tucastniky rusive.
Respondenty je dilezité seznamit s tim, ze zdznam je pofizovan vyhradné za ucelem
vyzkumu a nebude nikde $ifen.”’ Od dotazovanych jsem ziskala ustni svoleni

k vefejnému publikovani jejich vypovédi pro akademické ucely.

2 MORGAN (2001: 66)

3 Mluvime-li o ugincich médii a jejich schopnosti konstruovat medialni realitu, mluvime o teorii
némecké sociolozky Noelle-Neumannové, kterou nazvala spirdla miceni (Schweigespirale). Popisuje v ni
spiralovité se to¢ici proces, ve kterém pokud existuji dva nazory, jeden se jevi oproti druhému jako
silngjsi. Na zakladé toho lidé, kteti zastavaji slabsi nazor, ho skryvaji. Jeden nazor tak na vefejné scéné
dominuje a druhy mizi, protoZe se jeho zastanci odmlcuji. (Noelle-Neumannova 1984: 5)

¥ MORGAN (2001: 67)

33 STEWART, SHAMDASANI in MORGAN (2001: 67)

3 TRAMPOTA, VOITECHOVSKA (2010: 220)

3T TRAMPOTA, VOITECHOVSKA (2010: 220)
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6.6 Otazky vyzkumu

Morgan zminuje, ze obsah otdzek musi spliovat jak pozadavky vyzkumnika, tak
ucastnikd. Pro vyzkum je dilezité, aby otazky pfimély ucastniky aktivné se zapojit do
diskuze a zaroven daly vyzkumnikovi co nejvice zajimavych dat. Spravna formulace
otazky je dulezitd zejména v pfipadech, kdy téma neni ucastnikim pfili§ blizké.
Zejména prvni a druha otazka by mély byt vice orientovany na z4jmy tcastniki, s cilem
podpoftit dynamiku ohniskové skupiny, kterd respondenty nasméruje k aktivni diskuzi a

358

zaroven piiblizi vyzkumnika k tématu.”” Wimmer a Dominick zastdvaji nazor, ze

kazdy prvek ohniskové skupiny musi byt do detailu naplanovan, nic nesmi byt

. g . . . 359
ponechano ndahode, musi byt sestaven podrobny seznam otdzek...

, Trampota a
Vojtéchovska zaroven ale piipoustéji, ze moderator nemusi stoprocentné sledovat
seznam otazek, naopak v pfipad€, Zze se objevi zajimavé informace, mél by pokladat
dopliujici otazky: ,, Prave zkuseny moderator vyciti, kdy stoji za to odchylit se od

. , Sy 360
pripraveného scéndare. *

Pro vyzkum byla zvolena jedna hlavni otazka, kterou jsem polozila obéma
skupindm a kterd diskuzi zahajila. Pfipravila jsem si ale i n¢kolik doplitkovych, kterymi
jsem byla pfipravend navadeét ucastniky ke konstruktivnim odpovédim. Vzhledem
k tomu, Ze se jedna o dv¢ rizné skupiny, které piistupuji k tématu odlisnég, bylo potieba
je nijak nesvazovat zbytecnymi otdzkami a spiSe nechat diskuzi plynout a nechat témata

vynotovat se béhem sezeni.

Hlavni, uvodni, otazka zn¢la:

Chteli byste filmy, jejichz trailery jste prave videli, videt v kiné a proc?
Dopliujici otazky, které méli za cil usmériiovat diskuzi:

Kde se s filmovy trailery nejcastéji setkavate?

Ceho si u filmovych traileri v§imdte?

Vybavujete si filmovy trailer, ktery vas odradil od zaméru navstivit film v kine?

¥ MORGAN in GIVEN (2008: 354)
3% WIMMER, DOMINICK in TRAMPOTA, VOJITECHOVSKA (2010: 218)
0 TRAMPOTA, VOJITECHOVSKA (2010: 219)
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Vzpomenete se na trailer, ktery vas do kina naldkal, aniz byste piivodné zamysleli na

film jit?

Doplnujici otazky nezaznély pfesné v tomto pofadi ani znéni. Jejich smyslem
bylo navést Gcastniky diskuze kyZzenym smérem a zamezit, aby utikali od tématu.
Trampota a Vojtéchovska zduraziuji, ze moderator se nesmi obavat klast dopliujici a

prohlubujici dotazy, které povedou k odhaleni hlubsich informaci.*'

Jak poukazuje Morgan, je potieba Ucastnikiim zdUraznit, Ze se focus groups
setkani zameéfuje na jejich osobni zkuSenosti. Ne kazdy je totiz ochoten hajit a

vyslovovat svoje nazory. Vétsina je ale ochotna vypravét sviyj piibsh.*®

6.7 Analyza dat

Témer vSechny diskuze o ohniskovych skupinach prosazuji, ze zékladni
jednotkou analyzy je skupina, ne jednotlivec. Morgan vSak poukazuje na fakt, ze ,, to, co
jedinci ve skupiné délaji, je zavislé na skupinovém kontextu. Stejné tak vse, co se

. ’ . . v r7 w7 . . ’ vroes v 363
v jakékoli skupine stane, zalezi na jedincich, kteri ji tvori.

Jak zmifuji Stewart, Shamdasani a Rook, analyza a interpretace dat potfizenych
behem ohniskovych skupin vyzaduje schopnost spravného tisudku, protoze ziskana data
maji velice subjektivni povahu, kterd se tézko interpretuje. Autofi pfiznavaji, ze
neexistuje osvédéeny zptsob, jak data spravnd interpretovat.’®* Povaha analyzy
ziskanych dat by méla byt ur€ena vyzkumnou otazku a ucelem, pro ktery jsou udaje

5

sbirany.”® Aby mohla byt analyza dat provedena, je dilezité pofidit prepis

audiozaznamu (viz ptilohu &. 17 a &. 18).%°

Prepis byl zhotoven z audionahravky, kterd byla béhem setkdni poftizena.

Obsahuje neuplné véty, nedokoncené myslenky a dalsi charakteristiky mluveného slova.

vvvvvv

Shamdasaniho a Rooka je dulezité, aby zstal charakter pfipominek respondentt

' TRAMPOTA, VOITECHOVSKA (2010: 220)

2 MORGAN (2001: 70)

3% MORGAN (2001: 77)

3% STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 109)
3% STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 109)
3% STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 109)
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zachovan i v ptipad¢, ze mluvi nespisovné. Ptili§ mnoho editaci je pti pfepisu nezddouci
a dokonce kontraproduktivni.’®” Pro ugely analyzy jsem nepiepisovala Gvod a zavér
setkani, které neni pro analyzu dulezity. Nékolikrat béhem setkdni se stalo, Ze se se
ucastnici diskuze zacali bavit o déji filmu. ProtoZe ale nebyla tato ¢ast pro samotnou
analyzu vlivu traileru na publikum nosnd, v pfepise jsem pouze naznacila, Ze se
respondenti odchylili od tématu. Aby byl pfepis co nejsrozumitelnéjsi, formou
poznamek jsem popsala i vyraznou nonverbalni komunikaci a gesta, kterd jsou pro

analyzu dilezitym zdrojem informaci.*®®

Goldman a McDonald navrhuji nékolik dalSich faktort, na které je kromé dat
vhodné se pti diskuzi a nasledné analyze zaméfit. Patfi mezi n€ pofadi témat, pfitomnost
nebo absence tématu, ¢as vénovany problematice, intenzita vyjadieni, diivody versus

o v 369
reakce nebo skepse a nediivéra.

Interpretace u ohniskovych skupin rozliSuje mezi tim, co povazuje skupina za
zajimavé a tim, co povazuje za dilezité. Kratka diskuze na dané t¢éma muiize indikovat,
ze ucastniky téma nezajimalo, ale uz to nemusi znamenat, Ze jim nepfiSlo dulezité. Za
nejzékladnéjsi metodu determinace témat, kterd povazuji uc€astnici za dilezita, je zeptat

.. 370 < 7r , Y1 v , v . , o
se jich na to.”” Vyzkumnik by se mél pii analyze vénovat pozornost zejména tématim,
kterd trvale generovala vysokou Uroven zajmu u témét vSech UcCastnikti kazdé ze

skupin,’”!

Jednou z metod, kterou navrhuji pro analyzu Stewart, Shamdasani a Rook, je

372 Prynim krokem této

technika scissor-and-sort neboli vystFihnout a uspordadat
techniky je urceni téch ¢asti textu, které jsou relevantni pro vyzkum. Na zéklad¢ tohoto
pocatecniho Cteni je vytvoren klasifikacni systém, ktery ptedstavuje hlavni témata a
problémy. Data vztahujici se k danému tématu je dilezité identifikovat, k ¢emuz lze
pouzit napiiklad barevné oznaceni. Kdédovany materidl mize byt fraze, véta nebo

r ’ v 7 o . 373 . . r ’ N
dlouha vyména nazort mezi respondenty.’” Jakmile je kodovaci proces dokonden,

7 STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 111)

% STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 111)

% GOLDMAN, McDONALD in STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 114-116)
31" MORGAN (2001: 79)

" MORGAN in GIVEN (2008: 354)

*72 vlastni pieklad terminu

3 STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 116)
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autofi navrhuji pfifadit vSechna data, kterd jsou oznacena stejnou barvou, k sobé.
Vznikne tak soubor dat, kterd patii k jednomu tématu. V té chvili je tedy kodovany
material sefazen tak, Ze veSkerd data tykajici se urcitého tématu byla zobrazena
spoleénd. Takto vytiidény soubor témat poskytuje zéklad pro souhrnnou zpravu.’’*
Nékteré ¢asti textu bylo mozné pfifadit ke dvéma a vice tématim. V piipadé, Ze tato

situace nastala, pfifadila jsem data k tématu, které se mi, na zdkladé kontextu a

subjektivniho tisudku, jevilo jako relevantni.

Aby mohla byt data ziskana béhem focus groups analyzovéna, je potieba provést
obsahovou analyzu.’”> Krippendorf definoval obsahovou analyzu jako ,,vyzkumnou
techniku pro vytvoreni replikovatelnych a platnych zaveri z textiu (nebo jinych

“¥6 " Kazdy prvek, ktery

smysluplnych materialit) do kontextii, ve kterych jsou pouZity
nese vyznam, nazval Janis sign-vehicle. Nemusi se vSak jednat pouze o slova nebo
slovni spojeni, ale také gesta, mimiku, ton hlasu, nebo néktery z mnoha dalSich
prostiedkit komunikace. Janis zdUraziiuje, ze tyto neverbalni znaky zpravidla nesou

velké mnozstvi informaci a nemély by byt piehlizeny jako zdroj informaci.’”’

V piepisech, které jsou soucasti ptilohy, jsou hlavni témata, kterd se v diskuzich
objevovala, oznacena barevné. Kazdému tématu jsem piidélila jednu barvu. Na zakladé
seskupeni Casti prepisi, které se vztahuji ke stejnému tématu, jsem sepsala zavérecnou

Zpravu.

7 Zavérecna zprava

V zavérecné zpravé jsou pro jeji dokresleni pouzity citace dotazovanych.
Protoze muze byt obtizné zaradit si respondenta do piislusné skupiny, za danou citaci
jsem uvedla nejenom jeho jméno, ale také oznaceni, do které ohniskové skupiny patfil.

Pro zjednoduseni jsem pouzila nasledujici zkratky:

* PD neboli prumerny divak — respondent ze skupiny lidi, kteti se o filmovou

tvorbu vyrazné nezajimaji (slovo priimérny je pouZzito pouze pro zjednoduseni)

3 STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 117)

375 KRIPPENDORF in STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 117)

37 KRIPPENDORF in STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 118, pieklad vlastni)
37T JANIS in STEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 118)
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* AG neboli angazovany divak - respondent ze skupiny lidi, ktefi se o film aktivné

zajimaji

Protoze byly citace vytrzeny z kontextu, mohly by pifi doslovném piepsani
pUsobit nesrozumitelné. V zavérené zpraveé jsem se pokusila citace poupravit tak, aby
byly zietelné a zarovenl nebyla naruSena jejich autenticita. Doslovny piepis je soucasti

ptilohy diplomové prace.

Néktera témata jsou si velice blizka nebo spolu souviseji nebo jedno na druhé

odkazuji, proto jsem je ve zprave ptiradila k sobé.

7.1 Prvni setkani s trailerem

Vétsina respondentd, ktefi se o kinematografii nijak vyrazné nezajimaji (PD), se
s filmovym trailerem nejcastéji setkava v king, ve chvili, kdy ¢ekaji na film, na ktery si
zakoupili listek. Dotazovani uvedli, Ze pokud do kina jdou, vnimaji to jako udalost, a
tedy vliibec nepiemysleji, ze by trailery méli vynechat a pfijit az na samotny film. Trailer
je pro né ¢asto prvnim marketingovym nastrojem, ktery jim pfedstavi filmy, které budou
v nasledujicich mésicich uvedeny v kinech. ,, Diky traileriim zjistim, co ten rok bude
nového v kinech.* (Ondrej, PD) Jen jedna respondentka zminila, Ze trailery v kiné
nevyhledava a pokud piijde pozdé, nepfipadd si, Ze byla o néco ochuzena. Casto
dokonce chodi zamérné pozdé¢, aby pfiSla az na samotny film. K trailerim se pak
dostane skrze své kamarady, ktefi je sdileji na socialni sitich, a nasledné si je vyhledava
na YouTube. Nikdo ze skupiny trailery proaktivné nevyhledava a jsou tedy spiSe
pasivnimi piijemci. ,, Nechavame je k sobé viastné pasivné plynout, nevyhledavame je. *
(Tereza, PD) Pro vétSinu respondentl je trailer primarni informaci a teprve ve chvili,
kdy je zaujme, si v nékterych ptipadech vyhledavaji dalsi informace; jako naptiklad
recenze na CSFD.cz. Piiznavaji, Ze pravé recenze uzivateli na CSFD jsou pro né
relevantnéjsi informaci o tom, jak bude film opravdu vypadat, protoze: ,,zatimco trailer
deéla jeden clovek, recenze na CSFD pise masa lidi.“ (Ondiej, PD) Pokud &tou recenze
filmovych kritikil, povazuji za dilezité ,, najit si nekoho, kdo ma podobné vnimani filmii,

podobny styl. “ (Lukas, PD)

Skupina angazovanych divakt (AD) se s trailery sezndmi uz davno predtim, nez

jsou uvedeny v kinech. Dostavaji se k nim na internetu skrze filmové servery jako je



66

IMDb.com nebo CSFD, které maji specidlni sekci predstavujici trailery, nebo vyuzivaji
jejich aplikace pro iPad. Ugastnici diskuze zminili také blog FFFILM.name, na kterém
zvefejiiuje trailery a recenze filmovy kritik FrantiSek Fuka, ktery je pro né velkou
ikonou. VSichni dotazovani, ktefi se o filmy zajimaji, uvedli, Ze maji ve svém okoli
osobu, se kterou zéazitky a dojmy sdili. Jsou spolu v castém kontaktu a v ptipad¢, ze
narazi na zajimavy trailer, pfeposilaji si ho mezi sebou at’” uz e-mailem, nebo pies
socialni sité¢ (virdlni potencial trailert). ,,No a pak je tam ta socidlni funkce, Ze si ty
trailery mezi sebou posilame se slovy: Hele, tohle je supr, na to piijdem!* (Lukads, AD)
Z diskuzi s obéma skupinami vyplynulo, Ze kazd4 z nich se k traileriim dostava odliSnou
cestou. Lisi se zejména angaZzovanost a celkové ocekavani. Respondenti obou skupin
uvedli, Ze navstéva kina je pro né¢ kulturnim zazitkem, Ze na filmy casto chodi
v doprovodu a o filmovych trailerech se bavi se svym okolim (word-of-mouth). To
potvrzuje obavu Kuehna, ze pokud se film dostane k lidem, kterym se nebude libit, je
velka Sance, Ze ho budou hanit i pfed svym okolim. Trailery tomu maji dle Kuehna
zabréanit a rovnou odradit ty, pro které neni film ugen.””® Jedna z respondentek uvedla,
ze trailery sice proaktivné nevyhledava, ale ze jsou pro ni prostfedkem, jak do kina
nalakat svého partnera. ,,Ja trailer pouzivam na to, abych nalakala svého kinopartika...
a u toho si sdelujem, jestli na film piijdeme.* (Sylva, AD) Trailer se tak dostava do
pozice presvédCovaciho nastroje. Angazovani divaci zminili, Ze u velkorozpoctovych
filmi sleduji vyvoj kampané. Uz od prvniho ndznaku, ze novy film vznikd, netrpéliveé
cekaji na dalsi stiipky marketingového piibéhu. ,,Jsou filmy, o kterych vis, Ze vznikaji,
protoZe se o tom piSe, tak uz se na to tésis, protoze vznikaji tfeba dva roky. Tak se tesis
na tu prvai upoutavku, az ji uvidis, jak to bude vypadat. *“ Lukas (AD) Védi, kdy a kde
bude trailer poprvé uveden a velmi proaktivné si informace zjiStuji sami pomoci
internetu. Casto jdou do kina jen kvili oéekdvanému filmovému traileru, ktery chtgji
vidét ve vysoké kvalité, zatimco samotny film je jiz jen jakousi pfidanou hodnotou.
,,Dobre me vypekli, kdyz ho nepustili. Ja jsem sehnal listky na predpremiéru, a ono to
tam nebylo, “ ptiznal Honza (AD), ktery Sel na film Hobit: Neocekavand cesta jen proto,
ze veédél, ze budou pred zacatkem filmu poustét trailer na novy film Star Trek: Do
temnoty. Zjisténi potvrzuje fenomén, o kterém hovoii Marich, ze nekteti lidé navstévuji

kina jen proto, aby vidéli trailer na dlouho o&ekavany film.>”

378 KUEHN in HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 116)
37 MARICH (2008: 21)



67

7.2 Zamérné vyhybani se trailerim

Zatimco vétSina dotazovanych uvedla, ze maji ze sledovani trailerti potéSent,
v obou skupinach se objevil jeden respondent, ktery se trailerim zamérn¢ vyhyba. Pro
takové chovani jsou dva divody: nediivéra v pfinos traileru a strach z pfiliSného

odhaleni.

Jeden z respondentl uvedl, Ze dava prednost psanym recenzim, protoZe trailery
podle ného mohou d¢j zkreslit a nemaji pro n¢j nosnou informac¢ni hodnotu. Trailerim
proto nevénuje tolik pozornosti, nékdy se jim dokonce vyhyba. ,,Ja si o tom radéji néco
prectu.” (Pavel, PD) Ve chvili, kdy se s trailerem pfeci jen setkd, vénuje pozornost
spiSe jeho formalni strance, ke které je velmi kriticky: ,,... proto jsem si tady i vic
v§imal téch formalnich nedostatkii. Protoze jsem o to od zacatku nemél zdjem, “ dodal

Pavel (PD).

Strach 7z pfiliSného odhaleni, tzv. spoilerti, se ukazal byt divodem pro
vynechavani trailerti pro Sylvu (AD): ,,Ja treba u filmu, o kterém nic nevim, si radsi
prectu recenzi od nékterého ze spriznénych recenzentu. To je ta moje fobie, Ze si
vyspojluju cely film z traileru.” To popird zminénou teorii Winninga, ktery spoilery

. v+ 380
v trailerech doporucuje.

Sylva i Pavel se o filmech rozhoduji na zéklad¢ osobnich doporuceni a recenzi.
, Radéji si prectu recenzi, kde je pro mé jednodussi identifikovat odstavec, ktery
explikuje spoilery a preskocit ho.* (Sylva, AD) Podle tvrzeni Winninga by tak patfili
mezi 33 % navstévnikl kin, ktefi se o navstévé filmu rozhoduji na zakladé dalSich

referenci.’®!

Ucel traileru je nalakat potencialni divaky do filmovych salti. Prizkum viak
ukazal, ze nekteti lidé se trailerim zdmérné vyhybaji. Neni to zplisobeno tim, Ze by je
trailer nebavil nebo je obtéZzoval jako marketingovy nosi¢, ale tim, jak reziséfi pracuji
s obsahem. Zjisténi potvrzuje tendenci porusovat pravidla a odhalovat zarovei obsah -
pfevypravét piibc¢h v malém. ,, V Premieru kdysi psali, Ze trailer je vlastné takové

nakouknuti. Jako Ze se divas klicovou dirkou, Ze nevidis cely obraz mistnosti, ale jednu

30 WINNING (2010: online)
3 WINNING (2010: online)
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vec, ktera te miize vtahnout a zaujmout, ale nevidis to cely. Nechci od traileru, aby mi

v§echno vykecal, protoze potom uz nechci na ten film jit. ““ (Lukas, PD)

7.3 Dopad traileru na publikum

Respondenti obou skupin se shodli, ze trailer je to, co jim film pfifadi k urcitému
zanru a zanr je to, podle ¢eho se rozhoduji, zda na film pijdou. Samotné urceni Zanru
probéhne béhem nékolika malo sekund, kdy si film zatadi do pfislusné Zanrové
kategorie. To podporuje tvrzeni Bordwella a Thompsonové, Ze pravé diky zanrum sdili
vétSina divakl alesponl n¢jaké obecné povédomi o typech filmd, které soutézi o jejich

o 382
pfizen.

Pokud shledaji Zanr jako neatraktivni, dale se mu jiz nevénuji. Pokud trailer
spadd do Zanru filmu, ktery vyhleddvaji, vénuji mu dal$i pozornost (vyhledaji si
informace na internetu, ¢tou recenze). ,,Na ten druhej film bych nesla, ani kdybych
trailer videla, ani kdybych trailer nevidéla, protoze uz jsem dopredu ovlivnend tim, Ze
tenhle zZanr mé nelakd. A to prvni je zanr, ktery je mi blizsi. Zaujal by mé uz jenom
z toho titulu... Uz dopredu jsem ale ovlivnénd nazorem a predsudky, ktery ten trailer asi

nezméni. " (Bara, PD)

Funkce traileru zaradit film do zanrové kategorie se ukézala byt klicovou pro
ob¢ skupiny. ,, V Zivoté bych nesel na historicky film, protoze mé to nezajima. Pritom ty
trailery byly super.* (Ondrej, PD) ,,Ja tyhle filmy moc nemusim a neni to nic, co by me
zaujalo tématicky. Je to ponury, cernobily, Sedivy, psychologicky téma, ktery pro mé
neni idealni. Neni to muj typ filmu, takze mé to vitbec nezaujalo.  (Eliska, AD) Kazdy z
respondentll ma svilij oblibeny zanr a v piipadé, ze vidi trailer na film, ktery odpovida
jejich osobnim preferencim, trailer je v tomto piipadé mize jen utvrdit v tom, ze film
vidét chtéji. ,, U meé rozhodné rozhoduje téma, ja to vim. Vim, na ktery témata pujdu a na
ktery ne... Vim, Ze kdyz bude historicky film natoceny na zaklade fakti, tak se na to

budu divat, protoze mé ten topic zajima. “ (Pavla, PD)

Pokud si divak na zéklad¢ zhlédnuti traileru zafadi film do Zanrové kategorie,
ktera pro ného neni zajimava, rozhodnuti, Ze film vidét nechce, miize zménit az fakt, ze

mu ho nékdo blizky doporuci. To potvrzuje model dvoustupriového toku komunikace a

32 BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 424)
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koncept ndzorového vudcovstvi, ktery poprvé vymezili Paul Lazarsfeld a jeho

spolupracovnici ve studii The People’s Choice.’™

I mezi filmovymi divaky existuji
opinion leaders, tedy osoby, které maji vliv na utvafeni nazort a postoju lidi kolem
sebe. Nazorovi videi dovedou méné znalym divakiim poradit, nebot’ se o filmy sami

aktivné zajimaji. Takto ziskané poznatky piedavaji dal ostatnim lidem.”*

Studie ukazala, Ze respondenti maji pocit, ze zpracovani traileru odrazi i
zpracovani filmu, coz mize Casto zplsobit rozporuplné tvahy. ,, Tenhle trailer mi hdzi
image filmu, kterej mi nebude sympatickej a budu se u néj strasné psychicky trapit... "
(Eliska, AD) Elis¢in zazitek je spojeny s identifikaci a vyvolava v ni emoce spojené

, v v P v . 385
s reprodukci a zivotem ve spole¢nosti, jak zminuje Vanoye.

7.3.1 Pozitivni dopad traileru na navstévu filmu

Mezi ptipady, kdy trailer sice nema piimy vliv na zménu nazoru, ale dotazovani
uvedli, ze do kina pfijdou, patii situace, kdy jsou respondenti pfesvéd€eni, ze chtéji film
vidét za kazdou cenu. Tato situace nastava ve chvili, kdy o vzniku filmu dopfedu védi, a
trailer neni prvotnim zdrojem informaci. Velmi maly dopad ma tak trailer naptiklad
v ptipadé, ze film natocil jejich oblibeny rezisér, vznikl v jejich oblibeném studiu nebo
v ném hraje oblibeny herec. ,, TFeba loni mé trailer filmu Rebelka neoslovil, takze jsem
na to ani nechtél jit, ale jenom proto, ze je to Pixar, ktery mam rad, tak jsem na to Sel. “
(Lukas, PD). Zjisténi potvrzuje dilezitost celebrit, v tomto piipadé znamého filmového

) , o 386
studia, o které hovoii Kernan.

Nikdo ze skupiny nepfipustil, Ze by ho trailer odradil
od filmu, na ktery se uz ptedem rozhodl, ze ptijde — at’ uz na zékladé doporuceni nebo

recenze.

Poté, co byly prvni skupiné pustény oba filmové¢ trailery, polozila jsem jim prvni
otazku: ,,Chtéli byste filmy, jejichz trailery jste prave videli, videt v kiné a proc? “ Pouze
jeden respondent pfipustil, Ze ho trailer (k filmu Bez doteku) opravdu presvédcil, aby na
film Sel, i kdyZ ho samotny zanr ptili§ neléka. ,,Ja bych na ten prvni diky tomu traileru

asi Sel. Protoze kdybych si o tom jenom precetl, tak bych si asi... nevim... v tom textu

3 DeFLEUR, LOWERY (1994: 89)
3% DeFLEUR, LOWERY (1994: 89)
35 VANOYE in AUMONT (2010:115)
3% KERNAN (2004: 14)
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bych nenasel to, co bylo v traileru. Ten trailer je pro mé zabavnéjsi, nez si o tom filmu

gist.“ (Ondrej, PD)

Z diskuze vyplynulo, ze trailer mize filmu velmi pomoci v pfipadé¢, Ze v dany
moment existuje vice filmi stejného Zzanru. V tom piipadé dotazovani uvedli, Ze se na
zaklad¢ traileru rozhodnou, na ktery z filmid ptjdou. Je-li vice podobnych filmu,
pfestoze mohou byt stejné kvalitni, zvitézi u nich ten, jehoz trailer zaujme. Pokud
napiiklad existuje pfili§ Ceskych socidlnich dramat, je u respondentii malad Sance, ze
pujdou na vsechna, naopak se pravdépodobné vyberou na zaklad¢ traileru pouze jeden

film, ktery ve vysledku navstivi.

Jedna z Gcastnit oteviela zajimavé téma, kdyZ zminila, Ze ji trailer miZe na film
navnadit tim, ze jsou ve filmu hezké kostymy, nebo kdyZz ma z traileru pocit, Ze si u
filmu odpocine. ,, V tomhle traileru byly hezky kostymy a pro mé film... ano, tak jsou
filmy, které jsou vzdélavaci a hlubsi, ale pak jsou filmy, u kterych si rada odpocinu a
rada pujdu na néjakou blbost, ktera se mi prosté bude libit jenom obrazove... videla
jsem krasny krajkovy Saty a carodéjnice, to ja mam rdda.” (Tereza, PD) Dalsi
respondentka se k postfehu ptidala a doplnila, Ze existuje kategorie film1i, kdy staci, aby
se v traileru mihl objekt, ktery ji zaujme, napiiklad herec Hugh Jackman: ,, Sla jsem na
film, protoze tam hral Hugh. Pak na ten film pujdu, i kdyby nevim co, protozZe pro mé je
tam ten chlap. Chci se pokochat. Budu se tésit, Ze ho tam daji alespon jednou do piil
tela... To je pro mé moment, kdy tam musim mit vizualno, diky kterému se prenesu do
snéni... i kdyz vim, Ze je to sniiSka romantiky.* (Pavla, PD) Roli zde nehraje ani déjova
linie, ani formalni zpracovani traileru, ale spiSe obrazova stranka, coz potvrzuje nazory
Kernan, Nayara i Chlupéacka. Z diskuze vyplynulo, Ze na obrazovou stranku traileru jsou
citlivgjsi Zeny, kterym staci, aby je zaujal jeden konkrétni prvek. V tu chvili ma trailer

moc piivést do kina i ty, které by na film pivodné nesly.

7.3.2 Negativni dopad traileru na navstévu filmu

VSichni ucastnici obou ohniskovych skupin uvedli, ze je pro né¢ podstatné, kolik

trailer odhali z d¢je samotného filmu.

Dnesni trailery, ve snaze prilakat do kin co nejvice lidi, odhaluji to nejlepsi

z filmu - dle dotazovanych az prilis mnoho. Trailer se pak mtize stat hlavnim impulsem
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pfi rozhodnuti do kina nejit, protoZe respondenti maji pocit, Ze jiz vidéli vSechno. ,,Jd
treba chci mit pribéh jenom naznaceny, nechci videt vsechno. V podstaté v tom Fast and
Furious jsi vidéla vsechno, co tam je.* (Ondrej, PD) Ve chvili, kdy méli respondenti
pocit, ze trailer vyCerpal to nejlepsi z filmu, vede to k negativhimu rozhodnuti o
navstéve kina. PiliSna senzacechtivost ptisobi kontraproduktivné a divaky odrazuje. ,, U
obou téch trailerit mé nastvalo, zZe dopredu presne vim, na co piijdu. Pochopila jsem, Ze
scéna s letadlem je nejlepsi scéna filmu, ale oni uz mi v tom traileru rovnou rekli i to,
Jak ji vyresili.“ (Sylva, AD) Zjisténi odporuje tvrzeni Winstona Dixona®®’ i Maricha®,
ktefi se domnivaji, ze diky soucasné podobé trailert, které vypravéji cely filmovy

ptibéh, zacalo chodit do kina vice lidi, protoze pfedem védi, na co ptijdou.

Pokud maji dotazovani pocit, Ze uz vidéli VSECHNO, k tomu, aby se vydali do
kina, je pak muze pfesvédcit jen to, Ze je zajima technologické provedeni. Nejcastéji je
tomu tak u akénich a sci-fi filmd, kdy jsou pro divaky efekty dilezité. , Na trailer
k filmu Batman se rada podivam, protoze vim, zZe z néj budu mit husi kiizi. Ale mé uz asi
ten trailer zacina spis zajimat prave z toho ohledu, Ze jsem strasné zvédava, jak ten
trailer bude vypadat, jaky dojem na me udéla. (Eliska, AD) Shodly se na tom ob¢
skupiny. ,,U Avatara vsichni védeli, ze to bude novej film Camerona ve 3D, takze
ocekavali, ze k tomu bude super trailer.” (Pavla, PD) U zanru, které nejsou narocné na

technologickou stranku, je naopak piiliSné vyzrazeni scén na skodu.

Béhem diskuze se ucastnici shodli, Ze filmové trailery pro né hraji velkou roli
v ptipadé, ze se jednd o filmovou adaptaci jim zndmého romanu, pfipadné remake
filmu, ktery jiz vid€li. ,,Pokud existuje k filmu predloha, kterou dopredu znam, trailer je
pro mé opravdu diilezity, abych videl, jestli mi postavy budou sympatické nebo ne, a
abych vedel, jak bude ve filmu ten svet stvoreny. “ (Lukas, AD) Pokud se doslechli, Ze se
chysta do kin pfib¢h, ktery namét prepracovava, proaktivné si vyhledavaji trailery -
nejcastéji na internetu. V takovém okamziku totiz védi, co od filmu ocekéavat po d&jové
strance, ale zajima je spiSe ztvarnéni. ,,Kdyby treba bylo zfilmovany néjaky literdarni
dilo, trailer by mé zajimal. Podle néco bych se rozhodla, jestli si chci zkazit iluze o svém

nejoblibenéejsim dile. “ (Tereza, PD)

3 WINSTON DIXON (2012, online)
3% MARICH (2008: 21)
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Skupindm obecné vadi, ze trailery jsou pfili§ dlouhé a ocenily by, kdyby je
reziséfi zkratili a 1épe vyuzili dany cas. Shodli se na tom ucastnici obou skupin, kdyz
uvedli, ze si dokazi predstavit, jak by se dalo s prvky pracovat efektivnéji. Prili§ dlouhy
trailer je mize dokonce odradit, aby na film Sli. ,,Oba ty trailery mi prisly hrozné
dlouhy. Prijde mi to uplné zbytecny, nemam to rada. Podle mé se da s tématem pracovat
daleko lépe i p7i kratsi verzi, aniz by museli ukazat tolik scén.* (Pavla, PD) Zatimco tak
reziséii trailerii nabizeji spiSe anotaci filmu, divaci ji nechtéji. Ocekavaji teaser, ktery

podrazdi jejich emoce a vzbudi v nich zvédavost.

Piekvapujici bylo zjisténi, Ze se vSichni Ucastnici ohniskové skupiny zaméfili
spiSe nez na obsah a d¢j na formalni prvky traileru. VétSiné z respondentti chybéla
v ¢eském traileru filmu Bez doteku zminka, kdy bude film uveden v kinech: ,, Z traileru
vitbec nevim, kdy sel film do kin nebo jestli teprve pujde, pritom je to pro mé, jako
uzivatele, to nejpodstatnéjsi sdéleni.* (Pavla, PD) Chybé¢la jim také informace, kde se
mohou dozvédet dalsi informace: ,,Ja jsem si treba nevsiml ani Zadného kontaktu. Na
konci sice byl Twitter a Facebook, ale...*“ (Ondrej, PD) Diilezitost umisténi odkazu
obsahujiciho dalii informace zmifiuji nejen respondenti, ale i Winning.”® Ugastniky
také rozptylovalo nasilné uvedeni partnerii a sponzort, které jim celkovy efekt z traileru
zkazilo: ,, V pulce byli uvedeni sponzori a partneri, navic ndsilné nacpani doprostied
traileru. (Ondrej, PD) Zjisténi, jak velmi citlivi jsou divaci na formalni prvky, by
mohlo byt pfekvapujici zejména pro trailerové reziséry. Béhem rozhovoru s rezisérem
filmu Bez doteku, Matéjem Chlupackem, ktery se se mnou setkal, protoze ho zajimala
zpétnd vazba na trailer k jeho filmu, se ukédzalo, ze on sam vnima formalni prvky jako
velmi nediilezitou soucast traileru. Piedpoklada také, Ze divaci jsou v dne$ni dobé
natolik aktivni, ze si informaci najdou sami, a nepovazuje tedy za dilezité ji do trailerl
zapracovat. Dotazovani se vSak projevili jako velmi kriti¢ti divaci, ktefi maji od traileru
jistd o€ekéavani a nedostatky neodpusti ani upoutdvce na film, ktery vidét pivodné
chtéli: ,, Dam na tu formu, na to, jak trailer vypada... ale i kdyby to byl sebelepsi film,
treba jako Stopariv privodce 2, na kterych bych sel i bez traileru, tak bych mu porad
neodpustil to, Ze tam ty véci chybi.** (Lukas, PD)

3% WINNING (2010: online)
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U skupiny angazovanych divakd se objevila znacnéa nedlivéra v Cesky trailer a
film. Respondenti vénovali tématu nckolik minut a v pribéhu diskuze se k nému
n¢kolikrat vratili. Protoze neuznavaji ¢eskou filmovou tvorbu, i k ¢eskym traileriim jsou
velice kriti¢ti, aniz by tato a priori-zaujatost byla zalozena na argumentech: ,, Mdm
predsudky viici mistni tvorbe, prijde mi, Ze Ceské trailery jsou naprosto neodlisitelné
Jjeden od druhého.  (Eliska, AD) Respondenti si v§imali jak formy: ,, To je problém tech
Ceskych traileril, Ze je v nich videt takova ta snaha o to, aby byly umélecky. Je tam dej,
ale je to prehazeny bez ladu a skladu.* (Lukads, AD), tak obsahu: ,, Prijde mi, Ze je na
tom hrozné videét ten cCeskej nesvar, Ze trailery jsou prevypravenim filmu, a to téemer od

zacatku do konce.  (Sylva, AD)

7.4 Dopad traileru béhem filmovych festivali

Predchozi situace popisovaly pfistup publika k filmovym trailerim ve chvilich,
kdy se rozhoduji, zda do kina viibec jit a pfipadné na jaky film. ZvlaStnim ptipadem,
kdy jsou trailery mocnym ndstrojem pro ovliviiovani potencialniho publika, jsou chvile,

kdy jsou trailery promitany v rdmci filmovych festivala.

Filmové festivaly jsou situaci, kdy se respondenti podle traileru rozhoduji, zda
na film pijdou ¢i nikoli. Jednim z divodu je, ze se ¢asto jedna o nizkorozpoctové filmy,
které nemaji tak masovou propagaci a trailer je v mnoha pfipadech tim jedinym

vvvvvv

filmi, kdy si nejsem moc jisty. Reziseri vzdycky rikaji, jak je to uzasny umélecky film, ale
pritom je tam velka pravdépodobnost, Ze to bude blbost nebo Ze to nepochopim."
(Lukas, PD) Svou roli hraje také fakt, ze publikum je jiz v misté¢ promitani a vi, Ze na
néktery z filma piajde, jen se potfebuje rozhodnout, ktery z nabizenych titul to bude.
Vliv ovSem nemad jen prostiedi, ale také cena, kterd je u festivalovych filmd nizsi
(pfipadné maji navstévnici vstupenku na cely festival), nejsou tedy tolik kriticti a dle
svych slov dédvaji Sanci i1 filmiim, na které by za normalnich podminek nesli. V takové
situaci nemaji potiebu si dal$i informace dohledavat a orientuji se Cist¢ na zakladé¢
traileru: ,, Behem filmového léta jsem se rozhodoval na zakladé trailerii. Tehdy jsem si

rekl: Tak co, 30 korun, odejit miizu vzdycky... (Lukds, DP) Béhem filmovych festivali
pusobi trailer jako rozcestnik, divak se rozhoduje ANO-NE.
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Diskuze ukazala, ze zatimco u filmu, které¢ jsou bud’ nizkorozpoctové, nebo
jejichz cilem je predstavit hlubokou myslenku, ocekavaji respondenti navozeni té
spravné atmosféry. U velkorozpoctovych filmu jsou dotazovani velmi naro¢ni na efekty.
Od trailerd k filmim typu Batman nebo Avatar, o jejichz vyrobé se mluvi dlouho
doptedu, ocekavaji, Ze je trailer strhne a Ze jim ptedstavi néco nového. Pokud planuji
dotazovani navstévu kina jako udalost a vybiraji si film, na ktery ptijdou, jsou velice

selektivni a zvazuji, zda pro né film bude mit pfinos.

7.5 Ocekavani vzbuzena trailerem

Vsichni respondenti se shodli, Ze trailer pfili§ Casto nekoresponduje s jejich

ocekavanim.

Kazdému z ucastniki se alespoil jednou stalo, Ze se vydal na film, jehoz trailer
ho zaujal, ale poté byl samotnym filmem zklaman. Na druhou stranu nékteré trailery
respondenty viibec nemotivovaly, aby na film $§li, ale oni se na n¢j presto (Casto na
zaklad¢ osobnich doporuceni) vydali a byli nadSeni. Dotazovani upozornili na to, ze
v dnesni dob¢ se trailery natolik 1i8i od samotného filmu, Ze nemaji ptiliSnou vypovidaci
hodnotu. ,, V dnesni dobé je hodnota trailerii hrozne nizka. Z viastni zkuSenosti vim, Ze
je spousta traileru, které byly lepsi, nez samotny film, a Ze je spousta filmu, ktery mély
trailer na nic, a ja jsem kvili tomu nesel do kina. Pak jsem se na to podival doma a
zjistil jsem, Ze ten film byl skvélej, ale zZe ta forma, kterou méli upoutat divika, byla
priserna. Ten trailer je pak vlastné irelevantni, neodpovida filmu. Mozna i ten hloupy
trailer mize ve skutecnosti uvadet film, ktery je hrozné hluboky a psychologicky."
(Lukas, PD) Na tvrzeni se shodly ob¢ skupiny: ,,Trailer pro mé nemd takovou
rozhodujici hodnotu, protoze vim, Ze mi ukazuje uplné néco jiného, nez mi ukaze film.
Kvalita toho vysledku muze byt naprosto odlisna.” (Eliska, AD) To potvrzuje i
Chlupacek, ktery ptipustil, Ze je to zdmér reziséri: ,, Zejména filmy, které se prezentuji
Jako artové, ukazuji v trailerech casto néco uplné jiného. Divak pak ma pocit, Ze jde na
akcnt film, potom ale zjisti, zZe film byl nudny a rozvlekly a zZe obé akcni scény byly

pouzity v traileru.

Obcas nastava situace, kdy jdou respondenti do kina na zéklad¢ traileru, aby se
utvrdili v tom, co si o filmu mysli na zdkladé¢ upoutavky. Daleko cCastéji ale nastava

situace, kdy si film stdhnou z internetu, protoze nevéii v jeho pifinos a nechce se jim
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utracet za navstévu kina. ,, Vliastne nevim, co od traileru cekat, takze k tomu pristupuju i
tak, zZe se doma podivam i na veci, na ktery bych se jinak nepodival, protoze mé zajima,

Jjaka forma traileru byla pouzita. “ (Lukas, PD)

Piehnana ocekavani mohou byt zplisobena napiiklad Spatné¢ zvolenym Zanrem

nebo jeho chybnou manipulaci. Pravé Zanry, jak zmifiuje Sobchack, maji moc vyvolavat
sy M s .7 390 . . v 7 cv e r ’

v divacich emoce a ocekdvani.”” Manipulaci se zdnry zminuje také Fuka, ktery

7w

pfipustil, Ze reziséfi, ve snaze naldkat do kin co nejvice lidi, komunikuji trailery skrze

1 Podle tvrzeni Kuehna, Ze trailery maji odradit

jiny zanr, nez nalezi samotnému filmu.
ty, pro které neni film urcen, by vSak byla takovd manipulace kontraproduktivni,
protoze trailer by na film pfildkal jiné publikum a riziko, Ze budou divéaci filmem
zklamani a budou o ném mluvit negativné pfed svym okolim, by tak vzrostlo, coz si dle

Kuehna nikdo z filmového tymu nepieje.*”

8 Hlavni zjisténi studie

skupin, je, Ze respondenti pouzivaji filmové trailery jako nastroj, ktery jim napomaha
film rychle zaradit do filmového zanru. ,, Trailer mi pomiize si film snadno zaradit a
udélat si na néj nazor.” (Ondrej, PD) Rozpoznani zanru ma tedy zasadni vliv na

rozhodnuti, zda na film jit, ¢i nikoli.

Prestoze ani jeden z trailerti nebyl delsi jak 3:30 minut, respondenti dokézali
zanr urcit z traileru velice rychle (béhem nékolika malo scén) a vyvolal v nich asociace
o pravdépodobném zazitku, ktery by méli ze samotného filmu. Diskuze jasné ukézala,
ze kategorizace zanru na zéklad¢ traileru dokaze v publiku rychle vyvolat emoce
(Vanoye je nazyva emocemi spojenymi s reprodukci a Zivotem ve spolecnosti, jak bylo
zminéno vyse)’ .

Svou roli hraje predchozi zkuSenost, ktera s zanrovym zafazenim souvisi

(zanrovy vzorec).””* Utastnici diskuzi se shodli, Ze maji jisté osobni preference, které

3% OBCHACK in GRANT (2003: 106)

31 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
32 KUEHN in HEDIGER in SZCZEPANIK, SKOPAL (2004: 116)

% VANOYE in AUMONT (2010: 115)

% BURTON, JIRAK (2001: 168)
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jim pomahaji film kategorizovat. Tomu napoméha znalost konvenci.””> Pokud je jim
trailer obsahové blizky a asociuji si ho diky tomu s filmem, se kterym byli spokojeni,
snadné&ji ho zatadi do Zanrové kategorie, podle které se potom rozhoduji. O spojeni mezi
paméti a pot&Senim hovoii Guerin, ktery zaZitek piirovnava k popaleni ruky o svicku.””
Zobrazeni vyznacnych zanrovych symboll (protagonisté a vedlejsi postavy, zépletky a

397

situace, ikonografie zanru, prostfedi a zpracovani, témata)™ ' v trailerech mtze vést k

vykladu, Ze film bude mit stejné kvality jako filmy daného Zanru, které divak uz vidél.

Vyznamnou roli pfi zanrovém rozfazovani hraji sémiotické prvky, které proces
urychluji (ikonografie zanru skrze ptedméty, pozadi nebo postavy)’”®. U traileru filmu
Bez doteku neméla ani jedna skupina problém identifikovat film jako socidlni drama,
ackoli ucastnici ohniskové skupiny pfedem neméli o traileru zZadné dalsi informace.
Scény, kdy otéim v temném byté (prostiedi jako ikona zanru) pomalu saha na dceru,
vrha na ni nemravné pohledy a vyslovi né€kolik naradzek smérem k jeji osobé&, vyvolaly
v respondentech silné emoce: ,, Obecné se mi prici nasili na Zendch, takze bych na ten
film urcite nesla, protoze vim, Ze bych celou dobu vnitiné trpéla a zakryvala si oci. "
(Eliska, AD) Dle rozdéleni Kernan bychom publikum tohoto traileru mohli definovat
jako cirkusové, tedy takové, které se trailer snazi vtihnout do dg&je.”” Sémiotika se
ukazala byt stéZejni i u druhého traileru k filmu Rychle a zbésile 6: ,,Jsou tam rychly
sceny, svalnati chlapi, polonahé holky, rychla auta a scéna s tankem. Ten film ma uplné
v§echno. Necekam od néj nic duchaplného, je to klasicky popcorndk. Kdyz na néj pujdu,
budu se bavit. “ (Eliska, AD) Publikum tohoto traileru je dle rozdéleni Kernan kabaretni

a trailery se mu snazi nabidnout od vieho trochu.*"’

" a Winning*” zmitiuji n&kolik prvkd, které jsou dulezité z pohledu

Lyne40
trailerovych rezisérii, ne vsSechny se vSak ukdzaly byt dulezitymi pro publikum.
Signifikantni roli hraje hudba a zvukové efekty, ktery pomahaji divakovi film zatadit do
ur¢itého filmového zanru, a rychlost scén. V traileru filmu Rychle a zbésile byly tyto

prvky pro respondenty znakem toho, Ze se bude jednat o akéni film. Naopak pomalé,

3% BORDWELL, THOMPSONOVA (2011: 425)
% GUERIN (2013: online)

*TBURTON, JIRAK (2001: 162)

3% BURTON, JIRAK (2001: 164-165)

3% KERNAN (2004: 21-22)

10 KERNAN (2004: 21-22)

T YNE (2012: online)

402 WINNING (2010: online)
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delsi zabéry traileru filmu Bez doteku pomohly pfi identifikaci socidlniho dramatu.
Velmi zajimavym zjiSténim je, Ze ani jeden z dotazovanych nezminil voice-over, ktery

Lyne a Winning zminuji jako klicovy a oba ho zatadili na prvni misto.

V navaznosti na vliv zanrovych preferenci dotazovani ocenuji, pokud neni ve
filmu feceno vse. Obé skupiny se shodly na tom, Ze pfilisSné odhaleni je u traileru
kontraproduktivni. To odporuje tvrzeni Maricha, které podlozil prizkumnym zjisténim,
7e 1idé cht&ji tell-all trailery.*®® Piestoze by se mohlo zdat, 7e ohniskova skupina, které
se zulastnili filmovi fanousci, se snazi o filmu zjistit co nejvice, neni tomu tak.
Dotazovani ze skupiny divaku, ktefi jsou angazovani, reaguji stejné, jako ti, pro které
nejsou filmy vasni. Projevil se zde cit pro sdélovani informaci, kdy si respondenti

vS§imaji toho, co je naznaceno. S touto informaci kalkuluji.

Pokud bychom se nechali svazat stereotypem, mohlo by se zdat, ze zanr urcuje,
jaké publikum na film pljde. To se ale béhem diskuze ale neprojevilo. U Zanru
socialniho dramatu panuje obecné ocekavani, ze zaujme spiSe Zeny. Pro jednoho z
ucastniki (muze) byl pravé trailer divodem, pro¢ socialni drama Bez doteku v king
navstivit. Naopak trailer akéniho filmu Rychle a zbé&sile, u néhoz by se dalo ocekavat,
ze zaujme spiSe muze, byl impulsem pro navstévu kina hned nékolika z respondentek.
., Kdybych nevidéla trailer, ani by mé nenapadlo na film jit. Ale tohle chci videt.
(Eliska, AD)

Ptedpokladem vyzkumu bylo, Ze lidé, ktefi kinematografickou tvorbu nesleduji s
vasni, jsou pii vybéru filmu ¢asto silné ovliviiovani trailerem, ktery film uvadi - zatimco
lidé, kteti se o kinematografii zajimaji, pro ty je trailer jen utvrzenim se v minéni. Toto
tvrzeni se vSak nepotvrdilo. Obé skupiny pfistupuji k filmovému traileru velice podobné
— pouzivaji ho pro identifikaci filmového Zanru, podle které se dale fidi pfi svém

rozhodovani o navstéve filmu v kiné.

Pokud je divék jiz pfedem piesvédCen film v kin€ navstivit, trailery maji velmi
malou moc jeho rozhodnuti zménit. Signifikantni roli maji ale v momenté, kdy divak

navstévu kina nezamyslel a trailer ho zaujal na tolik, Ze své rozhodnuti zménil. Studie

3 MARICH (2008: 21)
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tedy potvrdila, ze trailery maji moc presvéd¢it divaky, kteti na film plvodné

nezamysleli jit, aby se do kina pfeci jen vydali.

9 Prinos a limity studie

V Ceské republice zatim nebyla provedena z4dna kvalitativni studie, ktera by se
snazila objasnit, jaky vztah ma publikum k filmovym upoutavkdm. Tato prace mize
pomoci nacrtnout, jak se méni pfistup publika k filmovym trailerim, jaky vliv na né

maji a co je pro potencialni publikum u filmovych upoutavek klicové.

Zjisténi, které prinesl kvalitativni vyzkum, miize byt dilezité pro tvlrce
filmovych trailerd ve chvili, kdy pfemysleji, jak filmovou upoutdvku uchopit. Ve
filmovém pramyslu neexistuji zadnad pravidla a zadné navody, jak vytvofit UspéSny
trailer. Pro reziséra je dulezité si uvédomit, pro koho je film urc¢en. Pokud se naptiklad
jedna o pokracovani filmové série, ktera ma jiz fanouskovskou komunitu vybudovanou
skupiny divaki, kterd nemusi byt primdrni skupinou. Tak se tomu stalo napiiklad u
traileru filmu J. J. Abramse Star Trek Into Darkness (Star Trek: Do temnoty, 2013). I
divak, ktery nema s filmem piedchozi zkusenost, by ho pravdépodobné zatradil do zanru
sci-fi. Pokud by byl filmovy trailer opravdu natoCen jako upoutdvka sci-fi filmu a
neodkryval zadné dalsi déjové linie, pravdépodobné by ho navstivili jen fanousci tohoto
zanru nebo fanouSci posaddky Enterprise, tzv. trekkies. Do traileru jsou ale chytie
zasazeny scény, které odhaluji, Ze pfibéh se odehrava nejenom ve vesmiru, ale také v
realnych méstech na Zemi a Ze v ném vystupuji nejenom bytosti jiné rasy nez lidské, ale
také samotni lidé. Trailer obsahuje ak¢ni zabéry, zaroven zachycuje lidskou beznad¢j a
tvare vydésenych lidi vyvolavaji v publiku emoce. Uz se tak nejedné jen o klasicky sci-
fi zanr. V upoutavce jsou vyzdvihnuty prvky zanru drama a akcni, a zvySuje se Sance,
ze film navstivi 1 jina skupina divaka. Trailer tak miize pomoci rozsifit cilovou skupinu.
To potvrzuje i Fuka: ,, Naprosto hlavnim cilem traileru je, dostat do kina co nejvic
divakii. Tviirci samoziejmeé védi, Ze vétsina fanouskii na Star Trek pujde tak jako tak, tak

. . (404
je jenom naladi a cili na ostatni.*

494 Osobni rozhovor s filmovym kritikem Frantiskem Fukou, Praha, 4. 3. 2013
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Naopak v situaci, kdy divak nema k filmu asociace, jsou trailery tim, co cilovou
skupinu definuje. U nizkorozpoctovych filma lze pomoci traileru oslovit kohokoli a
rezisér by si m¢l doptedu definovat, na kterou skupin divaki cilit s ohledem na viralni a
word-of-mouth potencidl. Dle studie je nejjednodussi zasdhnout cilovou skrze zanr,

ktery nutné nemusi odpovidat Zanru filmu.

Pokud se rezisérovi filmového traileru podati spravné divakovi pfedstavit zanr,
velmi mu to usnadni naslednou komunikaci s nim. Jak ukazala studie, a jak zminuji
Burton a Jirdk, neni tieba plytvat &as piilisnym predstavovanim postav nebo situace.*”’
Pokud rezisér spravné¢ odhadne publikum a vhodné pracuje se zakladnimi prvky Zanru,
publikum velice rychle urci, v jakém prostiedi se pohybuje a na zaklad€ tohoto urceni se
déale rozhoduje. Rezisér filmového traileru by mél dat divdkovi jasnou pifedstavu o
zazitku, ktery z filmu ziska. Dle vysledki studie je dulezité, aby divak ziskal dojem, ze
si odnese néco nového. To potvrzuje 1 Burton a Jirak, kteti zmifuji, Zze vyrobce sdélent,
v tomto piipadé rezisér filmového traileru, si mize s publikem pohrat tak, ze udéla
néco, co divaci necekaji (tento proces nazyvaji aktualizace automatizovaného uziti

identifikacnich znakii)*®°.

Filmové Zanry vSak predstavuji také konvence, které mohou od navstévy filmu
odradit, protoze divdk ma pocit, ze vi, co ho ¢ekd a nemlze uz byt ni¢im piekvapen.
V idedlnim ptipadé by mél mit divak po zhlédnuti traileru dojem, Ze sice tusi, co mize
od filmu ocekévat, zdroven ho ale méa ¢im ptekvapit. Burton a Jirdk to nazyvaji smésici
znamého a neznamého™’, Marich potom spojenim mezi paméti a pot&senim*®®, Pokud
chtgji filmové trailery oslovit co nejefektivnéji potencidlni divaky, je potfeba premyslet
na zivotnim cyklem filmu a na této reflexi postavit i filmovy trailer. Pro divéky se
ukdzalo byt nejpodstatnéjsi, zda maji z traileru pocit, ze jim nabidne dostate¢né odliSny

zazitek od predchozich filmd, které navstivili.

Obsah 1 forma traileru mohou jiz rozhodnutého divéka utvrdit. Diplomova prace
ukdzala, Ze trailery maji potencial ovlivnit nav§tévnost kin tim, na jaké publikum cili, a

tak ovlivnit také Gspéch a zisky filmu. Navstévnost kin, kterou ma filmova upoutdvka

3 BURTON, JIRAK (2001: 169)
#° BURTON, JIRAK (2001: 169)
7 BURTON, JIRAK (2001: 169)
%8 MARICH (2008: 21)



80

potencial ovlivnit, totiz Gzce souvisi i1 s dal§imi dopliikovymi zdroji piijmi. Divaci, kteti
film navstivi, totiz Casto investuji do dal§iho merchandisingu, ktery s filmem souvisi,
jak vyplynulo z prizkumu - coZ potvrzuje trend transmedialniho vypravéni, o kterém

409

hovofti Jenkins.”™ Prostfednictvim trailerti 1ze tedy nepiimo ovlivnit a ndkupni chovani

spottebiteld.

Data ziskand z kvalitativniho prizkumu mohou slouzit jako platforma pro
budouci vyzkum. Jeho vysledky mohou pomoci porozumét tomu, jak si spotiebitelé
vykladaji trailery a co je pro né¢ dulezité. Prace se tak muze stat inspiraci jak pro reziséry
(filmové 1 trailerové), tak pro marketingova oddéleni. Prace piindsi vhled do vnimani
publika, a mohla by tak byt zajimava také pro studenty humanitnich oborti (napf.

psychologie nebo sociologie).

Limity studie pfedstavuje pouzitd metoda a vybér respondentii. Focus groups je
metoda, u niz je interpretace dat velice subjektivni.*'® Vichni tcastnici ohniskovych
skupin maji trvalé nebo ptechodné bydlisté v Praze, coz mohlo jejich odpovédi ovlivnit.
Je velice pravdépodobné, ze Zivotni uroven hraje pti rozhodovani o navstéve kina, ktera
neni primarni lidskou potiebou, diilezitou roli. Pro opravdu detailni a reprezentativni
vysledek by bylo nutné oslovit vice sociodemografickych skupin. Zavér je tak

hypotézou, kterda mize byt dal$imi studiemi potvrzena, nebo vyvracena.
Zaver

Tato prace se zabyva vyvojem filmového traileru a historickym kontextem, ktery
ho ovlivnil. Je odpovédi na otazky: Jakou funkci pini trailer ve filmové propagaci? Jaké
koncepty a prostredky vyuziva k osloveni potencidalniho publika? Jaké faktory pri

sledovani trailerii divaka ovliviuji? Jakymi zasadami by se méli tviirci traileru ridit?

Jak k trailertim pristupuji filmovi teorici, kritici, reziséri a samotni divaci?

Existuje nékolik nazori na mozny dopad trailer na publikum a vliv na
rozhodnuti, zda divaci do filmovych salii ptijdou. Prace reflektuje rtizné pohledy

filmovych teoretikl a hledd podobnosti a odliSnosti mezi nimi.

99 JENKINS (2007: online)
HOSTEWART, SHAMDASANI, ROOK (2000: 117)
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Dulezitou ¢asti je analyza vlivu traileru na potencialni publikum, ktera byla
provedena kvalitativnim vyzkumem pomoci metody ohniskovych skupin neboli focus
groups. Prace nacrtava, jak 1idé vnimaji filmové upoutavky, ¢eho si v§imaji, co na nich
ocenuji a co jim vadi. Studie pfedstavuje nazory dvou odliSnych skupin divéakda, které

sumarizuje, a objastuje, které¢ faktory ovliviluji jejich rozhodovani.

ZavereCna zprava vyzkumu shrnuje, jaké jsou cesty setkdni s trailerem, pro¢ se
jim nékteti divaci zamérné vyhybaji, kdy mohou mit filmové upoutavky pozitivni a kdy
naopak negativni dopad na rozhodovani publika. Vysledky analyzy jsou dany do
kontextu s tvrzenimi odbornikli pfedstavenymi v prvni ¢asti prace, které bud’ potvrzuji,

nebo vyvraceji.

Studie ukazala, Ze respondenti pouzivaji filmové trailery jako nastroj, ktery jim
pomuze film velmi rychle (béhem nckolika sekund) zatadit do filmového zZanru. Na
zaklad¢ zanrového zatazeni a predeslych zkuSenosti s podobnymi filmy se respondenti
témeét okamzité dokézali rozhodnout, zda film cht&ji vidét. Pokud shledali zanr jako
neatraktivni, dale jiz o film neprojevili dal$i zdjem a pouze si hledali argumenty, které je
v rozhodnuti utvrdily. Stav mohlo zménit pouze zajimavé zpracovani po obrazové
strance nebo doporuceni n¢koho z okoli, coz potvrzuje model dvoustupriového toku
komunikace a koncept ndazorového viidcovstvi - 1 mezi filmovymi divaky existuji
opinion leaders. Pokud respondenti zatadili film na zékladé¢ traileru do Zanru, ktery
vyhledavaji, vénovali mu dal$i pozornost. Konkrétni pojeti a zpracovani traileru
rozhoduje v moment¢, kdy je ve stejném obdobi uvedeno na trh vice filma stejného
zanru. Lepsi trailer vyhrava divédkovu pozornost a také jeho penize investované do
vstupenky. Pokud byli dotazovani jiz piedem ptesvédceni, ze chtéji film vidét (role
celebrit), trailery mély velmi malou moc jejich rozhodnuti zménit. Vyznamnou roli
hraly ale v moment¢, kdy respondenti navstévu kina nezamysleli a trailer je zaujal na
tolik, Ze své rozhodnuti pfehodnotili. Obzvlasté silny dopad maji trailery u adaptaci ¢i
sequeltt kultovnich popkulturnich ptedloh; dotazovani pfiznali, Ze rozpitvavaji

jednotliveé zabéry a porovnavaji je s originalem.

Na zéklad¢ vlastni zkuSenosti povazuji respondenti filmové upoutavky za formu

zabavy. Shodli se vSak na irelevanci filmovych trailerG vici filmu, ktery reprezentuji.
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Ocekavani, kterd na zéklad¢ traileru dotazovani vici filmu ziskali, ve vetSin€ ptipadi
nekorespondovaly s realitou. Obé skupiny pfipustily, ze uz s takovou odchylkou

doptedu pocitaji a kalkuluji s ni.

Piekvapujicim zjisténim bylo, ze se vSichni Uc€astnici ohniskové skupiny
zaméfili, spiSe nez na obsah a déj, na formalni prvky traileru. To mize byt zajimavym

poznatkem pro tvirce trailert, kteti by m¢li formalnim prvkiim vénovat vice pozornosti.

Studie ukézala, Ze vétSina z dotazovanych ma ze sledovani trailerti potéSeni - na
trailery se tési a nékdy jdou do kina dokonce jen kviili nim. V obou skupindch se vSak
objevil jeden respondent, ktery se trailerim zamérné¢ vyhyba. Jednim z divodi pro
takové chovani je nedivéra v piinos traileru. Druhym diivodem je strach z pfilisSného
odhaleni. Vysledky ukazuji, Ze respondenti od trailerti neo¢ekavaji anotaci na film, které
se jim Casto dostava, ale naopak by ocenili, kdyby trailerovi reziséfi pracovali, spiSe nez
s pfevypravénim piibéhu, s navnadénim. Ob¢ skupiny se shodly, ze pfilisné odhaleni je
u traileru kontraproduktivni. Pravé podrazdéni emoci dokéaze dle studie divaky pfimét,

aby do kina pfisli.
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Summary

This thesis is dealing with the evolution of movie trailers and its historical
context, which affected them. It is also providing an answer to the following questions:
What function does a movie trailer fulfill in movie promotion? What concepts and
means does it use in order to address its potential audience? What factors are affecting
viewer when watching a movie trailer? What principles should authors of movie trailers

obey? How do film theorists, critics, directors and viewers approach to movie trailers?

There are a few opinions on possible impact of movie trailers to the audience
and its influence on the decision whether the viewers go to the movies or not. This
thesis reflects various views from film theorists and is seeking details and differences

between them.

Important part of this thesis is an analysis of influence on the potential audience,
which was carried out by quantitative research by the method of focus groups. This
work drafts how people feel about movie trailers, what do they notice, what they
appreciate and dislike about trailers. Study is offering opinions of two different groups
of viewers which summarizes and explains what key factors influence each group in the

decision making process.

The final report of this study recaps what are the ways of encountering with
movie trailer, why some viewers avoid them on purpose, when trailers can have positive
and negative impact on the decision making process of the audience. Outcomes and
given in the context with statements of film authorities introduced in the first part of this

thesis, which are either verified or disproved.

The study showed that respondents use movie trailers as a tool, which helps
them quickly (in matter of a few seconds) classify a film into movie genre. Based on
that grading and previous experience with similar films they are nearly immediately
able to decide whether they want to see the movie or not. If they have found the genre
unattractive, they don’t express any other interest and they start to seek for arguments,
which reassures them in the decision. The state could be only changed by interesting

approach of the audiovisual side of film or a recommendation from their entourage,
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which confirms the two-step flow of communication model and concept of opinion
leadership — event between movie viewers there are opinion leaders. If respondents
classified the movie based on its trailer to genre, which they seek out, they paid further
attention to that movie. Concrete form of approach and trailer visage is crucial when in
the same time period more movies of the same genre are introduced to the market.
Better trailer wins viewers attention and his money invested in the movie ticket along. If
respondents were convinced that they want to see (role of celebrities) a movie before
they’ve seen its trailer, movie trailers had only little power in their final decision. On the
other hand, movie trailers played significant role when respondents didn’t plan to visit a
cinema and a trailer intrigued them into seeing the movie. Especially powerful influence
has trailers of successful sequels and cultic pop culture masters; respondents admitted

that they study trailers frame by frame and compare them to the original artwork.

Based on their own experience they consider movie trailers as a form of
entertainment. They have agreed that movie trailers are irrelevant to the film they
represent. Expectations which respondents got based on information in trailers did not
correspond with reality. Both groups have agreed that they have expected such

deviation from the movie and they count with it.

Surprising discovery was that all respondents of the focus group were focused on
formal aspects of trailer rather than content and plot. That can be helpful to movie

trailers creators who should pay more attention to trailer’s formal aspects.

The study showed that most of the respondents enjoy watching movie trailers —
they are looking forward to seeing them and they sometimes go to the movies especially
to see them. There was one respondent in each group who intentionally avoided movie
trailers. One of the reasons for such behavior was distrust of trailer contribution. Second
reason was the fear of spoiling the whole movie. Outcomes show that respondents do
not expect film annotation, which they get a lot of times they would rather value if
trailer directors would work with drawing into the movie instead of quick and brief
story telling. Both groups have agreed that excessive unfolding of the story is contra
productive. Just the stimulation of emotions can make viewers to go to the movies

according to the study.



85

Pouzita literatura

AUMONT, Jacques. Obraz. Vydani druhé. Akademie muzickych uméni v Praze, 2010.
319 s. ISBN 978-80-7331-165-0.

BARTHES, Roland. Mytologie. Druhé vydani. Dokotan, 2004. 170 s. ISBN 978-80-
7363-359-2.

BOSKO, Mark Steven. The Complete Independent Movie Marketing Handbook :
Promote, Distribute & Sell Your Film Or Video. Michael Wiese Productions, 2003. 408
s. ISBN: 0-941188-76-0.

BURTON, Graeme; JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Barrister & Principal, 2001. 392
s. ISBN: 80-85947-67-6.

DeFLEUR, Melvin L., LOWERY, Shearon A. Milestones in Mass Communication
Research: Media Effects. Pearson, 1994. Vydani teti. ISBN: 978-0801314377.

GIVEN, Lisa M. (editor). The Sage encyclopedia of qualitative research methods.
Volumes 1 & 2. SAGE Publications, Inc., 2008, 1072 s. ISBN 978-1-4129-4163-1.

GRANT, Barry Keith (editor). Film Genre Reader III. Vydani prvni. University of
Texas Press, 2003. 656 s. ISBN: 0-292-70185-3.

HARTNOLL, R., GRIFFITH, P., TAYLOR, C., HENDRICKS, V., BLANKEN, P.,
NOLIMAL, D., WEBER, 1., TOUSSIRT, M., INGOLD, R. Prirucka k provadeni
vwbéru metodou snéhové koule - Snowball Sampling. V &eském jazyce vydal Utad vlady

CR, 2003. 108 str. ISBN 80-86734-08-0.

ISER, Wolfgang. Apelova struktura textii in Ctenat jako vyzva. Vydani prvni. Host,
2001. 340 s. ISBN 80-8 6055-92-2.

JENKINS, Henry. Convergence Culture : Where Old And New Media Collide.
Revidovana verze. New York University Press, 2008. 336 s. ISBN 978-0-8147-4295-2.



86

KERNAN, Lisa. Coming Attractions : Reading American Movie Trailers. Vydani prvni.
University of Texas Press, 2004. 294 s. ISBN 0-292-70558-1.

KOTLER, Philip, JAIN Dipak C., MAESINCEE, Suvit. Marketing v pohybu: Novy
pristup k zisku, ristu a obnové. Vydani prvni. Management Press, 2007. 171 S. ISBN
978-80-7261-161-4.

KOTLER, Philip. TRIAS de BES, Fernando. Inovativni marketing: jak kreativnim
myslenim vitézit u zakazniku. Grada Publishing, 2005. 199 s. 9788024709215.

KOTLER, Philip, WONG, Veronica, SAUNDERS John, ARMSTRONG, Gary.
Moderni marketing. Vydani ¢tvrté. Grada Publishing, 2007. 1048 stran. ISBN 978-80-
247-1545-2.

KUPSC, Jarek. Malé déjiny filmu. Cinemax, 1999. 387 s. ISBN 80-85933-33-0.

MCcLUHAN, Marshall. Clovék, média a elektronicka kultura: vybor z dila. Vydani
prvni. Jota, 2000. 415 s. ISBN 978-80-7217-128-6.

MARICH, Robert. Marketing to Moviegoers : A Handbook of Strategies And Tactics.
Vydani druhé. Southern Illinois University Press, 2009. 336 s. ISBN-13: 978-0-8093-
2884-0.

MIRZOEFF, Nicholas (editor). The Visual Culture Reader. Druha edice, Routledge,
2002. 736 s. ISBN 0-415-25221-0.

MORGAN, David L. Ohniskové skupiny jako metoda kvalitativniho vyzkumu. Vydani
prvni. Nakladatelstvi Albert, 2001. 104 s. ISBN 80-85834-77-4.

NAYAR, Pramod K. Seeing Stars : Spectacle, Society and Celebrity Culture. Vydéani
prvni. SAGE Publication, 2009. 195 s. ISBN 978-81-7829-907-5.



87

POSPISIL, J., ZAVODNA, L. S. Jak na reklamu. Computer Media, 2012. 144 s. ISBN
978-80-7402-115-2.

POSTMAN, Neil. Ubavit se k smrti. Vydani prvni. Mlada fronta, 1999. 188 s. ISBN 80-
204-0747-2.

PROIOS, Ivan. Glitch. Entropie jako piivodce estetické hodnoty. Diplomova prace.
Vedouci prace Mgr. Tomas Staudek, Ph.D. Masarykova univerzita, Katedra
informatiky, Brno, 2012. 78 s.

STEWART, David W., SHAMDASANI, Prem N., ROOK, Dennis. Focus Groups:
Theory and Practice: 20 (Applied Social Research Methods). Edice druhd. Sage
Publications, 2006. 200 s. ISBN 978-0761925835.

SZCZEPANIK, Petr (editor). Nova filmova historie : Antalogie soucasného mysleni o
déjinach kinematografie a audiovizualni kultury. Vydani prvni. Hermann & synové,

2004. 528 s.

THOMPSOVA, Kristinn BORDWELL, David. Déjiny filmu : Prehled svétové
kinematografie. Vydani druhé. Akademie muzickych uméni v Praze a Nakladatelstvi

Lidové noviny, 2011. 827 s. ISBN: 978-80-7331-207-7.

TRAMPOTA, Tomés, VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vydani
prvni. Portal, 2010. 296 s. ISBN 978-80-7367-683-4.

VYSEKALOVA, Jitka; KOMARKOVA, Ruzena. Psychologie reklamy. Vydani druhé.
Grada Publishing, 2002. 264 s. ISBN 80-247-0402-1.

casopis:
PLATENIK, Petr. Trailer a touha. In: 42 kulturni tydenik. Praha: Kulturni tydenik A2,
2009, ¢. 19. Dostupné z: http://www.advojka.cz/archiv/2009/19/trailer-a-touha

SZCZEPANIK, Petr, SKOPAL, Pavel. Za praxeologii marginalnich forem: Rozhovor s

Vinzenzem Hedigerem. In: Iluminace: Casopis pro teorii, historii a estetiku filmu.



88

2004, roc. 16, ¢. 2 (54). Dostupné z:
http://www.iluminace.cz/JOOMLA/images/stories/obsahy/rozh _hedig 2 04.pdf

TESAR, Antonin. Bombastické p¥isliby. In: 42: kulturni tydenik. Praha: Kulturni
tydenik A2 s. r. 0., 2010, €. 25. Dostupné z:
http://www.advojka.cz/archiv/2010/25/bombasticke-prisliby

TESAR, Antonin. Filmy a reklamy se piili§ nelisi (rozhovor s Royem Anderssonem).
In: A2: kulturni tydenik. Praha: Kulturni tydenik A2, 2008, ¢. 17. Dostupné z:
http://www.advojka.cz/archiv/2008/17/filmy-a-reklamy-se-prilis-nelisi

osobni rozhovor:

Osobni rozhovor s filmovym rezisérem Matéjem Chlupackem, Praha, 17. 2. 2013.

Osobni rozhovor s filmovym kritikem FrantiSkem Fukou, Praha, 4. 3. 2013.

web:
DEBRUGE, Peter. A Brief History of a Trailer. In: Movie Trailer Trash [online]. [cit.
2012-01-22]. Dostupné z www: http://www.movietrailertrash.com/views/history.html#2

DESOWITZ, Bill. The Loud Debate Over Trailers. In: Los Angeles Times [online]. [cit.
1997-06-06]. Dostupné z www:
http://articles.latimes.com/1997/jul/06/entertainment/ca-10016

FLANAGAN, Mike. How to Edit a Trailer That Will Get Your Film Noticed. In: Micro
Film Maker [online]. [cit. 2013-03-21]. Dostupné z www:
http://www.microfilmmaker.com/tipstrick/Issue14/Edit_Trl.html

FYLSTRA, Julianne. Trail to Success. In: AJK Foundation [online]. [cit. 2013-03-26].
Dostupné z www: http://www.ajkfoundation.org/coming-attractions/daily-bruin-trail-to-

success/



&9

GARRETT, Stephen. The Art of First Impressions: How to Cut a Movie Trailer. In:
Film Maker Magazine [online]. 13. ledna 2012 [cit. 2013-03-24]. Dostupné z www:
http://filmmakermagazine.com/37093-first-impressions/

GREENE, Frederick. MARKETING ENTERTAINMENT: Entertainment as Marketing,
From Silicon Valley and Hollywood to Madison Avenue. In: Movie Trailers 101
[online]. 12. dubna 2012 [cit. 2013-03-25]. Dostupné z www:
http://www.movietrailers101.com/marketing-entertainment-entertainment-as-marketing-

from-silicon-valley-and-hollywood-to-madison-avenue/

GREENE, Frederick. Convergence, Transmedia and Participatory Marketing: Trailers
Lead the Way. In: Movie Trailers 101 [online]. 26. ¢ervna 2012 [cit. 2013-04-01].
Dostupné z www: http://www.movietrailers101.com/convergence-transmedia-and-

participatory-marketing-trailers-lead-the-way/

GREENE, Frederick. MOVIE TRAILERS: Free samples, but of what? In: Movie
Trailers 101 [online]. 5. Cervna 2012 [cit. 2013-04-01]. Dostupné z www:
http://movietrailers101.wordpress.com/2012/06/05/movie-trailers-free-samples-but-of-
what/

GREENE, Frederick. Trailers Are..... Insights from scholars of (rather than makers of)
trailers. In: Movie Trailers 101 [online]. 27. ledna 2012 [cit. 2013-03-25]. Dostupné
z www: http://movietrailers101.wordpress.com/2012/01/27/trailers-are-insights-from-

scholars-of-rather-than-makers-of-trailers/

GREENE, Frederick. TRAILERS AS A SUBJECT OF ACADEMIC STUDY: Q & A
with British University Students (part ii). In: Movie Trailers 101 [online]. 18. listopadu
2012 [cit. 2013-04-02]. Dostupné z www: http://www.movietrailers101.com/trailers-as-

a-subject-of-academic-study-q-a-with-british-university-students-part-ii/

GREENE, Frederick. ,,....Working in the world of Propaganda“: Purposeful Persuasion
and Trailermaking Technique. In: Movie Trailers 101 [online]. 15. zati 2011 [cit. 2013-
04-02]. Dostupné z www: http://movietrailers101.wordpress.com/2011/09/15/working-

in-the-world-of-propaganda-purposeful-persuasion-and-trailermaking-technique/



90

GUERIN, Jacob. The Psychology Behind Movie Trailers. In: Film Buy [online]. 20.
bfezna 2013 [cit. 2013-03-20]. Dostupné z www: http://www.filmbuy.com/the-

psychology-behind-movie-trailers/

HEDIGER, Vinzenz. ,,Trailers Keep People Out of the Theater” — An Interview with
Vinzenz Hediger. In: Movie Trailers 101 [online]. 7. zati 2011 [cit. 2013-03-25].
Dostupné z www: http://movietrailers101.wordpress.com/2011/09/07/trailers-keep-

people-out-of-the-theater-an-interview-with-vinzenz-hediger/

HEYMAN, Stephen. In a World of Trailers, Unseen Stars. In: New York Times [online].
10. dubna 2009 [cit. 2013-03-26]. Dostupné z www:
http://www.nytimes.com/2009/04/12/movies/12heym.html? =0

HOLLAND, Norman. Your brain on movies. In: Psychology Today [online]. 4. bfezna
2009 [cit. 2013-03-20]. Dostupné z www: <http://www.psychologytoday.com/blog/is-

your-brain-culture/200903/your-brain-movies>.

CHESHER, Chris. Neither gaze nor glance, but glaze: relating to console game screens.
In: Journal of media arts culture [online]. [cit. 2013-04-01]. Dostupné z www:

http://scan.net.au/scan/journal/display.php?journal _id=19

JENKINS, Henry. Transmedia Storytelling 101. In: Henry Jenkins [online]. 22. biezna
2007 [cit. 2013-03-01]. Dostupné z www:
http://henryjenkins.org/2007/03/transmedia_storytelling 101.html

JONES, Chris. How to edit a trailer for your movie... by the guy who cuts trailers for
movies! In: Chris Jones Blog [online]. 13. tnora 2012 [2013-03-24]. Dostupné z www:
http://www.chrisjonesblog.com/2012/02/how-to-edit-a-trailer-for-your-movie. . .-but-

the-guy-who-cuts-trailers-for-movies.html

KUEHN, Andrew. An Ad With More Buzz Than Most Movies. The overlooked power
of the ‘United 93'. In: AJK Foundation [online]. 15. dubna 2006 [cit. 2013-03-26].



91

Dostupné z www: trailerhttp://www.ajkfoundation.org/coming-attractions/wall-street-

journal/

LYNE, Charlie. Coming soon ... how to make the perfect movie trailer. In: Guardian
[online]. 16. Cervna 2012 [cit. 2013-02-12]. Dostupné z www:

http://www.guardian.co.uk/film/2012/jun/16/how-to-make-a-movie-trailer

MALETINSKY, Vaclav. Televize a jeji historie. In: £15 VTM [online]. 10. tnora 2011
[cit. 2013-03-13]. Dostupné z www: http://vtm.el5.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie

NBCnews.com. Don LaFontaine, voice of movie trailers, dies : Hollywood fixture put
his signature on about 5,000 film previews. In: NBC News [online]. 9. tinora 2008 [cit.
2013-03-20]. Dostupné z www:
http://www.nbcnews.com/id/26511696/site/todayshow/ns/today-entertainment/t/don-
lafontaine-voice-movie-trailers-dies/#.URoOHKUrqfQ

SAM. Vintage: Trailers. In: All Movie Talk [online]. 5. bfezna 2007 [cit. 2013-03-01].

Dostupné z www: http://www.allmovietalk.com/?p=257

SCHEDEEN, Jesse. The Wolverine Vine Trailer Breakdown: What do these short
teasers tell us about Wolverine's next adventure? In: /GN [online]. 26. bfezna 2013 [cit.
2013-04-02]. Dostupné z www: http://www.ign.com/articles/2013/03/26/the-wolverine-

vine-trailer-breakdown

WINNING, Josh. How To Make A Movie Trailer. In: Total Film [online]. 16. dubna
2010 [cit. 2013-02-12]. Dostupné z www: http://www.totalfilm.com/features/how-to-

make-a-movie-trailer

audio zaznam:

SLADKY, Pavel. Jak té trailer dostane (do kina); diskuze s Adamem Dvofakem,
Viéclavem Rybéafem a Janem Bustou. In: Cajovna, Cesky rozhlas Vitava, 25. dubna
2013. On-line zdznam dostupny z archivu z www:
http://www.rozhlas.cz/cajovna/aktualne/ zprava/jak-te-trailer-dostane-do-kina--

1204121



92

video:

McCALLUM, Rick. Rozhovor s Rickem McCallumem v potfadu Hyde Park Civilizace.
In: Hyde Park Civilizace, CT24. Vysilano 23. bfezna 2013. On-line zdznam dostupny
z archivu televize z www: http://www.ceskatelevize.cz/specialy/hydepark-

civilizace/23.3.2013/

WINSTON DIXON, Wheeler. Frame By Frame : Movie Trailers. In: YouTube [online].
3. cervence 2011 [cit. 2013-02-06]. Dostupné z www:
http://www.youtube.com/watch?v=vhS5xHkNS70



93

Seznam priloh

Priloha ¢. 1: Plakat poutajici na serial The Adventures of Kathlyn (obrazek)
Piiloha & 2: Casopis The Ladies’ World ze srpna roku 1912, ktery pouta na film
What Happened To Mary (obrazek)

Piiloha ¢.
Piiloha ¢.
Piiloha ¢.
Piiloha ¢.
Piiloha ¢.
Priloha ¢. Upravena scéna traileru k filmu Indiana Jones (obrazek)
Piiloha ¢. Tvar Grety Gardo (obrazek)

Priloha €. 10: Scéna z filmu You’ve Got Mail (obrazek)

Plakat National Screen Service (obrazek)
Trailer k filmu Jaws z roku 1975 (obrazek)
Plakat k filmu Jaws z roku 1975 (obrazek)
Trailer k filmu Psycho z roku 1960 (obrazek)
Plakat k filmu Psycho z roku 1960 (obrazek)

L X DL E P

Priloha €. 11: Denzel Washington a Bruce Willis ve filmu 7he Siege (obrazek)
Piiloha ¢. 12: Webové stranky pripravené k filmu Tron Legacy (obrazek)
Priloha €. 13: Priklad uvedeni filmového ocenéni v traileru (obrazek)

Priloha €. 14: Trailer k filmu Bez doteku (obrazek)

Priloha €. 15: Trailer Kk filmu Fast & Furious 6 (obrazek)

Priloha €. 16: Odpovédi respondentii (obrazek)

Priloha €. 17: Prepis ohniskové skupiny I neboli PD (pFepis)

Priloha €. 18: Prepis ohniskové skupiny II neboli AD (prepis)



94

Prilohy

Priloha &. 1: Plakat poutajici na serial The Adventures of Kathlyn (obrazek)

THE MOVING PICTURE WORLD 1051

ADVANCE
™ CHEERY COMEDIES
iy g DELIGHTFULLY

“THE ADVENTURES OF HATHLIN"

No. 11—“THE FORGED PARCHMENT’

i
5 iog

e e o TP e
5 o

Dostupné z www: <http://www.cbc.ca/ageofpersuasion/episode/season-

5/2011/02/26/season-five-aop-goes-to-the-movies-1/>

Piiloha & 2: Casopis The Ladies’ World ze srpna roku 1912, ktery pouti na film
What Happened To Mary (obrazek)

THE LADIES WORLD

“MARY
e 2 CI{;{I;L;;; DANA'GIBSON
A b 2
ONE HUN[s/IiED DOLLARS FOR YOU IF YOU CAN TELL
“WHAT l'l;}l’l’lﬁNEDkTO MARY” s n

McCune Puacicanoss.

Dostupné z www: <http://100yearsagotoday.wordpress.com/2012/07/26/the-first-

movie-serial/>



95

Priloha €. 3: Plakat National Screen Service (obrazek)

National Screen Service

Poster & Accessories Number Log

Fifty Years Covering 1940 - 1990

A Learn About Network Publication

Dostupné z www: <http://www.cbc.ca/ageofpersuasion/episode/season-

5/2011/02/26/season-five-aop-goes-to-the-movies-1/>

Priloha €. 4: Trailer k filmu Jaws z roku 1975 (obrazek)

Jaws - Official Trailer [HQ] [1975]

S MoviesHistory - 287 videi 37 315
msToRY
CHANNEL E Odebirat 6 200 ®37 @3

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=g9DCAbPmvHQ>



96

Priloha €. 5: Plakat k filmu Jaws z roku 1975 (obrazek)

The terrifying motion picture
from the terrifying No.1 best seller.

ROBERT
ROY  SHAW RICHARD
SCHEIDER DREYFUSS

Dostupné z www: <http://www.impawards.com/1975/jaws.htmI>

Priloha €. 6: Trailer k filmu Psycho z roku 1960 (obrazek)

Psycho Trailer

Michaela Dehning - 18 vide 1 465 599

E Odebirat 14 2239 @66

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=NG3-GlvKPcg>
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Priloha €. 7: Plakat k filmu Psycho z roku 1960 (obrazek)

A new
and altogethar

affe
screes
excitement ||

npvnun
ruTuig

Dostupné z www: <http://www.movieposterdb.com/poster/c3cd86e6>

Priloha €. 8: Upravena scéna traileru k filmu Indiana Jones (obrazek)

Dostupné z www: http://www.movie-censorship.com/report.php?ID=3727278
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Priloha €. 9: Tvar Grety Garbo (obrazek)

Dostupné z www: <http://ia.media-
imdb.com/images/M/MV5BMTYXNTIwWNTQSN15BMI5BanBnXkFtZTYwMDE3MTI
2. V1. SX355 SY450 .jpg>

Priloha €. 10: Scéna z filmu You’ve Got Mail (obrazek)

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=znESQTt3L80>
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Priloha €. 11: Denzel Washington a Bruce Willis ve filmu The Siege (obrazek)

The Siege - Movie Trailer

zuguidemovietrailers - 1326 videi 65 181
ZU gude - =

m Odebirat 404 ®63 &3
u Libise » Informace o videu

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=WKVs8H3NYvM>

Piiloha ¢. 12: Webové stranky pripravené k filmu Tron Legacy (obrazek)

FLYIM LIWES

JOIN THE SEARCH FOR KEVIN FLYNN

LOG IN / VIEW PROFILE

OUR RIDE SUBSIDES... FOR NOW

SIGN UP NOW TO JOIN

GENIUS, VISIONARY ~
MODERN HERO e

Kudos on crashing the system! It's time to step away
and marvel at the brilliant destruction we have
wrought.

Dostupné z www: <http://www.flynnlives.com>
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Priloha €. 13: Priklad uvedeni filmového ocenéni v traileru (obrazek)

THE WINNER OF

THE 1994 PALME D'OR

THE BEST PICTURE
OF THE CANNES FILM FESTIVAL

b

0:20/3:06

Pulp Fiction Official Trailer #1 - (1994) HD

x movieclips - 14 288 videl 181 101
oviecus Eodcbiral 439 081 413 g1

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=s7EdQ4FqbhY>

Priloha €. 14: Trailer k filmu Bez doteku (obrazek)

Bez doteku - trailer

" bezdoteku - 1 vide 4 901
- _—
L \ m Odebirat 4 ® 15

o1

ul Libise » Informace o videu

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=SJ3S4ajykvI>
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Priloha €. 15: Trailer k filmu Fast & Furious 6 (obrazek)

Fast & Furious 6 Official Trailer #1 (2013) - Vin Diesel Movie HD
eI movieclipsTRAILERS - 2 203 videi 2 408 644
B ocevirat 008 023 T dnw

[‘ Libi se ,I Informace o videu Sdilet Pridat do % Wt |~

Dostupné z www: <http://www.youtube.com/watch?v=dKi5XoeTNOk>

Priloha €. 16: Odpovédi respondentii (obrazek)

Kgoulvs 30

Tael A=zel G
i e ) akdupt)
ak pld ® rectodufr
Jerli na fha b |
™ zie bt Bl
Vo me .ﬁxviotm/ L
datels e Al da'n
N el oA Speadt| on 20T
nebo @ o byggay

ookl o ’;,;zu/;w

o les

P updrre HiRYAND, AE
< Ve uRCUTA” sou pRo TE
e MECENTE.
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Priloha €. 17: Prepis ohniskové skupiny I neboli PD (pFepis)
Focus Group I - PFepis ziznamu pofizeného dne 12. 2. 2013

Oznacdeni respondentu
V = vyzkumnik

P = Pavel
Pa =Pavla
L = Lukas
T = Tereza
O = Ondfej
B = Bara

Témata a jejich barevné rozliSeni
Osobni zanrové preference

Zaujeti obrazem

Rel Ulrel Chod a

Déll .

v Chtéla bych se vas zeptat, zda vés néktery z téch trailerti zaujal a ktery to byl a co vas na
ném zaujalo, pro¢ byste na n¢j §li do kina?

T Na ten prvni trailer (Bez doteku, pozn.) bych §la, protoze je to kontroverzni téma. -

Zajima mé to, vypada to fakt dobfe.

B Meé taky zaujal ten prvni, ale €ist€ jenom z toho diivodu, Ze na ten druhej bych nesla, ani
kdybych trailer vidéla, ani kdybych trailer nevidéla, protoze uz jsem dopiedu ovlivnéna tim, ze
tenhle zanr mé jako neldkd, no. A to prvni je zanr, psychologickej film, kterej je mi blizsi.
Zaujal by mé uz jenom z toho titulu, ale nevim, jestli by ten trailer byl rozhodujici, ale alesponl
bych védéla, kam ten film zaradit. Mozna bych si minimélné vyhledala dalsi informace a na tem
film potom Sla. Uz dopfedu jsem ale ovlivnénd nazorem a predsudkama, ktery ten trailer asi
nezméni.

Pa Ja kdyz to vezmu vSeobecné, ja to vez

T LT
. hroznX A1y, (Yho D33 da 1aai 40 il X Sy § O ne 14 ]

mu moznd spi§ z jinyho uhlu pohledu. Oba—+ty
i s oA to-nembmrada MAm

v

rada spi§ ak¢ni néco... a pak tfeba mi vadilo, ze u toho
povznesu od toho, co je mi blizsi, u toho

(0) (skoci Pa do reci)

(Pa stace O do 7eci a chce ho doplnit)

tam za tim je pfib¢h, zatimco
obejdeme, zatimco v tom druhym, tahelka

v tom druhym jako.. sorry, ale bez toho asi vSichni

N1 a Adaln M- a
v aaty d d d
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seén: Ale moznd na to mam piili§ marketingovej pohled. (Pa pracuje jako marketingova
manazerka, pozn.)
(0) Ja bych na ten prvni diky tomu traileru asi Sel. Protoze

P Asi vas budu opakovat, ja bych nesel na zadnej, kdybych vidél trailer, ale jak jsi na
zacatku fekla, ze to tocil 18ti letej herec, tak to jsi mozna neméla fikat nebo nevim, jestli to byl
zamgér, ale to mé

J4 jsem totiZ nepostiehl otazku...
Otazka znéla, zda bys né&ktery z té€ch filmi chtél vidét, zda té trailer presveédcil.

c<o

, ale na zaklad¢ tohoto bych asi nesel
ani na jeden. Jakoze na Rychle a zbésile asi jit nepotiebuju, to si miizu pustit doma, az nebudu
mit co délat a

vvvvvv v

chépat tak, ze forma toho traileru je pro vas dilezitd? Ze je pro vas tieba dileZit&jsi, nez
samotny obsah traileru? Pfislo mi, ze si téchto véci hodné vSiméate ,.chybélo tam datum®,
,,chybély tam webovky®... Takze uz to samotné téma vas tolik nezajima a zacinate se soustredit
na...

L odoeido fedi) I to vaimam, jako Ze to spolu souvisi. Alespoi teda pro mé]

v A kdyby to byl film, ktery t¢ vylozené zajima, a chtél bys ho vidét, tak mu vSechny
tyhle véci odpustis?
L

(forma, pozn.)

v To je vlastné¢ docela zajimavé téma, chcete mit v traileru vic, chcete v ném mit
naznaceny obsah nebo vas spis§ bavi, kdyz jenom odhaluje?

¢

Pa (skoci O do reci)

Pa (Pa souhlasi a chce ndazor O podporit)

¢
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(pridava se k O a Pa)

(pridava se)

. (soubezné s tim mluvi O, ktery souhlasi s ndzorem, vétsina
prikyvuje)
P

T J& se pro vSechno hrozné rychle nadchnu, v¢era jsme byli v kin€ a ja bych na vSechny t
filmy, jejichz trailery jsme vidé€li, §la. Ale tfeba dneska uz si nic nepamatuju.

, a pak jsme

vidéli néjaky film o ¢arodéjnicich, evidentné to je blbost.

L Jenic¢ek a Matenka?

T Nene, tohle bylo néco ve stylu Stmivani, coz jsem nikdy nevidé€la, ale v tomhle tom
byly hezky kostymy a pro mé film... ano, tak jsou filmy, které jsou vzdélavaci a hlubsi, ale pak
jsou filmy, u kterych si rada odpocinu a rada pujdu na néjakou blbost, ktera se mi prosté¢ bude
libit jenom obrazove... Nevim, jak se to jmenovalo, fakt si nemtizu vzpomenout, protoze to mélo

néjakej hloupej nesouvisejici nazev.

ﬂ, ale vidé€la jsem krasny krajkovy Saty a Carod€jnice, to ja mam rada. Nevim, jestli
bych na to $la primo do kina, ale rozhodné bych se na to podivala, az to bude ke stazeni (smich),
bud'me uptfimni, nikdy jste si nestahli film (smich)? Ale po obrazovy strance me to hrozng
zaujalo.

Pa Jak Pavel tikal, nebo jak to tady padlo, ze

(sdileni na socialnich sitich, pozn.)

‘Bond, pozn.

Ale ve svy podstaté, kdyz jsem se na tim
zamyslela, tak i kdyz nechodim na Rychle a zbésile nebo Blby a blbejsi a jest¢ blbéjsi nebo
tyhlety stupidity, tak stejné daleko vic sleduju trailery, ne k psychologickym a filmim a k filmu,
které¢ maji hlubsi myslenku, ale k filmtm, které jsou funny a povrchni. Protoze tfeba Bond nebo
néco, co vime, Ze je ,,technology* a vime, ze tam bude néjaka inovace, tak ocekdvam, ze trailer
bude lepsi, jak hudbou, tak v§im, protoze si fikam, ze ten trailer délal nékdo, kdo ma smysl pro
,new vision“, ale mozné je to jen moje marketingové ocekavani. Ted’ bude nove;j.... vim, ze
jsem se o tom s nékym bavila a vim, Ze mam tendenci tohle sledovat.

v Shodneme se tedy na tom, ze pokud jsou filmy, od kterych uz néco ocekévate, tak trailer
nema $anci ndzor zmenit...?7
Pa
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L Jestli na to mizu navazat, prijde mi, ze v dnesni dob¢ je hodnota trailerti hrozné nizka.
Z vlastni zkuSenosti vim, Ze je spousta skvélych trailert, ktery byly jesté lepsi, nez samotny
film, a Ze je spousta filmi, ktery mély trailer na nic a ja jsem kvili nim neSel do kina. Pak jsem
se na to podival doma a zjistil jsem, Ze ten film byl skvélej, ale ze ta forma, kterou mély upoutat
divéka, tak ta byla ptiSernd. Ten trailer je pak vlastné irelevantni, neodpovida filmu. Mozna i ten
hloupej trailer mtize ve skutecnosti uvadéet film, ktery je hrozné hluboky a psychologicky. Ale
tieba proto, ze tam jsou tfi akéni scény, tak vypichli jenom ty. Jako, ze t& ten film muze tfeba
piekvapit. Pfijde mi to zradny, vlastné nevim, co od traileru ¢ekat, takze k tomu ptistupuju i tak

jakol
Tieba k tomu

Batmanovi... ptijde mi, Ze ten tfeti dil byl skvéle upoutanej, protoze ty trailery byli tii, byly
hrozné kratky a tiderny. Bylo tam fotbalovy hfiste€, bylo to jedna z scén a ¢loveék uz v tu chvili
chtél ten film vidét.

Pa (skace do reci) .. _

L Ale jakoby nezkazilo mi to pocit ztoho filmu, protoze jsem nemél pocit, ze mi
odvypravéli pulku déje, jen mé to prilakalo. Ale-meznijeto-tim;ze Nolanje Nolan- A dalsi
reziséfi jsou zase svi.
Pa (pridava se)

v v v

, zacinalo to, jak malej chlapecek zpiva hymnu a pak ,,dzzz
dzzzz* (zvuk), kdy se propadlo to hrlste, a pak konec. To bylo... ja nevim, tficet sekund... Jesté
navazu na to, co jsi fikal, Ze t& film pfesvédci, ty pak jdes do kina a jses§ totaln¢ zklamanej. Mné
se tohle stalo u filmu Tree of Life, co bézel pred dvéma lety, k tomu filmu byl trailer jako... Ze
to bude hluboky, o rodin€, pochopila jsem, ze to budou hluboky myslenky o rodiné, tak jsem na
ten film $la, jsem asi divna, ja jsem odesla v pulce filmu a fikala jsem si ,,co tim autor chtél fict
a asi nemam spravny drogy, abych na ten film §la (smich), vSichni mi fikali, ze to mélo
hloubku... tentokrat jsem na to §la na zakladé traileru, byl to jen kratky trailer.

o (prrerusuje P) Nesla jsi tam jen kvili tomu, ze tam byl Brad Pitt?

Pa Tenkrat to nebylo kvili tomu, kdyby rozhodovalo, ze tam hraje n&jakej peknej chlap,
tak to klidné feknu.

Vv Takze na tento film t€ dovedl trailer?
Pa Jo, puvodné jo,

a—nakonee
- T

(L 7ika Pa, Ze je to jeden z filmii, ktery je potieba videét vickrat, stejné jako Atlas mrakii — pro
analyzu nebylo podstatné)

v Vybavite si n¢jaky konkrétni film, jehoz trailer vas do kina ptivedl? Situaci, kdy trailer
me¢l moc vas pfivést do kina? Ze vas zasahl natolik, Ze jste si tekli: ,,Tak tenhle film chci
vidét!“? A nemusi to byt soucasny film.
F

(O s T vzpominaji spolecné)

(T dale predstavuje film, o ktery

se jednalo — pro analyzu nebylo podstatné)
L Je jeden trailer, na ktery jsem se vylozené tesil a fikal si: ,,Doufdm, Ze jesté pobézi
tenhle trailer...“, a to byla Doba ledova 1 (O prikyvuje) s Savlozubou veverkou (vzpominaji, co
tehdy veverka délala — pro analyzu nebylo podstatné).

(T Fikd, jak
Jji zklamala Doba ledova 3 — pro analyzu nebylo podstatné)

v A vzpomenete si na trailery, které vas ovlivnily negativné? Ze jste pivodné na film
chtéli jit, ale pak jste vidéli trailer a fekli jste si, Ze to bude urcité¢ hrozné blbost a ze ho vidét
nechcete? Mlize mit trailer opacnou funkci, kdy vas odradi, abyste do kina nesli?
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B Je pravda, Ze z tohoto traileru (Nedotknutelni, pozn.) jsem méla pocit, Ze to bude n¢jake;j
hloupej film...

.. A pak jsem si fikal: ,,Diky bohu, Ze jsem na to

ohromné libila a cekala jsem, ze to bude podobny, a potom se mi to nelibilo. (T mluvi o

potencialu filmu — pro analyzu nebylo podstatné) Fehdyjsembyla—hodné natésend;protoze
trailer mélslkevelé zpracovani;ale filmnebylniemoe—(Pa s T vzpominaji na scény z filmu — pro

analyzu nebylo podstatné)

Pa Mnohdy jsem rada, ze ty trailery jsou, nékdy ten film ma takovej nazev, ze nevim, co
mam ocekavat... Nékdy z nazvu neusoudim, o co se jednd (Pa pridavad historku s vinem, které
mélo propagovat ,, hloupy " film — pro analyzu nebylo podstatné)...

(Pa a T pridavaji historku, kdy se lekly v kiné — pro analyzu nebylo

podstatné)

L Premyslim, jestli trailer miZze pomoci v pfipadé, ze se jedna o blockbustery, jestli mtze
zvratit to naSe ocekavani, jestli... kdyby Rychle a zbésile mélo artovy trailer, jestli by to
dokazalo zvratit moje o¢ekavani, ze to bude ak¢ni kravina...

v (specifikuje blockbuster — pro analyzu nebylo podstatné, jiz je uvedeno v diplomové
praci) Bylo v traileru Rychle a zbésile néco, co na vas zapusobilo, na zakladé ¢eho byste na film
§li?

T Asi bych na to nesla za 160 K¢ do kina, ale kdyby mi zavolala kamaradka, ze ma dva
volné listky, tak bych se asi nepozvracela. Sla bych na to asi.... kviili té akei, tak akce mé bavi.
Auta m¢ tfeba moc nezajimaji. VSichni jsou navic takovi krasné Cisti a uhledni.

(L si vSimd, jak Harrymu Potterovi nerostou v prubéhu filmu viasy — pro analyzu nebylo
podstatné)

Pa Ja bych na to viibec nesla. Jako urcité jsou kraviny, na kterych bych §la, ale na tohle...
ne.

0]

v Ani ty hol¢&i¢i zadky?

0]

Pa Sla jsem na film o Australii, protoze tam hral Hugh (Jackman, pozn.), tak na ten film

tteba pujdu i kdyby nevim co, protoze pro mé jen to chlap. Chci se pokochat. Vidim to
materialno, budu se tésit, Ze ho tam daj aspon jednou do pul téla... To tieba je pro m¢ moment,
kdy tam musim mit vizudlno, pfenesu se do snéni. A i kdyz vim, Ze je to sniska romantiky, byla
jsme na tom v king.

P Ja bych tfeba na to Sel, protoze je to nerealny, protoze to jsou véci, ktery normalné
nevidi§. Ty pohledy.... Ty akéni zabéry... Na tom velkym platné je to zabavny. Kvilu tomu
jsem tieba Sel na Mission Impossible.

0]
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P Zaujaly m¢ teba ty zabéry mésta, Sirokuhly zabéry, detaily... to by mohl byt divod,
pro¢ bych Sel na film.

yslim, ze to nase ocekavani, kdyz uz jednou je, tak ho trailer nepfekona. Pokud
uz to oéekavani jednou je, trailer ho posili, ale nezméni.
(P a O prikyvuji)

(herec, pozn.),

Pa Asi souhlasim, Ze je to o osobnich preferencich, ze jakoby ten... nevim, ze

v U traileru filmu Bez doteku, kde neméame zadné povédomi o tom obsahu, je trailer to, co
vas presveédci?

L
Pa

B

Pa Ptijde mi, ze se vzdycky s n€jakymi filmy roztrhne pytel, tfeba jako Zensky prava, pak
tohle, a to byl pfece nedavno film s Vetchym. Téch filmu je moc.
L

Asi pravé proto, ze chtéji lidi nalakat do kina. To d¢€la i Pixar, ktery mé& minifilmy. (L
vzpomina upoutavky na minifilmy — pro analyzu nebylo podstatné)
v Vyvoj traileru byl vlastn¢ takovy, Ze ranéjsi trailery z d&je neodhalovaly skoro nic, mély
jen naznacit atmosféru, aby divak tusil.

rerusuje L) Jo? Nalakalo té to?

Ted nehodnotim, jestli si mi to libi nebo

L
Pa

myslim si, Ze dobfe. Protoze na tomhle piibeéhu a efektech se to stavét neda.
Jinak to ztvarnit nejde.
B

Vv Na zékladé¢ traileru byste na tenhle film (Bidnici, pozn.) §li?

.. tak on tam hraje i tviyj Hugh, ne? (smich)

No, tak jasn¢, ale nebyla jsem na tom. (smich) VSimla jsem si toho.
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M¢ tfeba zaujalo... mam rada historicky filmy, na které chodim casto a tfeba hrozné¢ mée

neupoutal trailer na Annu Kareninu, [ SENEIIGSIMNSEEIEE A e to je z toho divodu, Ze je to

historickej film a pak mé to hrozné zklamalo (B se pta Pa, co si mysli o filmu — pro analyzu
nebylo podstatné)

ty... kozeSiny (Pa se zabyva hereckym vykonem Jude Lawa — pro analyzu nebylo podstatné).
Myslim si, Ze kdyz méa ¢lovek osobni preferenci, tak ho trailer nepfesveédci.
L Myslim si, Ze trailer mtize jenom pfilepSit, do minusu to jit nemize,

rotoze mas néjaky

pfedpoklad. Bud’ to ziistane na nule, nebo to piijde nahoru.

Vidéli jste ted’ka né€kdo film, na ktery jste nevidéli trailer?
Vétsina...

Procentuélné je pro vas trailer nakolik diilezity v procesu rozhodovéani?

r‘<jlr"'d>—]

Podle ¢eho se tedy rozhodujes?

se pridava)

il N anllia~

(O souhlasi s L, postupuje stejné)

(smich)

(na CSFD, pozn.)

Sleduju a hltam trailery filmt, na ktery chci jit a t€8§im se na né

Pa U mé rozhodné rozhoduje téma, ja to vim. Vim, na ktery témata ptjdu a na ktery ne.
Tteba jsem vilbec nesla na Pana prstenti nebo na Titanic. Byly to filmy, ktery jsem vidé€la az po
xy letech, protoze ja prosté vim, Ze pro mé je to magorie. Vim, ze kdyz bude historicky film na
zéklad¢ fakt a budou to Tudorovci, tak se na to budu divat, protoze ten topic mé zajima.

O Tteba ja bych v zivoté neSel na historicky film. Tfeba vim, ze kdyby to byla Antika,
v zivoté bych na to nesel, protoze me to nezajimé. Pritom ty trailery byly super.
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A jako urcité to neni na zékladé

traileru, ani recenzi.

(vSichni souhlasi, jen Pa se zdraha)

L Jsem asi dost zvlastni publikum, hodné hodim do kina na artovy filmy. Chodim na né
proto, ze vim, Ze bych si je doma neuzil.
O

T Jo, to je presn¢ ten film, na ktery jdes do kina, protoze si chce$ odpocinout.

Pa

(vetsina nesouhlasi)

O

Pa Ale kdyz se

o tom tak bavime, dostavam pocit, Ze se podle trailerd nerozhoduju viibec.

(Casopis o filmech, pozn.)

Priloha €. 18: Prepis ohniskové skupiny II neboli AD (piepis)
Focus Group II - Piepis zaznamu porizeného dne 13. 2. 2013

Oznacdeni respondentu
V = vyzkumnik

L = Lukas

E = Eliska

H = Honza
K = Karolina
S = Sylva

Témata a jejich barevné rozliSeni
Osobni zanrové preference

Zaui’eti obrazem

Rel Ulrel Chod a
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Déll .

v Byly jste ne¢kterym z trailerd motivovani film vidét? A co vas k tomu pfipadné vedlo na
néj jit? Co se vam libilo?

E Ten prvni trailer (Bez doteku, pozn.) mé totdlné¢ demotivoval a ten druhy trailer mé
troSku namotivoval, Ze jsem pulku traileru pfemyslela o tom, Ze bych mozna nemusela chodit
jen na ty nobl zalezitosti, ale Ze tohle by byla idealni véc jak si jit vymejt hlavu, koupit si
popcorn a uzit si trochu akéiarny. Zacala jsem ale pfemyslet, Ze jsem nevidéla ty piedchozi
dily. Ale jakoby trailerové to funguje a

\% A ten prvni t€ demotivoval, protoze nemas rada zanr?

ale ten trailer... .
Ale je pravda, Ze to je
u americkejch taky. , ale... mozna i to téma. Prosté ja tohle
moc nemusim a neni to nic, co by mé zaujalo tématicky. Je to ponury, Cernobily, Sedivy,
psychologicky téma, ktery neni pro mé idealni. Neni to muj typ filmu... takZe mé to viibec
nezaujalo,

S

H Spis je vubec tézky s tim trailerem se ztotoznit, protoze ten prvni nema vubec Zadnej
ptibeh.

E (skace H do reci) No pockej, vzdyt' ti v tom odvypravéli celej film.

S (pridava sek E) Jauz ted nemam zadnej duvod na to chodit.

H

S Ale vzdyt je to Gplné jasny... zneuzival ji ot¢im...

K (skace do Feci) ... je tam nasekanej celej pribeh...

S (pokracuje) \.. pak ona se stane kurvou.

L

. A mé¢ by to motivovalo k tomu, abych ne ten
film Sel, nebo si ho pustil doma, abych prosté zjistil, jestli je fakt tak hloupej, jak to vypada
v tom traileru.

H ... hele, vite, ze mi viibec nedoslo, ze by to mél bejt ot¢im? Ze jsem si tfeba myslel, Ze to
mohl bejt jeji starsi ptitel?
L Jen jestli ty nezijes na oblacku... (smich)

(v traileru Bez doteku, pozn.)

(pridava se k L) (mysleno jako my v CR, pozn.)

(navaze na K)

(Bez doteku, pozn.)
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(S skace do reci, H ale pokracuje)...

L (skace H do reci) Honzo, ale ty prece na Fast and Furious 6, 7, 8 atd. nejde$ kvuli
zépletce...
K souhlasi s L) Piesn¢!

E ... to ale neni bracha.
S ... pfesné, to neni bracha!
H No jo, ja uz si to nepamatuju.

(vzpominaji na herecku Michelle Rodriguez, kterd hrdla v predchozich zpracovanich, a na
prechozi zpracovani filmu — pro analyzu nebylo podstatné)

A" Abychom se ktomu je§t¢ wvratili... mate problém stim, Ze mate cely film
Lpredvypravény®, Ze pro vas v tu chvili samotny film ztraci smysl?

S

(doplni L)
(navaze)

(vSichni pritakadvaji)

Asi uz na to timhle stylem nenahlizim. Uz se mi malo kdy stalo, ze by trailer
rozhodl jakoby na kterej film jdu. Ja uz predem vim, na kterej film asi pijdu a na kterej ne.

A" Stal se ti nékdy opak, Ze by t& tieba trailer odradil od filmu, na ktery jsi chtéla jit?

E Nepamatuju si na to. Nema u mé ten trailer takovou rozhodujici hodnotu, protoze ja
vim, ze ten trailer mi ukazuje Gpln€ néco jinyho, nez mi ukéze ten film. Ten trailer se mi ho
pokousi prodat ten film. A ta kvalita toho vysledku mtze byt naprosto odlisSna. To znamen4, ze
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ja se asi opravdu rozhoduju bud’ podle toho, ze uz doptedu vim, Ze na ten film piijdu, at’ se déje,

(S dava slovo ,,komplet” velky diraz

E se nahlas zamysli,
(nesouhlasi s E)

takze podle mé& dokéaze
trailer odradit.

Ted jsi zminila, Ze se k trailerim dostavas primarné ptes jiné kandly nez v kin¢.

(pridava se)
A jak se k nim tedy dostavate?

(filmovy blog FFFilm, pozn.)

(skace L do reci, souhlasi s jeho pFipominkou) _

(pokracuje) ...ze to je takova jako....

A prvotni impuls jako se o filmu dozvite?

(smich) Ale jenom ztéch dvaceti vtefin jsme byli vSichni uplné
vyfizeni, a to bylo rok a pil nez ten film Sel viibec do kin. TakZze to je jedna véc.

(reziser filmu, pozn.)
z hlavnich postav, pozn.)

(americky thriller, pozn.) _

H Hele, kdyz bylo findle House (americky seridl, pozn.)...
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S Hele! Netikejte mi to... (nechce slyset spoiler)

H (pokracuje) Tak prvni, co jsme udé€lal bylo, Ze jsem se podival, jak to skonéi a potom
jsem si to pustil od zacatku. A ja to strasné délam u serialli, zvlast prosté Fringe (americky
seridl, pozn.) jsem si pustil...

(vSichni vyjadruji udiv)

S To je ale strasny!

E Ale oni to lidi fakt d¢€laj, to je naprosto ohavny.

K Nikoho takovyho ja fakt neznam, teda.

H U takovych véci, ke kterejm méam vybudovanej vztah a sleduju je dlouho, tak prosté uz
se pak nemiizu dockat, tak kaslu na to a prosté to cely pfesko¢im a pak si to pustim znova.

E Je pravda, ze ja jsem tfeba takhle vzdala sledovani HIMYMu (americky serial How I

Met Your Mother, pozn.) a po¢kam si az na posledni kapitolu.

H Uz kdyz jsem koukal na Voyager (americky serial Star Trek: Voyager, pozn.), tak jsem
si pustil, jak to dopadne a az pak jsou dokoukaval... a to m¢ mozné udrzelo u ty posledni
sezony, protoze ta posledni sezona byla fakt jako divna. Ale ja jsem si fikal, Ze znam konec,
mam zacatek, tak potfebuju jesté¢ dokoukat prostiedek.

(E vzpomind, jak koukala na seridl Star Trek: Voyager, H pridava historku o seridlu Madmen,
ktera strhne kratky odklon od tématu — pro analyzu nebylo podstatné)

\Y Abychom se vratili k tématu trailery... Elisko, ty jsi fikala.. nebo... méla jsem z tebe
pocit, ze ptivodné by t¢ vitbec nenapadlo na film Rychle a zbé&sile jit, ale ten trailer t€¢ navnadil.
E Pivodné jsem nevidéla ani jeden dil. Ale ono to je vSechno nastaveni... prosté

momentalni situace. J& si myslim, Ze v normalnim pfipadé, kdybych byla namlsané a chodila
dvakrat tydné do kina, tak bych méla spoustu volnyho €asu, tak by mé& to asi neldkalo, ale ted’
jsem se tak nostalgicky zamyslela, Ze bych potfebovala zase chodit dvakrat tydné do kina a pro¢
nezajit na néco takovyho...? Pro¢ prosté si neulovit... (nedokonci myslenku) Navic ted jsme
vSichni v takovy ty fazi, kdy nakoukavame ty oscarovy filmy, abychom byli hrozné chytry,
tak...

L (skoci E do reci) ... Honza nakoukéva jen ty konce... (smich)

E (pokracuje) A hlavng tam hraje ta Michelle Ridriguéz, tak jsem si fikala, Ze by to mohlo
bejt zajimavy. Pak mé teda trosku odradilo to letadlo...

H Tak to je tfeba véc... Ja jsem to letadlo iplné€ ignoroval. Spis me upoutal ten tank.

(trailer Bez doteku,

O kterym ted’ mluvis?

A co ti fekly dialogy v Rychle a zbé&sile...?

Co zaujalo tebe, Elisko?
E No-Michelle Rédriguezova- (smich) Rikalajsem si:;No-takjé-aninevim, e tam hrala
Pak jsem si vSimla, ze tam je jest€ nova rosténka, to je fajn, tu neznam, ale to bylo asi... asi
uplné nejdilezitéjsi pro mé bylo si fict: ,,Hele, uz jsem dlouho nevidéla popcornovku. A tohle
zase nevypada tak ohromné zle

\Y% A nemohli jste byt ovlivnéni predchozi dily? Ze uz mate n&jakou zkusenost, se kterou
na ten film jdete, zatimco u Bez doteku nevite, co od toho cekat.
E Ja jsem tfeba u Rychle a zbésile nevidéla jedinej dil. Vim, Ze tam jsou namakani chlapi

a rychly auta, takze vim, Ze se tam asi podivam na rychly auta, jak se budou prohanét silnicemi,
po méstech, budou honicky, salta, budou tam jezdit pozadu, ukazou tam veskery ty triky, turba.
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Jak to vSechno vybuchuje... (smich) Ale neocekavam od toho moc.

(hodnoceni 60 % v recenzich,

pozn.)
v Tak film, ktery t& dopfedu moc nezajimal, tak ten trailer t¢ motivoval k tomu, aby ses o

néj zajimala vic?

E Jo, normélné bich se na néi' ani neiodivala, samozfei'mé. _

S Ja uz bych ted’ (po shlédnuti traileru, pozn.) byla ochotna na néj ji do chotébotskyho
kina za 40 korun.

E Ale tam by ti zase zapadly ty scény.

S Ale tak to ma$ uplné jedno, dneska, vSechno je to pousStény ze stejnych diskd a ty

promitacky maji stejnou kvalitu.

(E pridava historku z chotéborského kina — pro analyzu nebylo podstatné)

A" Mate pocit, ze je pro vas trailer dilezit€jsi u filmu, od kterého nevite, co oekéavat?
E No trailer mi to nefekne.

L

ale prosté je idedlni, kdyz si
pustim ukdzku a vim. ,,Jo, na tohle budu mit dneska chut.* Nebo ,,Ne, tak na tohle teda chut’
rozhodné dneska nemam.* Jo, a to ja délam tfeba u filmu, ktery jsem prosvihl, nebo vim, ze
tteba nebude tady v kinech... takovy ty miii znamy. J4 myslim, Ze u téch blockbustertii vlastné ty
trailery jsou jiny nez u normalnich filmu.

a to je zas

Vidis, to ja mam leckdy uplné naopak.

(Odvazné palce je porad Radia 1, ktery kazdy tyden hodnoti premiéry filmu, a ktery
uvadi: Frantisek Fuka, Ondrej Vosmik a Iva Privielovd, pozn.)

Kdezto kdyz opravdu chci jenom naséat atmosféru toho filmu, jestli je to to, na co mam chut’

nebo ne, tak v tom ten trailer funguje jako pekné. Myslim, ze v§echny tyhle popcornovky maji
rilry dost podob N . 1o 1251 cvo

svébytny zanry.

(nemiize si vzpomenout).... a je to zajimavy, jak to, Ze to neznam...?*

(vyznamné krouti hlavou, aby dala najevo nesouhlas) Jakkoli me ten trailer
vizualné zaujal, by zajimavej,

Protoze nebejt ty vizudlni kvality a toho napadu, Ze se jedna o dva svéty nad sebou, tak by to byl
tuctovej film, lovestory o ni¢em...

L A ty uz jsi to videl?

H Nevide¢l, ale trailer jsem vidél.
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S Ja jsem tieba vidéla trailer a libil se mi ten napad. Ja si v trailerech néco hledam. Jestli
mi muze trailer néco Fict, tak je to, jestli je v tom filmu néco, co jsem jesté nevidéla-
Jo, tikam si super, honicka s autama, ve ktery je tank, to
jsem jesté nevidé€la, to by mé zajimalo. U téch Paralelnich svétd jsem si presné tikala: ,,Jo, to je
peknej napad. Prosté dva svéty... tam to vypada tak, ze dva svéty jsou nad sebou a maji
opacnou gravitaci, jedni lidi stoji takhle, druhy takhle... (ddle vypravi pointu filmu — pro analyzu
nebylo podstatné) Byla jsem kvuli tomu ochotna pretrpét i pitomou lovestory, ktera byla jasna
uz z traileru. Ve-findle tenfilm-ale nenaplnil moje-odekavani-atéchnapadi-tam bylo-malo-
H Jenze to je zase problém nas, ze ted’ nejsou scifka (sci-fi, pozn.), takze jakmile néjaky
vznikne, tak ty mas tendenci na n¢j jit. Takze kdyz byl ten film se Sandrou Bullock, jak si tam
n&jak rozhazovali postu... (vsichni spolecné vzpominaji na obsazeni filmu - pro analyzu nebylo
podstatné)... ale prosté mas tam ten naddech, uz jenom z toho traileru, ze si tikas: ,,Hele, tfeba to
bude dobry sci-fi. Prosté si to podvédomé zaSkatulkujeS do podoby Gattacy (americky sci-fi
film, pozn.) Gattaca je prosté film z budoucnosti, je tzasnej, ale prosté jdes... to pojitko, pro¢ na
to chci jit, je to, Ze je to prosté scitko. Kdyby to bylo ze soucasnosti a ten chudék prosté byl na
vozejcku a chtél se stat astronautem z roku 2001, tak to mé fakt tankovat nebude.

A pamatujes si ty trailery, kdyZ odejdes z kina?
No jasné. Kdyz se stane tenhle pfipad, tak jo.
(ironicky)
Jakej?

(,, Kamil Fila

sucks “ je nazev Facebookové stranky)
K

A ma to asi deset minut.

Piesndje-to-dlowhyyyy (naschvil [

¢lovék se pritom cili trapné.

L
K

L
(mysli Babovresky, pozn.)
S Takze ted’ nechodit do kina, jo? (hromadny smich)
v Pfijde mi, Ze u vas ma trailer utvrzujici funkci, Zze kdyz uz jste rozhodnuti, tak véas

jenom vlastng utvrdi.
L

(S souhlasi)
skace do reci)

No jo, ale vydrzis to?
J& jsme hodné flexibilni, takZze mé tohleto...
Ja to vidét chei, abych vE&dél, jestli je mi to sympaticky nebo ne.

el alcNe
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(hromadny smich)

(premysli)...

, ne
S (pritakava)
E
H
S
v Ale zaroven jste fikali, Ze vas Ceskej trailer nebavi, protoze je tam vlastné celej pfib&h a
zéaroven t¢ bavily vybuchy v Rychle a zbé&sile.
E Ptiznam se, ze mam trochu velkej problém s nasilim na zenach; velkej, vnitfni, uz jsem

si fikala, Ze budu muset jit k psychologovi s tim, jestli v minulych zivotech se mi néco nestalo.
Mné¢ to hodné vadi, proto mi tieba vadi seversky detektivky a to Milénium a tyhle véci. Ja to
musim pretacet. A tohle uz presné mi hézi image toho filmu, kterej mi nebude sympatickej a
budu se u n¢j strasné¢ psychicky trapit....
(vstupuje E do Feci) Pfesné, no...

... takze mé to odpudilo uz tim tématem.

Trailer?!
Jak tam hral sériovyho vraha.

S
E
L
trailer?

A pak ten film byl blbe;.
A iten... Protektor byl dobre;j.

MR = mw m

ale mné¢ se libilo, ze ten Normal byl zase
takovej ten pocin...

S
L A?
S Ajake-jordobry; bylajsem-samoziejmé zpruzeld (L se sméje), ale ne tolik. || N
. -.(c vc pribshové s tim budu mit problémy. A

piesné tak to ve finale dopadlo.
(diraz)
(filmovy kritik, pozn.)...

bavila jsem se.
H A vidéla jsi predtim kus v televizi?

Ja bohuzel nejsem ten typ, ktery je
schopen sed¢t u televize a koukat pravidelné na néco v televizi. A zase stahovat Ceskej serial,
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ani vibec nevim kde. Jsem naucend na torrenténi. Kdyztak to pak, prosim t&, smaz (smich), ale
jé jsem naucend na to torrenténi.

L To je n&jaky jidlo ze Spanélska, vid’? (smich)

E Dneska mi kolega ukazoval ,,stahuju serial* nebo ,,stahuju seridly®, to je to streamovani
seriald.

L Ale to je nepohodlny, Ze jo.

E Je to hrozné nepohodlny... J& prosté jsem v téhlech vécech... ja mam prosté Torrenty a
nic jinyho nepotfebuju. Az mi nékdo utne Torrenty, tak ja za¢nu hledat alternativy, zZe jo.

H Jak jdou do haje file sharingovy servery, tak jsem se vratil k Torrentim a mam tak
upln€ vymakanej zptsob, jak stahovat serialy.

A" Kdyz jdete do kina, t&$ite se na trailery?

(Vsichni souhlasnée kyvou hlavou a vikaji ,,Jo )

Na to prave nardzim, ze jsou lidi, ktefi trailery nudi a vyhybaji se jim, a pak jsou lidé...
(skoci do reci) Mé jako bavéj, teda.

m» < T

E Mg tak napada, ze tady meéla sed€l Invi, protoze Invi je podle mé pfesné ten prototyp
Cloveka, kterej viibec necte recenze. Ona se podiva na plakat (hromadny smich), tekne: ,,To se
mi 1ibi!** a jde do kina.

L To je téma na pfisti diplomku.
H Dizertacku!
E Ona dokonce ani leckdy nechce na trailery koukat, aby se ji néco nezkazilo, ale jde do

kina podle plakatu. To je ale néco uz moc extrémniho, na meé. Protoze leckdy, kdyz vidim, na
co kouka, tak si fikam: ,,NE!*

(H vypravi o studii plakatii, na kterou narazil — pro analyzu nebylo podstatné)

v Co vas na trailerech nejvic bavi? Sledovat obsah? Formu?

L A je fakt fajn, kdyZ si s tim nékdo jako vyhraje a udéla to jinak nez jako auto-vybuch,
auto-vybuch.
(vSichni souhlasné pritakavaji)

muzeme si to najit na You Tube?
(S hleda na You Tube zminovany trailer)

|

To je jako ten slavnej Titanic 3D.

Ted bude Top Gun 3D. Uz jsou na to trailery.

Setkala jsem se s lidmi, pro které jsou trailery hrozn¢ dlouhé a vlastné je ani nebavi.
Tteba oba tyhlecty jsou docela dost dlouhy.

vSichni se pridavaji)

< T wnm




118

F

H Ja si tteba myslim, Ze trailery jsou delsi a delsi.

L Jsou, no.

L

E Tak to jo, ale to bylo dany tim filmem, ktery t€ uz pfipravil na to, co ten film bude zac.

Asi stejna zkuSenost je trailer na Hofici kef, jo. Byt to neni uplné film a je to vlastné serial, tak
ten trailer mi nevadil.

S Mneé teda vadil.

E -

K

E No, to jo.

S

E VSichni fikali, Ze pfi ty prvni vété traileru méli husi kizi, ale mné to tam néjak...

S Mg¢ tam hrozné Stvalo, ze tam byl néjakej spolustudent, kterej ptisel dramaticky

oznamit, ze Honza se teda nékde upalil, a to teda bylo hrozné ptes ¢aru.
E
v Mate pocit, Ze uz je to u Ceskych trailerti aprori? Mam z vas trochu pocit, ze Cesky
trailery uz povazujete od zacatku za Spatny.

(skoct do reci)
(pokracuje)

(H souhlasné ptikyvuje)

L Jo, ale co mé... to si fakt jako pamatuju... ani uz nevim, jak se ten film jmenoval, byl
Ceskej film o messikovi na kole.

K Vratny lahve ne?

L Ty jsi vratny lahve!

S Ted ten novej?

L No, vod Michalka snad. Je tak pil roku. To mélo trailer asi tfi minuty, kde furt von
jenom jezdil na kole a byl ten ¢loveék Silené votravnej. Po tfech minutach sis fikala: ,, Tohle
nikdy nechci vidét.

S

L

(L premysli, jak se film jmenoval, hleda v telefonu a pousi trailer)

H Jenom kdy?z jste to nakousli... Koukate na trailery serialti?

S Néekdy jo.

L Hele, zkuste uz to pustit.

(Na pozadi bézi trailery k filmum Hrisny tanec a Goofy rezirovanych Davidem Lynchem, o
kterych byla rec¢ diive, ale které si skupina nestacila pustit, protozZe ji zaujalo jiné téma. Vsichni
se sméji odlisnému zpracovani, na které nejsou zvykli.)

(vzpoming)...
(Na pozadi bezi trailer k filmu Posel, o kterém byla rec.)

L
tak dlouhe;.

A to ten v king¢ byl jesté jednou
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H

To je diikaz toho, Ze i o kuryrech se d& natocit socidlni drama. _

L

E
S
E
(Bez doteku, pozn.)

S

L

S (skoct do reci)

... a je votravnej, sobeckej, debil. Pro¢ bych se na to jako mél divat?!

K (TrosSka, pozn.)

E Ja si tieba ted’ fikam, Ze natoceni filmu zase nemutize bejt tak tézky.

L (smeje se) Ne, to teda vopravdu ne.

E A mé by zajimalo jako... kdyz ta kultura to financuje... na zdklad¢ ¢eho se proboha
vybiraji scénate a filmy, ktery teda pudou do kin.

S
E _ (Tomds Baldynsky aka Baldachyn

je cesky filmovy publicista, novindr, herec, producent a scenarista, pozn.)

v Jaky tfeba mate pocit z traileru a potom z filmu? Mate pocit, Ze jste pak spiSe z traileru
nadSeni, nebo Ze naopak trailer je to nejlepsi z celyho filmu...? Je ten trailer relevantni?

L Tak tohle se tfeba stava u komedii. Takovejch téch, ktery si chces pustit v sobotu vecer,
kdyz jses utahane;j... Ze té€ch Sest nejlepsich fort je v tom traileru.

(S a E prikyvuji)

L Nebo tieba si... jak se ten film jmenoval... s Tomem Cruisem a Cameron Diaz...

(vSichni si snazi vzpomenout na ndzev)

L Knight and Day! Tak ten trailer byl super. VSechno jako nejlepsi... ale ten film.. takze
jako tohle se stava.

H

S

K Kterej?

F
o bla 4 T by \end i

tratlerem:

L To je tim, Ze nemas rada Milu Kunis...

S Docela mam, hele, to je jedna z mala herecek, ktery mam rada.

L Hele, Honzo, to je pravda, ze pulka téch skvélych foru tam byla vystrilena.

H Jo, to asi jo, ale s tim ¢lovek pocita, no.

E U Teda jsem nevidéla trailer, ten jsem si pustila jen na zéklad¢ toho, ze jsem si fekla, ze

si pustim néco uvoliujiciho.

A uvolnila ses?

Jako... docela jo. Mé to neurazilo. Mozna tim, Ze jsem nemeéla néjakd extrémni
ocekavani, tak mé to nepfislo zase tak kliSoidni. A na patecni vecer doma, u pocitace... mé to
pfislo fajn.

m

S Mne¢ to pfislo odpovidajici tomu traileru, kterej jsem videéla jeste predtim, nez jsem Sla
do kina.
E Pamatujete si né&jakej trailer, kterej by opravdu jako vyrazné vybocoval s vysledkem?

Ze by vypravél o né¢em jinym, neZ na co jste §1i?
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(premysli)

L Jo, pamatuju, a je to... Master & Commander: Odvracend strana svéta, ten film byl
uzasnej, a ten trailer byl vlastné studem, Ze to vypadalo, jako Ze je to né&jakej akéni film o bitve
na mofi, pfitom ten film ma dve€ a pil hodiny a jsou tam asi dvé bitevni scény a kazdd ma asi
osm minut, jo. Tak tady oni to schvalné jinak sestfihali, aby zacilili na jinou cilovku.

S

E

americky trailery umi vic lhat, protoze potiebujou ten film prodat za stamiliony dolart.
S

(L se snazi skocit do 7eci)

(mysleno Bez doteku, pozn.), ze oni tam
tlacej opravdu socialni drama... a... tfeba ten film bude milej... no jako milej, milej asi nebude

(vsichni se sméji), ale tieba bude... slusnej... Vis, ze jako bude slusn¢€ postavenej,

(L a S se snazi chopit slova)
S

L Coz mimochodem...

H Takhle, ze oni jsou jako strasné oddé€leni. To my jako... ty lidi, ktefi jsou tady na tom
socidlné Spatng, tak jsou stdle zaclen¢ni do komunity. V Americe jsou tak odtrzeny od
komunity, ze je to uplné jinej svet.

L Tam je jedna opravdu zajimava véc (ukazuje na mobilni telefon)... tady je deset
nejveétSich blockbustertt z Ameriky za lofiskej rok... a devét z nich vydélalo vic v Evrop€, nez
v Americe. Jakoze sedmdesat ku tficeti procentim.

(vSichni se snazi vyjadrit k tématu)
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K

E Byl tfeba néjakej ceskej film, kterej cilil na americkej trh?

S Tak tfeba Tmovomodrej svét.

L Jo, Svérak se svejma letadlama. Ten mél...

S To byla nevhodné doba, oni mu to vykradli.

L No, to fakt nasere, to byl dobrej film, to se mohlo dostal...

(L, E a S se snazi k tématu vyjadrit)

S To ma docela dobrej trailer, podle mé.

E —

S Ale jesté je tam jedna véc, a to, Ze ta produkce filmi v Americe je Uiplné nehorazna, a

sem se dostanou jen ty nejlepsi filmy. My nevidime vSechny ty... to bylo asi pted par lety, kdyz
Sly filmy na Oscary, §li se zeptat lidi do kin, Ameri¢and, jakej film se jim letos libil nejvic. A
byly to vSechny takovy filmy, o kterejch ja jsem vibec neslySela, byli to takovy obycejni
navstévnici, co jsou v sobotu vecer do kina.

K Tam ta produkce je obrovska.
S Ptesné tak. To, co tady je u nas nejvetsi film, tak to je u nich jako HBO televizni
minisérie.

K Jako mé by tfeba jesté zajimalo, co by pro né bylo tadyto nase Bez doteku, jako...
S (smich)
E

Coz je mimochodem taky dalsi zajimavej aspekt, jak se ta hollywoodska tvorba zacina
presouvat do televize, jak se to, co ted’ka bézi na HBO, prosté ty drazsi televize jsou schopny si
zaplatit hollywoodsky herce...

S Ale tam nejde o zaplaceni, tam jde o to, Ze oni chtéj. To zas jako odbo¢im od tématu.
Jakoby ty minisérie a serialy. Prost€ lidi si jich tam vazej jako umélecky hodnotné&jsich...

(L skoci S do reci)

L Jednak, a jednak...

S Ze je tam daleko vétsi svoboda autori...

L A ty filmy jdou navic do prequalti, sequelt... nebo jako je spousta filmt, kterd se sem
nikdy nikdy nedostane. Ale to, co je fakt tlaceny na zisk jsou jenom tyhlecty filmy.

E Ale to uz jsme odbocili od tématu. M4as jesté néjaky dotaz? My ti porad utikdme k t€m
serialim.

L Ale fakt se snazime!

_
... A pak musime cekat dalSich Sest let, abychom zjistili, o ¢em ten serial je.
J4 jsem ted’ koukala na ten trailer k serialu (pfeslechnut nazev).

H
E
S
E leti nad néjakym historickym méstem, pak leti nad

néjakych sttedoveékym méstem... pak leti mezi mrakodrapama, americkyma, a n€kde pfistane.
To je vSechno.

s [, (sichini se sméji)

L Ale je fakt, ze trailery na serialy, co neznds, jsou pfesn¢ super v tom, zZe ti ukézou ty
postavy a tu atmosféru.

S Presné tak!

L A 7Ze vlastné... bohuzel... a to se asi da fict, ze ty filmy jsou podobny v Americe, tak i ty
upoutavky jsou dost stejny.

v Je pro vas trailer dalezit€jsi u filmu, o kterym nic nevite, nebo i filmu, o kterém néco
vite, ale nejste si jisti, Ze ho chcete vidét.

L Ono je to fakt jako... jestli se to d4 takhle...

S Spis jako... ty jo, to je tézky.

|
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(vSichni souhlasné prikyvuji)
E

K
H Ja myslim, Ze ten trailer krasné dokresluje tu tvoji ideu. Zvlast, kdyz je to néjaka
predloha, tak ty mas néco, tak trailer je jako takovy pojitko a vlastné t€ na ten film pfipravi.

(E skoci do reci)

E Proto nemusim vidét Hobbita, protoze Pan prstenti byl vlastné takovej dlouhe;j trailer na
Hobbita.
S To jsem tieba takhle vidéla trailer na Hobbita a fikala jsem si, jaky ma ten Jackson

Stésti, ze to bylo asi pfed Sedesati lety, a toho Hobbita napsal dfiv, protoze... to byla takova
snaha vyvolat iluzi, Ze je to Pan prstenti dv€, Ze ten trailer mi pfisel... Kdybych nevédéla, ze je
to podle predlohy, tak jsem si fikala: ,,Sakra, to si ze m& dé€laji...“ Oni nechali Gplné totéz, dali
tam jedny prtavy za jiny prtavy, nechali tam ¢arodéje, nacpali tam co nejvic herct, ktery jsem
vidéla uz v tom predchozim dile...

(L skoct do 7eci)

L Vidis, a to jsou ty predsudky... Ted’ ses pfesné sama usvédcila.
(vSichni se sméji)
S Hele, ja jsem se fakt jako téSila, na Hobbita, jo. Ale uz u toho traileru jsem méla

problém, Ze... u toho traileru jsem si zacala fikat: ,,Hele, tohle mi pfijde jako absolutni kopirka
toho prvniho.“ A pak mé v tom utvrdil ten film.

E No, takze ja jsem Hobbita do dneSka nevidéla, protoze nemam pocit, ze bych ho musela
videét.

Hele, ale tfeba jako ten Freeman je tam fakt bozi.

No jo, ale what the fuck? J4 vim, Ze stejn€ nebo pozd¢ji...

L

E

L

E Ja si tfeba dokézu predstavit Vanoce.... ono to ma... to je Harry Potter, ono jak je to
fantasy, tak ja nevim pro¢, u me to ma takovou....

L Sednes pod ten stromecek...

E Tak Harry Potter, to jsou jasny Vénoce. Prost¢ minimalné v pilce knizky uz byly
Vanoce.

S Tam jsou Vanoce pokazdy...

E Ten Pén prstend, ten je takovej libivej, tim padem to pro mé znamena, ze tfeba pristi

Vanoce, az budu mit Cas, tak Ze si konecné toho Hobbita v klidu pustim. A k tomu budu uzirat
to cukrovi a salat.

A k tomu si pusti$ ten trailer na Star Trek.

V ty dobé uz to bude celej film.

m e v

Ale to bylo jenom v jedny siti kin, ze jo?

Jo, vIMAXu.

To mé tehdy dobfe vypekli, Ze mi ho nepustili. Ja jsem sehnal listky na pfedpremiéru, a
ono to tam nebylo.

(vSichni se hromadné sméji)

anll ol o

E

H

S To ja jsem tekla, ze radsi vydrzim, az bude celej film, teda.

E U toho traileru Star Treku je fascinujici, ze ftika fanouskim mnohem vic, nez

klasickymu divakovi, kterej neni fanouSek. Ale protoze mam nakoukanej celej Voyager, byt
teda ne celou sérii, tak ten dodatek na sklo s roztazenyma prstama, tak to jsem teda pochopila,
ze je Spock...
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(naznacuje, Ze nechce slyset spoilery)

S
L
E
K J& si praveé myslim, ze ten trailer ma navnadit i fanousky, ktery by na klasickej Star Trek
nesli, ale tim, Ze ten trailer je podanej hrozné lidsky.

L Tenhle novej Star Trek je délanej pro vSechny ostatni, ale jsou tam i véci, co jsou jenom
pro ultras.

To uz zase ale jako odbihdme.

Ja jsem vcera vidél film...
Kazdopadné vSechny ty trailery Star Wars pfesné ptipravily na to, co bude. Ten nelhal.
Aniz by ale jako vyzradil ty nejvétsi Speky.

sl glicoles

S

H

(diskuze se venuje filmiim Star Wars a Clone Wars, jiz se netyka trailerii — pro analyzu nebylo
podstatné)
E
S
E
(zbytek diskuze se venuje starsim filmim Star Wars, ne trailerum — pro analyzu nebylo
podstatné)




