Anotace (abstrakt)

Jak mohou filmové studia promlouvat skrze trailery k potencidlnimu publiku?
Jaké prostfedky k tomu pouzivaji a s jakym ohlasem se u divaku setkdvaji? Jak se v
trailerech odrazi divakova interpretace? Co se o divacich mizeme z filmovych
upoutavek dozvédét? Diplomova prace poskytuje odpovédi na zminéné otazky ve
dvou ¢astech - v prvni €asti jsou piedstaveny koncepty vztahujici se k filmovému
traileru, druhd ¢ast analyzuje vysledky vyzkumu vénujiciho se dopadu traileru na
potencidlni publikum. Vypovédi dvou homogennich skupin na téma filmové trailery

byly zkoumany kvalitativni metodou ohniskovych skupin.

Prace se soustiedi na pochopeni pfistupu divaka k filmovym trailerim a snazi
se objasnit, kdy mohou hrat trailery rozhodujici roli ve zmén¢ pfistupu a chovani
publika. Cilem prace je nabidnout hlubsi vhled do vztahli mezi filmovymi trailery a
divaky a predlozit navod, jak ¢ist audiovizualni texty kriticky. Zamérem je odkryt, Ze
souhra mezi texty a kontexty je charakterizovdna komplexnimi procesy mediace a

interpretace na urovni produkce, propagace a recepce.

Vysledky studie mohou pomoci porozuméni, jak si divéaci, jakozto
konzumenti, vykladaji trailery a co je pro n¢ dilezité. Prace se tak miZze stat inspiraci
jak pro reziséry (filmové i trailerové), tak pro marketingova oddéleni. Vyzkum piinési
vhled do vnimani publika, a mohl by tak byt zajimavy také pro studenty humanitnich
oborti (napt. psychologie nebo sociologie). Ziskana data mohou slouzit jako platforma

pro budouci vyzkum.



