Abstrakt (¢esky):

Prace se zabyva fenoménem m-commerce. Ve stru¢né historii je popsan vyvoj a zlomové
okamziky pro rozvoj tohoto segmentu a jeho nasledna adaptace. Dale je pojednano o typech
transakci, které jsou pies mobilni zatizeni realizovany a také o technologiich, které umoznily
postupnou proménu téchto zafizeni v multifunkéni objekty. Ve ctvrté kapitole se zabyvam
vyhodnocenim praktického vyzkumu, ktery jsem realizovala. Ten byl zaméfen na typologii
nakupt, které jsou Ceskymi uzivateli realizovany pies jejich mobilni zafizeni (smartphony

a tablety), ve vztahu k mobilni platformé smartphonu, ktery vlastni.



