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Abstrakt

Tato prace se zabyva cestovnim ruchem v okrese Pelhfimov. Cilem bylo zjistit, jakym
zpusobem jsou mésta Pelhfimov a Humpolec ovlivnéna novymi specifickymi formami
cestovniho ruchu, a to v Pelhfimové piedevSim cinnosti Agentury Dobry den
a v Humpolci odhalenim Hlinikovy pamétni desky a nasledn& vznikem HLINIKaria.
Prace byla dale zaméfena na zpisoby propagace téchto forem cestovniho ruchu a jejich
budouci vliv na rozvoj cestovniho ruchu v tizemi. Pro dosaZeni téchto cilti bylo pouzito
nejen studium literatury, ale také metody dotaznikového Setfeni a fizenych rozhovort.
Vysledky ukazaly, ze cestovnim ruchem je vice ovlivnén rozvoj mésta Pelhfimov,
piedevsim diky intenzivni propagaci Agenturou Dobry den. Potencidl mésta Humpolce
je niz§i, ovSem 1 zde je jiz dan zéklad pro vétsi priliv turistil, pokud dojde k vyraznégjsi

propagaci mésta.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, Pelhfimov, Humpolec, Muzeum rekordi a Kkuriozit,

HLINIK 4rium

Abstract

The Bachelor's thesis deals with tourism in the Pelhfimov region. The main goal of the
thesis is to find out the way how both towns such as Pelhiimov and Humpolec are
influenced by new specific forms of tourism. In case of Pelhfimov that would be
specifically the activities undertaken by Dobry Den Agency and speaking of Humpolec
the exposition of the Hlinik's Memorial Tablet and thus the foundation of the
HLIN{Karium. Furthermore, the thesis is focused on ways of promotion of these forms
of tourism and their future impact on the tourism development in the region. In order to
accomplish the objectives not only a proper study of the related literature was involved
but there were also used data collection methods such as questionnaires and directed
interview. The results have showed that tourism influences mainly the development of
Pelhfimov, due to an intensive promotion by Dobry Den Agency. The potential of
Humpolec is lower. Nonetheless, there has already been established a certain base for
increased tourist inflow assuming that higher level of promotion of the town will take

place.

Key Words: tourism, Pelhfimov, Humpolec, The Museum of Records and Curiosities,

HLIN{K arium
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1. UVOD
1.1 VYBER TEMATU

Definovat cestovni ruch jako odborny termin je podle P. Mariota (1983) pfilis
slozité pii mnohotvarnosti forem jeho vyskytu, a proto je tedy problém vytvofit jeho
vSezahrnujici definici.

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén, a to jak
Z pohledu jednotlivee, tak i spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejveétsi pohyb lidské
populace nejen za ucelem rekreace, ale i poznavani. Cestovni ruch je jednou
z nejsilnéjsich ekonomickych aktivit a je soucasti spotfeby a zplsobu zivota obyvatel.
A to zejména ekonomicky vyspélych zemi. Vyznam cestovniho ruchu pro ekonomicky
a socialni rozvoj vétSiny zemi je nezpochybnitelny (Heskova 2006). Cestovni ruch ma
totiz multiplikacni efekt na rozvoj néarodniho hospodafstvi a soucasné zvySuje
zaméstnanost v regionech (Indrova 2007).

Rozvoj moderniho cestovniho ruchu lze datovat do obdobi druhé poloviny
19. stoleti. Skute¢nym hospodairskym odvétvim se stal na pocatku 20. stoleti. V této
dobé zacalo formovani cestovniho ruchu jako spolecenského odvétvi ve vyspélych
zemich.

V souvislosti s cestovnim ruchem miizeme Ceskou republiku az do 2. svétové
valky srovnavat s tendencemi ostatnich evropskych zemi (Indrova 2007). V letech 1948
az 1989 byl vSak u nas vyvoj ovlivnén rozdé€lenim svéta na zemé& socialistické
a kapitalistické a ¢eskoslovenska ekonomika byla zdevastovana. Pfesto, Ze komunismus
za sebou zanechal velké mnozstvi piekazek branicich rychlému rozvoji turismu, jako
bylo napiiklad znehodnoceni kvality Zivotniho prostfedi nebo nedostacujici ubytovaci
a stravovaci sluzby, tak se cestovni ruch po padu rezimu dockal opravdu rychlého
rozvoje (Hrala 1997).

Co se tyde samotnych regionti Ceska, tak jejich ekonomicky rozvoj se po roce
1989 dostal do zna¢nych problémil. Nasledujici restrukturalizace ekonomiky a restituce
majetku zasadné¢ zmeénily ekonomicky charakter fady oblasti. Velkd zména probéhla
predevsim v zemédélstvi, kde doslo k obrovskému utlumu a tim i ke ztraté velké ¢asti
pracovnich mist. Ke zlepSeni této situace doslo po novém vymezeni pravomoci statni
spravy a samospravy, coZz znamenalo omezeni zdsahti stditu do ekonomiky regiont

(Vagko 2002).



Ceska republika je, co se ty¢e kulturné-historickych pamétek, velmi bohata.
Na nasem uzemi je evidovano 2 000 hradt a zamka (Hrala 1997). Kraj Vysocina je ale
atraktivni predevsim pro své ptirodni bohatstvi a kvalitni zivotni prostfedi. V porovnani
sostatnimi kraji Ceské republiky se vyznatuje jednim z nejvice homogennich
krajinnych typi. Kraj Vyso€ina tak nabizi pfedevS§im pobytovou letni a zimni turistiku
(Vystoupil a kol. 2006). Do budoucna tvoii rozvojové moznosti kraje zejména klidna
a ekologicky Cista pobytova turistika, pro kterou existuji predpoklady ve vétSin€ uzemi
kraje (CzechTourism 2003). Nalezneme zde vSak i kulturné historické pamatky
mezinarodniho vyznamu, jakou je naptiklad méstskd pamatkova rezervace Tel¢, areél
narodni kulturni pamatky poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hote
u Zd’aru nad Sazavou, které patii na seznam svétového dédictvi UNESCO.

Regiony, které nedisponuji zadnou z téchto turistickych atraktivit, musely své
navstévniky prilakat jinym zptisobem. Pelhiimovsko se samo o sobé nemize rovnat
turistickym destinacim, jako jsou napiiklad Praha, horské nebo lazenské oblasti ad.
Pelhfimovsku s timto problémem vyrazné pomohly proslulé ceské filmy ,,Vesnicko ma
stiediskova“ nebo ,,Marecku, podejte mi pero“, diky kterym se lidem vryly do paméti
znamé vyroky o neexistujicim pelhfimovském krematoriu a Hliniku z Humpolce.
Samotnému méstu Pelhfimov pomohla pfedevsim Agentura Dobry den, ktera spojila
jméno mésta s rekordy a kuriozitami.

Cestovni ruch mize mit vyrazny vliv na rozvoj regiont, a to jak v oblasti
ochrany Zivotniho prostfedi, oblasti socidlné-kulturni, tak 1 ekonomickeé. ZvySuje ptijmy
mistnich 1 statniho rozpoctu a zvySuje také zaméstnanost v regionu vytvaienim novych
pracovnich pfilezitosti. Cestovni ruch ma dale kladny vliv i na Zivotni standard mistniho
obyvatelstva, protoze ti mohou také vyuzivat zafizeni vybudovana pro navstévniky
regionu.

V této praci bych se chtéla vénovat predevSim novym formam CR na
Pelhfimovsku, a to konkrétné tykajicich se muzejniho piipadné event turismu a jejich
dopadi na region. Toto téma jsem se vybrala proto, ze bydlim v tésné blizkosti mésta
Pelhfimov a tudiZ je mi problematika tykajici se Pelhfimova a jeho okoli blizka. Ve své
praci bych se také chtéla zaméfit na vliv téchto specifickych forem CR na rozvoj mésta

a na zpusob jejich rozsifeni mezi nasledné navstévniky regionu.
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1.2 CILE A HYPOTEZY PRACE

Cilem této bakalafské prace je analyza a hodnoceni vzniku, vyvoje, fungovani
a zpusobu propagace novych forem cestovniho ruchu na Pelhfimovsku. Tento region
nema ve srovnani s jinymi regiony Kraje VysoCina tak vyrazny a dlouhodobé
propagovany potencidl. Samotné mésto Pelhfimov ma oproti ostatnim meéstiim tohoto
okresu vyraznéjSi postaveni z hlediska turistickych atraktivit. Ve zbytku regionu se
spiSe jednd o pestré pfirodni bohatstvi a kvalitni zivotni prostfedi, které vybizi
K turistice ¢i ozdravnym pobytim a v neposledni fadé také k chatateni a chalupateni,
které je zde pomérné rozsitené.

To vSak pro vétsi priliv turistlh nestaci. Cestovni ruch ma v dnesni dobé velky
vliv pro pfisun financi do regionu a tudiz i samotny regionalni rozvoj (Vasko 2002).
Bylo tedy potifeba pfijit s né¢im novym, co zvysi pfitazlivost tohoto regionu pro Siroké
okoli. Tato bakalarskd prace si klade za cil zjisténi zpisobu vzniku téchto forem
cestovniho ruchu na Pelhfimovsku, jejich zviditelnéni se pro Siroké okoli a dale jejich

systém fungovani.

K dosaZeni tohoto cile jsem si poloZila nasledujici vyzkumné otazky:

* Z jak velké ¢asti je rozvoj mésta Pelhfimov ovlivnén cestovnim ruchem?

* Jak se zménila navstévnost mésta Pelhfimov poté, co ve mésté zacala fungovat
Agentura Dobry den?

* Jak se zménila navstévnost mésta Humpolec po propagaci novych forem CR?

+ Jaka je navstévnost mésta Humpolec ve srovnani s navstévnosti Pelhifimova?

* Jakym zptisobem meésta rozsitila povédomi o téchto novych forméach CR, dochazi ke

spolupréaci?
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2. DISKUZE LITERATURY

Ptevazna cast literatury, se kterou jsem pracovala, se tykala obecného vymezeni
cestovniho ruchu. Zdroje zabyvajici se pfimo kulturnim cestovnim ruchem poptipadée
konkrétné¢ muzei ¢i event turismem vSak jiz nebylo tak snadné dohledat. Ohledné
literatury, tykajici se venkovského cestovniho ruchu, jsem cCerpala predevsim
z odbornych ¢lank.

S typologii CR velmi dobfe seznamuje publikace J. Indrové (2007) Cestovni
ruch (zaklady), kde autorka CR d¢li podle riznych kritérii. Pomérné obsahle se
cestovnim ruchem zabyva M. Heskova (2006) ve své knize Cestovni ruch pro vyssi
odborné a vysoké skoly, kde jako o jedné z forem cestovniho ruchu hovoii také
o kulturnim cestovnim ruchu. Ze starSich praci se pomérné komplexné zabyva
cestovnim ruchem z hlediska geografie dilo P. Mariota (1983) Geografia cestovného
ruchu. Autor jako piiklad formy cestovniho ruchu uvadi odpocinkovy cestovni ruch,
kam by bylo mozné zaradit praveé i kulturni cestovni ruch, a to konkrétné prave
poznavani kulturnéhistorickych pamatek, jako formu nendro¢ného odpocinku. Pro lepsi
orientaci v rozdéleni piedpokladti pro cestovni ruch byl velice ptihodny ucebni text od
V. Hraly (1997), snazvem Geografie cestovniho ruchu. Predevsim kvuli lepSimu
pfiblizeni vyvoje cestovniho ruchu v regionech b&hem politickych zmén CR
a celkovému fungovani regionti CR na zakladé cestovniho ruchu, jsem vyuzila Cestovni
ruch a regiondlni rozvoj (Vasko 2002). Autor dale také upozoriiuje na vhodnost
podminek CR pro prakticky viechny moderni produkty cestovniho ruchu. Informace
zahrnujici problematiku p¥imo kulturniho cestovniho ruchu v CR piinasi publikace
Management kulturniho cestovniho ruchu vydany Ministerstvem pro mistni rozvoj CR
(2008). Tato publikace je uréena predevsim pro predstavitele samospravy mést a obci
a fesi tedy predevsim oblast fungovani kulturni organizace. OvSem prvni dvé kapitoly
se tykaji definic kulturniho cestovniho ruchu a jevli s nim souvisejicich a tudiz byly pro
tuto praci ptinosné. Pro pfiblizeni problematiky Zivotniho cyklu turistické destinace
jsem cerpala z publikace R. W. Butlera (2006) s nazvem The tourism area life cycle:
Applications and modifications a dale z Udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu
(Paskova 2009).

Pro ziskani informaci, tykajici se pofadani udalosti ve méstech a regionech, byla
pro tuto praci velmi piinosné publikace Nové trendy v poradani akci a udalosti (events)

V cestovnim ruchu vydana MMR (2008) od autorek H. Kotikové a E. Schwartzhoffové.
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V této publikaci je prehledné a podrobné rozepsané clenéni eventd podle jejich
tematického zaméfeni, diky kterym jsem se mohla lépe zorientovat v udalostech
potadanych na Pelhfimovsku. Dalsi publikaci pouZzitou ve vztahu k problematice eventa
byl ¢lanek T. Jayswal s nazvem Events Tourism: Potential to build a brand destination.

Informace, tykajici se udrzitelného cestovniho ruchu, jsem Cerpala z publikace
Venkovsky cestovni ruch, jeho specifika a podminky pro rozvoj vydana Ministerstvem
pro mistni rozvoj (2007), kterd se zabyva nejen venkovskym CR, ale také pravé
udrzitelnosti CR. Kolektiv autorti zdaraznuje, Ze pfi rozvoji regionti je v dnesSni dob¢
primarni pfedevS§im jejich udrzitelnost do budoucna. Tento zptisob bych dokonce
ze tento zpusob CR vede k dlouhodobé prosperité dané oblasti, aniz by ohrozoval
potieby budoucich generaci. Soucasti koncepci rozvoje regionli tedy museji byt takové
plany rozvoje CR, které nebudou ohrozovat zivotni prosttedi a budou naopak
napomahat k eliminaci téchto negativnich vlivii pfi maximalnim zapojeni mistnich
obyvatel.

Z literatury, zabyvajici se ptimo venkovskym cestovnim ruchem, jsem ziskavala
z n€kolika publikaci. Kniha J. T. Coppocka a B. S. Duffielda (1975) Recreation in the
countryside poukazuje na tradici vyuzivani venkova pro rekreaci a také jako prostor pro
unik obyvatel z méstského a primyslového prostfedi. Autofi dale hovoifi o zajmu
dnesnich geografli vyspélych zemi pravé o tuto problematiku, jelikoZ se tyka predevsim
vztahu ¢lovéka k jeho prostfedi. Ovsem upozoriuji také na to, ze tento zptisob rekreace
nezavisi jen Cisté na zivotnim prostiedi, ale dotyka se také socialnich, demografickych
a ekonomickych charakteristik populace. Velmi piinosna byla v oblasti této
problematiky prace E. Simkové (2007) Strategic approaches to rural tourism and
sustainable development of rural areas, kde upozoriiuje na Spatnou situaci Ceskych
zemede€lcl, vysokou miru nezameéstnanosti, nedostatek financi a malou podporu
podnikatelskych investic, jako disledky malého zajmu vefejnosti o venkovské oblasti,
ktery byl problémem po mnoho let. OvSem také pfipominda, Ze tato situace se zacala
ménit po vstupu CR do EU, ktera si klade za cil zvysit kvalitu Zivota a vymazani &i
alespon zmirnéni regionalni disparity a dale také udrzitelnost rozvoje venkovskych
oblasti. Ve své ptredchozi publikaci zroku 2006 snazvem UdrZitelnd krajina
a venkovsky cestovni ruch se autorka E. Simkova zamé&fuje na zhodnoceni potencialu
udrzitelnosti venkovské turistiky a snazi se zdGvodnit jeji podil na zabezpeCeni

udrzitelnosti venkovské krajiny a také analyzovat tento typ turistiky v ramci
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udrzitelného rozvoje. Autorka zde klade diraz na jednotny rozvoj venkovského prostoru
a doplnujici vydelecnou c¢innost obyvatel, jako na vychodisko rozvoje venkovského
cestovniho ruchu vramci zabezpeCeni udrzitelného rozvoje krajiny jednotlivych
regionli. Pfinosny pro tuto praci byl také ¢lanek M. Prskavcové (2007) Venkovska
turistika - rFeseni pro hospodarsky slabé oblasti, ve kterém se autorka zabyva
venkovskou turistikou jako feSenim pro hospodatsky slabé oblasti. Ve své publikaci
upozornuje na nedostatecné kvalitni infrastrukturu a ubytovaci zatizeni, ovSem nevidi je
jako problém, protoze pravé takové oblasti jsou vhodné pro vznik podnikatelské
¢innosti zaméfené na venkovskou turistiku. Diky tomuto vyuziti hospodaisky slabych
oblasti dojde k ndslednému zvyseni piijmi obci a jejich lepsi vybavenosti. V ramci
problematiky venkovského CR jsem také spolupracovala s roc¢nikovou praci
P. Sankotové (2005) Cestovni ruch na Pelhfimovsku.

Informace, tykajici se pfimo zkoumaného regionu, jsem cCerpala z publikace
Atlas cestovniho ruchu Ceské republiky od J. Vystoupila a kol. (2006) & Cestovniho
ruchu v regionech Ceské republiky vydaného agenturou CzechTourism (2003). Oviem
konkrétni informace o Pelhifimovsku jsem ziskavala pfedevS§im ze Strategického planu
rozvoje mesta Pelhiimov (2004-2013), Strategického pldanu rozvoje mésta Humpolec
(2006-2013), ¢i Profilu Kraje Vysocina (2012). Ziskané informace jsem ptipadné
doplnila z webovych stranek mésta Pelhifimov a Humpolec. OvSem pro problematiku
cestovniho ruchu byla pro mou praci nejpiinosnéjsi publikace mésta Pelhiimov, a to
Koncepce cestovniho ruchu mésta Pelhiimov (2003-2006). Mnozstvi informaci
o turistickych atraktivitich v tomto regionu jsem ziskala z knihy Kam na Vysociné od
V. Urbana (2010) a znalosti z historie Pelhfimovska byly cerpany z publikace
M. Hladilka (1985) s ndzvem Pelhiimovsko. Ciselné hodnoty, tykajici se navitévnosti
pelhfimovskych muzei a struktury navstévnikd, jsem cCerpala ze statistik Informaéniho
centra mésta Pelhfimov. Informace o vyvoji pocCtu obyvatel v okrese jsem ziskala
z publikace Ceského statistického tfadu (2006) Historicky lexikon obci Ceské republiky
1869-2005. Pro svou praci jsem dale také vyuZzila mistni informacni letdky informujici
o mistnich turistickych atraktivitach.

Pro spravné vymezeni pojmil jsem Cerpala ptedevSim z Vykladového slovniku
cestovniho ruchu (Paskova, Zelenka 2002). K tvorbé dotazniki a otazek fizenych
rozhovori jsem vyuzila publikaci P. Gavora (2000), a to Uvod do pedagogického
vyzkumu. Pro jejich nésledné vyhodnoceni jsem se inspirovala metodami z Prehledu

statistickych metod zpracovani dat (Hendl 2006).
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Zakladni terminy

Kulturni CR Vv obecném vymezeni predstavuje predevSim poznédvani historie,
kultury, tradic a zvyki vlastniho i jinych naroda. Tyka se vSak nejen navstév muzei,
galerii, vystav, apod., ale také kulturnich akci, jako jsou napftiklad riizné festivaly.
V této souvislosti ho 1ze spojovat téz s rekreacnim CR (Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR 2008). Tato forma CR zahrnuje jak vzd&lavani, tak ucelné traveni volného asu
a podili se na zvySovani spolecenské, kulturni a odborné urovné lidi (Heskova 2006).

Jelikoz ucastnici kulturniho CR vénuji své navstéveé obvykle jen nékolik malo
dni, jedna se o kratkodoby CR. Ten zahrnuje maximalné tfi pfenocovani a mizeme
knému fadit i prodlouzené vikendy (Paskova, Zelenka 2002). Za kulturnim CR
Miuzeme jej tedy fadit jak k domacimu, tak i zahranicnimu CR. Domaci CR se tyka
Giastnikd CR z fad domaciho obyvatelstva na tGzemi jejich statu. Ugastnici pfi ném
nepiekracuji statni hranice své zemé (Indrova 2007). Na druhou stranu zahrani¢ni CR
je spojeny s cestovanim a pobytem jeho ucastnikt v zahrani¢i (Heskova 2006). Protoze
pfi tomto cestovani dochazi k pfekroCeni statnich hranic, nazyvame jej také
prijezdovym CR. Tento druh vyjezdu do dané¢ zemé je realizovany obyvateli jinych
zemi, a to jak jednodennimi navstévniky, tak turisty (Paskova, Zelenka 2002).

Navstévy muzei a dalSich kulturnich pamétihodnosti nejsou omezeny
nepiiznivymi zménami pocasi béhem roku ¢i jinymi prvky krajinného systému. Jedna se
tedy o celoro¢ni CR, ktery se rozviji bez omezeni, celorocné (Heskova 2006).

Muzejni CR miZzeme fadit k rekreaénimu CR a jeho tcastnici si vétSinou chtéji
svilj program organizovat sami a ni¢im se neomezovat. Jednd se potom tedy
0 individualni CR, kdy jeho ucastnik cestuje sam, piipadné se svou rodinou (Indrova
2007). Ovsem tento typ CR je vyuZzivan i pro Skolni vylety a jiné exkurze ¢i zajezdy
a muzeme jej tedy fadit i do skupinového CR, jehoz ucastnici cestuji ve skupinach,
obvykle spole¢nym dopravnim prostiedkem a cile jejich navstévy jsou predem urceny,
stejné jako obdobi a délka pobytu (Mariot 1983).

Motivaci u€astnikli kulturntho CR byva ptredevSim chut' dozveédét se néco
nového o navstivené lokalit¢ a v pfipad€é expozic, tykajicich se historie, ziskat co
nejpresnéjsi predstavu o tom, jak to diive bylo. Proto se zde jedna o poznavaci CR,
jehoz motivaci je poznavani piirody, spolecnosti Ci historie navstivené oblasti (Paskova,

Zelenka 2002).
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Do kulturniho CR 1ze vedle poznavani hmotnych ¢i duchovnich pamatek fadit
1 potadani kulturnich a spolecenskych udélosti. Tento typ CR se nazyva event turismus.
Vymezeni pojmu event je problémem kvili jeho slozitosti a mnohovyznamovosti.
Podle H. Kotikové a E. Schwartzhoffové (2008) mizeme eventy charakterizovat jako
»jedine¢né, docasné, specidln¢ naplanované, fizené a organizacné zabezpecené akce
nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch®.

Regiony bohaté na zivotni prostiedi jako je i Kraj Vysocina, tvoii vhodné
podminky pro vznik Setrnych alternativ CR jako je venkovska turistika. Venkovsky CR
je provozovany v zemédélskych oblastech, kde se turisté ubytuji na zemédélské
usedlosti ¢i farmé a spolecné s farmarem se stravuji a podileji na zemédélskych
aktivitach. Tento typ turistiky je pomérn¢ mlady, poprvé byl uveden v USA v 60. letech
20. stoleti (Prskavcova 2007). Tento typ CR mlzeme davat do souvislosti
S udrzitelnym CR, ktery dlouhodobé nenaruSuje pfirodni, kulturni ani socidlni
prostiedi (Paskova, Zelenka 2002).

Venkovsky CR lze fadit jak mezi kratkodoby, tak i dlouhodoby CR, ktery, jak
je zfejmé, ptrekracuje tii prenocovani (Heskova 2006). Tato forma CR je stejné jako
kulturni CR vyhledévana i zahrani¢nimi turisty, tudiz zde hovotfime o zahrani¢nim CR.
OvsSem prevazna Cast zdjemctl o tuto alternativu CR je stdle z fad tuzemskych obyvatel
a jedna se tedy pfedevS§im o doméaci CR (Prskavcova 2007).

Jelikoz se v ramci venkovského CR jedna predevSim o zapojeni jeho Gcastnikli
do praci na zemédé&lské usedlosti, je omezen sezénnosti, a to konkrétné na letni sezonu
(Paskova, Zelenka 2002).

Lidé vyhledavajici venkovsky CR maji za cil pfedev§im odpocinek v klidném
venkovském  prostfedi s &istym vzduchem. Radili bychom ho tedy spise
k individualnimu CR (Ministerstvo pro mistni rozvoj 2007). Nelze ovSem piehlédnout
ani moznost skupinové organizace této formy CR a muzeme ho tedy okrajové tadit

I k skupinovému CR.
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3. TEORETICKY KONCEPT

Jednou z nejznaméjsich teorii ristu a zmén turistické destinace v ramci studii
cestovniho ruchu je Zivotni cyklus destinace (TALC = Tourism Area Life Cycle)
(Butler 2006). Tento koncept sleduje dynamiku zmén v destinaci, a to pouze téch,
zpuisobenych primarné cestovnim ruchem (Péaskova 2009). Nejpouzivanéjsim modelem
zivotniho cyklu destinace je Butlertiv (Paskova, Zelenka 2002).

TALC je pravdépodobné jeden z nejvyznamnéjSich prispévkl do studii rozvoje
cestovniho ruchu predevsim kvili svému piispévku do diskuzi o tom, co vede ke
zméndm turistické destinace, jak tyto zmény probihaji, jak se odrazeji na trhu
cestovniho ruchu a dokonce i samotnou destinaci definuji (Butler 2006). Model je
zaloZen na konceptu vyrobniho cyklu, kde prodej vyrobku nejdiive postupuje pomalu,
poté dojde k rychlému narastu a k nasledné stabilizaci, po které zacne klesat. Podobné
je tomu i snavstévnosti turistické destinace. Navstévnici z pocatku prichazeji jen
v malém mnozstvi limitovanym nedostateCnou piipravenosti destinace, co se tyce
sluZeb 1 povédomi mistnich obyvatel. S odstranénim téchto piekazek nasledné dochézi
K zvySeni poctu navstévnikl, souvisejici také se zlepSenim marketingu destinace
a Sifenim informaci. V nasledujici fazi vSak navstévnost za¢ne opét klesat, jelikoz dojde
k ptekroCeni urovné unosnosti, ktera je piekroCena predev§im naduZivanim oblasti
a odpady navstévniki (Butler 2006). Podle R. W. Butlera model destinace prochazi Sesti
fazemi, a to objeveni destinace, vtazeni mistnich obyvatel do procesu rozvoje CR,
rozvoje CR, konsolidace, stagnace a postagnace zahrnujici alternativy od oziveni
destinace az po jeji upadek (Paskova 2009). Tento proces je vyjadien obrazkem ¢&. 1.
Tyto faze jsou dale zaramovany do tii etap v Case, a to pred turistickou érou (pre-
-tourism era), turistickou érou (tourism-era) a fazi po turistické éte (post-tourism era)
(Butler 2006). Pribéh kiivky Zivotniho cyklu destinace do znaéné miry také ovliviiuje

propagace Vv ramci destina¢niho marketingu (Paskova, Zelenka 2002).
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Obrazek ¢. 1: Hypoteticky vyvoj turistické destinace
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4. METODIKA

K vytvofeni této prace jsem vychazela z analyzy odborné literatury, diky které
jsem ziskala blizsi teoretické povédomi, tykajici se problematiky mého vyzkumu. Pro
provedeni svého vyzkumu vterénu jsem pouzila dotaznikové Setfeni a fizené

rozhovory.

4.1 ZDROJE INFORMACT A DAT

Pro ziskani dalSich informaci o zkoumané problematice jsem vedle odborné
literatury Cerpala také z popularné naucné literatury zabyvajici se modelovym regionem
¢i z letackt ziskanych z informacniho centra. Velmi uzitecnym zdrojem informaci byly
dale predevsim internetové stranky mésta Pelhfimov a Humpolec a dokumenty z nich
ziskané. Vybér literatury, zabyvajici se zkoumanym regionem, je velmi Gzky, a tak neni
seznam ziskané literatury pfili§ velky. Pro dalsi informace a data byly velmi pfinosné
internetové stranky Ceského statistického tGifadu.

Diky datim ziskanych z Turistického informacniho centra mésta Pelhfimova
a Humpolce jsem si mohla udélat blizsi pfedstavu o struktufe navstévnikli a o samotné

navstévnosti vybranych turistickych atraktivit.

4.2 TERENNI SETREN{

Konkrétngjsi profil navstévnikli jsem se snazila ziskat pomoci tii dotaznikovych
Setfeni. Prvni dvé byla zaméfena na navstévniky mésta Pelhfimova (viz pfiloha €. 1)
a Humpolce (viz pftiloha €. 2), jelikoz téchto dvou mést se specifické formy CR tykaji.
Tteti dotaznikové Setfeni bylo ureno ubytovatelim zkoumaného regionu pro ziskani
bliz§itho povédomi o struktuie navstévnikil tohoto regionu (viz pfiloha ¢. 3). Pomoci
pomérn¢ struénych dotaznikii jsem se pokusila ziskat co nejblizsi charakteristiku
a Humpolce.

Dotazniky, zaméfujici se pfimo na navstévniky téchto dvou meést, Ccitaly
14 otazek tazajicich se na divody navstévy, konkrétni navstivené lokality atp., kde
posledni 4 otazky byly zaméfeny na samotny profil navstévnika, a to na jeho pohlavi,
vek, nejvyssi dosazené vzdelani a kraj €1 zemi, ze které ptijizdi. Z celého dotazniku bylo
10 otazek uzavienych, kde dotazovany zakrouzkoval jednu z nabizenych odpovéedi
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a dale 3 otazky oteviené, kde navstévnik vypsal jim navstivené turistické cile a dale sviij
vlastni ndzor na mistni turistickou nabidku a spokojenost sni. Cilem tohoto
dotaznikového Setfeni bylo piedevsim dozvédét se spokojenost s mistni turistickou
nabidkou a zptsob, jakym se navstévnik o mistnich turistickych atraktivitach dozvédél.
Otazky byly sméfovany pievazné na tuzemské navstévniky, jelikoz jejich mnozstvi je
Vv celkovém vyctu navstévniku obou zkoumanych mést vyrazné prevazujici.

Pro umisténi dotaznikii jsem pozadala mistni muzea a turistickd informacni
centra, ze kterych na mou zadost kladné¢ reagovaly v kazdém mésté dva subjekty, a to
V Pelhfimové Turistické informacni centrum a Muzeum strasidel a v Humpolci rovnéz
Turistické informacni centrum a ddle Muzeum Dr. AleSe Hrdlicky. Tyto dotazniky byly
vyplilovany v obdobi od zacatku kvétna do konce Cervence. Ve vSech subjektech, kde
jsem zanechala dotazniky mi bylo feceno, ze pfiliv navstévniku zaéne az koncem cCervna
a nejvyssich hodnot dosahne az béhem cCervence. Rovnéz mi bylo sdéleno, ze ochota
navstévnikii vypliiovat dotazniky na téchto mistech nebude pfili§ velkd. Pro zvyseni
poctu vyplnénych dotaznikl jsem tedy vyrazila do terénu sama, kdy pro navstévniky
mésta Pelhfimov jsem vyuzila mezinarodni festival Pelhfimov - mésto rekordi ve dnech
7.-8. Cervna 2013. Za mésto Humpolec jsem vlastni terénni Setfeni realizovala
22. 6. 2013 béhem mistniho pivovarského festivalu Bernard fest. Jak béhem
pelhfimovského, tak béhem humpoleckého Setfeni pievazovali mezi dotazovanymi
mistni obyvatelé, a tak jsem vlastni Setfeni zopakovala béhem prvni poloviny Cervence,
a to 12.-13.7. 2013. Dotazovani 1lidé nebyli pfili§ vstiicni, ale po vysvétleni divodu
a cile mych otazek se jejich pfistup zlepSil a vétSina byla ochotnd se mnou
spolupracovat. Pocty ziskanych dotaznikti na jednotlivych mistech jsou v nahlédnuti
V tabulce €. 1.

Pro vybér dotazovanych ubytovacich zafizeni jsem vychdzela z nabidky
Turistickych informacnich center v Pelhfimové 1 v Humpolci. Ubytovacim zafizenim,
u kterych byla k dispozici emailova adresa, jsem zaslala dotaznik s pfiloZzenou zpravou,
ve kterd jsem piedstavila svou praci a ucel mého pozadavku. Timto zpiisobem bylo
poslano 38 emaild, ze kterych se mi zpét vratilo pouze 6 (viz tab. ¢. 2). Jako dalsi krok
jsem tedy zvolila osobni kontakt. K seznamu ubytovacich zafizeni z Turistickych
informacnich center jsem pfidala nékolik malo dalSich adres, které jsem nasla na
internetu a vynechala jsem rekreacni chalupy, u kterych byla velmi nizka

pravdépodobnost, ze se v nich bude majitel zdrzovat. Nasledné jsem tedy navstivila
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37 ubytovacich zafizeni, znichz 35 majiteld bylo ochotnych odpovédét na mnou
kladené otazky.

Jsem si védoma toho, ze vysledky dotaznikovych Setieni maji pouze
informativni charakter, jelikoz nebylo stanoveno zadné pravidlo vybéru respondentd.

Poslednim bodem mého terénniho vyzkumu byly fizené rozhovory, pomoci
a predevsim o jeho specifickych formach. Za timto ucelem jsem se rozhodla za mésto
Pelhiimov kontaktovat pana Mgr. Martina Eclera, feditele kulturniho zafizeni meésta
Pelhiimova (viz ptiloha ¢. 4) a dale pana Miroslava Marka, prezidenta Agentury Dobry
den (viz priloha ¢. 5). Za mésto Humpolec jsem nejprve na méstském uradé hovotila
S pani Zdeiikou Augustovou z regionalniho rozvoje, kterd mé nasledné¢ odkézala na pani
Marcelu Kubickovou, feditelku Turistického informacniho centra (viz ptiloha ¢. 6).
Jednotlivé aktéry jsem kontaktovala telefonicky a domluvila si s nimi osobni schizku.
Pouze u pana M. Marka byl ze zacatku problém s domluvenim schlizky z diivodu jeho
pracovni vytiZzenosti, ovS§em nakonec si na mé dotazy chvili ¢asu nasel. Jemu jedinému
jsem také posilala pfipravené otazky piedem, aby se na né¢ mohl pfipravit. Samotny
rozhovor vzdy trval cca 45 minut, béhem kterych mi kazdy z aktérii ochotné odpovédél

na mnou kladen¢ otazky.

Tabulka ¢. 1: Pocet ziskanych dotazniki od navstévnikii Pelhfimova a Humpolce

Celkem ziskano
TIC Pelhiimov 15
) Yo . |Muzeum Strasidel 20
Misto predani dotaznikn TIC Humpolec -
Muzeum Dr. A. Hrdlicky 20
festival Pelhfimov - meésto rekordu 19
Viastrd Seffeni 12.7. 2013 Pelhiimov 14
Bernard fest 16
13.7. 2013 Humpolec 11

Zdroj: vlastni Setieni
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Tabulka €. 2: Pocet ziskanych dotazniki z HUZ

Zpusob ziskavani dotaznikii | Celkovy pocet| Navratnost
kontaktovani emailem 38 6
osobni kontakt 37 35
Celkem ziskanych 41

Zdroj: vlastni Setfeni
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5. VYMEZENI MODELOVEHO UZEMI

Modelovym uzemim této prace je region Pelhifimovska, nazyvan téz ,,branou
Vysociny* nebo ,,krajem mezi ttemi vrchy*. Nachazi se v zapadni ¢asti Kraje Vysocina,
lezi tedy v Ceské Casti kraje. Zkoumany region jsem ztotoznila s okresem Pelhiimov,
ktery v souasném administrativnim ¢lenéni EU pfedstavuje uzemni jednotku NUTS 4.
Dale je region tvofen tfemi spravnimi obvody obci s rozSifenou piisobnosti, a to
Pelhiimov Humpolec a Pacov. Tato prace se blize zaméiuje na dvé meésta lezici v tomto

regionu, a to Pelhfimov a Humpolec (viz obr. ¢. 2 a piiloha &. 7).

Obrazek €. 2: Poloha okresu Pelhfimov
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5.1 LOKALIZACNI PREDPOKLADY

Lokalizaéni predpoklady CR lze definovat jako ¢ast komplexu pfedpokladii CR,
které v potencidlni roviné urcuji mista vyskytu CR (Mariot 1983). Lokaliza¢ni
podminky maji ve vztahu krozvoji CR druhotny vyznam (Hrala 1997), avSak

hodnoceni téchto komponentli poméaha vymezit izemni celky, které maji nejptiznivé;si

podminky pro rozvoj riznych forem CR (Mariot 1983).

Piirodni pfedpoklady

Okres Pelhiimov se rozklada v zapadni (Seské) ¢asti Ceskomoravské vrchoviny.
Z Kraje Vysocina sousedi s okresy Havlicktiv Brod a Jihlava, déle s okresy Jindfichtv
Hradec a Tébor z JihoCeského kraje a s okresem BeneSov zkraje StfedoCeského.

Zakladnim rysem krajiny jsou zaoblené hibety a rGzné¢ zahloubena ti¢ni udoli. Tato
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charakteristickd vyrazna ¢lenitost terénu se rozprostira v primérné nadmoiské vysce
550-600 m n. m. Mista lezici pod touto hranici nadmoiské vysky jsou spiSe ojedinéla
a lezi vétSinou podél vodnich tokl (Charakteristika okresu Pelhiimov 2012). Nejvyssim
bodem regionu je vrchol Kfemesnik s vyskou 765 m n. m, ktery je nejen vyletnim
a lyzatfskym stiediskem, ale také vyznamnym poutnim mistem. Kfemesnik je také velmi
hodnotny pro své piirodni bohatstvi. Mistni listnaté lesy patii k nejcennéjSim na
Vysociné a kjejich ochrané byla proto ziizena pfirodni rezervace (Urban 2010).
Pfiblizné tietinu Gzemi pokryvaji lesy a kolem 60ti % plochy regionu piipadd na
zem&délskou pudu. S ohledem na vrchovinnou polohu Pelhfimovska, jsou jeho
klimatické poméry pon€kud drsnéjsi, charakterizované vétSim uwhrnem srazek
a prodlouzenou dobou vegeta¢niho klidu (Charakteristika okresu Pelhfimov 2012).
Regionem prochézi rozvodi dvou evropskych veletokt, a to Dunaje odvadéjiciho
vodu do Cerného mote, a Labe odvadgjiciho vodu do Severniho mofe. Rozvodi
prochdzi pifimo zelezni¢ni zastdvkou Nova Bukovd, lezici 668 m n. m. a pravé stfecha
budovy této Zelezni¢ni zastavky se pySni nalepkou Evropské rozvodi (Kulturni zatizeni
mésta Pelhfimova 2009). Z jedné strany stfechy stéka voda do umoii Cerného mote
a z druh¢ strany do mote Severniho. Na uzemi pelhfimovského okresu se sice nachazi
velké mnoZstvi vodnich tokt, jedna se vSak spiSe o potoky a feky s malym vodnim
prittokem. Z vyznamnéjsich tokii 1ze jmenovat Zelivku, ktera v regionu prameni a je na
ni vybudovana vodni nadrz Sedlice a také Svihov, ktera zasobuje pitnou vodou znacnou
¢ast Prahy 1 pelhfimovského okresu (Charakteristika okresu Pelhifimov 2012). Mezi
dalsi vodni toky protékajici regionem stoji za zminku B¢l4, protékajici Pelhfimovem,
dale Hejlovka (pramenné feka Zelivky), Kamenicka, Nemojovka, PopeliS§tna a Trnava,
na které je vybudovana vodni nadrz Zeliv (Charakteristika ORP Pelhfimov 2013).
Z vodnich dél vregionu lze jmenovat napiiklad rybnik Hejlov, Valcha ¢i Pafez
(Charakteristika okresu Pelhfimov 2012).
Oblast je vyhleddvana pifedevSim pro svou pomérné¢ nedotenou krajinou
S rozlehlymi lesy, rybniky a vodnimi toky (viz. obr. ¢. 3). Vuzemi se nachazeji
1 chranéné ptirodni vytvory, jako vySe zminovany Kiemesnik ¢i rybnik Pafez, pobliz
kterého je lucni raselinisté s vyskytem cennych rostlin (Charakteristika ORP Humpolec
2013). Za zminku také stoji Udoli potoka u Dolské myslivny, raselinné louky v Prose¢i-
-Oboriisté (Charakteristika okresu Pelhfimov 2012) ¢i narodni pfirodni pamatka
Jankovského potoka tvofend romantickou udolni nivou meandrujictho potoka se

spolecCenstvy lucni a raSelinné¢ vegetace (Kulturni zafizeni mésta Pelhiimova 2009).
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Ohledné Prosece-Obofiste je jesté tfeba zminit 300 let stary dub, pod kterym kdysi
¢ekaval novinat a basnik Karel Havlicek Borovsky na svou milou (Kulturni zatizeni
mésta Pelhfimova 2009). V regionu se nachézeji i dalsi vyznamné stromy. Mezi n¢ patii
naptiklad Musilova sosna, coz je asi 200 let stary pamatny strom s vyhledem na
Pelhfimovsko, KiemesSnik a Javofici. JeSté starSi pamatecny strom se nachazi
v Kamenici nad Lipou a je jim asi 900 let stara lipa, podle které¢ je odvozen nazev obce
(Charakteristika ORP Pelhiimov 2013). Na hranici spravniho obvodu mésta Humpolec
a Havlickova Brodu se nachazi pfirodni rezervace Kamenné trouba, kde se pobliz
Pstruzného potoka nachazi moktadni rostlinnd a zivoci$na spolecenstva (Charakteristika
ORP Humpolec 2013). Podobné prostiedi nabizi i pfirodni rezervace Hrachoviste, ktera
predstavuje dva mélké rybniky Horni a Stfedni Hrachovis$té¢ uchovavajici vodni,

moktadni i raselinna spolecenstva (Kulturni zafizeni mésta Pelhifimova 2009).

Obrazek €. 3: Prirodni potencial okresu PelhFimov 2013
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Zdroj: vlastni zpracovani, digitalni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0,
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Kulturné-spravni pfedpoklady

Me¢sto Pelhiimov neni pfili§ pestré na kulturni pamatky, coz je ale vynahrazeno
¢etnymi muzei a kulturnimi akcemi. S rostoucim poctem turistickych cili roste také
priliv navstévniki a to i zahrani¢nich (viz pfiloha ¢. 8 a 9).

Ve mésté byly zfizeny dvé pozndvaci stezky, z ¢ehoz jedna navsStévnika
seznamuje srozliénymi stavebnimi slohy méstského jadra (Kulturni zafizeni mésta
Pelhiimova 2009), které spolu s rozsahlymi pozustatky méstskych hradeb, Rynareckou,
Jihlavskou a Solni branou, tvoifi od roku 1969 méstskou pamatkovou rezervaci
(Hladilek 1985). Druha stezka ho naopak zavede z méstského osidleni blize k pfirode¢,
a to stezka protinajici mistni park M¢estské sady, které informuje
o zajimavostech parku samotného i pfirody Pelhfimovska (Kulturni zatfizeni mésta
Pelhiimova 2009).

V zamku panu z Ri¢an je zbudovdno Muzeum Vyso¢iny Pelhfimov, kde se
nachdzi expozice vénovana d¢jindm meésta a jeho vyznamnym osobnostem. Vyhlidkova
véz kostela sv. Bartoloméje nabizi vyhled z vySky tficeti metrli na mésto i okolni
krajinu. Pro zpestfeni samotné vyhlidky muize navstévnik do 135 schodli vynést
nékterou z plySovych koz Rozu nebo Rézu, které jiz byly celkové vyneseny do vysky
200 000 m n. m. Tento napad ma historické koteny, kdy hlasny, ktery zil se svou
rodinou ve vé&zi udajné choval kozy, a protoZe byl pro né problém vyjit po schodech az
nahoru, musel je hlasny vzdy do téchto schodii vynést (Informacni server mésta
Pelhfimov 2009). V Pelhfimové je mozné navstivit také Galerit M, kde jsou
k nahlédnuti kratkodobé vystavy rozmanitého charakteru a zaméfeni. Za vystavami
muze navstévnik zavitat také do vystavni sin€ kostela sv. Vita, kde se konaji sezonni
tematické vystavy (Kulturni zafizeni méesta Pelhfimova 2009). Navstévnost vybranych
turistickych cilil je k nahlédnuti v ptiloze €. 10.

V ramci odkazu na pelhfimovské slavné rodaky byla ve Srejnarovském domé
pod vyhlidkovou v&zi zbudovéna Sin Lipskych aneb Prvni ¢eské MUZYum (viz piiloha
¢. 11). Expozice je vé€novana predevsim reziséru Oldfichu Lipskému a jeho bratru
Lubomirovi, av§ak mnoho prace v divadle a televizi odvedli i dalsi ¢lenové této slavné
rodiny. Ve sklepeni byvalého Purkrabského domu byla v roce 2003 zptistupnéna
unikatni expozice straSidel, ktera zaujme piedevSim navstévniky z fad déti (Kulturni
zafizeni mésta Pelhfimova 2009) a od minulého roku je mozné navstivit i interaktivni
muzeum Pelhfimovské peklo. Ovsem nejproslulejsi pelhfimovské muzeum je Muzeum

rekordt a kuriozit, spolu s Prochazkou Ceskou knihou rekordii a expozici Zlaté ¢eské
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rucicky, které dostalo mésto Pelhiimov do podvédomi lidi jako ,,Pelhiimov - mésto
rekordd.” Stejny nazev nese také mezinarodni festival potfadany zde Agenturou Dobry
den.

Mimo muzea a galerie se v Pelhifimov¢ nachazi i kino, které je po rekonstrukci
vybaveno tou nejmodernéjsi digitalni technikou a samoziejmée také méstské divadlo.
Meésto dale nabizi také Sirokou zakladnu sportovnich zfizeni, které umoziuji sportovni
vyziti v Siroké $kale sporti (RRAV 2004).

Podobné je na tom také 18 km vzdalené mésto Humpolec, které je mozné si
prohlédnout z vyhlidkové véze kostela sv. Mikulase. Béhem stoupani do 115 schodt si
navstévnik miize ve tfech mezipatrech prohlédnout vystavy tykajici se historie mésta
1 kostela samotného. Pro pfiblizeni historie mésta je v historickych ¢astech Humpolce
vedena méstskd naucnd stezka ,,Po stopach historie.” Mésto Humpolec je také soucasti
Naucné stezky ,,Stezka Poznani®, ktera se dale rozklada i na tzemi Havlickobrodska
a Chotébotska a svou délkou 130 km je nejdelsi naucnou stezkou EU. Dal$i mistni
nau¢nou stezkou je stezka Biezina, kterd prochédzi nejzajimavéj$imi lokalitami v okoli
hradu Orlika. Samotna zficenina hradu Orlik leZi pfiblizn€ 2 km od Humpolce, kde se
potadaji tradi¢ni stfedoveéké slavnosti a dalsi kulturni akce. Zticenina hradu se takeé
pySni nejvyssi navstévnosti ze vSech Humpolcem nabizenych turistickych lokalit (viz
ptiloha €. 12). Ve c¢tvrti Zichpil mezi Hornim ndméstim a hibitovem stoji skanzen spolu
s Zidovskym méstem (Turistické informaéni centrum Humpolec 2013).

Ve mésté je didle mozné navstivit riznd muzea, a to pfedev§im muzeum Dr.
Alese Hrdlicky (viz piiloha ¢. 13), ¢itajici pét expozic, stalou mineralogickou vystavu
a dva vystavni saly s pravidelné se obménujici vystavou obrazil a jinych uméleckych
dél. Mezi péti expozicemi je Antropologickd expozice, Hrdlickova expozice,
Narodopisnd expozice, expozice Gustava Mahlera a expozice loutek. Stejné jako
v Pelhfimové se v Humpolci nachazi také ,,Peklo”, ovSem zde se na rozdil od
Pelhfimovského pekla jedna o vystavu keramickych figurek. V roce 2006 v Humpolci
vzniklo muzeum vénované jeho nejslavnéjSimu pfistéhovalci Hlinikovi (ptiv. ve filmu
,Marecku, podejte mi pero®) s ndzvem HLINIKarium (Méstské kulturni a informacni
sttedisko 2013).

V ramci pelhfimovského okresu déle stoji za zminku napiiklad hrad Kémen,
ktery je pobockou Muzea Vysoc¢iny Pelhiimov a nabizi unikétni expozici jednostopych
vozidel a dobové interiéry bydleni 19. a polatku 20. stoleti. V Zelivé stoji

premonstratsky klaster a goticky kostel, pfestavény G. Santinim. V Kamenici nad Lipou
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se nachazi zamek, kostel vSech svatych a namésti s empirovou kasnou (Kulturni

zatizeni mésta Pelhfimova 2009).

5.2 SELEKTIVNI PREDPOKLADY

Selektivni pfedpoklady piedstavuji poptavkovy potencial oblasti z hlediska CR
(Mariot 1983). V. Hrala (1997) témto faktorim pfifazuje primarni postaveni v rozvoji
CR a tvrdi, ze pouze diky nim lze v konkrétnich oblastech vyuzit podminky pro CR.
Jejich  Uzemni koncentrace formuje vznik hlavnich oblasti poptavky, které jsou
z regionalniho hlediska protipdlem oblasti spotieby uréenymi ptiznivymi lokaliza¢nimi

podminkami (Mariot 1983).

Urbanizacéni predpoklady

Mira vyuziti bytového fondu pro tcely bydleni byla v okrese Pelhfimov v roce
2001 81,5 %, coz je nepatrné nizsi hodnota, nez jaky je primér Ceské republiky, kdy
tento ukazatel dosahuje hodnoty 87,7 (RRAV 2004).

Demografické predpolady

V prvni polovin€ 20. stoleti dochdzelo v Pelhfimové k postupnému ristu poctu
obyvatel, ktery souvisel s ristem administrativniho vyznamu mésta a vétSim poctem
pracovnich pfilezitosti. Podil mésta na celkovém poctu obyvatel v okresu v roce 1930
doséhl témét hodnoty 12 %. K nejvyraznéjsimu ristu poctu obyvatel doslo béhem druhé
poloviny 20. stoleti, a to o celych 73 %. Tento nariist byl zplsoben piedev§im se
socialistickym planovanim rozvoje uzemi CR, v ramci kterého byla vymezena sidla, kde
byl primarn€ podporovan rozvoj. V soucasné¢ dobé ma mésto témét 23% zastoupeni na
populaci okresu Pelhifimov (RRAV 2004).

Podobné je tomu ve mésté Humpolec, kde na pocatku 20. stoleti dochézelo
k narGstu po¢tu obyvatel, a to vdusledku zvySujiciho se administrativniho
1 hospodafského vyznamu mésta. Dalsi obdobi rlstu nastalo po druhé svétové vélce
v souvislosti s vyssi porodnosti a predevsim v disledku socialistického planovani, jak
tomu bylo 1 u mésta Pelhfimov. V poslednich deseti letech vSak dochazi ke stagnaci
poctu obyvatel a v ramci celého okresu dochazi k trvalému poklesu (RRAV 2006).

V celém okrese se v minulych 50ti letech pocet obyvatel stabilizoval

a Vv poslednich deseti letech dochdzi pouze k mirnému kolisani poctu obyvatel (viz
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graf ¢. 1). Do roku 2004 dochézelo k postupnému poklesu, kdy v tomto roce €inil pocet
obyvatel hodnotu 72 227. Nasledné dochazelo k postupnému nartstu, kdy v roce 2007
dosahl pocet obyvatel své nejvyssi hodnoty ve sledovaném obdobi, a to 73 227
obyvatel. Od tohoto roku dochazi opét k mirnému poklesu. K 31.12. 2012 byla hodnota
poctu obyvatel rovna 72 411. Hustota obyvatel okresu je ve srovnani s ostatnimi okresy
Kraje Vysocina pomérné nizkd, a to pouze 56 obyv./km2. V&kovou strukturu obyvatel
tvoii ze 14,2 % obyvatelé v predproduktivnim véku (0 - 14 let), 67,8 % v produktivnim
véku (15 - 64 let) a 18,1 % v postproduktivnim (65+). Podil obyvatel podle pohlavi na
celkovém podtu obyvatel je rovnomérmy (Cesky statisticky tifad 2011).

Graf ¢. 1: Vyvoj poc¢tu obyvatel v okrese Pelhfimov
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Zdroj: Historicky lexikon obci Ceské republiky

Sociologické predpoklady

K 31.12. 2009 bylo v okrese Pelhiimov zaregistrovano 73 017 obyvatel a z toho
36 514 ekonomicky aktivnich. Nejvice ekonomicky aktivnich obyvatel zaméstnava
prumysl, a to 34 % z celkovych zaméstnanych. 97 % ekonomicky aktivnich obyvatel je
ve véku 15 - 59 let a zbyla 3 % ve véku 60 let a vy3$sim (Cesky statisticky urad 2009).
(Krajsky ufad kraje Vysocina 2012).

Moznost vyuzit vlastni osobni automobil z divodu dojizd’ky do zamé&stnani ¢i za
sluzbami ma v okrese Pelhifimov 58,1 % (RRAV 2004). Piistup k internetu ma v celém
okresu 6,5 % populace, coz je dano predevSim vysSim podilem starSich obyvatel
venkovskych obyvatel, kdy si internet do svych domacnosti zavadi prevazné mladi lidé.
Lze vSak predpokladat, ze od t¢ doby pocet domdacnosti S pfipojenim na internet opét

vzrostl. Méstské obyvatelstvo Casto vlastni rekreacni objekty jako moznost odpocinku.
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V Pelhiimové vlastni tyto rekreacni objekty vice nez 22 % obyvatel a v Humpolci
ptiblizné 18 %. Je ziejmé, Ze hodnota vztahujici se k celému okresu bude podstatné
nizsi, jelikoz ve zbytku okresu Zije prevazné venkovské obyvatelstvo, které objekty
druhého bydleni nepotiebuje. Za okres Pelhfimov je tedy hodnota pouze 12,3 % (RRAV
2004, RRAV 2006).

Z celého Kraje Vysocina sidli nejméné ekonomickych subjekti praveé v okrese
Pelhfimov, a to 15,3 % z celkového poctu. Podle poctu zaméstnancii je nejvétSim
zaméstnavatelem firma AGROSTROJ Pelhiimov a.s., Nemocnice Pelhfimov,
prispévkova organizace, Dievozpracujici druzstvo sidlici v Lukavci a dale IMI
International s.r.o. a Valeo Compressor Europe s.r.0. v Humpolci (Cesky statisticky
urad 2012).

5.3 REALIZACNI PREDPOKLADY

Realizacni predpoklady uskuteciiuji teritoridlni vazby mezi lokaliza¢nimi
a selektivnimi pfedpoklady. Tyto podminky umoZiuji realizovat zdjem o ucast na CR
Vv oblasti, kterd ma k tomu vhodné ptedpoklady (Mariot 1983). Realiza¢ni ptedpoklady
maji rozhodujici postaveni pro zaveérecnou fazi uskute¢iiovani riznych forem CR (Hrala

1997).

Komunikaéni predpoklady

Uzemi okresu je protkano piiblizné tisicem kilometra statnich silnic (viz piiloha
¢. 14) a na Zelezni¢ni trat’ jsou napojena vSechna mésta, pfi¢emZ ma Zeleznicni stanici
dalsich zhruba dvacet obci ¢i jejich ¢asti (viz ptiloha ¢. 15). Z zelezni¢nich siti je to
tratovy usek Horni Cerekev - Tébor, uzkokolejna Zelezni¢ni trat’ Obratan - Jindfichv
Hradec a déle okrajové tiseky trati Jihlava - Veseli nad Luznici a Humpolec - Havlickav
Brod (Cesky statisticky tifad 2012).

Region protind dalnice D1 (Praha - Brno - Vyskov - Hulin - Pferov - Lipnik n.
B.), ktera je hlavni dopravni tepnou CR a mé téZ vyznam v mezinarodni dopravni siti,
kde propojuje zapadni a jihovychodni Evropu (RRAV 2006). Okres Pelhifimov lezi
V poloviné trasy mezi Prahou a Brnem.

Meésto Pelhiimov kiizuji dvé silnice I. tfidy, a to silnice /19 na trase Plzen -
- Rozmital pod Tfemsinem - Tabor - Pelfimov, kterd je vyznamnym spojem ve sméru

zépad - vychod. Druhou je silnice 1/34, ktera meésto v jednom sméru spojuje
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s Jindfichovym Hradcem a Ceskymi Budg&ovicemi a vdruhém s Humpolcem,
Havli¢ckovym Brodem a Svitavami. Tato silnice spadd do mezinarodni silni¢ni sité jako
E-551 (Ceské Budgovice - Humpolec). V roce 2003 doslo k otevieni I etapy
dopravniho okruhu mésta, ktery propojuje obé komunikace I. tiidy. Sit silnic 1. tfidy je
doplnéna dvéma komunikacemi II. tfidy, a to silnice 11/602 smérem na Jihlavu, ktera
tvoii doprovodnou komunikaci k dalnici D1, ktera je byvalou silnici €. 2 v trase Brno -
- Jihlava, diky ¢emuz ma parametry spise silnice. Déle silnice 1I/112 na trase BeneSov -
- Vlagim - Cervena Regice - Pelhfimov - Horni Cerekev - Telé - Zeletava. Komunikace
je dale doplnéna jesté silnicemi III. tfidy (RRAV 2004).

Okres Pelhfimov neni cilem mezinarodnich ¢i vnitrostatnich linek letecké
dopravy. Nejblizsi letisté jsou tohoto vyznamu je tedy Letist¢ Vaclava Havla Praha ¢i
Letisté Brno - Tufany (RRAV 2006).

Sit’" linek hromadné autobusové dopravy je relativné hustd a mésta spolu
s vét§imi obcemi okresu maji dalkové spoje s mnozstvim vétsich mést republiky (Cesky
statisticky ufad 2012). OvSem problémové jsou spoje malych obci s mésty okresu.
VétSina téchto obci mé Spatné autobusové spojeni s mésty béhem pracovniho tydne
a o vikendu dokonce zadné. Nazorna mapa ¢i schéma zobrazujici trasy autobusovych

linek bohuzel neexistuje.

Materialné-technické predpoklady

Zakladnim pfedpokladem pro rozvoj CR je nabidka kvalitnich ubytovacich
kapacit. V okrese Pelhiimov se nachazi 4 274 lazek v 76 HUZ. Je to pomérné vysoka
hodnota ve srovnani s ostatnimi okresy Kraje Vysocina, kde se hodnota lizek v HUZ
pohybuje piiblizné mezi 3 000 az 3 500 Iizek (viz tab. ¢. 3). Tuto hodnotu vyrazné
prekraduje jen okres Zd’ar nad Sazavou, kde podet lazek &ini 6 921 v celkovém poétu
120t1 HUZ (Statisticka rocenka Kraje VysoCina 2012). Samotné mésto Pelhfimov se
svym blizkym okolim ¢itd pfiblizné 495 lizek, coz je vyrazné€ vice, nez co se svym
okolim nabizi mésto Humpolec, kde ubytovaci kapacita ¢ini asi 250 lizek (RRAV
2004, RRAV 2006).

31



Tabulka €. 3: Srovnani kapacit HUZ mezi okresy Kraje Vysocina 2011

Okres HUZ | Pokoje | Lizka
Havli¢kiv Brod 74 1014 3009
Jihlava 68 1402 3662
Pelhtimov 76 1321 4274
Trebi¢ 60 1155 3312
Zdar nad Sazavou 120 2314 6921

Zdroj: Statisticka ro¢enka Kraje Vysoc¢ina 2012
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6. CESTOVNI RUCH V MODELOVEM UZEMI
6.1 HISTORICKY VYVOIJ

Mésto Pelhifimov vzniklo jako slovanské sidlist¢ ve 12. stoleti. V této dobé
patiilo prazskym biskuptim a nasledné arcibiskuptim, jejichZ panstvi skoncilo az v dob¢
husitské, kdy se vlady chopili husitsti hejtmané. V 16. stoleti se pak majiteli stavaji
Ri¢ansti z RiGan, jejichz krutd vlada skonéila vykoupenim Pelhiimova z poddanstvi
a roku 1596 ziskal Pelhiimov od Rudolfa II. titul kralovského mésta. Celkovy raz mésta
zménil pfedevs§im tragicky pozar v roce 1766, po kterém musely byt domy postaveny
zcela nové a proto je nyni historické jadro tvofeno nejen domy renesancnimi a ¢astecné
secesnimi, ale po pozaru ziskalo pfedev§im barokni fad. Béhem napoleonskych valek
prosla okolim mésta napoleonskd vojska a nasledné¢ samotnym méstem i vojska
francouzska (Hladilek 1985).

Mésto Humpolec vzniklo jako strdzné misto na duilezité stezce spojujici Prahu
S Moravou a prvni pisemna zminka se datuje roku 1178, kdy jej kral Pfemysl daroval
Sobéslavovi 1. Mésto bylo béhem historického vyvoje v drzeni fadu némeckych rytiti
a roku 1325 pfipadlo Zelivskému klaSteru. Nasledné mélo mésto aZ do doby husitské
majitele z Slechtickych rodd, a to od pant z Lipé, z Dubé, z Leskovce, Tr¢kovil z Lipy
az po pany zRi¢an. Z husitské doby pravdépodobné pochazi nejznaméjsi rodak
zHumpolce, a to Jan Zelivsky, ktery vedl radikalni prazskou chudinu. B&hem
revoluéniho roku 1848 byla ve mést€ vytvofena narodni garda, jejimZ fiSskym
poslancem za mésto byl Karel Havliéek Borovsky. V 19. stoleti se v Humpolci

rozvinula soukenickd vyroba, a to natolik, Ze se méstu zacalo fikat ,,Cesky Manchester.*

6.2 VENKOVSKY CESTOVNI RUCH NA PELHRIMOVSKU

Okres Pelhfimov byl pro pfevaznou vétSinu navstévniki vzdy lakadlem
pfedevSim pro svou téméf nedotéenou krajinu a jako idedlni misto pro odpocinek
a relaxaci v prirodé. Samotna mésta regionu, a¢ maji své kulturni pamétihodnosti,
Pelhifimovsku se ve své praci zabyvala P. Sankotova (2005), kde upozornovala
predevsim na nedostate¢ny kulturné-historicky potencial v regionu.

Od 70. let minulého stoleti se do poptfedi odborniki v CR dostava jeho

udrzitelnost pro budouci generace. Trvale udrzitelny rozvoj CR se snazi zajiStovat
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potteby jeho ucastnikli takovym zplisobem, ktery zaroven napoméha rozvoji tzemi, a to
pfedevS§im s pfihlédnutim k Setrnému vyuzivani pfirodnich 1 kulturnich hodnot
(Ministerstvo pro mistni rozvoj CR 2007). Cely udrzitelny rozvoj je zaloZen na
mySlence ,,Mysli globalné, jednej lokalné*. Venkovsky CR je jednim z aspektd vztahu
Clovéka s jeho prostfedim, ktery si stdle do znacné miry zachovava zakladni strukturu
trzniho hospodafstvi (Coppock, Duffield 1975).

Ackoliv se muze zdat, ze venkovsky CR neni tak ekonomicky atraktivni jako
vétSina ostatnich sektortt CR, tak ale pfispivd k zachovani demografické struktury
venkovskych oblasti a zaroven také podporuje kulturni dédictvi a Zivotni prostiedi
regionii (Simkova 2007). V pelhfimovském okrese neni pfili§ mnoho mist s vysokou
turistickou atraktivitou a pravé takovéto oblasti jsou pro rozvoj venkovského CR

v

nejpiithodnéjsi, jelikoZ tento typ CR byva provozovan mimo oblasti rekreacnich center
(Simkova 2006).

Jak jiz ve své praci zminuje P. Sankotova, Pelhfimovsko ma diky svému
zdravému ptirodnimu prostiedi velmi dobré ptedpoklady pro rozvoj venkovského CR.
Dale poukazuje na to, Ze v pelhfimovském regionu je mald koncentrace kulturné-
-historickych mist vysoké turistické atraktivity a tudiz je dulezité vénovat pozornost
spiSe rozvoji alternativnich forem CR, jako je pravé venkovska turistika, C¢i
agroturistika. Timto zpisobem lze ozivit ekonomiku oblasti a tim také zvysit

vybavenost obci ¢i eliminovat nezaméstnanost (Prskavcova 2007).

6.3 SPECIFICKE FORMY CESTOVNIHO RUCHU NA PELHRIMOVSKU

Ve své praci se zaméfuji na specifické formy CR v okrese Pelhiimov, které se
tykaji pfedevsim dvou jeho mést, a to Humpolce a Pelhifimova.

Meésto Pelhfimov nebylo turisticky zajimavé do té doby, nez ve mésté svou
¢innost zahdjila Agentura dobry den. Né&jakou dobu trvalo, nez se Agentura spolu
s rekordy a kuriozitami dostala do povédomi Sir§iho okoli, a tak podle slov feditele
Kulturniho zatizeni mésta Pelhfimova pana Mgr. M. Eclera zacal ve mésté cestovni
ruch existovat az na prelomu tisicileti. S timto vyrokem se ztotoznil i prezident
Agentury Dobry den pan M. Marek, ktery uvedl, Ze do této doby v Pelhifimové bylo
nanejvys par hospod ale nic, co by pfilakalo navstévniky z Sirokého okoli a nic, diky

¢emuz by se viibec zbytek republiky o Pelhiimové mohl dozvédét. Pan Mgr. M. Ecler
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spolu s Agenturou Dobry den se tedy zacali snazit o zviditelnéni mésta Pelhfimova
a jeho zatraktivnéni jako cile cestovniho ruchu.

Agentura Dobry den mé v Ceské republice a ¢aste¢né i na tzemi Slovenska na
starost oblast rekordli a kuriozit. Soucasti Agentury je tym rozhodcich, ktefi jsou
pfitomni témé& u viech rekordnich pokusii v Ceské republice. V roce 1994 bylo
Vv Pelhfimové zfizeno Muzeum rekordl a kuriozit, které v celé stfedni Evropé nema
obdoby a rocné sem zavitd kolem 20ti tisic ndvsStévnikid (Kulturni zafizeni mésta
Pelhiimova, Agentura DD, M¢stsky urad Pelhiimov 2003). Pelhifimov je ve svété
jedine¢ny pro svou koncentraci vseho, co se tyka rekordii. Nachdzi se zde muzeum
rekordd, festival rekordd a sidli zde i redakce Ceské knihy rekordi, coZ nikde jinde ve
sveéte na jednom misté neni.

Agentura Dobry den ma sviij pocatek v pelhfimovském domé déti a mladeze,
kde soucasny prezident Agentury DD pan Miroslav Marek pro déti potadal rizné hry
a sout¢ze az nakonec spolu se stiedoskolskymi studenty v 80. letech zalozil klub Dobry
den, se kterym dé&lali tabory pro déti. Hlavnim cilem téchto tabort bylo naucit studenty
pracovat sdétmi a tim je naucit spolupraci a schopnost organizace, ktera je do
budouciho zivota velmi praktickou dovednosti. Béhem téchto tabort a vikendovych
pobytli vymysleli drobné discipliny, v ramci kterych lamali rGzné rekordy, jako
napiiklad stavéni minci do sloupu nebo upleteni nejdelsi Saly. V této dobé mél pan
Ladislav Kochanek pted uzavérkou své knihy 1000 Ceskoslovenskych nej a v &asopise
Mlady svét vysla vyzva at’ se ozve ten, kdo ma n¢jaké to nej, a tak tam klub Dobry den
poslal svou nejdelsi $alu.

1. svétovy rekord vytvoreny v té dobé jesté klubem Dobry den padl v roce 1990
a predstavoval kotrmelcové kolo skladajici se z 12 lidi, valici se z 12 kilometri
vzdaleného Kiemesniku do Pelhfimova. Cesta trvala osm a ¢tvrt hodiny a padlo pfi ni
vice nez 10 000 kotould. Béhem této doby se kotrmelcové kolo nesmélo rozpojit,
a proto byla kolem spousta lidi, ktefi ucastnikim béhem cesty davali napit, zavazovali
tkanicky a podobné. Kazdy zrekordmanli béhem tohoto kotrmelcovani ztratil
v priméru 5 kilograml své vahy. Zprava o tomto rekordu se rozsitila po Evropé
a Dobry den byl pozvan do Belgie na renomovany festival rekordd. Timto po¢inem se
aktivity Dobrého dne zacali klonit k rekordim a v Pelhfimové byla zalozena Ceska
databanka rekordu.

DalSich pér let na to se Dobrému dni ozyvali lidé s tim, Zze chtéji udé¢lat rekord,

ale nevédi, jestli uz né€kdy takovyto rekord nepadl, a tak méla Agentura DD dvé
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moznosti. Bud’ s tim skoncit nebo se do Cinnosti pustit naplno. Jelikoz to vSechny
bavilo, tak se rozhodli spustit Agenturu Dobry den. Bylo to velmi riskantni rozhodnuti,
protoze kazdy mél v té dobé své vlastni zaméstnani a rodinu a chystali se jit po cesté,
kterou jest¢ nikdo neSel. Zacali oslovovat sponzory, nabizeli firmam programy na
firemni akce a jednali s méstem, coz se z pocatku setkalo s netispéchem, ale nakonec se
podafilo rekordy v Pelhfimové prosadit.

Poté, co se Clenim Agentury DD zacaly rekordni exponaty kupit v obyvacich
pokojich, zacali shanét prostory. Kdyz nasledné€ vhodny prostor nasli, rozhodli se oteviit
muzeum Vv ¢ervnu 1994, aby bylo vSe hotovo na letni prazdniny a turistickou sezénu.
Objekt vSak neprosel prvni kolaudaci, a tak Agentura DD ziskala kli¢e az tyden pied
planovanym otevienim muzea. Nikdo z ¢lenli nemél s vystavovanim zkuSenosti, navic
byl v té dob¢ problém i napiiklad se ziskanim barevnych fotografii, které byla moznost
obstarat pouze v Praze, a tak byly nakonec k dispozici az tfi dny pied otevienim muzea.
Vsechno bylo vytvoreno tak narychlo, ze doslova v prvnim patfe prestiihavali pasku
a ve tietim se teprve lepili popisky k jednotlivym exponatim. Tvlrci muzea méli
nejprve obavy z navstévnosti, ale k jejich piekvapeni se lidé piimo hrnuli. Prece jen
takovy typ muzea u nas v té dobé nemél obdoby, bylo to néco opravdu neobvyklého.
Pfed revoluci turist¢ na svych cestach navstévovali prevazné jen hrady a zamky
a Z ni¢eho nic tu bylo Muzeum rekordi a kuriozit, na které byli vSichni zvédavi.

Pro udrZeni chodu muzea a zviditelnéni Pelhfimova jako mésta rekord bylo
potfeba nalakat do mésta navstévniky, coz nebylo snadné, protoze pro pofadnou
propagaci nebylo dostatek penéz. V prvni fadé€ byla vytvorena kampan, avSak vysledek
takové kampané je vzdy nejisty a nikdo nevi, kdy se dostavi, a to obzvlast’ v cestovnim
ruchu. Clenové Agentury DD se tedy snazili upoutat na sebe pozornost predeviim tim,
co umi. Kdyz zaregistrovali novy rekord, tak ho nevlozili jen tak za vitrinu, ale pozvali
jeho autora a novindfe a uspotadali tiskovou konferenci. Dale délali zadarmo potady
v Ceském rozhlase a dva a puil roku byl vysilan potad Rekordy a kuriozity na CT1 ¢&i
ruzné dal$i mensi porady pro televizi Nova. VSechno toto usili vlozené do Agentury DD
a samoziejm¢é do samotného Pelhfimova pfineslo své ovoce a Pelhfimov je nyni
opravdu s rekordy spojovan.

Dalsi zptisob, ktery do Muzea rekordl a kuriozit pfivadi navstévniky, spociva
V tom, ze kazdy rekordman dostane od Agentury DD certifikat, ktery slouZi i jako volna
vstupenka do muzea. Ro¢né je Agenturou DD evidovano pfiblizn¢ 300 rekordl

a vétSina znich se rada nasledné pfijede do Pelhfimova podivat spolu se svymi
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znamymi a ,,pochlubit se“ svym mistem v muzeu. Velké mnozstvi navstévniki se také
0 Muzeu rekordt a kuriozit dozvidd od svych pratel a zndmych, ktefi se diky milému
a privétivému piistupu ¢lentt Agentury DD a celkové piijemnému prostiedi muzea radi
zmini svym blizkym.

Po n¢kolika letech fungovani se Agentufe DD podafilo prosadit ¢eské dodatky
do Guinessovy knihy rekordl. Tato spoluprace fungovala nékolik let, ale pred osmi lety
Guinessova kniha rekordii piestala spolupracovat s ostatnimi zemémi a zacala vychazet
vSude ve svété stejna. Tato zmena byla jednim z divodu, pro¢ zacala Agentura DD
vydavat Ceskou knihu rekordd. Kniha vychazi ve tiiletém cyklu a vydany uZ jsou
celkem Ctyfi. Jsou v ni vzdy zaznamenany vSechny nové rekordy a vybér z predchozich.

Vroce 1991 Dobry den uspotradal prvni festival Pelhfimov - mésto rekordd,
ktery z pocatku pojmenovali jako nulty ro¢nik, jelikoz to chtéli pouze zkusit a nevédéli,
zda viubec nékdo prijde. Nakonec ovSem navstévnikd pfislo pomérné dost a tak ze
z nultého rocniku festivalu stal roénik prvni. Od té doby se kazdy rok druhy vikend
Vv ¢ervnu porada tento dvoudenni festival, na ktery kazdoro¢né zavitaji tisice lidi. Od
svého prvniho rocniku, kdy to byla nezndma akce se tendence navstévnosti stale
zvySovala az ke svému vrcholu pted asi 5 lety, kdy festival za tyto dva dny navstivilo
priblizn¢ 14 000 lidi. Probeéhly zde 1 pokusy o to, aby akce byla placend, ale jelikoz
probiha na namésti, kde je témet kazdy z domi prichozi, tak to nebylo mozné a festival
je pristupny zdarma. Nyni se festival rozsifuje i po dalSich Castech mésta, kde vznikaji
rizné zaméiené arény. Agentura DD se predevSim snazi do programu festivalu zapojit
mistni obyvatele, jelikoZ 1 v Pelhfimové se najde spousta lidi, co néco umi a béhem
festivalu maji moZnost to predvést.

Jak uvedl pan M. Marek, tak Gsili Agentury DD bude i nadéile sméfovat
pfedevSim k prohloubeni spojitosti mésta Pelhfimova s rekordy a kuriozitami. Snazi se
o to, aby navstévnik poté, co do Pelhifimova pftijede, opravdu ziskal povédomi, ze je ve
mésté¢ rekordd. Diky tomu se po meésté neustdle rozSifuji rekordni expozice. Na
Masarykov€ namésti tak k nejvétSimu turistickému rozcestniku nedavno ptibyla
1 nejmensi socha T. G. Masaryka umisténad na méstské radnici a métici pouhych 9 mm.

V Pelhifimové doslo vroce 2010 také kzapsani rekordu spojeného
s neexistujicim pelhfimovskym krematoriem. Na zakladé slavného vyroku z filmu
hledaji pelhfimovské krematorium. Proto zde bylo v roce 2010 organizétory tradi¢niho

Hasic¢ského festivalu dechovych hudeb a Dnti zachranaiti postaveno provizorni dievéné
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krematorium. Dovnitf byla umisténa rakev, do které bchem tii dnl obyvatelé
Pelhfimova 1 turisté¢ vhazovali na listeckach sva trapeni a starosti, coz bylo 28. srpna
zapaleno a nésledné haseno konéspieznou rucni stiikackou, do které byla dopravovana
voda V hasi¢skych helmach pomoci lidského fetézu az z méstské kasny. Krematorium
az do zakladi shotelo, ale vznikl tak rekord v dalkové piepravé vody (Kulturni zafizeni
mésta Pelhifimova 2010).

Prace Agentury DD sméiuje predevSim k recesi. Usiluji o to, aby se lidé
setkavali, komunikovali spolu a uméli se spolecné¢ zasmat. Podobnou myslenku mélo
1 mésto Humpolec, kdyz v zafi 2002 doslo k odhaleni pamétni desky veénované
humpoleckému nejslavnéjSimu pfistéhovalci Hlinikovi. Snad kazdy zna cesky film
zroku 1976 ,Marecku, podejte mi pero a slavny vyrok o studentu Hlinikovi, co se
odsté¢hoval do Humpolce. Diky tomuto filmu se dostal Humpolec do povédomi celé
republiky coby nové meésto pobytu fiktivni postavy Hlinika. To vedlo k vytvofeni
pamétni desky, kterou osobné odhalil Zdenék Srstka za ucasti obou scénaristi filmu,
lidé pfinasejici darky urcené Hlinikovi a tato fiktivni postava je nadchla natolik, Ze si na
ni Casto vzpomnéli 1 béhem svych dalSich cest a zaslali Hlinikovi 1 pohled. Darky
a pohledy piibyvaly a bylo potfeba je zalit skladovat nékde, kde neupadnou
V zapomneéni.

O ctyfi roku pozdéji tedy doslo k otevieni Hlinikova muzea nazvaného
LHLIN{Karium*“. Od té doby pohledy ptibyvaji a piibyvaji a neptichazeji pouze z Ceské
republiky, ale z celého svéta jako naptiklad z Nového Zélandu, Uzbekistanu, Severni
Korey a dalSich (Méstské kulturni a informacni stfedisko v Humpolci 2012). V muzeu
si navstévnik na platné ptipomene znamé scény z filmu a na konci prohlidky si v lavici
muze v pisemné praci vyzkouSet, jaké znalosti z filmu a samotného muzea si
zapamatoval.

Myslenka vytvorit Hlinikovi pamétni desku vznikla jako recese, ale k jejimu
uskutecnéni bylo potieba schvaleni méstem. Polovina ¢lent zastupitelstva byla zasadné
proti, jelikoz opravdovou humpoleckou osobnosti je pro né Dr. Ales Hrdlicka
a v zadném piipadé ho nechtéli né¢im takovym zastinovat. Zbytku zastupitelstva se
napad libil a brali ho jako dobry tah pro pfilakani vétSiho poctu turistt do mésta. O

------

navstévnici z celé republiky. Se vznikem HLINIKéria uZ to bylo jednodussi, jelikoz
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jeho zalozeni bylo zrezirované i financované Méstskym informacnim a kulturnim
stiediskem, takze Zadné hlasovani jeho vzniku nebrénilo.

Dalsi moznosti, jakou lze vyrazné zvysit potencial CR urcité lokality, jsou
eventy (akce, udalosti). OvSem patii sem pouze takové akce, které maji dopad na CR,
tudiz musi zvySovat ndvstévnost dané destinace (Kotikova, Schwartzhoffova 2008).
Prestoze se jednad o pomérné novy koncept cestovniho ruchu, je jiz v§eobecné znamo, ze
maji eventy potencial vyznamné prispét k posileni mistni ekonomiky (Jayswal 2008).
Na Pelhifimovsku mezi takovéto udalosti patfi v prvni fadé mezinarodni festival
Pelhfimov - mésto rekordd. Pied 5ti lety, kdy byla podle M. Marka ucast na festivalu
nejvyssi, Cinila navstévnost hodnoté cca 14 000 navstévnika (spolu s mistnimi obcany).
Ve srovnani s celkovou néavstévnosti Pelhfimova, kterd v lofiském roce byla celkem
26 029 navstévnikd lze ovSem konstatovat, Ze ma festival opravdu vyrazny vliv na
ptiliv turistti do mésta.

Mezinarodni festival rekordt, kuriozit a piva Budvar pod nazvem ,,Pelhiimov -
- mésto rekordd,* jehoz letos probéehl jiz 23. ro¢nik, trva vzdy od patku do soboty.
V patek jsou piedstaveny nominace a vyhlasuje se kuriozita roku, coZ je néasledné
zakonCeno koncertem. Celou sobotu pak od rana probiha prehlidka ¢eskych rekordl a
rekordmant spolu s autogramiadou osobnosti z Ceské knihy rekordi. Cely program je
doplnén riznymi mensimi exhibicemi a vecer je opét zakoncen koncertem a zpestien
ohnostrojem.

Mezi dalsi akce v regionu, které je jest¢ mozné zatradit mezi eventy je naptiklad
festival Bernard fest v Humpolci, na ktery kazdoroéné zavitaji tisice navstévnikti nejen
z Humpolce a blizkého okoli, ale z celé Ceské i Slovenské republiky. Dalsi vyznamnou
akci Pelhfimovska je Zlata podkova a dale 1ze zminit jesté Hrackobrani v Kamenici nad

Lipou a Pacovsky polednik (viz. pfiloha ¢. 16)
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7. VYHODNOCENI TERENNIHO SETRENI

Tato kapitola je vénovana vyhodnoceni celého dotaznikového Setieni i fizenych

rozhovort. Ke zndzornéni vysledkti bylo pouzito piedevsim grafii.

7.1 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI PRO UBYTOVACI ZARIZEN]

1) Uved’te, prosim, ndazev VasSeho ubytovaciho zaiizeni

Mezi Gspésné dotazovanymi ubytovacimi zatizenimi bylo 13 penzionti, 9 hoteld,
7 ubytovacich zafizeni s pouze letnim provozem, kam patii kempy a rizna rekreacni
sttediska. Dale potom 4 turistické ubytovny, 2 motely a 1 ekofarma a 1 apartman. Mezi
mnou kontaktovanymi ubytovacimi zafizenimi byly i dvé ne pfimo orientovana na
turisty, a to Jizdarna Mladé Bii§té a Opatstvi Zeliv. Ostatni ubytovaci zafizeni, od

kterych jsem ziskala potfebné informace, jsou k nahlédnuti v ptiloze ¢. 17.

2) Jaka je priumérna vytiZenost liizek? (odhadnéte prosim v procentech)

O tom, Ze je region Pelhfimovska nav$tévovan predevsim kvili svému
pfirodnimu bohatstvi vypovida i fakt, Ze 81 % dotazovanych ubytovatell ma v letni
sezong (Cerven - zaii) nejvyssi vytizenost lizek ve srovnani se zbylou ¢asti roku a 10
dotazovanych mé v dobé& letnich prazdnin 100% zaplnénou kapacitu lizek. Primérna

vytizenost lizek ve vSech dotazovanych HUZ je v k nahlédnuti v grafu ¢. 2.

Graf ¢. 2: Prumérna vytiZenost liZek ve v§ech HUZ
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3) Kolik procent tvoii individudlni hosté a kolik pobytii je organizovdno pies cestovni
kanceldre? (odhadnéte prosim)

S cestovni kancelati spolupracuje pouze 14,6 % dotazovanych ubytovacich
zafizenich a 1 v téchto piipadech jsou pobyty organizované pies cestovni kancelai pouze
dopliikem k pobytim organizovanym samotnym ubytovacim zafizenim. Pro néktera
HUZ byl problém zodpovédét tuto otazku, jelikoz nemaji piesny piehled o tom, jaka
¢ast klient se o nich dozvédéla pres jimi zvetrejiiované nabidky ubytovani ¢i pies
nabidky spolupracujici cestovni kancelaie. Celkovy podil dvou zpiisobli organizace

ubytovani za vSechny dotazované HUZ je znazornén v grafu ¢. 3.

Graf ¢. 3: Podil individualni a organizované rekreace
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4) Jaky typ ubytovanych hostii pievazuje?

Odpovéd’ na tuto otazku se odrazela od typu ubytovaciho zafizeni. Napftiklad
Sporthotel Pelhfimov se zaméfuje vyhradné na sportovni kluby a sportovni skoly, podle
¢ehoz se odvijela 1 majitelem oznacend odpoveéd’. Z celkového vyctu odpovédi bylo
zfejmé, ze mezi ubytovanymi hosty jsou nejcastéji rodiny s détmi (viz piiloha ¢. 18).
Tato varianta byla odpovédi celkem 42 % HUZ.

Ptfevazna cast dotazovanych HUZ byla orientovana ptfedevsim na potieby firem.
Z celkového poctu 41 dotazovanych ubytovacich zatizenich bylo takto zaméfeno 15.
Nektefi z dotazovanych ubytovatelii, ackoliv jsou stale uvedeni v turistickych
informacnich centrech, se jiz nespecifikuji vyhradné na navstévniky turistickych lokalit,

ale ubytovavaji predevsim délniky zaméstnané na mistnich stavbach.
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5) Jaky je podil ubytovanych hostii

Tato otazka zjiStovala pomér tuzemskych a zahrani¢nich turisti. Pfevazna cast
dotazovanych HUZ ubytovava nejen klienty z Ceska, ale z Gasti také ze zahraniGi.
U 81 % ubytovacich zafizeni pfevazuji klienti z Ceska a celkem 8 z nich mezi svymi
klienty zaznamenava hosty pouze ceské narodnosti. Celkovy podil zahrani¢nich

a tuzemskych hostti v§ech dotazovanych HUZ je k nahlédnuti v grafu ¢. 4.

Graf ¢. 4: Podil zahrani¢nich a tuzemskych hosti

@zCR

B ze zahranidi

Zdroj: vlastni Setfeni, n=41

6) Jaky je piiblizny podil klientii 7 jednotlivych zemi ze vSech zahranicnich klienti?
Pokud se jiz mezi ubytovanymi hosty vyskytuji zahrani¢ni klienti, tak jsou
prevazné slovenské narodnosti, a to z 54 %. Z velké ¢asti jsou ovSem mezi ubytovanymi

i Klienti z Némecka ¢i z Nizozemska. Seznam zemi, ze kterych navstévnici na

vvvvvvvv

7) PirevaZuji mezi ubytovanymi stali hosté?
Cilem této otdzky bylo zjistit, zda se do okresu Pelhfimov navstévnici radi
vraceji, coz vysledky ziskanych odpovédi potvrdily. Jak lze vidét v grafu ¢. 5, u 56 %

dotazovanych HUZ mezi klienty ptevazuji stali hosté.
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Graf ¢. 5: Podil stalych hosti

@stali hosté

B novi hosté

Zdroj: vlastni Setfeni, n=41

8) Jaky je hlavni ditvod pobytu hostii?

Poklidné a zalesnéné prostiedi pelhfimovského okresu 1akd predevsim
navstévniky upirednostniujicimi odpocdinek a rekreaci, jak také odpovédélo 56 %
ubytovacich zafizeni (viz ptiloha €. 20). Region je ov§em pro sviij zvinény povrch velmi
vyhledavan 1 cyklistickymi skupinami, které jako dalsi z ptevazujicich hosti zminilo
39 % ubytovateld. Se zdmérem navstivit kulturni pamatky okresu pfijizdi klienti
pouze 29 %.

Jelikoz se ale vysoka ¢ast dotazovanych HUZ soustiedila pfedevs§im na firemni
akce a pobyty, byla tedy u 63 % HUZ motivace jejich klienti pracovni. Do této

odpovédi byli zahrnuti i klienti z fad déInik.

9) Poskytujete hostitm informace o turistickych lokalitach na Pelhiimovsku? Pokud
ano, jakym zpitsobem?

O turistickych lokalitach na Pelhfimovsku informuje své klienty 85 % HUZ (viz
ptiloha ¢. 21). Zbylych 15 % HUZ se zaméfuje pravé na firemni pobyty a délniky
a nepovazuje tedy za dilezité poskytovat svym hostim informace tykajici se
turistickych cil v regionu.

Z celkového poctu HUZ, které tyto informace svym klientim sdé€luji, 74 %
K tomuto ucelti vyuziva letaky a 14 % spolu s letaky informuje hosty o turistickych

lokalitach v regionu i na svych webovych strankach. Zbylych 11% HUZ letaky
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z informacnich center neodebird a tyto informace sdéluje jen pokud se na né klient

ptimo zepta (viz ptiloha ¢. 22).

10) Spolupracujete s Kulturnim zaiizenim mésta Pelhiimova?

S Kulturnim zafizenim mésta Pelhfimova spolupracuje 59 % HUZ (viz pfiloha
¢. 23). Ubytovaci zatfizeni sidlici v ORP Humpolec spolupracuji spiSe s Informacnim
centrem meésta Humpolec a jen mala ¢ast HUZ v této oblasti spolupracuje
1 Pelhfimovem. Proto je také mnozstvi negativnich odpovédi na tuto otazku pomérné
vysoké, a to celych 37 %. Pouze 2 HUZ zatim s Kulturnim zafizenim mésta Pelhfimova

nespolupracuji, ovSem radi by tuto spolupraci v blizké dobé zavedly.

7.2 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI PRO NAVSTEVNIKY
PELHRIMOVA

1. Z jakého ditvodu jste mésto Pelhiimov navstivil/a?

Vice nez polovina dotazovanych respondentli, konkrétn¢ 51%, do Pelhfimova
piijela s cilem navstivit jeho kulturni pamatky, mezi které lze fadit nejen mistni muzea
Vv Cele s Muzeem rekordi a kuriozit, ale také napiiklad malebné namésti a dalsi. Jinym
pomérné ¢astym diivodem byl odpocinek a prochézky po okolni ptirodé (15 %). Stejny
pocet dotazovanych ptivedly do Pelhfimova pracovni povinnosti a dalSich 7 % se ve
mésté zastavilo jen v ramci svych cest, tudiZ neméli pfesné stanovany cil své cesty.
Celkem 8 navstévnikl ptijelo do mésta navstivit své pfatele a po mistnich turistickych

cilech se podivali jen v ramci této navstévy (viz ptiloha ¢. 24).

2. Jak dlouho se v Pelhiimové zdriite?

V Pelhiimov€ je vyraznd prevaha kratkodobé navstévnosti, jelikoz 34 %
dotazovanych se ve mésté zdrzelo pouze 1 den, 43 % jen n¢kolik dni a 10 % méstem
pouze projelo (viz ptiloha ¢. 25). Dale 5 navstévnika v Pelhifimové zustalo 1 - 2 tydny,

4 se zde zdrzeli vice neZ dva tydny.
3. Pokolikaté jste navstivil/a mésto Pelhiimov?

Na zakladé¢ odpovédi na tuto otazku lze konstatovat, ze Pelhiimov své

navstévniky dokdze zaujmout, protoze 53 % dotazovanych bylo ve mésté pon&kolikaté
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a dalSich 27 % se sem pravideln¢ vraci (viz pfiloha ¢. 26). Zbylych 21 % navstévnikt

bylo v Pelhfimové poprvé.

4. S kym cestujete?

Velkd ¢ast navstévnikii do Pelhifimova pfiijela se svym partnerem (34 %), ale
mésto md mnozstvi turistickych atraktivit, které zaujmou i déti, a tak je ldkavym cilem
i pro rodiny, které byly mezi 31 % dotazovanymi (viz piiloha ¢. 27). Nasledné 18 %
navstévniktt do Pelhfimova zavitala spolu se svymi ptateli a stejny pocet jich piijel

prohlédnout si mésto sam.

5. Z jakych zdroju jste se dozvédél/a o pelhiimovskych zajimavostech?

Ptevazna Cast dotazovanych se o pelhfimovskych zajimavostech dozvédéla na
doporuceni svych znamych, a to celych 53 %. Tento fakt také prispiva k tomu, zZe
Pelhfimov ve svych navstévnicich nejspi§ zanechavd dobry dojem. DalSich 35 %
dotazovanych se o tom, co Pelhfimov mulze zajimavého nabidnou, dozvédél
prostfednictvim internetu, ktery je v dneSni dobé nejptinosnéjsi pro umisténi reklamy.
Déle 5 navstévniki do Pelhiimova pfijelo diky informaci ziskané z televize, coz
vypovida o UspeSnosti investic do Agentury Dobry den, diky kterym se Pelhfimov snazi
zviditelnit v médiich (viz ptiloha ¢. 28). Dalsi z moznosti, jak se o Pelhfimové dozveédét
jsou 1 plakaty informujici o mistnich akcich, na zdklad¢ kterych sem pfijeli 2

z dotazovanych navstévniki.

6. Vztahuje se VasSe navstéva pouze na mésto Pelhiimov, nebo cestujete i po okoli?
Celych 71 % dotazovanych neomezuje svou navstévu pouze na samotné mesto
Pelhfimov, ale béhem svého pobytu navstivi i zajimavosti v jeho okoli (viz pfiloha ¢.

29). Zbylych 29 % se béhem své navstévy zdrzuje vyhradné jen ve mésté.

7. Jaké turistické atraktivity ve mésté Pelhiimov jste navstivil/a?

V této otdzce méli dotazovani moznost vypsat vSechny turistické cile, do kterych
béhem své nadvstévy zavitali, tudiz ve vétSin€ piipadl zde zminili vice nez jednu
pelhfimovskou atraktivitu. Jak jiz Ize oCekavat, tak nejcastéji navstivenym mistem bylo
Muzeum rekordd a kuriozit spolu s expozici Zlaté ceské rucicky, a to ze 72 % vSech
navstév (viz ptiloha €. 30). Dalsim velmi GspéSnym turistickym cilem bylo Muzeum

straSidel, které¢ navstivilo 32 % dotazovanych. V druhé z expozic ve zpfistupnéném
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podzemi mésta, a to v Pelhfimovském pekle se projevil fakt, ze expozice je v provozu
teprve kratce, tudiz ze vSech dotazovanych ji navstivili pouze 2.

Celkem 19 % navstévnikl si nenechalo ujit vyhled na Pelhfimov a jeho okoli
zvéze sv. Bartoloméje a jeden dokonce zavital i do kostela sv. Vita. Pouze 6
dotazovanych navstivilo Sin Lipskych a jesté méné, konkrétné 4, si prohlédli Galerii M.
Dalsi 2 dotazovani se prosli stezkou vedouci Méstskymi sady, coz byl také jediny

turisticky cil, ktery v Pelhfimov¢ navstivili.

8. Ktera z mistnich turistickych atraktivit Vs nejvice zaujala?

S Muzeem rekordi a kuriozit a expozici Zlaté ceské rucicky bylo
nejspokojenéjSich 71 % dotazovanych, tudiz aZ na jednoho vSichni kteti muzeum
navstivili (viz pfiloha ¢. 31). DalSich 16 % navstévniki nejvice zaujalo Muzeum
straSidel a 5 dotazovanych bylo nejvice nadSenych z vyhlidkové véze sv. Bartoloméje.
Dva z respondentt, ktefi ve mést¢ navstivili pouze Méstské sady, byli také timto mistem
nejvice zaujati. Posledni 2 dotazované nejvice nadchlo samotné nameésti mésta

Pelhfimov a jeho architektura.

9. Bylo zde néco, co jste postradal/a, piipadné byste zménil/a?

Celych 97 % dotazovanych bylo se svou navStévou mésta spokojeno
a v Pelhifimové by nic neménilo (viz pfiloha ¢. 32). Pouze jeden z navstévnikt nebyl
spokojen s mistnimi cyklotrasami a uvital by jejich rozsifeni a jeden z navstévnika

Méstskych sadli nebyl spokojen s jejich udrzbou.

10. Ohodnot’te celkovy dojem z Vasi navstévy Pelhifimova (ve srovndni s jinymi mésty
v CR, které Jjste navstivil/a)

V naprosté vétSin¢ dotazovanych vyvolal Pelhifimov kladny dojem, ktery 44 %

ohodnotilo jako vyborny a 47 % jako spiSe dobry (viz ptiloha ¢. 33). V dalsich 5ti

respondentech zanechala jejich navstéva dojem primérny a pouze jedem svou navstévu

ohodnotil jako ztratu Casu.
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11. Jaké je VasSe pohlavi?

Graf ¢. 6: Pohlavi respondenta
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12. Kolik Vam je let?
Graf &. 7: VEk respondenta
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13. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Graf ¢. 8: Stupeni vzdélani respondenta
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Zdroj: vlastni Setieni, Nn=68

Jak je patrné z grafu ¢. 6, mezi dotazovanymi pievazovaly Zeny a konkrétné
tvofily 56 % dotazovanych. Zbyvajicich 44 % navstévnikii byli muzi. Co se tyce
vékového slozeni respondentd, tak vyrazné prevazovala skupina ve véku 21 - 40, kterou
tvofilo 53 % dotazovanych (viz graf ¢. 7). Dalsi pomérné pocetnou skupinu tvorili
navstévnici ve véku do 20ti let, kterych bylo 27 %. Mensi €ast (15 %) byla slozena
z respondentil ve véku 41 - 60 a pouze 4 dotazovani byli starsi 60ti let.

Nejvice zastoupend byla skupina dotazovanych, ktefi dosdhli stfedoskolské
vzdélani zakoncené maturitou (44 %) a o néco méné byli zastoupeni navstévnici
s vysokoskolskym vzdélanim (34 %). DalSich 12 % dotazovanych bylo tvofeno
skupinou pouze se zdkladnim vzdélanim a 5 respondentd dosdhlo stiedoSkolského
vzdélani s vyuénim listem. Pouze dva dotazovani tvofili skupinu navstévniki s vySSim

odbornym vzdélanim (viz graf ¢. 8).

vvvvv

Cilem této otazky bylo zjistit, odkud jsou lidé ochotni pfijet za pelhfimovskymi
zajimavostmi. Nejvice dotazovanych do mésta pfijelo z Jihoceského kraje, a to celkem
z Jihomoravského kraje (22 %) a 18 % se do Pelhfimova sjelo jinych ¢asti Kraje
Vysocina. Z hlavniho mésta Prahy bylo 12 % navstévnikii a dalSich 11 % ze

Stfedoceského kraje. Stejné velkou skupinu tvofili respondenti z Plzeiiského
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a Pardubického kraje, kde zkazdého do Pelhfimova pfijeli 2 navstévnici. Mezi
dotazovanymi byl dale i jeden navstévnik z Usteckého kraje a jeden z kraje
Olomouckého.

Dalsi skupinou dotazovanych byli navstévnici, ktefi do Pelhifimova pfijeli ze
zahrani¢i. Ti byli tvofeni jednim ndvstévnikem z Rakouska a jednim z Némecka,
konkrétn¢ z Bavorska (viz pfiloha €. 35). Dotazovani byli béhem festivalu Pelhfimov -

- mésto rekordil a oba byli pivodem z Ceska, tudiz hovotili ¢eskym jazykem.

7.3 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI PRO NAVSTEVNIKY
HUMPOLCE

1. Z jakého ditvodu jste mésto Humpolec navstivil/a?

Nejvetsi ¢ast dotazovanych do meésta pfijela s cilem navstivit jeho kulturni
pamatky, a to celych 39 % (viz pftiloha ¢. 36). DalSich 28 % navstévniki Humpolcem
pouze projizdélo, takZe se ve mésté jen zastavili v rdmci svych cest. Okoli mésta je
lakavym mistem pro prochazky v piirod¢ a odpocinek, stejné jako zbytek oblasti a tudiz
19 % do mésta pfijelo za timto ucelem. V neposledni fadé¢ do mésta Cast navstevnikt
pfijela za G¢elem navstivit své zname a takovych bylo mezi dotazovanymi 5. Dalsi 3

navstévnici do mésta pfijeli z pracovnich divodi.

2. Jak dlouho se v Humpolci zdrZite?

Stejné€ jako v Pelhfimové, tak 1 v Humpolci pievazuje kratkodoba navstévnost,
kdy se témet polovina dotazovanych ve mésté zdrzela pouze jeden den (48 %). Dalsi
pocetnou skupinu tvofili ti, co ve mésté zlistali jen nékolik dni, a to 23 % dotazovanych
(viz priloha ¢. 37). Dalsich 5 dotazovanych méstem pouze projelo a pouze 6

navstévnikil ve méste zistalo delsi dobu, a to 1 - 2 tydny.

3. Pokolikaté jste navstivil/a mésto Humpolce?

V Humpolci, stejné jako v Pelhfimové, prevazovala skupina navstévniki, ktefi
mesto navstivili jiz ponckolikaté (46 %). OvSem zde byla velka ¢ast téch, kteti zde byli
poprvé, a to celych 41 % (viz. ptiloha ¢. 38). Pouze 13 % dotazovanych se do mést

pravideln¢ vraci.
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4. S kym cestujete?

Mésto Humpolec je lakavou lokalitou pfedevSim pro rodiny s détmi, kterych
bylo z dotazovanych 41 % (viz pfiloha ¢. 39). Pomémé mensi skupinu pak tvofili
navstévnici, ktefi do mésta piijeli se svymi piateli ( 24%) a jen nepatrné méné (20 %)

vvvvvvvv

dotazovanych cestovalo samo.

5. Z jakych zdroju jste se dozvédél/a o humpoleckych zajimavostech?

Nejvétsi cast dotazovanych se o humpoleckych zajimavostech dozvédéla na
doporuceni svych pratel, a to celych 61 % (viz ptiloha ¢. 40). DalSich 35 % se
o Humpolci dozvéd€lo prostfednictvim internetu a pouze dva ziskali tyto informace

Z letakii umisténych v penzionu, ve kterém byli ubytovani.

6. Vztahuje se VaSe navstéva pouze na mésto Humpolec, nebo cestujete i po jeho
okoli?
Celych 59 % dotazovanych si v ramci své navstévy Humpolce prohlédlo i jeho
blizké okoli a dalsich 30 % respondentli omezilo svou navstévu vyhradné jen na mésto
Humpolec (viz pfiloha ¢. 41). Pouze pro 11 % dotazovanych bylo hlavnim cilem mésto

Pelhfimov a do Humpolce pfijeli jen v ramci této navstévy.

7. Jaké turistické atraktivity ve mésté Humpolec jste navstivil/a?

Stejné¢ jako u dotazniku urceném pelhfimovskym navstévnikt, i zde mohli
dotazovani vypsat vSechny turistické cile, které navstivili. Nejvice respondentl
navstivilo Muzeum Dr. A Hrdlicky, a to celkem 44 % dotazovanych. Dalsi velmi
oblibenou humpoleckou lokalitou byla zficenina hradu Orlik, do které zavitalo 37 %
navitévniki. Az na tfeti misto se v navstdvnosti zafadilo HLINiKarium s32 %
dotazovanych (viz piiloha ¢. 42). Dalsim mistem, na které respondenti zavitali, byl
skanzen Zichpil (5 navstévnikll) a stejny pocet navstivil vyhlidkovou v&z kostela sv.
Mikulase. Dva navstévnici se prosli po zidovském hibitoveé a 2 se zcastnili prohlidky

pivovaru Bernard.

8. Kterd z mistnich turistickych atraktivit Vs nejvice zaujala?
I pies to, ze HLINIK arium dokaZe nadchnout velky pocet lidi, tak v oblibenosti

mezi dotazovanymi se fadi az na tfeti misto (22 %). Stale nejvice navstévniki zaujalo
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Muzeum Dr. A. Hrdlicky, a to 33 % dotazovanych (viz ptiloha ¢. 43). Dal§im velmi
oblibenym mistem je zficenina hradu Orlik, kterd ze vS§ech humpoleckych turistickych
atraktivit nejvice nadchla 30 % navsStévnikd. Nasledné 2 dotazované nejvice zaujal
skanzen Zichpil a 3 vyhled z véze kostela sv. Mikulase. Dale v jednom navstévniku
vyvolalo nejlepsi dojem Horni namésti a dva, ktefi navstivili pivovar Bernard, byli

z této prohlidky také nejvice nadseni.

9. Bylo zde néco, co jste postradal/a, piipadné byste zménil/a?
Mezi vSemi dotazovanymi byl pouze jeden navstévnik, ktery by uvital zménu
v podobé¢ krytého bazénu (viz pfiloha ¢. 44). Ostatni respondenti byli se svou navstévou

Humpolce spokojeni a nic by neménili.

10. Ohodnot’te celkovy dojem z Vasi navstévy Humpolce (ve srovndni s jinymi mésty
v CR, které jste navstivil/a)

Ptevazna ¢ast dotazovanych byla se svou navs§tévou Humpolce spokojena, a to

tak, Ze 46 % navstévnikl svllj dojem ohodnotilo jako spiSe dobry a 26 % jako vyborny

(viz ptiloha ¢. 45). Stejny pocet dotazovanych, a to 26 %, popsalo svou navstévu jako

pramérnou a v jednom navstévnikovy Humpolec vyvolal spise Spatny dojem.

11. Jaké je VaSe pohlavi?

Graf ¢. 9: Pohlavi respondenta
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12. Kolik Vam je let?
Graf ¢. 10: VEk respondenta
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Zdroj: vlastni Setfeni, n=54

13. Jaké je VaSe nejvyssi dosaiené vzdélani?

Graf ¢. 11: Stupen vzdélani respondenta
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Zdroj: vlastni Setfeni, N=54

Mezi dotazovanymi pievazovali muzi (61 %) a zbylych 39 % tvoftily Zeny (viz
graf ¢. 9). Ohledn¢ v€kovych skupin dotazovanych, tak nejpocetnéjsi cast tvofili
respondenti ve véku 21 - 40 let, kterych bylo 63 % (viz graf ¢. 10). Dalsi, vyrazné
mensi, skupinu tvofili navstévnici ve véku 41 - 60 let (22 %) a 11 % dotazovanych bylo

ve veku do 20ti let. Pouze 2 respondenti tvoftili vékovou skupinu starsi 60ti let.
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Nejpocetnéji  zastoupenou skupinu tvofili ndvstévnici, ktefi dosahli
sttedoSkolského vzdélani zakonceného maturitou (41 %) a 32 % tvorili respondenti
s vysokoskolskym vzdélanim, jak Ize vidét v grafu €. 11. DalSich 15 % dotazovanych se
skladalo z navstévnikii se stfedoSkolskym vzdélanim s vyucnim listem, pouze 4
respondenti dosdhli vys$siho odborného vzdélani a 3 ndvstévnici meli ukoncené pouze

zakladni vzdélani.

serv

Stejné jako u Pelhiimova i zde bylo cilem zjistit pfedevs§im to, odkud az jsou lidé
ochotni pfijizdét za humpoleckymi zajimavostmi. Nejvice navstévniktt do Humpolce
pfijelo z Kraje Vysocina (30 %) a 28 % dotazovanych bylo z JihoCeského kraje (viz
ptiloha €. 46). Dalsich 17 % dotazovanych pfijelo ze Stiedoceského kraje a 11 % z kraje
Jihomoravského. Pouze 4 navstévnici do Humpolce pfijeli z Hlavniho mésta Prahy
a déale dva z Plzenského kraje, jeden dotazovany pfijel z kraje Libereckého a jeden

Z Moravskoslezského.

7.4 VYSLEDKY RiZENYCH ROZHOVORU

Vedle informaci ziskanych z dotaznikovych Setfeni jsem ke své praci chtéla
ziskat 1 urCity ptehled o cestovnim ruchu z pohledu samotnych mést Pelhifimov
a Humpolec a v ramci Pelhfimova i z Agentury Dobry den, ktera je pro Pelhfimov
hlavnim dodavatelem navs$tévnikd. Od téchto tfech subjekti jsem se pokusila ziskat
odpovédi na otazky tykajici se pfedevS§im navstévnosti, investic a propagace.

Dle slov pana Mgr. M. Eclera v Pelhfimové cestovni ruch do ptrelomu tisicileti
vibec neexistoval. V§e se zacalo ménit poté, co svou €innost zah4jila Agentura Dobry
den, ktera se zacala starat o zatraktivnéni mésta pro turisty. Jich usili podporoval
a dopliioval i sam pan Mgr. M. Ecler ihned po svém pfichodu do funkce feditele
Kulturniho zafizeni mésta Pelhfimova. Béhem poslednich 13ti let v Pelhfimové vzniklo
Muzeum straSidel, Pelhfimovské peklo, expozice Zlaté ceské rucicky, Prochéazka
Ceskou knihou rekordtl, Festival femesel a vyznani na Greenway, sit’ cyklotras a dalsi.
Nyni podle udaji z Turistického informa¢niho centra Pelhfimov ro¢né navstivi rocné
vice nez 20 tisic turistli a v roce 2010 dokonce 30 tisic. Kromé tohoto extrémniho roku

je celkova tendence navstévnosti mésta Pelhfimova rostouci. Podobna situace je
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I v Humpolci, kde za poslednich 5 let rocné navstévnost zvysi asi 0 5 - 7 % (Kubickova

Zatimco v pelhfimovském Turistickém informacnim centru se vedou statistiky
o narodnostni struktufe navstévnikd, v Humpolci pro ziskani téchto informacich slouzi
Vv Informa¢nim centru mapa svéta, v které mize kazdy ptichazejici Spendlikem vyznacit
misto, odkud pfijizdi. OvSem toto neud¢la kazdy, a tak nelze fici, kolik zahrani¢nich
turistt  Humpolec navstivi. Podle pani M. Kubickové je ale pocet zahranicnich
navstévniktt velmi nizky a v poméru s domacimi navstévniky zanedbatelny. Ohledné
Pelhfimova lze vSak na zaklad¢ statistik konstatovat, Ze mésto navstivi ro¢né¢ stovky
zahrani¢nich turisti. V loiiském roce to bylo naptiklad 461 navstévnikt a v roce 2011
dokonce 635, a predev§im tedy z ostatnich evropskych zemi (Turistické informacni
centrum meésta Pelhiimov 2011, 2012).

Jak jiz vyplyva ze spojitosti mésta Pelhiimov s rekordy a kuriozitami,
K nejnavstévovanéj$im mistim ve meésté patii pravé Muzeum rekordu a kuriozit spolu
s expozici Zlaté Ceské rucicky, jak uvedl pan Mgr. M. Ecler. Do téchto dvou muzei
ro¢né zavitad az 24 tisic navstévnikd (Marek 2013). OvSem rekordy nejsou jedinym
divodem, pro¢ navstévnici do Pelhfimova pfijizdéji. Vysokou navstévnost ma
1 Muzeum strasidel, které bylo béhem svého vzniku v ¢eskych podminkach ojedinélé.
Dnes jiz existuje asi 10 takovychto muzei se vzéjemnou spolupréci (Ecler 2013). Presto,
HLIN{Karium, stale ma vy3si navstévnost hrad Orlik se svymi 9 500 navstévniky za
lonisky rok, ¢i Muzeum Dr. A. Hrdlicky s 4 686 navstévniky. V tomto ohledu zatim
HLINIK4rium s 1 518 navstévniky za rok 2012 ponékud zaostava v pozadi, oviem jako
jediné z humpoleckych atraktivit zanechava v navstévnikovi hluboky zazitek, ktery se
nasledné projevuje v poctu zaslanych pohlednic (Méstské kulturni a informacni
stfedisko v Humpolci 2013).

Pro piildkdni co nejvétsSiho poctu navstévniklh mésta tisknou mnozstvi
informacnich letdkt a plakatt, ovSem v dnes$ni dobé¢ je velka ¢ast propagace situovana
na internet, a to jak na webové stranky mést ¢i kraje, tak i na socialni sité, kde se dnes
soustied’uje prevazna cast populace. Pani M. Kubickova uvedla, ze na samotny tisk
informacnich letdku je v Humpolci ro¢né vynalozeno 25 az 40 tisic korun.
V Pelhfimové je situace podobnd, kde podle pana Mgr. M. Eclera je na propagaci mésta

pomoci informacnich letdku potieba cca 50 tisic korun ro¢né.
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VEtsi ¢ast financi je sméfovana do Agentury DD na propagaci Pelhiimova jako
mésta rekordd. Celkové mnozstvi financi, které Agentura DD od mésta dostava, ¢ini 2
mil. korun ro¢né, z ¢ehoz praveé 1 mil. je urCeny pro propagacni ucely. Jelikoz mésto se
chce prezentovat predevsim jako Mésto rekordi, tak si pomoci téchto investovanych
financi naptiklad zajist'uje, ze se v této souvislosti bude Pelhfimov pomoci Agentury
DD objevovat v médiich. Kromé jiz doto¢enych potadi do Ceské televize, se kazdy den
vyskytuji zminky ze svéta ¢eskych rekordi na Ceském rozhlase Region a o rekordech je
mozné se docist 1 v rozsahlych ¢lancich a zpravodajstvich v Blesku, Mladé front¢ Dnes
nebo Denicich Bohemia. Z pelhfimovského Muzea rekordtl a kuriozit jiz zpravodajstvi
piinesly i televizni $taby z Ruska, Japonska, Némecka, Chorvatska, Anglie, USA
a dalSich (Agentura Dobry den 2013).

Jak uvedl pan Mgr. M. Ecler i pani M. Kubickova, mezi obéma mésty funguje
spoluprace, a to minimalné tim, ze o sob¢ navzijem davaji védét svym navstévnikim.
Predevs§im tak mezi Agenturou DD a Informacnim centrem v Humpolci funguje nejen
pracovni, ale i velmi ptatelsky vztah, kdy Agentura moderuje mnozstvi humpoleckych
akci a naopak Humpolec se s Hlinikem Ucastni Festivalu Pelhfimov - mésto rekordl

s nejvice pohledy zaslanymi fiktivni postaveé.
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8. ZAVER

Cilem této prace bylo zhodnotit specifické formy cestovniho ruchu na
Pelhiimovsku, a to pfedevSim zptsob jejich vzniku a propagace. Tyto nové formy CR
jsou ve zkoumaném okrese situovany do dvou mést, a to do Pelhfimova a Humpolce.
Timto smérem byl tedy sméfovan cely vyzkum. Dalsim cilem bylo také zjistit, zda mezi
témito dvéma mésty existuje n¢jaky zptisob spoluprace.

Za ucelem dosazeni téchto cilli jsem cCerpala z odborné i regionalni literatury
a dokumentl tykajicich se obou mést. Pro ziskani dalSich informaci jsem provedla
vlastni vyzkum, a to v podobé dotaznikového Setfeni vedeného mezi navstévniky
Pelhfimova a Humpolce a v neposledni fad¢ také mezi majiteli ubytovacich zatizeni
v okrese. Dalsi formou vyzkumu byly fizené rozhovory s Mgr. Martinem Eclerem,
feditelem Kulturniho zafizeni mésta Pelhfimova, dale s feditelkou turistického
informac¢niho centra v Humpolci Marcelou Kubi¢kovou a prezidentem Agentury Dobry
den Miroslavem Markem.

Okres Pelhfimov mé velmi piiznivy potencidl CR ptfedev§im z hlediska svého
pfirodniho bohatstvi a zdravého Zivotniho prostfedi. Predstavuje tedy lakavou lokalitu
pro rodiny s détmi hledajici relaxaci ¢i sportovni vyziti. Velmi dobré jsou ovSem také
jeho ekonomické piredpoklady, jelikoz v okrese je zaznamenana nejniz$i mira
nezaméstnanosti z celého Kraje Vyso€ina a okres ma také dobrou dopravni dostupnost
diky délnici D1.

Tato prace se ovSem zaméfovala na snahu mést pfilakat navstévniky 1 na jinou
formu CR. Tato cinnost se v Pelhfimové tykd prevazné Agentury Dobry den
a v Humpolci je spojena s odhalenim Hlinikovy pamétni desky a naslednym vznikem
HLIN{K4ria. Mezi obéma z téchto novych forem CR dochéazi ke spolupraci, a to
napftiklad tim, Ze se Humpolec s Hlinikem ucastni festivalu Pelhfimov - mésto rekordil
a Clenové Agentury Dobry den moderuji mnozstvi humpoleckych akci.

Z vysledkti dotaznikového Setfeni bylo zifejmé, Ze v obou méstech se turisté
zdrzuji pouze krat$i dobu, ale i tato kratkd navstéva v nich zanechava ptijemny dojem
a radi se sem op¢t vraceji. To také odpovida faktu, ze vétSina dotazovanych do mést
pfijela na doporufeni svych ptatel. Zatimco pfed vznikem Agentury DD se
o Pelhfimové z hlediska CR téméf nevédelo, nyni do Pelhfimova naprostd vétSina
navstévnika piijizdi pravé do Muzea rekordi a kuriozit, coz také vypovida o Siroké

Skale zptsobl propagace mésta jako Mesta rekordl. Kté dochdzi nejen pomoci
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propagacnich materiald a webovych stranek, ale Agentura DD je také pravidelné
zmifiovana v Ceském rozhlase a 2 a pil roku méla svij vlastni porad v Ceské televizi.
Ovsem v Humpolci nemélo odhaleni Hlinikovy pamétni desky ani nésledny vznik jemu
vénovaného muzea tak vyrazny vliv na navitdvnost mésta. Samotné HLIN{Karium se
V navstévnosti humpoleckych turistickych atraktivit fadi az na 3. misto. Zde ovSem
nedochazi k tak intenzivni propagaci, jako v Pelhfimové.

Ovsem spojitost Pelhiimova S rekordy a kuriozitami neni zndima pouze na Gzemi
Ceska, ale rozsifuje se i po zbytku Evropy a &asteéné i do jinych koutll svéta. Na
zakladé statistik Turistického informacéniho centra mésta Pelhfimova lze konstatovat, Ze
Z cizinct nejvice pfijizdéji navstévnici z Nizozemska, Némecka, Spojeného kralovstvi
a ve srovnani s nav§tévniky z Ceska ho miizeme zanedbat. Také celkova navitévnost
Humpolce je vyrazné nizsi nez Pelhfimova, ovSem to lze piirovnat pravé K nizsi
propagaci Humpolce z hlediska CR. Na zaklad¢ fizenych rozhovort Ize totiz soudit, ze
mésto Pelhiimov ma velky zajem o to, aby se jeho spojitost s rekordy a kuriozitami
stale prohlubovala a snazi se, aby tomu odpovidala i celkova tvaf mésta. Za timto
ucelem ma Agentura Dobry den do budoucna v planu dal$i rozmistovani rekordnich
exponatli po mésté, jako napiiklad umisténi nejveétsi zidle na kruhovy objezd v Prazské
ulici.

Na zdklad€ ziskanych informaci Ize tedy konstatovat, Ze rozvoj mésta je CR
ovlivnén vice ve mésté¢ Pelhfimov, kde za timto rozvojem stoji pfevdzné specifické
formy CR. M¢sto si uvédomuje, jaky piinos ma v dnesni dobé CR pro ekonomiku meést
a snazi se vytvafet v meésté stale veétsi turisticky potencial. Do budoucna Ize
predpokladat, ze se pojem ,,Pelhfimov - mésto rekord* bude v pové€domi lidi neustale
prohlubovat a lze také predpokladat, ze se diky tomu bude névstévnost méesta zvySovat,
a to predevsim na zaklad¢ intenzivni propagace zasluhou Agentury DD. V Humpolci je
ovSem propagace novych forem CR fadov¢ nizsi nez v Pelhifimov¢ a nelze tedy z tohoto
hlediska piedpokladat vyrazngjsi zviditelnéni meésta, pokud nedojde ke zintenzivnéni
propagace. Jako jeden z moznych postupti by mohlo byt bliz§i spojeni meésta
s Hlinikem, a to napfiklad rozmisténim podnétli pfipominajicich tuto fiktivni postavu ¢i
film ,,Marecku, podejte mi pero* samotny. Bylo by také mozné vytvofit né¢jaky event
spojeny pravé s postavou Hlinika.

Myslim si, Ze v dneSni dobé nejlepSim zpiisobem, jak pfildkat navstévniky, je

pfijit s nééim novym. Pifedev§im pak pravé s tim, co lidi v dne$ni stresem nabité dobé
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uvolni a pokud mozno také rozesmeéje. Tyto specifické formy CR jsou pro navstévniky
lakavé predevsim proto, Ze jsou nové. Pokud se tedy povédomi o nich rozsiti, velké
mnozstvi navstévnikid k nim zavitd uz jen ze zvédavosti. Nasledné zalezi na préci,
kterou odvedou tvurci té uréité turistické atraktivity a dale také na jejich pfistupu.
Pokud bude vse z toho splnéno, tak lze predpokladat, ze bude navstévnost lokality
nariistat. Mésta ¢i regiony, které nemaji diky bohaté historii ¢i strategickému umisténi
(lyzatska stiediska ad.) pfirozené¢ dany vysoky potencial CR, mohou za ucelem zvySeni
navstévnosti vytvorit pravé n¢jakou novou turistickou atraktivitu ¢i event. Pravé tyto
dvé moznosti mohou zpusobit zatraktivnéni dosud neznadme lokality, jak se stalo

napiiklad pravé v Pelhfimove.
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Piiloha €. 1: Dotaznik pro nav§tévniky mésta Pelhifimov

Univerzita Karlova v Praze
Piirodovédecka fakulta
Katedra socialni geografie a regionalniho rozvoje

DOTAZNIK

Vazeni navs§tévnici mésta Pelhfimov. Prosim Vas o
vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je soucasti mé
bakalarské prace s nazvem ,,Specifika atraktivit
cestovniho ruchu na Pelhfimovsku a jejich
propagace“. Cilem tohoto dotazniku je zjiSténi
diivodu Vas$i navStévy mésta Pelhifimov a VaSe
spokojenost s mistni turistickou nabidkou.

Dotaznik je anonymni a jeho vysledky slouZi pouze pro ucely této bakalarské
prace.

Dé&kuji za pochopeni a spoluprici.
Piipadné kontaktovani mozné na: katerina.novakova3@seznam.cz
Katerina Novakova

Zakrouzkujte vZdy jednu odpovéd’.

1. Z jakého diivodu jste mésto PelhFimov navstivil/a?
a) navstéva kulturnich pamatek

b) navstéva piirodnich pamatek

¢) pouze projizdim

d) z pracovnich divodu

e) jiny duvod (uved’te, prosim, jaky):

2. Jak dlouho se v Pelhfimové zdrzite?
a) 1 den

b) nékolik dni

c) 1-2 tydny

d) vice nez 2 tydny

e) jen projizdim
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3. Pokolikaté jste navstivil/a mésto Pelhiimov?
a) jsem zde poprvé

b) po n¢kolikaté

¢) pravidelné se vracim

4. S kym cestujete?

a) s rodinou

b) s partnerem/partnerkou
C) s prateli

d) sam/sama

5. Z jakych zdroju jste se dozvédél/a o pelhfimovskych zajimavostech?
a) od ptibuznych ¢i pratel

b) z internetu

c) z televize

d) z jinych zdroju (uved'te, prosim, z jakych):

6. Vztahuje se VaSe nav§téva pouze na mésto Pelhfimov nebo cestujete i po jeho
okoli?

a) pouze Pelhfimov

b) cestuji 1 po okoli

7. Jaké turistické atraktivity ve mésté PelhFimov jste navstivil/a?
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10. Ohodnot’te celkovy dojem z Vasi nav§tévy Pelhfimova (ve srovnani s jinymi
mésty v CR, které navstivil/a)

a) vyborny

b) spiSe dobry

¢) prumérny

d) spise Spatny

e) ztrata ¢asu

11. Jaké je VaSe pohlavi?
a) muz
b) zena

12. Kolik Vam je let?
a) 0-20

b) 21-40

c) 41-60

d) 60+

13. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zékladni

b) sttedoskolské s vyuénim listem

¢) stitedoskolské s maturitou

d) vyssi odborné

e) vysokoskolské

14. Z jakého kraje ¢i zemé prijizdite?

Dé&kuji za Vasi ochotu a za Vas cas.
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Piiloha €. 2: Dotaznik pro navs$tévniky mésta Humpolec

Univerzita Karlova v Praze
Piirodovédecka fakulta
Katedra socialni geografie a regionalniho rozvoje

DOTAZNIK

Vazeni navs§tévnici mésta Humpolec. Prosim Vas o
vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je soucasti mé
bakalarské prace s nazvem ,,Specifika atraktivit
cestovniho ruchu na Pelhfimovsku a jejich
propagace“. Cilem tohoto dotazniku je zjiSténi
diivodu Vas$i navS§tévy mésta Humpolec a Vase
spokojenost s mistni turistickou nabidkou.

Dotaznik je anonymni a jeho vysledky slouZi pouze pro ucely této bakalarské
prace.

Dé&kuji za pochopeni a spoluprici.
Piipadné kontaktovani mozné na: katerina.novakova3@seznam.cz
Katerina Novakova

Zakrouzkujte vZdy jednu odpovéd’.

1. Z jakého diivodu jste mésto Humpolec navstivil/a?
a) navstéva kulturnich pamatek

b) navstéva piirodnich pamatek

¢) pouze projizdim

d) z pracovnich divodu

e) jiny davod (uved'te, prosim, jaky):

2. Jak dlouho se v Humpolci zdrzite?
a) 1den

b) nékolik dni

c) 1-2 tydny

d) vice nez 2 tydny

e) jen projizdim
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3. Pokolikaté jste navstivil/a mésto Humpolec?
a) jsem zde poprvé

b) po n¢kolikaté

¢) pravidelné se vracim

4. S kym cestujete?

a) s rodinou

b) s partnerem/partnerkou
C) s prateli

d) sam/sama

5. Z jakych zdroju jste se dozvédél/a o humpoleckych zajimavostech?
a) od ptibuznych ¢i pratel

b) z internetu

c) z televize

d) z jinych zdroju (uved'te, prosim, z jakych):

6. Vztahuje se VaSe nav§téva pouze na mésto Humpolec nebo cestujete i po jeho
okoli?

a) pouze Humpolec

b) cestuji 1 po okoli

¢) ma navstéva se tyka primarn¢ Pelhfimova, Humpolec jsem navstivil/a jen v ramci

cest po pelhfimovském okoli

7. Jaké turistické atraktivity ve mésté Humpolec jste navstivil/a?
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10. Ohodnot’te celkovy dojem z Vasi nav§tévy Humpolce (ve srovnani s jinymi
mésty v CR, které navstivil/a)

a) vyborny

b) spiSe dobry

¢) prumérny

d) spise Spatny

e) ztrata ¢asu

11. Jaké je VaSe pohlavi?
a) muz
b) zena

12. Kolik Vam je let?
a) 0-20

b) 21-40

c) 41-60

d) 60+

13. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zékladni

b) sttedoskolské s vyuénim listem

¢) stitedoskolské s maturitou

d) vyssi odborné

e) vysokoskolské

14. Z jakého kraje ¢i zemé prijizdite?

Dé&kuji za Vasi ochotu a za Vas cas.
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Piiloha €. 3: Dotaznik pro HUZ

Univerzita Karlova v Praze
Ptirodovédecka fakulta
Katedra socialni geografie a regionalniho rozvoje

DOTAZNIK

Prosim Vas o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je
soucasti mé bakalarské prace s nazvem ,,Specifika
atraktivit cestovniho ruchu na Pelhfimovsku a
jejich propagace®“. Cilem tohoto dotazniku je
zjisténi trendd ve vyvoji cestovniho ruchu a
zarizeni sluZeb na Pelhifimovsku.

Vysledky dotazniku slouZi pouze pro ucely této bakalarské prace.

Dékuji za pochopeni a spolupraci.
Pripadné kontaktovani mozné na: katerina.novakova3@seznam.cz
Katerina Novakova

Zakrouzkujte vZdy jednu odpoveéd’.

1. Uved’te prosim nazev Vaseho ubytovaciho zaFizeni:

3. Kolik procent tvoii individualni hosté a kolik pobyti je organizovano pres
cestovni kancelare? (odhadnéte prosim)

- individudlni rekreace: ..............

- organizovana rekreace: ..............

4. Jaky typ ubytovanych hostii pfevazuje?
a) Skolni vylety

b) mladi bezdétni klienti

c) rodiny s détmi

d) seniofi

e) firmy, kongresy

f) jiné (prosim uved'te):
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5. Jaky je podil ubytovanych hosti?
a) z Ceské republiky: .............. %
b) ze zahranici: .............. %

6. Jaky je priblizny podil klienti z jednotlivych zemi ze v§ech zahrani¢nich
klientu?

a) Nizozemsko: .............. %

b) Némecko: .............. %

¢) Rakousko: .............. %

d) Slovensko: .............. %

d) jina (uved'te prosim jaka): ..........ccoooiiiiits i %

7. Pfevazuji mezi ubytovanymi stali hosté?
a) ano
b) ne

8. Jaky je hlavni divod pobytu hosti?
a) kulturné-poznavaci

b) rekreacni

c) turisticko-sportovni

d) pracovni

d) jiny (uved’te prosim jaky):

9. Poskytujete hostim informace o turistickych lokalitich na Pelhfimovsku?
Pokud ano, jakym zptisobem?
a) ano; zpusob:

10. Spolupracujete s kulturnim zafizenim mésta Pelhfimov?

a) ano, spolupracujeme

b) nespolupracujeme, ale chteli bychom v budoucnu spolupraci zavést
C) nespolupracujeme a spolupracovat nehodlame

Dékuji za Vasi ochotu a za Vas cas.

71



Priloha €. 4: OtazKky Fizeného rozhovoru - Kulturni zarizeni mésta Pelhfimova

1. Kolik turistli ro¢né navstivi mésto Pelhfimov a jaka je jejich struktura?

2. Kterd jsou nejnavstévovanéjsi mista a jakou metodou se tento jev meti?

3. Jaky je vyvoj navstévnosti v poslednich 5ti letech?

4. Jakym zpusobem je mésto propagovano, kolik penéz se do propagace investuje a jaké
jsou zdroje téchto financi?

5. Jak se zménila navstévnost mésta Pelhifimov poté, co ve mésté zacala fungovat
Agentura Dobry den?

6. Existuje spoluprace s Humpolcem ¢i jinymi subjekty v regionu?

Priloha ¢&. 5: Otazky Fizeného rozhovoru - Agentura Dobry den

1. Co vedlo k vytvoieni Agentury Dobry den a mySlence spojit mésto Pelhfimov
s rekordy a kuriozitami?

2. Jakym zptisobem se povedlo proslavit mésto Pelhfimov jako Mésto rekordu a jaké
problémy to s sebou ptineslo?

3. Kolik penéz mésto ro¢n¢ investuje do Agentury Dobry den a jaké jsou zdroje téchto
financi?

4. Jake jsou vydaje Agentury na propagaci Mésta rekorda?

5. Jaky zpiisob reklamy je vyuzivan pro zviditelnéni Mésta rekordd a Agentury
samotné?

6. Jaké je tendence vyvoje casti na festivalu Pelhfimov - mésto rekordii?

7. Jaké plany a vize do budoucna mé nyni Agentura Dobry den?

Priloha €. 6: Otazky fizeného rozhovoru - Méstské kulturni a informacni stredisko
v Humpolci

1. Kolik turistli roéné€ navstivi mésto Humpolec a jaka je jejich struktura?
2. Kterd jsou nejnavstévovanéjsi mista a jakou metodou se tento jev mefi?
3. Jaky je vyvoj navstévnosti v poslednich 5 letech?

4. Jakym zpusobem se mésto propaguje, kolik penéz do propagace investuje a jaké jsou
zdroje téchto financi?

5. Jak se zménila navstévnost mésta Humpolec poté, co ve mésté vznikla pamétni deska
Hlinika a nasledné¢ HLINIKarium?

6. Existuje spoluprace s Pelhfimovem ¢i jinymi subjekty v regionu?

72



1:350000

1- Caslavsko

2- Chystovice

3- Chysna

4- Martinice u Onsova
5- Vojslavice

6 - Hojanovice

7- Prosec

8- Horni Rapctice

9- Arnestovice

10 - Utéchovice pod Strazistém
11 - Salacova Lhota
12 - Boretice

13 - Hofepnik

14 - L‘néchovice

15 - Utéchovicky

16 - Litohost

17 - Cizkov

18 - Leskovice

19 - Zlaterk s

20 - Vysoka Lhota

21 - Dobra Voda u Pacova
22 - Dubovice

23 - Bacovice

24 - Kras ikovice

25 - Sveépravice

Priloha €. 7: Okres Pelhfimov

28 - Velky Rybnik
27 - Mladé Bigté

28 - Staré Bristé

29 - Komorovice

20 - Vystrkov

31 - Mysletin

32 - Zachetin

33 - StriteZz pod Kremesnikem
24 - Pros e pod Kiemes nikem
35 - Putimov

26 - Pavlov

37 - Vokov

38 - Ondrejov

29- Libkova Vods

40 - Celistna

41 - Pelhiimov

42 - Zajidkov

43 - Nova Bukova

44 - Cernov

45 - Polesi

45 - Lhots - Vlas enice
47 - Véelnicka

43 - Bohdalin

49 - Hojovice

® obec srozsifenou pusobnosti

|:] hranice obce
E hranice ORP

Zdroj: Digitalni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0
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Piiloha €. 8: Procentualni podil tuzemskych a zahrani¢nich navstévnikia TIC

Pelh¥imov 2012

@zCR

@ ze zahranici

Zdroj: vlastni zpracovani, TIC Pelhifimov, n=26029

Piiloha €. 9: Navstévnost TIC PelhFimov zahrani¢nimi navs§tévniky (2012)

Slovensko 20

Rusko - 22
Polsko :l 7

Italie 5

Francie 28

Spojené kralovstvi 62

Némecko 119

Nizozemsko 168

Rakousko 4

USA 7

ostatni 19

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Zdroj: vlastni zpracovéni, TIC Pelhfimov, n=461
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Piiloha ¢. 10: Navstévnost vybranych turistickych cilid PelhFimova (2005-2012)
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Rok

Zdroj: vlastni zpracovani, TIC Pelhfimov

Priloha €. 11: Turistické lokality PelhFimova
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Zdroj: vlastni zpracovani, digitdlni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0
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Piiloha €. 12. NavStévnost vybranych turistickych atraktivit Humpolce (2012)
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Zdroj: Vlastni zpracovani, TIC Humpolec

Piiloha €. 13: Turistické lokality Humpolce
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Zdroj: vlastni zpracovani, digitdlni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0
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Priloha €. 14: Silniéni sit’ okresu Pelhifimov 2013

® cbecs rozsifenou pusobnosti
== dalnice

== silnice |. ¥idy

silnice II. tfidy

silnice IIl. tFidy

34 &losilnice

E hranice okresu

10 Km

1:500 000

Zdroj: vlastni zpracovéni, digitalni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0
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Priloha &. 15: Zelezniéni sit’ okresu Pelh¥imov 2013

@& obecs rozSrenou plsobnosti
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Zdroj: vlastni zpracovani, digitalni geograficka databaze ArcCR 500 verze 2.0

Priloha ¢. 16: Kulturni a sportovni akce na Pelhfimovsku

LEDEN - DUBEN

Pochod pfes tii vrchy - Memoridl L. Kosa Pelhifimov
Zimni Sovova stezka Pacov
Dechovky 21. stoleti Zirovnice
Masopust Pelhfimov
Memorial FrantiSka Papeze Pacov
Jarni pohar Pelhifimova v gymnastice Pelhfimov
Vystava na Vysoc€in¢ - stavime, bydlime, Zijeme Pelhfimov
Zamecké jazzovani Zirovnice
Velikonoéni pout’ Zirovnice
KVETEN

Rockovy festival Poutnik fest Pelhfimov
Slavnosti zirovnického jednorozce Zirovnice
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Zahrada Vyso€iny

Den pfirody

Majales

Studentsky Majales, autokros
Vystava drobného zvifectva
Zahajeni cyklosezony
Rybarské zavody

Muzejni noc

CERVEN
Den déti

Den déti a myslivosti

Mezinarodni festival rekordu a kuriozit

Bernard fest

Evropsky den hudby

Concertino Bohemia

Jizda parnim vlackem

Tradi¢ni pout’

Raftovy vikend

Dechovky 21. stoleti

Slavnosti mésta a DEMA maraton

Letni Sovova stezka, Noc¢ni Pacov

CERVENEC

Folkova rtize

Pelhiimovské kulturni 1éto
Perletovy pohar

Jezdecké zavody

Hrackobrani, Kulturni 1éto
Stfedovék na Orliku

Jezdecké zavody

Zavod pres tfi vrchy

Kiistalovy pohar - fotbalovy turnaj

Turnaj v kopané o ,,Kfitalovy pohar*
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Zirovnice
Pocatky
Pelhfimov
Humpolec
Kamenice n. L.
Horni Cerekev
Kamenice n. L.

Pelhifimov, Kamenice n. L.

Pelhfimov
Kamenice n. L.
Pelhfimov
Humpolec
Pelhfimov
Zirovnice
Kamenice n. L.
Pocatky, Horni Cerekev, Kiemesnik

Zeliv
Zirovnice
Kamenice n. L.

Pacov

Zirovnice
Pelhfimov
Zirovnice
Zirovnice
Kamenice n. L.
Humpolec
Humpolec
Horni Cerekev
Pocatky

Kamenice n. L.



Jizda parnim vlackem

Tradi¢ni pout’

Cebia Rallye Pelhfimov Memorial Tomase Vojtécha

SRPEN

Pelhfimovska pout’

Celostatni hasi¢sky festival dechovych hudeb

a Dny zéachranait

Pelhfimovské kulturni 1éto

Den otevienych dveti v pivovaru Poutnik

Zahrada Vysociny

Tradi¢ni pout’

Slamovani

Jizda parnim vlackem

Pod Lipou

Pivni slavnosti, Zlatd podkova

Film a d&jiny

ZARI - PROSINEC

Dny evropského dédictvi

Agrarni a potravinaisky den

Pelhfimovské péSinky po stieSe Evropy

Tydny duSevniho zdravi
Cyklozavody

Dechovky 21. stoleti
Motokrosové zavody
Viéclavské slavnosti
Bolzanova stezka
Budoshow

Autokros - Bernard Cup
Pacovsky Ctytlistek
Rockovy festival Rocksession
Cesky pohar v gymnastice

Mikulas v Pelhfimoveé

Kamenice n. L.

Nova Cerekev, Cervena RecCice

Pelhfimov

Pelhiimov

Pelhfimov
Pelhifimov
Pelhifimov

Zirovnice

Rynarec, Novy Rychnov, Prose¢ Obofisté
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Cervena Retice
Kamenice n. L.
Kamenice n. L.
Humpolec

Humpolec

Pelhfimov
Pelhifimov
Pelhifimov
Pelhfimov
Pelhfimov
Zirovnice
Kamenice n. L.
Pocatky
Pacov
Pelhfimov
Humpolec
Pacov
Pelhfimov
Pelhfimov

Pelhfimov



Dechovky 21. stoleti

Adventni koncerty

Tradi¢ni vanoce s Méstskou dechovou hudbou M. Kotrce
Vénoce na zamku v Zirovnici

Mikulassky béh, Mikulasska jizda vlakem

Zlata nedéle na radnici

Priloha €. 17: Seznam dotazovanych HUZ
Apartmany Kocourek
Cerny ko

Ekofarma Miloticky
Fabrika hotel
FITFARMA

Hantv mlyn

Hotel Kotyza

Hotel Kfemesnik
Hotel na Kocandé
Hotel na Plovarné
Hotel Slavie

Chatové osada Kladiny
Jizdarna Mlad¢ Bftiste
Kemp Valek

LIVRA Rynarec

Motel Farma

Motorest Cizkov
Opatstvi Zeliv

Penzion Castrov
Penzion Hory

Penzion Lucerna
Penzion Myslov
Penzion Na Mlynku
Penzion pod Vézi
Penzion Rezidence Kejzlice

Penzion Ruze
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Zirovnice
Pelhiimov
Pelhiimov
Zirovnice
Kamenice n. L.

Pelhiimov



Penzion Z4tisi u Trnavky

Petracka - rekreacni zafizeni na Trnavce
Rekreacni stredisko Kletecna
Rekreaéni stfedisko Zelivka
Rekreacéni zafizeni Trnavka
Restaurace na Zelivce

Restaurace U Jitiho

Rodinny penzion Nad’a Pakostova
Sporthotel

Turistickd ubytovna u Pipalt
Turistické ubytovaci zatizeni KejZlice
Ubytovna RIVERICH

Vanuv statek

Veiejné tabotisté Cesky autoklub

Veftejni tabotisté Vyskytna

Piiloha €. 18: Typy ubytovanych hosti

skolnivylety
mladi bezdétni klienti

rodiny s détmi

typ hosti

seniofi
firmy, kongresy

jiné

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
pocet odpovédi

Zdroj: vlastni Setfeni, n=41
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Priloha €. 19: Podil zahrani¢nich klientu

Dansko
Mexiko
Ukrajina
Svédsko
Rusko
Madarsko
Kanada
USA

Spanélsko

stat

Svycarsko
Spojené kralovstvi
Francie

Italie

Polsko

Slovensko 44 48%
Rakousko
Némecko

Nizozemsko

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
podil zahraniénich klienta (%)

Zdroj: vlastni Setfeni

Ptiloha €. 20: Diivod pobytu hosti

kulturné-poznavaci H 4

rekreacni

turisticko-sportovni

divod pobytu

pracovni

IR
P
T T T T T T T T

0 2 4 6 8 10 12 14 16

pocet odpovédi

Zdroj: vlastni Setfeni, n=41



Piiloha €. 21: Podil HUZ poskytujicich navS§tévnikiim informace o turistickych

lokalitach na Pelhfimovsku

@ poskytuji

B neposkytuji

Zdroj: vlastni Setfeni, n=41
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Piiloha €. 23: Stav spolupriace HUZ s Kulturnim zafizenim mésta Pelhifimova
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Priloha ¢. 24: Diivod navs§tévy mésta Pelhfimov

35 34
30
EE 25
g
g 20
]
o
§ 15
e 10 10
& 10 3
5
5 [ ]
0 T T T T
kulturni pfirodni projizdi pracovni jiny plivod
pamatky pamatky ddvody

divod navitévy

Zdroj: vlastni Setfeni, =68

85



Piiloha €. 25: Délka pobytu hosti
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Priloha €. 26: Frekvence nav§tév Pelhfimova
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Priloha ¢é. 27: Forma cestovani
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Priloha ¢. 28: Zdroje informaci, ze kterych se navstévnik dozvédél
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Piiloha €. 29: Misto navStévy
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Priloha €. 30: Navstivené turistické cile
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Piiloha €. 31: Oblibenost turistickych cili
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Priloha ¢&. 32: Spokojenost navstévniki s nabidkou mésta PelhFimova
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Piiloha €. 33: Ohodnoceni nav§tévy mésta Pelhfimova
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Piiloha & 34: Podil navitévniki z jednotlivych kraji CR
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Piiloha €. 35: Podil zahrani¢nich a tuzemskych navstévnikt
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Piiloha €. 37: Délka pobytu hosti
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Piiloha €. 38: Frekvence nav§tév Humpolce
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Priloha €. 39: Forma cestovani
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Piiloha €. 41: Misto navStévy
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Priloha €. 42: Navstivené turistické cile
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Piiloha €. 43: Oblibenost turistickych cili
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Priloha ¢. 44: Spokojenost navstévniku s nabidkou mésta Humpolec
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Piiloha €. 45: Ohodnoceni nav§tévy Humpolce
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Piiloha &. 46: Podil navitévniki z jednotlivych kraji CR
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