Anotace

Bakal&ska prace ,Marketing a propagace Narodni galeReaze v letech 2010 —
2011" pojednava o komunikaich moznostech této nejvyznasi instituce na poli
prezentace vytvarného éni v Ceské republice. V Gvodiésti giblizuje funkci muzea
umeéni jako média a popisuje @poby enosu séleni mezi undleckym dilem, expozici
a publikem. Stréné popisuje ulohu Narodni galerie dnes i v minulastivadi sluzby,
které nabizi. V hlavniasti jsou popsana specifika marketingu muzei aigghcemz
jsou doplna o konkrétni fiklady z fungovani Narodni galerie a statistickyfaty.
Prace definuje produkt této institucengpby jeho nabizeni ¥gnosti a pedevsim

metody, kterymi je propagovan.



