
Táto práca sa zaoberá dopadom uvedenia nového automobilu na akcie týkajúcej sa spoločnosti a jej
konkurentov a takisto sa zaoberá dopadom zverejnenia hospodárskeho výsledku na akcie danej
spoločnosti. Použil som dva rozne prístupy na rozbor týchto efektov, jeden zameraný na výnosnosť akcií
s použitím CAPM a druhý zameraný na volatilitu akcií s použitím GARCH modelu. V práci som zistil,
že uvedenie nového automobilu má signifikantný pozitívny efekt na výnosnosť akcií danej spoločnosti
ale že nemá jednoznačný efekt na výnosnosť akcií konkurenčných spoločností. Ďalej som zistil, že
uvedenie nového automobilu nemá dopad na volatilitu akcií danej spoločnosti a takisto že nemá dopad
na volatilitu akcií konkurenčných spoločností. Navyše som zistil, že zverejnenie hospodárskeho
výsledku nemá jednoznačný dopad na výnosnosť akcií týkajúcej sa spoločnosti ale že má signifikantný
pozitívny dopad na ich volatilitu.


