Tato praca sa zaobera dopadom uvedenia nového automobilu na akcie tykajucej sa spoloCnosti a jej
konkurentov a takisto sa zaoberd dopadom zverejnenia hospodarskeho vysledku na akcie danej
spolocnosti. Pouzil som dva rozne pristupy na rozbor tychto efektov, jeden zamerany na vynosnost akcii
s pouzitim CAPM a druhy zamerany na volatilitu akcii s pouzitim GARCH modelu. V praci som zistil,
Ze uvedenie nového automobilu ma signifikantny pozitivny efekt na vynosnost’ akcii danej spolo¢nosti
ale e nema jednoznacny efekt na vynosnost akcii konkurencnych spolo¢nosti. Dalej som zistil, Ze
uvedenie nového automobilu neméa dopad na volatilitu akcii danej spolo¢nosti a takisto Ze neméa dopad
na volatilitu akcii konkurenénych spolo¢nosti. NavySe som zistil, Ze zverejnenie hospodarskeho
vysledku nema jednoznacny dopad na vynosnost’ akcii tykajucej sa spolonosti ale Ze mé signifikantny
pozitivny dopad na ich volatilitu.



