
Abstrakt 

Bakalářská práce s názvem „Mediální obraz bezdomovců ve vybraných českých médiích“ se 

zabývá konstrukcí mediálního obrazu bezdomovectví v denících MF Dnes a Hospodářské 

noviny v období od 1. prosince 2011 do 30. listopadu 2012. Hlavním cílem této práce je 

analyzovat a interpretovat vztahy mezi jednotlivými mediálními sděleními, jež se fenoménu 

bezdomovectví týkají. Pozornost je také zaměřena na případné odlišnosti v rámci 

zkoumaných periodik. Vedlejším cílem této práce je srovnat získané výsledky analýzy 

mediálního obrazu bezdomovců s výstupy výzkumů postojů veřejnosti k lidem bez přístřeší. 

Zvoleným metodickým přístupem ke zkoumání mediálního obrazu je sémiotická analýza, 

jedná se tedy o kvalitativní výzkum. Na základě výsledků provedené analýzy je možné 

konstatovat, že ve zkoumaných médiích nepřevládá žádný určitý způsob prezentace 

bezdomovců, tedy ani pozitivní, ani negativní. Rozdíly nebyly odhaleny ani v rámci 

jednotlivých deníků, Hospodářské noviny se však tomuto tématu věnují mnohem méně. MF 

Dnes poskytuje fenoménu bezdomovectví hlavní prostor v rámci regionálních příloh, 

Hospodářské noviny jsou orientovány spíše na ekonomiku a podnikání. Výsledky výzkumů 

veřejného mínění potvrzují, že společnost dlouhodobě zaujímá k osobám bez domova 

převážně negativní postoj, tyto závěry potvrdil i uskutečněný výzkum v rámci této práce. 

Nelze tedy souhlasit s myšlenkou, že se na tomto stavu podílejí v prvé řadě média. 

 


