Bakalarské prace na téma Komunikace mésta Hradec Kralové v letech 2009-2011 analyzuje
komunikacni aktivity vyvijené statutarnim méstem Hradcem Kralové zejména v oblasti cestovniho
ruchu. Rozlisuje p¥itom komunikaci v Ceské republice a v zahraniéi. Prace zkouma jednotlivé
propagacni aktivity - jak v rdmei informacnich center, sdruzenich cestovniho ruchu, prezentace na
veletrzich, - tak i1 prostfednictvim spoluprace s partnerskymi mésty. Cilem bylo zjistit, do jaké miry
jsou tyto kanaly vyuzivany efektivné a zda Hradec Kralové svou komunikaci v cestovnim ruchu fidi
planovité v ramci destinanc¢iho managementu. Pozornost je v€novana i samotnému méstu z pohledu
historie, urbanismu a hlavnich turistickych atraktivit. Ze zpracovaného materialu vychazi SWOT
analyza, ktera popisuje nedostatky a vyzdvihuje usp&sné pociny Hradce Kralové v komunikaci k
navstévnikiim. Analyza zdrovén naznacuje prilezitosti mésta. Prace obsahuje konkrétni doporuceni
pro zlepSeni destinaéniho managementu mésta tak, aby se Hradec Kralové v budoucnu mohl Iépe
prosadit a vymezit v konkurenci ostatnich mést jako mésto kulturnich akci a hostitelské mésto

vyznamnych kongrest.



