POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Fikar Robert
Néazev prace: Marketingovy vyzkum hodnoty zna¢ky TaylorM ade

Cil prace: Hlavnim cilem préce je zjistit, jak ¢eska golfova verejnost vnima znacku TaylorMade a
porovnat ji s konkurenci.

Celkova naro€nost prace:

Podpréimérna Priimérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen spinéni cile prace velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu vyborné
Logicka stavba prace velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
)Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta velmi dobre
Uprava préace: text, grafy, tabulky velmi dobre
Stylisticka Groven, jazyk velmi dobre

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprlimérna primérna nadprlimérna

Hodnoceni:
Bakalarska préce ma rozsah 74 stran textu, 6 piiloh a 22 bibliografickych citaci (z tohoto 6

cizojazy¢nych) se zametuje na téma marketingového vyzkumu hodnoty znacky TaylorMade
véetné zjidteni, jak ¢eska golfova verejnost vnima znacku TaylorMade a porovnéni s
konkurenci. Teoreticka ¢ast prezentuje obecné marketingové Gvahy podrobné popsané

v odborné literatuie. V prakticke ¢asti autor bakalarské prace pracoval zcela samosatné a
ziskal vysledky, vyuZitelné v praxi.

Autor i€5i i diskutuje nékteré otdzky nad vymezeni problematiky bakaléiské préce.
Bakalarska préce prezentuje zajimavé informace a zji&éni, ze kterych by mohla byt
rozpracovana budouci diplomova préce.

PFipominky:

1) s. 31 preklep cmm

2) s. 34 obrazek €. 4 nedostateCné popsan — neni jasné, co vyjadfuji jednotlivé Udaje

3) str. 38 jak je chapana rychlost reklamacniho procesu ?

4) zavéry a doporuceni by mély byt neosobni a nemély by mit ,ich“ formu



Otézky k obhajobé:

1. Co je to reprezentativnost vzorku a jak je v sociologii chapana?

2. Jak chapete finan€ni oceRovani znacky a jako modely je mozZné pouzit ?

3. Ktefi jsou dal3i konkurenti znacky TaylorMade (kromé v praci uvedenych)
a jaky je jejich trzni podil?

4. Jaka je v prméru rychlost reklamac€niho procesu ?

Navrzeny klasifika€ni stupei: velmi dobfe, kone¢na znamka bude stanovena na zakladé
obhajoby.

V Praze dne 10.1.2013
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