Tato bakalarské prace je zaméfena na rozbor sou¢asného marketingového mixu, na analyzu tohoto mixu
a nasledné se na zakladé zjisténych vysledkd zabyva navrhy na zmény sméfujici ke zlepSeni mixu.
Teoretickd Gast je zaméfena na vymezeni marketingovych pojml a jejich vyuZiti ve sportu. V
metodologické Casti jsou popsany jednotlivé pouZzité metody. V zavéreCné Casti jsou interpretovany
zjisténé vysledky vyzkumu a analyzy SWOT a navrzeny zmény a Upravy stavajiciho marketingového
mixu fitcentra Fitness Fanatic.



