POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Linda Vanéurova
Nazev prace: Marketingova komunikace spole¢nosti HISPORT, s.r.o.

Cil prace: na zakladé provedenych analyz popsat a zhodnotit sou¢asnou situaci marketingové
komunikace spolec¢nosti. V navaznosti na to vytvofit navrhy novych metod a nastroji marketingové
komunikace, které by bylo mozné vyuzit.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:
a) Stupen spInéni cile prace — cil prace byl spInén jak z hlediska rozsahu, tak z hlediska obsahu.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — studentka pracovala samostatné, pravidelné
konzultovala s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — struktura prace je vzhledem k tématu logicka, jasna a prehledna.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 27 zdrojl, z toho 3 zahranicnich, ¢imz jsou spinény
minimalni stanovené pozZadavky na tuto praci. Samotna teoreticka Cast je kvalitné zpracovana,
vyuziva vhodné citaci a vlastniho komentare. V seznamu literatury je vsak cela fada
nedostatkd.

e) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou adekvatni. Trochu zde chybi
sofistikovanéjsi zhodnoceni marketingové komunikace z roku 2012 vzhledem k jejim cilGim.

f) Hloubka tematické analyzy — teoreticka Cast je pro Ucely bakalarské prace dostatecné
podrobna a vztahujici se k tématu. Prakticka ¢ast prace je pak velmi podrobna a detailni,
véetné presnych a konkrétnich navrhd, zahrnujici media plan i finanéni plan komunikace.

g) Uprava prace — v praci se vyskytuje celd fada drobnych, ale ¢astych nedostatkd ve zpracovani
textu — viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Groven — stylisticka Groven je v pofadku a adekvatni pro akademickou praci.
PFipominky:

Str. 13 — autorka pro integrovanou marketingovou komunikaci vyuziva zkratku ,ICM", je tfeba to vSak
uvést u prvniho poufZiti, Ze tato zkratka nahrazuje pravé uvedeny pojem.

Str. 15 — chybi odsazeni prvniho fadku odstavce tak, jak je to ve zbytku prace.
Str. 19 — preklep — ,Podle Heskové a Starchné (2009) ..."



Str. 21 — preklep — ,Podle Hezkové a Starchoné (2009) .."

V praci se vyskytuji Casto zbytecné nedostatky v psani textu z hlediska mezer za a pred znaménky,
preklepy, atp.

Str. 21 — v textu neni spravné odkazano na zdroj — ,Swapna Pradhan ve své publikaci uvadi definici
Americké Marketingové Asociace, ktera popisuje merchandising ..."

Str. 29 — chybéjici zavorka — ,(Heskova, Starchori, 2009, s. 2
Str. 29, 30 — vyskytuje se zde vicekrat preklep — ,burz marketing"

Seznam literatury vykazuje celou fadu chyb — rlizné formaty nékterych zdrojd, rlizné pocty uvedenych
Udajt, dvoiji Cislovani zdrojd (tisténé a elektronické vzdy od Cisla 1), nespravné formaty dle normy.

Str. 31 — nesoulad ve slovnim spojeni — ,hlinikova zaplétana kola pro silni¢ni a drahovou cyklistiku,
které jsou vyuzivany téz v triatlonu."

Zhodnoceni marketingové komunikace z roku 2012 je podrobné, zalozené na detailnim popisu.

V pripadé vSech komunikacnich nastrojd by vSak rapidné zvysilo hodnotu prace vyhodnoceni efektd,
které tyto nastroje pfinesly s ohledem na cil jednotlivych nastroj& komunikace. — viz otazka ¢. 1

k obhajobé.

Z navrhovanych cil& propagace pro rok 2013 prvni dva nejsou prilis cile pro marketingovou
komunikaci, ale obecné pro management firmy.

Otazky k obhajobé:
1. Jak Ize méfit a zhodnotit Gcinnost jednotlivych komunikacnich nastrojd spolec¢nosti HISPORT?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobre v zavislosti na prtibéhu obhajoby.

V Praze dne 3.5.2013

Mgr. Josef Voracek



