PRILOHY

Piiloha ¢. 1: Rozhovor s Martinem Matulou, spole¢nikem firmy HISPORT,s.r.o.
I. Reklama

1. Vyuzivate nékterou podobu z téchto druhu reklamy? - tiSténa a vysilan4, napisy
na obalech, leticky, baleni, pohyblivé reklamy, broZury, prospekty, plakaty,

telefonni seznamy, billboardy, promitané reklamy, poutace, videokazety?

Letaky, napisy (automobil, dresy), venkovni bannery. Ostatni jsou nakladné nebo jsme
je prozatim nevyuzili (plakaty). Reklama v Casopisech a novinach je také nad naSe

finan¢ni moznosti. Ale objevila se reklama na Hypoxico v triatlonové roc¢ence.

2. Jak tato reklama v triatlonové rocence vypadala? Platili jste néco za umisténi

této reklamy?

Obrazek byl na jedné stran¢ AS, byl jsem vyfocen na kole s pfistrojem od Hypoxica a u

toho logo Hypoxica. Platili jsme cca 2 000 K¢.

3. Na jaky druh vyrobku jste letaky vyuzili, kolik jich bylo vytiS§téno, za jaké
naklady a kde byly distribuovany?

Letaky byly pouzity pro propagaci vyrobkii od Dextro energy a Hypoxico. Napiiklad
vroce 2012 bylo vyrobeno 2000 ks za cca 8 tis. K¢ letdki pro Dextro energy.
Rozdavame je béhem zavodi, ddvame za stérace aut nebo je ptibalujeme k balikiim se

zboZim.
4. Vyuzivate reklamu formou venkovnich bannertu nebo venkovnich billboardii?

Reklamni billboardy nevyuzivdme z divodu vysokych ndkladi. Venkovni bannery

vyuzivame, ale nejsou jen tak na néjakych mistech, vyuzivame je pouze na zdvodech.

5. Kolik jich tedy na zavodech mate, jaké jsou naklady na vyrobu a jaké mate

podminky vyvéSeni banneru a kde je umist’ujete?

Na jednom zdvodu mame cca 6 banneri. Jeden stoji cca 1000 K¢&, celkem jich mame 10.
Umisténi zavisi na dohod¢ s poradatelem, vétSinou se snazime do cilového prostoru.
Dale, kde je mozné. Za umisténi nic neplatime- vyuZzivame tzv. barterového obchodu,

za to poradatelim vénujeme nékteré ceny pro vitéze.



6. Reklama na sportovnim dresu, na ¢em zavisi umisténi, jaké jsou naklady na

vyrobu dresi?

Na dresu je umisténa jak naSe reklama, tak reklama i jinych. Velikost a umisténi jejich
loga zavisi na ¢astce od sponzora. Snaha je nejlepsi sponzory umist'ovat mezi bradou a
prsy. Naklady na dresy ELITE TEAM je cca 80 tis. K&/rok, pro né€ jsou zdarma. Ostatni
si ¢ast plati.

7. Kolik mate reklamnich automobili? Jaké byly naklady na polepeni?

2- Dacia Logan (2012) a Dacia Duster (2013), polepy staly 40 tis. K¢.

8. Internetova reklama- mate nékde umistény webové bannery? Pokud ano, na

kterych strankach jsou umisténé? A Jaké jsou naklady?

Bannery jsou na webovych strankach produktl, které zastupujeme na nasem trhu
(Hypoxico, Dextro atd.). Nic za n¢ neplatime, vyuzivame opét barterovy obchod, jejich

loga jsou umisténa i na naSich strankéch.

9. Jak byste hodnotili vasi reklamni kampan, nakladovost, prostiedky, které
vyuzivate atd.?
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barterovy obchod. Druhym hlediskem je, aby bylo logo nebo produkty viditelné a
dostaly se k zdkaznikim. Mnoho produktl také propaguji a doporucuji na svych

internetovych strankach www.martinmatula.cz.
I1. Podpora prodeje

1. Jaké formy podpory prodeje vyuZivate? — SoutéZe, hry, loterie, odmény a darky,
vyhodna baleni, vzorky, prehlidky, ukazky, kupony, slevy, dlouhodobé programy,

darkové kupony?

Vyhodna baleni, ptehlidky, ukazky (na veletrhu), slevy, darkové poukazy a dlouhodobé

programy.
2. Dlouhodoby program- jaky zpiisob vyuzivate, v ¢em spociva?
Vyuzivame vérnostni karty pro zdkazniky- vice hisportshop.cz.

3. Kolik jste téchto karet priblizné rozdali?

Tisklo se cca 500.



4. Slevy, vyhodna baleni a darky- jak vybirate zbozi, které bude zlevnéné?

V jakém rozmezi se pohybuji vase slevy?

Zalezi na druhu produktu, staii kolekce a i moZnosti slevit. Né¢kde miizeme slevit 40%,

nckde tteba jen 10%.
5. Na jaké zboZi mate v soucasné dobé slevu nebo akci s dirkem?

V soucasné dobé nic.
I11. Vztahy s verejnosti

1. Které nastroje PR vyuzivate? — ¢lanky v tisku, projevy, seminare, vyro¢ni
zpravy, charitativni dary, sponzorovani, publikace, prezentace v médiich, firemni
casopisy, slavnostni udalosti, veletrh a vystavy, identifika¢ni nastroje (logo, nazev),

webové stranky.

Clanky v tisku, kde jsou rozhovory, identifikacni néstroje, webové stranky, slavnostni
udalosti a ucastnili jsme se 1 veletrhu. Navic posilame prezentace pro potenciondlni

sponzory. Vlastni publikace, firemni casopis ani vyroc¢ni zpravy nemame.
2. O jakou slavnostni udalost se jedna, jaky je program a pro koho je urcéena?

Jedna se o firemni vecirek, ktery je pro 20- 30 osob, hlavné pro ¢leny teamu, dale jsou
pozvani i sponzofi, vétSinou se dostavi tak 3. Program je jednoduchy: zah4jeni, proslov,

vyhodnoceni sportovct a podékovani sponzoriim a samoziejmeé volné zabava.
3. Jakého veletrhu jste se ucastnili?

V roce 2010 a 2011 Bike Brno.

4.V roce 2012 jiz ne? Pro¢?

Néklady na veletrh byly pfili§ vysoké, celkem cca 70 tis. K¢, z toho prondjem mista a
stanku cca 50 ti. K¢. Proto jsme se rozhodli veletrh jiz nenavstivit. Navic podle naseho

nazoru jiz tyto akce nejsou tak populérni.
5. Jak vznikl nazev a logo?
HI — jako anglicky AHOJ = HISPORT ( ¢teno hajsport) =pozdrav sportu

6. Nepodporujete néjakou dobrocinnost, charitu?



Piimo ne, ale v HISPORT ELITE je nevidomy cyklista, co jezdi na tandemu — Marek
Moflar .

7. Internetové stranky- jaké mate niaklady na provoz, vyuzivate také facebook?

Facebook vyuzivame, jeho provoz je za 0 K¢, kopiruji se tam ¢lanky z webu. Jinak

naklady na provoz naSich stranek jsou 500 K¢/mésic.
IV. Osobni prodej

1. Z pohledu Vasi spole¢nosti a hlavniho zpiisobu prodeje (e-shop) vyuZzivate asi

méné forem osobniho prodeje? Prodavate néjaké zboZzi i mimo e-shop?

Zbozi, které zastupujeme na ¢eském trhu, proddvame hlavné v nasi vzorkové prodejné.
Déle na zavodech, kde mame sviij stanek nebo napf. na spolecnych plaveckych

trénincich nebo pravé na zminovaném veletrhu.

2. Jak funguje VaSe vzorkova prodejna. Naklady, pronajem?

Nikdo tam na stdlo neni. Schizky se domlouvaji telefonicky. Prondjem je asi 12
000/mésic.

3. Jakych zavodi jste se tic¢astnili v roce 2012? Jaké jsou naklady na tento prodej?

Vsechny triatlonové zdvody na www.czechtriseries.cz a Doksyman ( oba dny). Naklady

jsou jen cesta a nékdy ubytovani.

V. Pfimy marketing

1. Jaké druhy primého marketingu vyuzZivate? Katalogy, poStovni zasilky,
telemarketing, elektronické nakupovani, nakupovani prostfednictvim teletextu,

zasilani informaci e-mailem, telefonické rozhovory a vzkazy.

Katalogy, postovni zasilky, elektronické nakupovani (e-shop).

2. Jaky druh katalogu mate, komu je posilan.

Katalog s produkty, které¢ zastupujeme na Ceském trhu, jsou zasilany jako elektronické
katalogy e-mailem ¢lenim teamu a sponzorim. Mimo to mame i tiSténé katalogy. Ty

jsou rozesilany na pozadani do obchodl, kde cht€ji nase zastupované produkty

prodavat.



3. Vytvarite si databaze klienti? Pokud ano, vyuZivate je k zasilani reklamy

prostiednictvim e-mailu?

Databazi mate, ale reklamu nezasilame.

VII. Finance

1. Jaké jsou vaSe celkové naklady na propagaci?

-bannery, letdky, akce se stankem atd.

- dresy pro zavodniky elite 80 tis. K¢ na rok

2. Jaké jsou vaSe finan¢ni moZnosti, které byste mohli vydat na propagaci?

Mimo nékladl spojenych s ELITE TEAMEM, jsou finan¢ni moZnosti celkem omezené

cca 70 tis. K&. Pravé proto se snazime zamétovat na barterové obchody.



