
Abstrakt 

 

Název práce: Marketingový mix volejbalového klubu Aero Odolena voda 

Cíle práce:  Zhodnocení současného marketingového mixu klubu, pomocí SWOT analýzy 

zjistit slabé a silné stránky klubu, ze získaných podkladů navrhnout podklady k zlepšení 

marketingového mixu.  

Metoda: Použití kvalitativních metod jako je interview a zároveň kvantitativní metody jako 

je dotazování, dále použití SWOT analýzy, práce se sekundárními daty. 

Výsledky: Budou navrženy úpravy jednotlivých částí marketingového mixu, které by měly 

vést k jeho celkovému zlepšení. Navrhované změny budou předloženy vedení, které se dále 

rozhodne jak s nimi naloží. 
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