Abstrakt

Nazev prace: Marketingovy mix volejbalového klubu Aero Odolena voda

Cile prace: Zhodnoceni souc¢asného marketingového mixu klubu, pomoci SWOT analyzy
zjistit slabé a silné stranky klubu, ze ziskanych podkladi navrhnout podklady k zlepSeni

marketingového mixu.

Metoda: Pouziti kvalitativnich metod jako je interview a zaroven kvantitativni metody jako

je dotazovani, dale pouziti SWOT analyzy, prace se sekundarnimi daty.

Vysledky: Budou navrzeny tGpravy jednotlivych ¢asti marketingového mixu, které by mély
vést Kk jeho celkovému zlep$eni. Navrhované zmény budou piedloZeny vedeni, které se dale

rozhodne jak s nimi naloZi.
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