Abstrakt

Nazev prace: Marketingova komunikace klubu TJ JM Pedro Pérez Chodov smérem

k fanousktim

Cile: Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit soucasny stav marketingové komunikace
klubu TJ JM Pedro Pérez Chodov s fanousky a posléze poukazat na navrhy, které by vedly

K jejimu zlepSeni.

Uzité metody: Pisemné dotazovani, osobni dotazovani, situacni analyza, vyhodnoceni a

interpretace ziskanych dat.

Vysledky: Pomoci ziskanych dat bylo zjisténo, ze marketingovd komunikace TJ JM Pedro
Pérez Chodov je dostacujici a fanousSci klubu jsou s ni spokojeni. V nékterych oblastech ma
ovSem klub vyrazny prostor pro zlepSeni. Na zaklad¢ ziskanych informaci proto byly

ptedlozeny navrhy, které by mohly komunikaci klubu vii¢i fanousktim zdokonalit.
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