
Abstrakt 

Název práce: Marketingová komunikace klubu TJ JM Pedro Pérez Chodov směrem 

k fanouškům 

Cíle: Hlavním cílem diplomové práce je zjistit současný stav marketingové komunikace 

klubu TJ JM Pedro Pérez Chodov s fanoušky a posléze poukázat na návrhy, které by vedly 

k jejímu zlepšení.  

Užité metody: Písemné dotazování, osobní dotazování, situační analýza, vyhodnocení a 

interpretace získaných dat.  

Výsledky: Pomocí získaných dat bylo zjištěno, že marketingová komunikace TJ JM Pedro 

Pérez Chodov je dostačující a fanoušci klubu jsou s ní spokojeni. V některých oblastech má 

ovšem klub výrazný prostor pro zlepšení. Na základě získaných informací proto byly 

předloženy návrhy, které by mohly komunikaci klubu vůči fanouškům zdokonalit.  
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