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Abstrakt

Cilem bakalarské prace ,,Medialni obraz farmaiskych trht“ je popsat vyvoj
medialniho obrazu prazskych farmarskych trha, jak jej prezentovala MF DNES v roce
2010 a vprvni poloviné roku 2011. Vyzkum probéhl kombinaci kvantitativni a
kvalitativni analyzy a ankety mezi nav$tévniky trhu. Vysledkem je srovnani tii
analyzovanych obdobi se zaméfenim na vyvoj hodnoceni fenoménu farmarskych trhti a
prezentaci problému, které jejich konani doprovazely. V analyze se ukazalo, ze medialni
obraz byl v roce 2010 nekriticky. Clanky o farmaiskych trzich byly vyrazné pozitivni a
prezentovaly pouze kladné ohlasy. Trhy byly také spojovany s politikou jednotlivych
méstskych ¢asti, kterym byla pifikladana zasluha za jejich zaloZeni. PrestoZe denik
v prvni poloviné roku 2011 zacal informovat o problémech trhi, anketa mezi
navstévniky trhl ukazala, Ze negativni zpravy jejich nakupni chovani a duvéru v trhy

neovlivnily.

Abstract

The aim of the thesis "The media image of farmers' markets" is to describe the
development of the media image of Prague farmers' markets, as presented by MF DNES
in 2010 and the first half of 2011. The research was carried out using a combination of
quantitative and qualitative analysis and of a survey among the market shoppers. The
result is a comparison of the three analyzed periods and focuses on an evaluation of the
phenomenon of farmers' markets and presentation of the problems that accompanied

them. The analysis showed that the media image in 2010 was uncritical. Articles about



farmers' markets were distinctly favorable, showing only positive feedback. Markets
were also associated with policies of the respective Prague districts, which were given
credit for establishing them. Although the daily began to report on problems of the
markets in the first half of 2011, survey among the shoppers showed that negative

messages did not affected their shopping behavior and confidence in markets.
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Uvod

Ve své bakalaiské praci se vénuji proménam medialniho obrazu farméiskych trha.
Delsi dobu se zajimam o zdravé a lokélni potraviny a farmarské trhy pravidelné navstévuji.
Zaujal m¢ jejich uspéch a fakt, ze prilakaly velké mnozstvi lidi, ktefi diive potravindm
zvysenou pozornost nevénovali. Zajimalo mé proto, jakym zptisobem o této ,,novince*

referovala média, a jakou roli mohla hrat v oblibé trhi.

Koncept farmarskych trhii k nam ptisel ze zapadni Evropy, ale v podstat¢ se jedna o
znovuobjeveni tradicniho zplisobu prodeje potravin a vyrobki, ktery byl bézny jeste
v prvni poloviné 20. stoleti. Ceské farmatské trhy maji mnoho organizatori a jejich pojeti

se miize lisit, ale hlasi se k jednotnym zasadam [Ministerstvo zemédé&lstvi CR: 2011]:

1.) Prodejci by méli pochazet z Ceské republiky a idealn& p¥imo z oblasti, ve které
se trh kond, a jejich vyrobky by tedy mély byt lokalni (prodej zahrani¢nich
vyrobki je omezen).

2.) Zaroven by mélo jit o pifimé prodejce, ktefi dokazi vysvétlit postup vyroby ¢i
péstovani a sami na n¢j dohliZeji.

3.) Nemé¢lo by se jednat o velkovyrobce, ale spiSe malé a stiedni farmare, které
zakaznici svym nakupem podporuji.

4.) Prodavané zbozi by mélo byt vyrobeno ¢i vypéstovano tradi¢nim zpisobem,
bez pouzivani zlepsujicich piipravkd — to zptsobuje jeho kratsi trvanlivost, ale

vyraznéjsi chut’.

Od roku 2009, kdy byly zorganizovany prvni trhy, se nakupovani na nich stalo
modou, kterd byla propagovana v mnoha ¢asopisech — a nejednalo se jen o ty zaméfené na

zdravy Zivotni styl ¢i vafeni, ale i o deniky, jak ukazuji v analyze na ptikladu MF DNES.

V teoretické casti se vénuji tvahdm o vlivu médii a zplsobu, jakym konstruuji
medialni realitu, kterou pak predkladaji svym Ctendiim. Zaméfila jsem se také na tlohu
médii ve spoleCnosti a dilezitou roli objektivity. Prestoze diivéra v média v Ceské

republice postupné klesd, jsou stile vyznamnym zdrojem naSich poznatki, a pfedevsim na



jejich zakladé si utvafime své nazory. Nejcastéji z nich ¢erpame informace o zdravém
zivotnim stylu, ale i o zdravotnich rizicich nékterych potravin a vyrobkd. V tomto piipadé
je role médii zasadni a nezastupitelnd. Ve svém referovani o problémech tohoto charakteru
mohou vynechat ¢i dostatecné nezdiiraznit dilezité¢ informace, ¢i zpusobit nepiimérenou
paniku. V Ceské republice je piikladem podobné potravinové aféry s rozsahlymi dasledky

okurkova krize z 1éta 2011, i kdyz paniku samoziejmé nezpuisobila jen média.

V souvislosti s farmarskymi trhy se podobné vazné problémy nevyskytly, objevily
se ale nevyhovujici hygienické podminky a 1zi ohledné ptivodu zbozi. Zajiméd mé proto,
jakym zpisobem MF DNES zapojila tyto negativni zpravy do svého, od pocatku kladného,

obrazu farmartskych trha.

Cilem mé prace je zjistit, jaky medidlni obraz podavala MF DNES o prazskych
farmaiskych trzich v prvnim roce a pul jejich kondni. Obdobi jsem rozdé¢lila na tfi pololeti
Z diivodu snadnégjsiho srovnani zmén a vyvoje. Ke srovnani kvantifikovatelnych ukazatelli
(pocet ¢lankd, jejich délka, typ zpravy a dalsi) jsem pouzila metodu kvantitativni analyzy,
pfiCemz jsem vhodné c¢lanky vyhledavala v elektronickém archivu medidlnich zprav

s pomoci klicovych slov.

Ke zhodnoceni tematické a nazorové promény ¢lanku jsem postupovala podle
kvalitativni metody, pficemz jsem si pomohla teorii zpravodajskych hodnot. Neopomnéla
jsem se samoziejmé vénovat problémim, které farmarské trhy provazely, respektive jejich

prezentaci na strankach deniku.

V tvodu bych také chtéla upozornit na vyznamné zmény oproti projektu bakalaiské
prace. Z ¢asti byly zplisobeny zménou vedouci prace, se kterou jsem se dohodla na
odliSném pftistupu, ¢aste¢né Slo o mij Spatny odhad objemu ¢lankt. V teoretické ¢asti jsem
se vice zaméfila na obecny vliv médii na nas zivot a nazory na roli médii ve spolecnosti,
pfi¢emz jsem tématu ,,Média a zivotni styl” vénovala mensi ¢ast. Rozbor ¢lanka totiz
ukazal, farmaiské trhy nejsou pfili§ vyznamné prezentovany jako Zivotni styl, ale spise
jako mddni volnocasova aktivita, ktera ptitahuje Siroké spektrum lidi a Zivotni styl pfilis
nedefinuje. Farmaiské trhy se také ukdzaly jako politickd aktivita, kterd byla pouze volné

spojovana se zajmem o zdravi zpiisob Zivota ¢i podporu Ceskych farméit. Zménila jsem



také analyzovand média — ponechala jsem si pouze MF DNES jakozto nejctenéjsi seridézni
denik, ktery informuje o Sirokém spektru udalosti a témat. Pocet ¢lankti z MF DNES byl
pro moji potfebu dostatecny. Porovnavala jsem mezi sebou tfi po sobé jdouci pololeti,

protoze jsem po zbézném piecteni clankt vidéla vyvoj pouze mezi nimi (viz kapitola 2.1).

Citace z anglicky psané literatury uvadim v pivodnim znéni s mym piekladem

V poznamce pod ¢arou.

1 Teoreticka vychodiska

Ve své praci analyzuji obraz, jaky podavala MF DNES o farméatskych trzich. Jejich
prezentaci a hodnocenim ptisobila na své ¢tenéfe, a méla tak vliv na nézor, ktery si ohledné
trhit utvoftili. Proto se v ivodu své prace zaméfim na mozny vliv médii a zplsoby jeho

zkoumani.

1.1 Vliv médii

Vliv médii na ndzory a chovani spolecnosti je jednim z hlavnich témat medialnich
vyzkumi, a i presto, Ze byl publikovan nespodet ¢lanki a studii,” neni tato oblast
dostatecné vysvétlena. ,, Miizeme si byt jisti, Ze ke konkrétnim ucinkim dochazi dnes a
denné, a presto nejsme schopni vidét i predvidat uhrnny vysledek, ani se po probéhnuti
udalosti dozveédet, kolik z obecného obrazu o ni Ize prisoudit médiim. ... Média budou jen
ziidkakdy jedinou nebo dostatecnou pricinou urcitého efektu a je nadobycejné tézké

stanovit jejich relativni prispéni. “ [McQuail 2009: 469]

Kratkodobé¢ ucinky se daji zkoumat dotazovanim pied a po pfijeti medialni zpravy,
ale u dlouhodobych uc¢inki médii je situace komplikovanéjsi. Velkou piekazkou je
mnozstvi medidlnich obsahil, kterym jsme kazdy den vystaveni, ale i skutecnost, ze nas

nazor neformuji jenom média, ale i socialni vlivy, jejichz plisobeni je nemozné oddélit

! Poprvé se vlivem médii zacali zabyvat Walter Lippman a Harold Laswell v obdobi po 1. sv&tové valce.
Pozdéji na né navazal napiiklad Joseph T. Klapper nebo Maxwell E. McCombs a Donald L. Shaw s teorii
nastolovani agendy. Melvin Lawrence DeFleur, Sandra Ball-Rokeach pak pfinaseji uvahy o selektivnim vlivu
médii [Jirak, Kopplova 2007: 161-166].


http://www.google.cz/search?hl=cs&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Melvin+Lawrence+DeFleur%22
http://www.google.cz/search?hl=cs&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Sandra+Ball-Rokeach%22

[Trampota, Vojtéchovska 2010: 240]. Podobné se k médiim chovaji i socidlni podskupiny,
které muzeme odliSit napf. podle stafi, pohlavi ¢i ekonomického statusu [Kunczik 1995:
21]. Vyzkum dlouhodobého vlivu médii se pro lepsi orientaci a zizeni témat soustiedi na
nekolik okruhti. Jedna se o zkoumani Sifeni informaci a zprav, jejich vlivu na socializaci,
na Sifeni inovaci, na celkovou kulturni zménu spolecnosti a na nastolovani dileZzitosti
témat (agenda-setting), kterému se budu podrobnéji vénovat [Trampota, Vojtéchovska

2010: 240-242].

1.1.1 Vyvoj predstav o vlivu médii

M¢édiim je jiz od jejich vzniku pfisuzovana velkd moc, o ¢em svédci napiiklad
uplatinovani cenzury. Ve 20. stoleti, kdy se jejich vlivem zacali védci zabyvat, muzeme
odlisit nékolik fazi, které se 1isi u€inkem, ktery byl médiim ptikladat. McQuail [McQuail
2009] rozliSuje ctyfi stadia. Ve fazi ,,vSemocnych médii“, ktera trvala od ptelomu stoleti do
30. let, panovala ptedstava obrovské sily médii, zalozena zejména na stoupajici popularité
tisku, rozhlasu a filmu 1 ispéchu valecné propagandy v dobé 1. svétové valky. Toto obdobi
je také spojeno s predstavami o masové spolecnosti, publiku i kultufe. V druhé fazi, ktera
trvala od 30. do 60. let, byla pfedchozi teorie na zakladé¢ empirickych vyzkumt ¢astecné
popfena a ucinek medialnich obsahil se pfestal povaZovat za jednoznacny. Ukdzalo se, ze
je tfeba uvazovat vice vlivil, jako napf. socidlni a kulturni prostfedi, jak potvrdila teorie
dvoustupiiového modelu komunikace®. Treti etapa se odehrala v 70. letech a znamenala
postupny navrat k pfedstavé mocnych médii. Stalo se tak diky vétSimu dirazu na
dlouhodoby ucinek, ktery byl v pfedchozi etapé spiSe opomijen, a na vliv médii na zménu
kolektivnich fenomént (kulturni vzorce, nézory, ideologie). V tomto obdobi také vznikla
teorie nastolovani agendy a objevilo se nové masové médium — televize. V poslednim
obdobi, pro které je typicky zejména obrovsky nardst objemu medidlnich obsahi a rozvoj
novych médii, se zdlraziuje aktivni role publika, které jiz obsahy bezmySlenkovité

nepiejima, ale vybira si mezi nimi a vice o nich uvazuje. V souvislosti se zvySenim objemu

% Na zakladé vyzkumu volebnich zaméri ji vytvoril Paul Felixe Lazarsfeld a jeho kolegové. Teorie mezi
médium a jeho uzivatele vklada ,,ndzorové vidce®, tedy v komunit€ uznavané osobnosti, které¢ informace
z médii predavaji dalsim lidem a mohou je tak modifikovat [Giddens 1999: 517].



a vSudypftitomnosti medidlnich sdéleni se objevuji tvahy o mediélni realité (viz kapitola

1.2.1) a jeji konstrukci a také opétovnému rustu vlivu médii [McQuail 2009: 470-475].

1.2 Konstrukce medialnich obsahu

1.2.1 Agenda setting — nastolovani agendy

Teorie nastolovani agendy fikd, ze média svym vybérem zprdv urcuji, kterymi
tématy se bude spole¢nost zabyvat. Poprvé tento vyraz pouzili v roce 1972 Maxwell E.
McCombs a Donald L. Shaw ve svém clanku, ktery shrnoval vyzkum médii
Vv pfedvolebnim obdobi. K jejich myslence je dovedlo zjisténi, Ze voli¢i oznalili za

vvvvvv

29-30].

Nézor, ze média ovliviiuji nase vnimani svéta a my tak ve svych reakcich
reflektujeme piedstavu médii, a ne realitu, je ale mnohem star$i. Otcem této myslenky je
Walter Lippman, ktery ji vyjadiil na pocatku 20. let 20. stoleti ve své knize Public
Opinion. Nastolovani agendy je tedy proces vybéru zprav, které se nakonec v médiich
objevi, a budou tak mit moznost ovlivnit vefejné minéni. V praxi jeho vyzkum ,, hledad
odpovéd na otazku, proc¢ se urcité informace o nékterych tématech stanou soucasti verejné
debaty, zatimco jiné ziistanou stranou pozornosti, a proc¢ jsou nékterd témata vnimana
ze média maji velky vliv na uvaZovani lidi, a otazkou tak spiSe zistava, jakym zpisobem

této moci média uzivaji a jaké postupy uplatiiuji, aby dosahla svého cile.

1.2.1.1 Rozdéleni vyzkumu nastolovani agendy

Vyzkum nastolovani agendy se pozdéjSim rozvojem rozde¢lil na kvantitativni a
kvalitativni pfistup. Prvnim typem jsou vyzkumy, které , srovnavaji Cetnost témat
V medialnich obsazich a frekvenci vyskytu témat ve verejné agende‘ [ Trampota, Kiecek a

oy ee

Shaw. V kvantitativnich vyzkumech se objevuji dva klicové terminy, které jsou prekladany



jako ,,mira dulezitosti“ (reprezentuje pocet a rozsah zminek v médiich) a ,,indikator
skutecnosti*“ (oznacuje realny stav, ktery ukazuji napft. statistické udaje statnich instituci).
Na zéklad¢ srovnani téchto dvou ukazateli je mozné vyvozovat zavéry o mozné odchylce

medialni prezentace od reality a o jejim sméru [ Trampota, Kiecek a Necas 2006: 24].

vvvvvv

tématu je jeho usmériiovani (angl. vyraz priming) a zaramovani (angl. vyraz framing), tedy
L, Vbér — a zdiraznéni — konkrétnich atributii v medidlni agende, v souvislosti s danym
objektem* [McCombs 2009: 133]. Pro pochopeni U¢inku medialnich obsahl je tedy

dilezité zkoumat zpiisob prezentace tématu a jeho vztahovani k dal$im udalostem.

Ameri¢ti autofi James Dearing a Everett Rogers rozd¢lili dosavadni poznatky
z vyzkumu nastolovani agendy do tii agend — medialni, vetfejné a politické. V medidlni
agendé¢ si vyzkumnici v§imaji jak ¢etnosti vyskytu jednotlivych témat, tak zptisobu, jakym
se tato témata dostdvaji do médii. Jako metody se uziva kvantitativni obsahové analyzy,
coz je i ptfipad mého vyzkumu. Vetejna agenda odhaluje dulezitost, jakou spole¢nost
priklada jednotlivym tématim, a jejim zdrojem jsou vyzkumy vefejného minéni
(dotaznikové Setfeni uplatnili i McCombs a Shaw ve zminované studii) [Trampota, Kiecek
propojenosti: ,, Cirkularita vzdjemného ovliviiovani patri mezi hlavni zjisténi vyzkumu
Z oblasti politické agendy. Medidlni agenda vétsinou neprimo ovliviiuje politickou skrze
verejnou agendu a soucasné je ziejmé, Ze politici bézné pouzivaji média k nastolovani

verejné agendy. [ Trampota, Kieek a Necas 2006: 27]

Jak jsem jiZz zminila, teorie nastolovani agendy pracuje se dvéma dulezitymi
terminy — ,,mira dilezitosti“ a ,,indikator skutecnosti“. Ty miizeme pievést na znamejsi
obdobu, kterou je ,,medidlni realita®, kterou reprezentuji média ve svych obsazich, a
,»socialni realita®, kterou poznavame z vlastni zkuSenosti ¢i z komunikace s ostatnimi
lidmi. Média zastavaji v nasich nazorech a chovani vyznamnou roli, protoze vétSinu
informaci, které z nich pfejimame, si nemiizeme snadno ovéfit, ani s nimi nemame osobni
zkuSenost, a chybi nam tak moznost srovnani [Jirdk, Kopplova 2009: 286]. ,, Tvto dveé
., Skutecnosti“, socialni a medialni, se navzajem doplnuji, ovliviwji, popiraji, konkuruji si —

a ve svem uhrnu tvori zaklad zkuSenosti, s jejiz pomoci se clovek vztahuje ke svemu okoli,



formuluje si soudy o ostatnich lidech, odhaduje svoje Sance na uplatnéni ve spolecnosti,
rizika, perspektivy apod.* [Jirdk, Kopplova 2009: 286] Je ale nutné podotknout, jak
zdurazituje vice autorl, ze i socialni realitu je mozné povazovat za konstrukt, ktery je
médii také ovlivnén, a nalézt Cistou socidlni skutecnost, vhodnou pro porovnani s medialni,

neni mozné [Jirak, Kopplova 2009: 287-288][ Trampota, Kiecek a Necas 2006: 26].

1.2.2 Teorie gatekeepingu

V souvislosti s praci novinattu je zkouman i jejich postup vybéru zprav, kterym se
rozhodnou ve svych c¢lancich vénovat. Jedna se o koncept gatekeepingu, ktery se snazi
vysvétlit |, jakym zpiisobem je kontrolovana produkce masmedialnich obsahii a jak tyto
kontrolni instance lokalizovat“ [Kunczik 1995: 114]. Pojem poprvé pouzil Kurt Lewin pfi
svém vyzkumu ndkupniho chovani domécnosti za 2. svétové valky a ,gatekeeperem
oznacil osobu, kterd za domécnost (skupinu) rozhoduje o obsahu nakupu. Pozdéji se termin
zacal pouzivat pfi studiu médii, protoze dobie popisoval tlohu ¢loveéka v redakci, ktery
rozhodoval o uvefejnéni ¢1 odmitnuti zpravy. ,, Gatekeeper* rozhoduje, které udalosti se
stanou uddlostmi verejnymi a které ne, a ucastni se tak formovani spolecenskych a
svétondzorovych postoji recipientit.* [Kunczik 1995: 115] Pozice gatekeepera, zejména
Vv celostatnich zpravodajskych médiich, je tedy velmi vyznamna. V praxi ji zastavaji
redaktofi, ktefi se ale velmi ¢asto ve svém vybéru podiizuji celkovému hodnotovému
smefovani média. Je ale dilezité poznamenat, ze dopad zpravy ovliviiuje také jeji umisténi
a délka, coz jsou faktory, které mnoho studii vypousti. Je také nutné uvazovat, Ze ne
vSechny zpravy, které se v tisku objevi, si opravdu jejich piijemci piectou [Kunczik 1995:

114-117].

1.2.3 Teorie zpravodajskych hodnot

S teorii gatekeepingu souvisi i otazka, podle jakych kritérii redaktofi zpravy
vybiraji, a pro¢ jsou napsany danym zptisobem. Jedna se o teorii zpravodajskych hodnot.
Termin poprvé pouzil Walter Lippmann, kdyz upozornil na skutecnost, ze zpravy jsou
vybirdny s urcitou vysledovatelnou rutinou. V Sedesatych letech jeho myslenky potvrdila
studie Johana Galtunga a Mari H. Rugeové, ktera se zabyvala zahraniénim zpravodajstvim

V norském tisku. Galtung a Rugeové definovali zpravodajské hodnoty a rozdélili je do tii



kategorii — organizacni (napi. blizkost mista udalosti), zanrové (zohlednuji ocekavani
publika) a sociokulturni (vychazeji zhodnot zapadni spole¢nosti — napf. o zajem o

negativni informace ¢i celebrity) [McQuail 2009: 319-320].

1.3 Media jako spolecenské instituce

Kromé schopnosti nastolovat témata, kterymi se spole¢nost bude zabyvat, zastavaji
média 1 $irsi, ,.kulturotvornou roli [Jirdk, Kopplova 2009: 258]. Kulturu chépu jako:
,hodnoty, knimz se lidé hlasi, normy, které dodriuji a hmotné statky, které vytvareji*
[Giddens 1999: 32]. Média formuji nas Zivotni styl, ktery je soucasti kultury, udéluji rady a

urcuji, jaké chovéani bude médni — maze jit napt. o navstévu farmaiského trhu.

Na roli médii jako formovatele spolecnosti stavi 1 kulturdlni model komunikace
(druhym modelem, ktery se soustfedni na vztahy mezi zdrojem, jeho sd€lenim a piijemcem
je ptenosovy model komunikace). Na komunikaci nahlizi ,,jako na proces zapojovaini se
do spolecné kultury a jejiho prubézného spoluvytvareni. Tim, Ze si neustdle nabizime riizna
sdeéleni, zZe je vyzadujeme a vyhledavame, budujeme vazby, které drii nase spolecenstvi

pohromade, vytvarime spolecnou kulturu.* [Jirak, Kopplova 2007: 47]

Kultura pak vSem ¢lenim spoleénosti poskytuje navod, jak se chovat v mnoha
situacich (napf. povaZujeme za samoziejmé, Ze pozdravime, pokud chceme né&koho
neznamého oslovit, a nad takovym jednanim nepfemyslime a provadime jej automaticky),
a pomaha ve vzijemné komunikaci a porozuméni. TaktéZz jednani ostatnich
vyhodnocujeme na zaklad¢ nasich kulturnich zvyklosti (coz mize vést k neopodstatnénym
predsudkiim vici jinym spole¢nostem) [Jirak, Kopplova 2007: 50]. V tomto ohledu mayji
média velkou moc a zodpovédnost, protoZe nasi kulturu jednak udrzuji a reprodukuyji, ale

mohou ji i v omezené mife ménit a ovliviiovat.

Vztah mezi kulturou a médii je vzajemny, medialni produkce je formovana mistni
kulturou. Prestoze se s postupujici globalizaci medialni tvorba homogenizuje a ziskava

nadndrodni charakter (spolecenské magaziny ¢i reality show, které¢ se vydavaji ¢i vysilaji



v mnoha statech), stale je patrny rozdil, ktery je ovlivnény kulturou [Jirdk, Kopplova 2007:
55].

1.3.1 Obijektivita médii

Jak jsem zminila v pfedchozi kapitole, média do znacné miry ovliviiuji nasi kulturu
a zivotni styl. Jsou hlavnim zdrojem informaci o svété, které piijimame, a na jejichz
zaklad¢ si utvafime své ndzory. V této oblasti jejich vyznam stoupa oproti tradicnim
zdrojim znalosti, jako byla rodina, nabozenstvi a S$kola [McQuail 2009: 89-93].
,, ...zkuSenost je zprostiedkovdana vzdy skrze urcitou spolecenskou instituci (véetné rodiny);
ve skutecnosti se tedy nestalo nic jiného, nez Ze se objevil novy zprostiedkovatel (masovad
komunikace), ktery se rozsiril a zacal soutézit s jinymi spolecenskymi institucemi, pripadné
je nahradil/, ¢i dokonce mari jejich usili* [McQuail 2009: 96]. Stejné jako ve vztahu ke

zminénim institucim i u medidlnich obsahti hraje velkou roli divéra (viz kapitola 1.3.2).

1.3.1.1 Nazory na objektivitu médii

Ohledné objektivity médii se objevuje i mezi laiky mnoho spekulaci, a taktéz
medialni odbornici nezaujimaji jednotné stanovisko. Nektefi zastavaji ndzor, Ze dosaZeni
objektivity neni mozné (John Fiske, Guye Tuchmanova, Denis McQuail) [Reifova 2004:
167-168]. Ja si pro svou praci vybrala definici objektivity od sociologa Briana McNaira:
,,Lze identifikovat tii charakteristiky , objektivni Zurnalistiky“: objektivita oddéleni faktii
od ndzoru, vyvazeny zaznam a popis diskuze,; potvrzeni zurnalistickych vyrokii odvolanim
se na prislusné autority.” [McNair 2004: 71] Jako o ¢aste¢ném protikladu tohoto idealni
typu se uvazuje o spoleCensky angazované Zurnalistice, ve které novindt vystupuje jako
obrance socidlné znevyhodnénych skupin, upozorituje na spolecenské problémy a
zpochybiiuje stavajici mocenské uspoiaddni (pro tuto formu se také uZziva termin
investigativni zurnalistika). Toto rozdéleni ovSem neni striktni a je mozné ve své praci

spojit obé formy [Kunczik 1995: 78-80].

S jinym nézorem na problematiku objektivity pfichazi Winfried Schulz. Tvrdi, ze
zpusob srovnavani medialni a faktické reality neni spravny, protoZe neni mozné objektivné

urcit, co je skutecnost (viz také kapitola 1.2.1.1). Souhlasi ale s vlivem médii na formovani
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nasi predstavy o skuteCnosti [Kunczik 1995: 124-125]. Ne vSem zpravam ale Ctendii
piifazuji stejny vyznam. ,Jednotlivci maji sklon k tzv. kognitivni selektivité. Clovék ze
sveho fyzického a socialniho prostredi vybira jen urcité objekty, které integruje do svého
védomi, a z téchto vybranych objektii navic vnima jenom urcité charakteristické rysy. Tato
selektivita muze vést az k deformaci, zkresleni, v zajmu souladu s pranimi, motivy a

emocemi vlastnimi ¢i jinych prijemcii. “ [Kunczik 1995: 22]

1.3.2 Divéra v €eska média

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) se ve svych vyzkumech
pravidelné zamétuje 1 na téma divery Ceské spolecnosti v média. Od roku 2003 jsou
respondenti dotazovani na svou duvéru v tisk, televizi a rozhlas odd€lené (diive byla
v dotazniku jen kategorie ,média®). Graf sestaveny z jednotlivych Setieni ukazuje
sestupnou tendenci — obyvatelé Ceské republiky tedy tisku véfi stale méné. Podle
posledniho méfeni na podzim roku 2012 klesla divéra za poslednich 10 let z 60 % (soucet
procent odpovédi ,,rozhodné duvetuji a ,,spiSe diivetuji) na 45 %, pficemz u zbylych dvou

médii je tendence podobna [Buchtik 2012: 3].

Jako podrobngjsi nahled (jedna se ale o data z bfezna roku 2007) mutze slouzit
Setfeni, ve kterém byla srovndvéana davéra v jednotlivé deniky. Informace uvedené¢ MF
DNES povazuje za pravdivé a uplné 27 % dotazanych, za pravdivé, ale netuplné 32 % a za
nepravdivé 4 %. Zbyli dotdzani tyto noviny nesleduji nebo nevi, jak odpovédét. Ve
srovnani s ostatnimi deniky je MF DNES povazovana za nejdiivéryhodnéjsi (coz je ale
Caste¢né zpusobeno tim, Ze ostatni deniky vice lidi nesleduje a ohledn¢ divéry k nim se

tedy nemohli vyjadit) [Skodova 2007: 3-4].

Dlvéru médiim je samoziejmé mozné vyuzivat a zneuzivat. Nemusi se jednat
pfimo o propagandu, kterd stoji na pomyslném Zebiicku nejvyse. V médiich se mohou
objevovat napt. dezinformace, které se snazi ¢tenafe zmast a manipulovat s nim. ,, Moderni
dezinformacni kampan cilenda na verejnost zacina obvykle publikovanim 'skandalniho’
materialu v nékterém méné znamém médiu — je-li uspésnd, dochadzi ke kumulovani efektu a

prebirani materialu dalsimi médii.” [Reifova 2004: 45] Na velmi podobném principu
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funguje 1 fama, kterd ma ale svij pivod v mezilidské komunikaci a z ni se potom miize
dostat do médii. ,, Vysledkem je zpravidla smés objektivné ovéritelné informace se
subjektivnim hodnocenim, do néhoz vstupuji predsudky, sebesplnujici proroctvi a emocné
zabarvené soudy. [Reifova 2004: 62-63] Do téchto zplisobd ovliviiovani piijemcua patii

samoziejmée i nastolovani agendy.

U soucasnych médii také dochazi ke zméné zptisobu, jakym o udalostech informuji.
., Pro soucasnou novinarskou produkci je priznacné postupné rozvolnovani ustavenych
Zanrovych norem spojené se subjektivizaci zpravodajstvi oslabujici zpravodajskou stylovou
rovinu referatu a posilujici prvky emocionality priznacné pro nezpravodajské sdéleni.
[Jirdk, Kopplova 2009: 255] Od objektivniho a nezaujatého stylu, kde je jasné odliSen
ptipadny osobni nazor autora, se Castéji piiklanéji k zdbavé a senzacim ve snaze ziskat vice
ctenail. ,, Tak se napr. do produktii informativni povahy, predevsim do zpravodajstvi,
promitd snaha pobavit (tzv. infotainment). Podobné se ve zpravodajstvi objevuji ziskavacit
a presvedcovaci prvky, at jiz v podobé vyrazovych prostredkii explicitné signalizujicich
priklon kurcitému politickému ¢i ndzorovému smeéru, nebo naopak nechut kjinému
smeru.*“ [Jirdk, Kopplova 2009: 257] Je mozné, ze tento posun stoji za snizujici se

diivérou, kterou respondenti médiim vyjadiuji.

Predstavy o vSemocnych médiich jiz nejsou aktualni (viz kapitola 1.1.1), to ale
neznamena, ze média ztratila vliv na nasSe zivoty. V souvislosti S nartistem objemu
medidlnich obsahi miizeme spiSe mluvit o rozmélnéni jejich vlivu a o vétsim vyznamu
vybéru samotného ¢tenare. Média tedy svou moc neztratila, pouze si jako uzivatelé vice
vybirdme, odkud budeme cerpat informace a jak s nimi budeme nakladat [Jirdk, K&pplova

2007: 167].

1.4 Média a zivotni styl

Média podstatnou mérou formuji nase chovani a naSe nazory na vétSinu oblasti
naseho zivota, zivotni styl nevyjimaje. Studie ohledné vlivu médii na idedl zenské krasy ¢i
nasilné jednani tyto uvahy potvrzuji [Jirdk, K&pplova 2009: 360-362]. Farmaiské trhy
byvaji spojovany se zdravym Zivotnim stylem, zajmem o udrzitelny rozvoj, gurmanstvim i

relaxaci a odpocinkem. Pravé o zdravém Zivotnim stylu a kvalit€ potravin ziskavame
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informace nejcastéji z médii [Nucci, Cuite, Hallman 2009: 240]. V dnesni dobé se jedna o
velmi populdrni téma, proto se nyni na vztah médii, prezentace zdravého zivotniho stylu a

piijemcu téchto informaci zamétim.

1.4.1 Média a potravinové krize

Jak zminuje Ulrich Beck [2004: 28-29], v dne$ni spolecnosti plné rizik chybi
spotiebitelim moznost, jak si ovéfit, ze vyrobky, které kupuji, jsou zdravotné nezdvadné.
Na nasi neschopnost urcit pohledem kvalitu potravin (¢i ovzdusi) a z ni pramenici pocit
bezmoci upozorfiuje ve své knize Rizikovd spolecnost. Jedna se o riziko, které s sebou
pfinesl vyvoj vyrobnich sil. Diky komplikovanému odhalovani nebezpecnych a
nevhodnych latek (a pokud kjejich nalezeni dojde, tak jest¢ komplikovangj$imu
dokazovani dopadll) jsou tyto pocity strachu a nejistoty z velké ¢asti socialné definované.
Velkou roli v nasem vnimani tohoto druhu nebezpeéi tedy hraji média a jejich intepretace
situace. Nejcastéji se pochybnosti ohledné vlivu na zdravi, nepfiznanych latek ¢i
nehygienickém vyrobnim postupu objevuji u potravin. Nejistota ohledné jejich kvality
vede mnohé¢ spotiebitele k nakupu vyrobku v bio kvalité ¢i pravé na farmarskych trzich. I
proto Ceské spotiebitele siln¢ zasdhla tzv. ,,okurkové krize®, kterd prob&hla v 1ét¢ roku

2011°.

V prvnich dnech krize ptibyvalo na internetovych zpravodajskych portalech (napf.
iDNES.cz, Aktualné.cz, iIHNED.cz) n€kolik ¢lankt denné, které ptindsely nové informace,
rozhovory a reportaze. Casté zmény Uidajii ohledn& piivodce nékazy vyustily ve strach

spotiebiteld nakupovat jakoukoli zeleninu (pfestoze se mluvilo pouze o biookurkach a

® V/ Evropé se zacala v poloving kvétna it stfevni nakaza, ktera se projevovala krvavym prijmem a pro
n€kolik desitek nakazenych se stala smrtelnou. Némecko zahéjilo vySetfovani piipadu a jako ptivodce nékazy
oznatila bakterii Escherichia coli, ktera se méla nachazet na biookurkach, dovezenych ze Spanélska. Tato
informace zpuisobila hysterii, kdy se lidé bali kupovat jakékoliv okurky a dal$i zeleninu a vyustila v obrovské
ztraty Spané€lskych farmait, kterych se ve vrcholné sezoné prakticky zastavil odbér. Po n€kolika dnech
Némecko zpravu dementovalo. To udélala i Ceskd potravinaiska inspekce, ktera provéfila potencialné
nebezpecnou zésilku biookurek, kterd se dostala na Cesky trh. O dalSich né€kolik dni pozdéji se objevily
zpravy, ze je se bakterie piendsi pres balené klicky (vyhonky) z némeckych biofarem. Tato zprava byla
pozdé&ji odvolana, a nasledné diky podrobnéj$im testim potvrzena. Nezistalo ale objasnéno, zdali infekci do
provozu zanesl nékdo ze zaméstnanct, Ci byla zpiisobena kontaminaci vody nebo ptady. Na konci Cervna
zajem o epidemii pohasl, nové piipady piibyvaly jen velmi pomalu a konzumace zeleniny se pomalu vratila
do normalniho stavu. Epidemie byla prohlasena za ukonc¢enou na konci ¢ervence [Smrtici E. coli 2011].
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posléze o biokliccich) a trzby prodejcii vyrazné poklesly. Zde se projevila moc médii, ktera

vyvolala hysterii s velkymi $kodami vyrobct a prodejci [Smrtici E. coli 2011].

Velmi podobna situace nastala napf. i v zaii roku 2006 v USA. Slo také o bakterii
E. coli, jejiz vyskyt byl zaznamenan v balenich Cerstvého Spendtu. Ve studii, kterd se
tomuto tématu vénovala, analyzovali Mary L. Nucci, Cara L. Cuite a William K. Hallman
[Nucci, Cuite, Hallman 2009] televizni zpravodajstvi, pojednavajici o nebezpeci nakazy.
Srovnavali jej s informacemi, které ke stejnému tématu Sifil tisk, a také se zaméfili na
zdroje, které televize pouzivaly. Prubéh krize byl velmi podobny, po zachyceni nakazy
americkou FDA (Food and Drug Administration) byly v nékolika dnech staZzeny z obchod
a restauraci vSechny Cerstvé Spenaty. FDA vydévala téméf kazdy den tiskové zpravy o

prabéhu nadkazy, které byly dale pfebirany médii.

Autofi ve studii zddraziuji, ze pro vétSinu Americanlii jsou média (zejména
narodnich informacénich agentur a médii a zplsobu pifejiméni informaci. Jednim
z dulezitych zavéri obsahové analyzy je zjisténi, ze televize ve svych zpravach
akcentovaly pocet smrtelnych piipadii a onemocnéni a celkové moznost umrti, pficemz
symptomiim néakazy a identifikaci rizikové populace vénovaly jen velmi maélo mista.
., Seventy-two percent of all stories included some information about the extent of
morbidity or mortality related to the contaminated spinach. Of these, 51 stories included
both the number of infected and the number of deaths. The majority of stories (58 %) also
included information that multiple states had confirmed cases of illness, but of these, only
two stories (2 %) identified those states. “* [Nucci, Cuite, Hallman 2009: 252] Média tedy
VvV tomto piipad¢ nedostatecné informovala o dileZitych informacich, a naopak se vénovala

wrw

udajim, které napomahaly Sifeni paniky.

*  Sedmdesat pét procent ze vsech pribéhii zahrnovalo néjaké informace o rozsahu nemocnosti nebo
umrtnosti souvisejici s kontaminovanym Spenatem. Z nich 51 obsahovalo jak pocet infikovanych, tak pocet
mrtvych. Vetsina pribéhii (58 %) také zahrnovala informaci, Ze vice statii potvrdilo pripady onemocnéni, ale
Z nich jen dva pribéhy (2 %) informovala, o které staty se jednalo.
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1.4.2 Média a zdravy zivotni styl

Se stoupajicim zajmem spolecnosti o zdravy zivotni styl se zvySuje mnozstvi
informaci, které k tomuto tématu média poskytuji. Neni proto prekvapivé, ze si dostupna
doporuceni a udaje Casto protiieci. Jakym zplisobem se lidé s touto skutenosti vyrovnavaji
a jak tyto informace vybiraji, se zabyvali autofi Paul R. Ward a Julie Henderson v oblasti
jizni Australie. Ve své praci pfiznavaji médiim majoritni podil v poskytovéani informaci
ohledné vyZivy a potravin, a tim i velkou moc tyto oblasti ovliviiovat. ,,It is unlikely that
the ‘average consumer’ will read scientific journals, government policy documents or
environmental health reports, and therefore they rely on media reporting of such
information. In this way, the media has an important function in developing, maintaining,
demolishing and/or rebuilding consumer trust in food and food systems.“> [Ward,

Henderson et al. 2011: 26]

V polo-strukturovanych rozhovorech, které byly provedeny s nékolika desitkami
respondentdl, ktefi se staraji o ndkupy pro domacnost, se zaméfili 1 na téma divéry v média
ohledn¢ informaci o potravinach. V této oblasti se respondenti neshodli - nékteii nevideli
divod, pro¢ by média podavala zkreslené informace, ale vétsi Cast respondentti byla
skeptickd. Upozoriiovali na senzacechtivost médii a nedostatek relevantnich zdrojt.
Zaroven nékterd konkrétni média oznacili za divéryhodnéjsi. S protichdnymi a
nedivéryhodnymi informacemi ohledné potravin a zdravého Zivotniho stylu se néktefi
respondenti snazili vyrovnat hledanim udaju z jinych zdroji - naptiklad védeckych
Casopisti, nebo webovymi strankami zdravotnickych organizaci [Ward, Henderson et al.
2011: 31-34].

> Je nepravdépodobné, Ze by , priimérny spotiebitel* Cetl védecké casopisy, viadni politické dokumenty
nebo zpravy o stavu zivotniho prostiedi, a proto se spotrebitelé v této oblasti spoléhaji na média. Média tak
zastdavaji vyznamnou funkci v rozvoji, udrzovani, vyvraceni a/nebo obnové ditvéry spotiebitelii v potraviny a
potravinové systémy.
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1.5 Farmarské trhy

1.5.1 Plvod a vznik farmarskych trhi

Koncept farmaiskych trhti vychazi z ptivodniho zpisobu prodeje potravin a zbozi,
ktery byl pozd¢ji nahrazen kamennymi obchody. Ve Velké Britanii, Kanadé¢ a USA se
zaCaly farmarské trhy ve zvySené mife objevovat zhruba pied dvaceti lety. V roce 2000
definovali autoii Lewis Holloway a Moya Kneafsey farmarské trhy ve Velké Britanii takto:
L FM in the UK are specialist markets trading in 'locally produced’ products, focusing
largely on food (rather than crafts, for example) which is either locally grown or
incorporates locally grown ingredients. ... The idea is to promote 'face-10-face” interaction
between producers and potential consumers. “® [Holloway, Kneafsey 2000: 286] Jak tvrdi
autofi John Smithers a Alun E. Joseph, divody jsou nasledujici: ,, This increase in
popularity is attributed to a host of environmental, social, and economic factors, often
related to the alleged benefits of local food, alternative farming, and producer—consumer
interactions. “ [Smithers, Joseph 2010: 239]

V Ceské republice v poslednich letech narostla nespokojenost se supermarkety
a jejich mnohdy nepfili§ kvalitnimi vyrobky a S$patnym zachazenim s nimi (kauzy se
zkazenym masem, prodluzovanim jeho trvanlivosti ¢i nepfiznanou piiméesi koniny,
podobné problémy u ovoce a zeleniny apod.s). Zaroven 1 stoupaly pfijmy domadcnosti,
které jsou v Praze zhruba o tretinu vyssi, nez je celorepublikovy primér [Ministerstvo
prace a socialnich véci CR 2012: 34-36]. To mohlo vést obyvatele k vét§imu zajmu o jidlo
a zdravi obecné a vétsi ochotu do téchto oblasti investovat své penize, o ¢em sved¢i narast
prodeje biopotravin, jejichZ spotieba se béhem let 2005 az 2008 ztrojnasobila [Zvétinova
2010: 45]. V téchto obchodech uz nenakupuji jen vegetariani a jini, v o¢ich obyc¢ejnych
lidi, podivini, ale vSichni, ktefi si drazsi jidlo mohou dovolit a zalezi jim na jeho kvalité a

pivodu a oceni sortiment, ktery v supermarketech chybi. Tuto skupinu zakaznikd, jak tvrdi

® FT ve VB jsou specidlni trhy obchodujici s lokdlné produkovanym zbozim, zaméfujici se predevsim na
potraviny (spise nez na remesla napr.) které jsou lokalné vypéstované nebo obsahuji lokdlné vypéstované
ingredience. ... Myslenkou je podporit osobni kontakt mezi producenty a potencidalnimi spotrebiteli.

" Tento ndriist popularity je pricitin celé Fadé environmentdlni, socidlnich a ekonomickych faktorii, casto
souvisejicich s uidajnou vyhodou mistnich potravin, alternativnim zemédelstvim a vztahem mezi producentem
a spotiebitelem.

® Piikladem miize byt aféra s koniskym masem z roku 2013 [Kofiské maso 2013]
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Iva Zvétinova ve své diplomové praci, tvoii z veétsi ¢asti Zeny €i rodiny s détmi [Zvéfinova
2010: 32], které logicky vyhledavaji zdravéjsi variantu potravin a biokvalitu. Zminény
vyvoj a zmény podle mého nazoru napomohly vzniku a néasledné popularité farmarskych

trhit v Cechach.

Na farmarskych trzich ale lidé nehledaji jen kvalitni potraviny, ale i nové, nejenom
gastronomické zazitky. Pro mnohé névstévniky je velmi atraktivni (a pro mladsi ro¢niky 1
neznamy) pocit popovidat si s prodavacem, ktery dokaze vysvétlit, co prodava, poradi
S ptipravou a tvaii se mile. Jini zase vyhledavaji komunitni pocit, ktery mize obyvatelim
meést chybét. Pro mnohé se stala pravidelnd vikendova navstéva jakymsi ritudlem, pfi
kterém se setkaji s prateli a nasnidaji se Cerstvého peciva a kédvy. Toto moderni chovani
(mysleno vyhledavani zazitkl) komentuje i Zygmunt Bauman ve své knize Uvahy o
postmoderni dobé. Ve své definici postmoderniho vztahu k télu poukazuje na pottebu lidi
absorbovat stale nové rozkosSe a prozitky a na nemoznost tuto touhu nasytit. Tvrdi, Ze nyni
uz je télo nasim bezezbytku soukromym vlastnictvim, a Ze se mu proto s takovou péci
vénujeme [Bauman 1995: 79-82]. Tato péce se samoziejmé projevuje i ve vyberu potravin,
které mu (sob¢) dopfavame. Domnivam se, ze lze tvrdit, Ze nakupovani na farmatskych

trzich se stalo médou (podrobnéji viz kapitola 2.4).

1.5.2 Farmaiské trhy v CR

Prvni farmaiské trhy na uzemi Ceské republiky uspotadala z vlastni inciativy Hana
Michopulu na podzim roku 2009. Jako foodkriticce ji chybélo misto, kde by si mohli lidé
nakoupit Cerstvé a kvalitni potraviny z produkce mistnich farmait. Trzist€ v prazskych
Klanovicich si rychle ziskalo popularitu a na facebooku se zacaly objevovat ndzory, Ze o
podobny trh by byl zajem 1 v centru hlavniho mésta. Za jeho vznikem stoji zastupitelka
Jana BlaZickova, ktera shromaZzdila informace o fungovani zahrani¢nich trzist’ a pfipravila
navrh, ktery radnice Prahy 6 pfijala. V bfeznu 2010 se tak na Vitézném naméstni konaly

prvni farmatské trhy [Alexa H4jkova, Holgye 2010: 2].

Dejvické farmaiské trhy slavily velky uspéch a zakratko podle jejich vzoru oteviely

trzist¢ dalSi meéstské Casti ¢i organizace (podrobnéji tento vyvoj popisuji v Kapitole

17



2.3.3.1). S naristajicim pocétem trzist’ a problému, které se na n¢kterych z nich objevily, ale

nastala potfeba tento novy koncept prodeje potravin regulovat.

V kvétnu 2011 reagovalo Ministerstvo zemé&délstvi CR na stiznosti zakazniki i
poradatelt trha, které se tykaly pivodu nabizeného zbozi, jeho skladovani i kvality
vytvofenim ,, Kodexu farmdrskych trhi*. V tiskové zpravé MZ CR je jeho vznik
komentovan nasledovné: , Na formulaci Kodexu, ktery Ministerstvo zemédélstvi
iniciovalo, se podileli napriklad zdstupci Asociace kraju, Svazu mésta a obci a Sdruzeni
mistnich samosprav, ale predevsim vyznamni organizatori trhii, protoze kodex chtél
vychazet z jejich konkrétnich zkuSenosti, aby co nejlépe odpovidal mistnim podminkam a
nestal se dalsim nepotrebnym a prdzdnym byrokratickym spiskem. [Dvotackova
2011] Jedna se o kratky soupis pravidel, kterymi by se mé&li organizatofi i prodavajici fidit.
Nejedna se ale o povinnost a je tak na rozhodnuti jednotlivych potadateltl, jestli se

k dodrZzovani téchto pravidel ptihlasi, zvefejni Kodex na svych trzistich a budou jeho

dodrzovani vyzadovat.

Definice farmaiskych trhtt v CR zni podle MZ CR takto: , Farmdiské trhy
(sedlacke, selske, zemedélske trhy apod.) jsou forma prodeje zemédelského a
potravindrského zbozZi pro obcanskou verejnost, jejimz cilem je: podpora malych a
strednich zemédelskych péstitelii, chovatelu, zpracovatelii a vyrobcii potravin, zasobovani
obcanii Cerstvymi zemédeélskymi plodinami a potravinami prevazné ceského a regionalniho
ptivodu, vytvoreni nového spolecenskéeho prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského zbozi
slouzi k setkavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédeélské sezoné a prirodnim
cyklum; ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru. © [Ministerstvo zemédélstvi
CR: 2011] V Kodexu dale stoji, Zze prodavajici je producentem zbozi a garantuje tak jeho
puvod, ¢i ze se provozovatel snazi o prodej regionalnich potravin a jen v omezené miie

jsou nabizeny zahraniéni ¢i jiné vyrobky [Ministerstvo zemédélstvi CR 2011].
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1.5.3 DalSi hnuti a trendy zamérujici se na kvalitu a ptvod potravin
Farmarské trhy reagovaly nejen na ptani zakazniku nakoupit Cerstvé a ceské

potraviny, ale i na celkové zvySeny zdjem spotiebitelii o zdravé potraviny a stravovani.

Tuto spolecenskou zménu dobte dokazuji dalsi tfi trendy, ze kterych, podle mého nézoru,

filozofie farmatskych trhli ¢astecné vychazi.

1.53.1 Biopotraviny

V Ceské republice se biopotraviny t&§i rostouci oblibé [Zvéfinova 2010: 45].
Biopotraviny jsou produktem ekologického hospodafstvi a predstavuji alternativu
prumyslové vyrabénych potravin [Nevecetalova 2006: 4-5]. Jejich spotiebitelé vétsinou
poukazuji na jejich lepsi kvalitu a zdravotni prospéSnost, oproti tomu nekteti v nich vidi
pouze marketingovy tah. Nevecetalovd dodava dualezity nazor, ktery je nutny v téchto
sporech uvazovat: ,, Pojeti kvality produktit v ekologickem zemédélstvi se lisi od bezného
hodnocent konvencnich zemédelskych produktii; chape se daleko Sireji, nebot’ bere v uivahu
kvalitu celého produkcniho procesu z hlediska jeho viivu na Zivotni prostredi, pohodu
chovanych zvirat, cerpani neobnovitelnych zdroju energie a surovin, biodiverzitu, krajinny
raz a dalsi aspekty ochrany prirody a udrzZitelného zpusobu hospodareni.“ [Nevecetalova

2006: 7]

Spotieba biopotravin v Ceské republice v poslednich letech roste a jedna se o velmi
progresivné se rozvijejici trzni odvétvi, zdaleka ovSem nedosahuje obratu zdpadnich zemi
[Zvéfinova 2010: 45]. Problém miize byt v napf. v nedostateném poveédomi o jejich
znacCeni ¢i charakteristikdch. Pravé na ndzor vefejnosti v této oblasti se Neveceralova
zamétila. Dotaznikové Setfeni bylo provedeno na vzorku 200 osob v Praze, z nichZ zhruba
polovina nakupovala biopotraviny. Z Setfeni vyplynulo, Ze vysokoskolsky vzdélani lidé
nakupuji biopotraviny Castéji. Pokud méli dotazani bioprodukty charakterizovat, nejcastéji
odpovidali, Ze pfi jejich vyrob¢ neni pouzita chemie a jsou prospésné zdravi. Je také nutno
dodat, Ze naprosta vétSina respondentli znala pojem ,,bio“. Velka nejistota ale panovala v
uréovani spravného loga, které se v CR pouziva k oznadeni biopotravin — vétsina lidi jej pii
vybéru z ostatnich ptedloZzenych nepoznala. Jako divod pro nekupovéni téchto potravin
respondenti nejcastéji uvadéli jejich vyssi cenu, a naopak za jejich nejvétsi pozitivum

povazovali ptiznivy dopad na zdravi [Nevecetalova 2006: 53-71].
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Sirsi disledky ekologické vyroby, zminéné v citaci na zaCatku kapitoly, castecné
akcentuji 1 farmarské trhy, prestoze mnohé farmy a producenti bio certifikaci nemaji. Ve
své propagaci se ovSem spiSe zamétuji na kvalitu svého zbozi nez na podminky, za kterych

bylo vyprodukovéano.

1.5.3.2 Slowfood

Hnuti Slowfood vzniklo v roce 1987 v Italii jako reakce restauratéri na otevieni
prvniho rychlého ob&erstveni spole¢nosti McDonald’s v Rimé. Jeho myslenkou bylo: ,, to
promote a gastronomic association connecting the refinement of taste to local traditions
and regional environmental specificity. “® [Sassatelli, Davoilo 2010: 204] O nékolik let
pozd¢ji se hnuti rozrostlo 1 mimo Italii a postupné se stalo dillezitym globalnim aktérem
V oblasti propagace lokalnich potravin. Mimo této aktivity se ale angazuje i v ochrané
zivotniho prostfedi a zachovani ptivodnich vyrobnich a péstitelskych postupti i druhd. I
pres mnozstvi aktivit jednotlivych podskupin se shoduji na této ideji: ,, Consumers can, and
should, use their power of choice to modify market relations, in order to make them fairer
and more conducive to good life for all.“ *® [Sassatelli, Davoilo 2010: 205] Je dilezité
poznamenat, Ze se jedna o zivotni filozofii, a ne jen o upfednostiiovani nékterych vyrobku
(biopotraviny) ¢i zplsobu stravovani (vegetarianstvi). Spoleénym znakem hnuti Slowfood
a farmérskych trhi (které také mohou byt jeho aktivitou) je pfitom propagace mistnich

potravin a tradi¢niho vyrobniho postupu.

% podporovat gastronomické sdruzeni, které spojuje cit pro chut mistnich tradic a specificnost mistniho
Zivotniho prostiedi.

10 Spotrebitelé mohou a méli by pouzivat silu své volby ke zméné trinich vztahii tak, aby byly spravedlivéjsi
a vice prispivaly k dobrému Zivotu vSech. “
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1.5.3.3 Fair trade

Mezi dalsi trendy patii naptiklad fair trade™ vyrobky, tedy potraviny a zbozi, které
bylo vyprodukovano s ohledem nejen na ptirodu, ale i na zaméstnance plantazi a tovaren.
Hnuti plisobi ptedevs§im v rozvojovych zemich v Africe, Asii a Jizni Americe. Hlavnimi
principy je proplaceni adekvatni ceny producentim, zakaz détské prace, zajiSténi
dastojnych pracovnich podminek, podpora rozvoje mistnich komunit a diraz na
ekologickou udrzitelnost [Hlavni principy fair trade 2010]. Fair trade akcentuje partnerstvi
mezi vyrobci a spotiebiteli, pfi¢emz ,, Spotrebiteliim pak fair trade dava jedinecnou
moznost se prostrednictvim kaZdodenniho nakupovani snadno a ucinné zapojit do
snizovani chudoby lidi na celém svete.” [Seznamte se s fair trade 2010] Podobné jako
Slowfood i Fair trade zdiraziiuje moznost zodpovédného nakupovani. Tato myslenka se
objevuje i u farmaiskych trhti, a to ve form¢ podpory mistniho farmare, kterého maji

zékaznici Sanci osobné poznat, misto nadnarodnich potravinatskych koncernd.

2 Analyza ¢lanku

2.1 Priprava analyzy

2.1.1 Vybér médii
Jako analyzované¢ médium jsem zvolila MF DNES™. Jedna se o seriozni denik
s nejvétsim nakladem Vv analyzovanych letech [Median 2011] [Median 2012] a pocet

¢lanki, vhodnych k analyze, byl pro mou potiebu dostate¢ny (viz kapitola 2.1.2).

Na zacatku jsem rovnéz uvazovala i 0 srovnani s lokdlnim médiem — Casopisem
»destka®“. Jednd se o mésicnik vydavany od roku 2000 radnici Prahy 6. Clanky, které

v &asopise vysly, jsou v plném znéni k dispozici na internetovych strankach®, kde je

11 Uzivam slovo fair trade, které oznacuje obecny princip spravedlivé vyroby potravin v rozvojovych zemich.
Slovo ,,Fairtrade oznacuje ochrannou zndmku, uzivanou k identifikaci vyrobki.

2 Mladé fronta dnes. Praha: MAFRA, a.s. ISSN 1210-1168.

B3 \www.sestka.cz [adaje z 2013-04-10]
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mozné i aktualni &isla stihnout. Casopis se zabyva udélostmi na tizemi Prahy 6 a taktéz
plni informacni funkci ohledn¢ dilezitych zmén. V archivu Casopisu je mozné vyhledavat
podle obsazenych slov, pficemz na dotaz ,, farmdrské trhy“ jsem v analyzovaném obdobi
ziskala osm ¢lankd, ve kterém byly hlavnim tématem, a jeden, ve kterém byly pouze
zminény. Jednalo se vétSinou o ¢lanky informativniho charakteru (obnoveni trhi a jejich
terminy). Rozhodla jsem se ¢lanky do analyzy nezatadit. Jejich vyznéni bylo vyrazné
pozitivni a milj nazor je, ze tyto noviny neplni roli zpravodajského média, ale jsou spise

prostorem pro prezentaci radnice méstské ¢asti, ktera je s nimi v ¢lancich spojovana.

Sviij Casopis S ndzvem ,,Farmaiské trhy“!* (v roce 2010 a 2011 ve frekvenci 2x
ro¢n¢) vydavd i1 obcCanské sdruzeni Farmatské trhy, které spravuje mimo jiné i trh
v prazskych Dejvicich. V Casopise se kromé informaci o terminech trhi a jejich nabidce
objevuji i rozhovory, recepty, predstavovani novych potravin ¢i obecné ¢lanky o zdravém
zivotnim stylu. Casopis je jasné propagaéné zaméfeny a jeho srovnani s nezavislymi médii

by nepfineslo nezndmé informace.

2.1.2 Vyhledavani ¢lankt a uréeni sledovanych obdobi

Pro vyhledavani ¢lanki v MF DNES jsem pouzila databazi Newton Media
Search®™, ktera umoziiuje podrobné vyhledavani podle mnoha kritérii i pohodlny export
¢lankd do textovych souboril, ve kterych se pozdé¢ji snadno vyhleddvaji kliova slova.
Nehrozilo tak, ze bych néktery ¢lanek nepostiehla jako pfi ruénim vyhledavani v knihovné,
a zaroven jsem méla k dispozici vSechny regionalni mutace a ptilohy. Nevyhodou bylo, ze

nemohu hodnotit obrazovou pfilohu ani umistnéni ¢lanki na strance.

Jako klicova slova jsem zvolila ,, farmarské trhy“ a ,, Praha“ (jejich dalsi tvary se
vyhledavaji automaticky)m. Omezeni na Prahu jsem zvolila proto, ze v hlavnim mésté trhy

vznikly a je jich zde nejvice [Farmaiské trhy: nejvétsi piehled v CR 2012]. Podle mého

Y \www.farmarske-trhy.cz/casopis [(daje z 2013-04-10]

> www.mediasearch.newtonmedia.cz , piistup pies FSV UK

16 yyhledavani probihalo i v popiscich &lanki (tedy i podle regionalni mutace), kde bylo v piipadé prazského
vydani slovo ,,Praha* uvedeno na konci kazdého clanku. Jedina mozna kombinace, kterou by tak vyhledavac
nenasel, by bylo spojeni ,,farmatské trhy* a konkrétni mestské ¢ast (napt. Dejvice), ovsem uvedeni v jiné nez
prazské regionalni mutaci, coz neni pravdépodobné.
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nazoru je vhodné sledovat a srovnavat vyvoj pouze v jednom mésté, nez do analyzy
zahrnovat i zminky o trzich, které vznikly pozd¢ji a za jinych podminek. Prazskym trhiim

se také vénoval dostatek ¢lanka.

Clanky jsem vyhledavala podle ¢asovych tisekil — pololeti v daném roce. Nasledné
jsem z datového souboru vyfadila ¢lanky duplicitni, upoutavky na ¢lanky na vnitinich
stranach a takové, které se tématem farmaiskych trhil nezabyvaly. Clanky jsem zb&Zné
procetla a u kazdého pololeti si ve zkratce vypsala, jakého charakteru jsou ¢lanky a ¢im se
zabyvaji. Nejednalo se tedy zatim o podrobnou analyzu, ale pouze o moje subjektivni prvni
dojmy. Vzhledem K tomu, Ze prvni farmaiské trhy se v Ceské republice konaly ke konci
roku 2009, rozhodla jsem se s medialni analyzou zacit datem 1. ledna 2010. Celkovy pocet
vyhledanych ¢lankl v obdobi od 1. ledna 2010 do 30. ¢ervna 2012 byl 348. Vybérovy

soubor jsem si pro potiebu analyzy rozdélila na ptlroc¢ni obdobi.

V prvnim pololeti roku 2010 bylo uvetejnéno 37 €lankt, které zmituji v zadsade dveé
témata — uspéch prvnich prazskych trhi (Dejvice) a zakladani dalSich trhi (Namésti Miru,
Vyton). Objevuji se také prvni reportaze z trhii a kratké rozhovory s farmari a poradateli.
Mnoho c¢lankl je cisté propagacniho charakteru, ktery reaguje na popularitu trhit —
srovnani cen zeleniny na trzich a v supermarketech, informace o pratelské atmosféfe,
chvala od znamych osobnosti. Nechybi ani prvni (pozitivni) reakce od ¢tenait. Pfiblizné

dvé tretiny ¢lanki jsou pouze kratké, informativni zminky.

Ve druhém pololeti roku 2010 bylo publikovano 74 zprav. VétSina ¢lanku je
informativniho charakteru (nové trhy, data konani) a objevuji se i prvni rozhovory.
Zajimavé je velké propojeni informaci o trzich s politikou jednotlivych méstskych casti,
kdy je mnohokrat zminiovan podil radnice na fungovani trhti (zaloZeni, dotace). Je jasné, ze
potencial trhi pochopili i politici a zacali jej vyuzivat K ziskani sympatii voli¢u. Taktéz se
farmarské trhy zacinaji spojovat s dalSimi akcemi (charita, détské soutéze, otevieni
nakupniho centra). Objevuje se prvni rozhovor (s Martinem Kucielem, autorem znamého
blogu o jidle), ktery fenomén kriticky hodnoti. O trhy se po narazovych a dobrovolnickych
akcich na zacatku roku zacinaji starat najaté¢ firmy a profesionalové (nejcastéji jde o

obcCanska sdruzeni).
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V prvni poloviné roku 2011 bylo uvefejnéno 82 ¢lankd. Farmarské trhy nové
doprovéazeji akce se sezonnim zbozim (chfest, zabijacky) a svatky (Velikonoce, masopust).
Objevuje se prvni zminka o problémech (prodavani neceského zbozi), na kterou reaguji
organizatofi kontrolami a Ministerstvo zemédélstvi CR vydanim ,, Kodexu farmdrskych
trhii”. Velky narist poctu trzist' zpusobil, Ze se ncktera potykaji s nedostatkem
prodéavajicich. I nadale je ucast lidi natolik velka, ze nékteré stanky jsou velmi brzy
vyprodané. Fenomén ceskych farmaiskych potravin se rozSifuje z trht do kamennych
prodejen (vznikaji nové prodejny specializované na farmaiskou produkci). MF DNES

uspotadala velky celorepublikovy test trzist, a objevila mnozstvi prohtesk.

V druhém pololeti roku 2011 vyslo 73 ¢lankt. Nelisi se od pfedchoziho pololeti,
opét probéhly testy potravin.

V prvnim pololeti roku 2012 vyslo 82 ¢lankd. Pokracuji kontroly trhovet, angazuji
se Vnich i jednotlivé radnice. Neustale vznikaji nova trziSté a ty stdvajici zvySuji pocet
prodejnich dnd. Trhy se narazové meéni na specidlni (sttedomotské, vinafské) a vznikaji 1
jednorazové samostatné akce (trhy s delikatesami apod.). Nariistd pocet farmatskych
kamennych prodejen, které na fenomén farmarskych trhli navazuji. Ostatni zpravy se opét

vénuji provoznim tdajim ohledné trhi (mista, data, oteviraci doba, novinky v sortimentu).
Na zéakladé tohoto pfehledu jsem se rozhodla srovnat prvni tfi zvolena pololeti.

Myslim, Ze je na nich nejlépe vidét vyvoj fenoménu a dal§i pololeti uz nepiinaseji

vyraznéjsi zmeny.
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2.2 Kvantitativni analyza

Kvantitativni vyzkum v mnohém kopiruje postupy v ptirodnich védach. Pracuje
S presn¢ méfitelnymi hodnotami a jasné definovanymi proménnymi. Zaméfuje se na velky
pocet piipadi (lidi, dokumentd apod.), které svou strukturou odpovidaji zékladnimu
souboru, na ktery posléze zobeciiuje vysledky svého zkoumani. Vyzkum vétSinou pracuje
s vychozi teorii a hypotézami, které ji bud’ potvrzuji, nebo vyvraceji. Jejich ovéteni
probiha za pouziti statistickych metod. Vyzkumy tohoto typu jsou aplikovatelné i na jiny
vybérovy soubor ¢i je mozné je opakovat s casovym odstupem. Jde o metodu reliabilni,
tedy nezavislou na osob¢ provadéjiciho vyzkumnika. Jeho nevyhodou mize byt pfilis
abstraktni charakter dat ¢i nevhodné zvolené kategorie, které opomijeji lokélni odli$nosti.

Sebrana data jsou také oproti kvalitativnimu vyzkumu nutné redukovana [Hendl 2008: 44-

47).

V souvislosti se studiem médii se uzivd metody kvantitativni obsahové analyzy.
Zkouma se vni vyskyt predem urcenych kategorii a vztahy mezi nimi. Jako kazda
kvantitativni metoda ale data redukuje a neukazuje dostateéné jejich komplexnost.
,,Obsahova analyza konvertuje kvalitativni data do kvantitativni podoby, aby s nimi bylo
mozné lépe manipulovat. Proto nemiize dostatecné zajistit uchovani interpretativnich kvalit
vysledki z jednotlivych clanku. “ [Hendl 2008: 362] Z tohoto divodu jsem zvolila i

kvalitativni analyzu.

V mém pojeti se nejednd o typickou obsahovou analyzu, protoze se obsahy ¢lanki
zabyvam v kvalitativni Casti, a zde se zaméfenim clankll vénuji pouze okrajoveé a
nedostatecné. Jednd se tedy spiSe o popisnou analyzu. Spliluje ale pozadavky, které jsou
kladené na obsahovou analyzu — ,, vysokou miru strukturovanosti a s tim je spojen i vysoky
stupert overitelnosti*“ [Schulz 1998: 30-31]. To znamena, ze vyzkum podle mého navodu
lze kdykoli zopakovat a dojit ke stejnym zavérlim, nehledé¢ na osobu vyzkumnika, ¢i

postup aplikovat na dalsi deniky ¢i obdobi a analyzu tak rozsifit, jak jsem jiz zminila vyse.
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2.2.1 Vyzkumné otazky

1. Kolik ¢lankt bylo v analyzovanych obdobich uvefejnéno?
Jakého rozsahu byly analyzované ¢lanky?
Jaky typ zpréav se v analyzovanych obdobich objevuje?
Jaké je celkové vyznéni analyzovanych ¢lanki?

V jaké Casti deniku (pfiloze) byly analyzované ¢lanky umistény?

© o~ w D

Jaké bylo tematické zaméteni ¢lanka?

Vyzkumné otazky jsem formulovala s cilem co nejlépe zachytit vyvoj medialni
prezentace farmatskych trhii. Udaje k jednotlivym obdobim budu dale porovnavat mezi
sebou, abych zachytila vyvoj, ktery v medialni prezentaci probéhl. Témata, obsaZend v
¢lancich, budu podrobné rozebirat v kvalitativni ¢asti, nejsou proto soucasti kvantitativni

analyzy.

2.2.2 Postup kvantitativni analyzy

Po vyfazeni duplicitnich a tematicky odlisnych &lanka'” jsem ¢lanky ve vybranych
korpusech oznacila podle nize uvedené kddovaci knihy a udaje zanesla do tabulky. Pii
tvorbé koéda jsem postupovala podle knihy Analyza obsahu medialnich sdeleni, pticemz
jsem né¢které kategorie vynechala, upravila ¢i ptidala vlastni [Schulz 1998: 40-53, 106-
121].

7 1j. takovych, kde byl farmatsky trh zmin&n pouze okrajové, napf. v tom smyslu, Ze byl vystiidan vano&nim
trhem, kterému se ¢lanek vénoval.
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KODOVACI KNIHA

Kodovaci jednotkou je ¢lanek.
Datum vydani

Titulek

Regionalni mutace

Rozsah

o > w0 e

Typ zpravy

Denni zprava

o o

Rozsitena zprava

c. Skladana zprava
d. Dialogizovana zprava
e. Fles

f. Jina (sloupek, komentar, anketa)
6. Vyznéni ¢lanku (vaci farméiskym trhtim)

a. pozitivni

b. negativni

C. neutralni

Pocet slov v ¢lanku je pocitan bez popist fotek.

Pfi urCovani typu zpravy jsem se fidila podle definic Barbory Osvaldové
[Osvaldova 2011: 23-29], kterd rozliSuje tyto druhy zprav: denni zpravu, rozsifenou

zpravu, skladanou zpravu, dialogizovanou zpravu a fles.

Vyznéni ¢lanktl jsem chtéla oznacit za neutralni, pokud by v ném nebylo pfitomno
hodnoceni autora, a jednalo se tak o deskriptivni vypovéd’. Takovych ¢lankti bylo mnoho,
a vétSinou slo o zminky o konani trhii. Jako pozitivni jsem hodnotila ty zpravy, v nichz byl
pfitomny pozitivni nazor autora zpravy, ¢i pochvalné citace organizatorti. V piipadé anket

jsem se zaméfila na hodnoceni ctenari.
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2.2.3 Vysledky kvantitativni analyzy

2.2.3.1 Pocet ¢lanku v analyzovanych obdobich

Celkovy pocet ¢lankt, se kterymi jsem pracovala, byl 193. Z nich 37 patiilo do
prvniho pololeti roku 2010 (kdy trhy zacinaly), 74 do druhého pololeti roku 2010 a 82 do
prvniho pololeti roku 2011. Pocet ¢lankii se tedy mezi obdobimi zvysil, a nasledné se
ustalil na hodnoté okolo 150 ¢lankl za rok (tyka se let 2011 a 2012, MF DNES). Nizsi
pocet &lankd v prvnim pololeti roku 2010 je zptisoben tim, Ze se trhy poprvé™® konaly aZ
v sobotu 20. 3. 2010 (a prvni ¢lanek tak vySel v pond¢€li 22. 3.), a také tim, Ze na své

popularité ziskavaly postupné.

Pocet clankid v analyzovanych
obdobich

90
80
70
60
50
40
30
20
10

m 1. pololeti 2010

M 2. poleleti 2010

= 1. pololeti 2011

18 Nepocitam-li trzists v Klanovicich, které se poprvé otevielo na podzim 2009. V MF DNES o n&m ale ve
zkoumaném obdobi zminka nebyla.
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2.2.3.2 Rozsah ¢lanki v analyzovanych obdobich

Rozsah ¢lanki jsem rozdélila do ¢tyi kategorii — do 150 slov, 150-300 slov, 300-
500 slov a nad 500 slov. Nejvice ¢lankd ve vSech obdobich zabiraly ¢lanky nejkratsi, tedy
do 150 slov — okolo 50 % v daném obdobi. U dalSich velikosti ¢lankt nastaly mezi
obdobimi mensi rozdily, nebyly ale vyznamné a neda se z nich tak urcit vyvoj. Primérna
délka ¢lanku byla v prvnim obdobi 242, ve druhém 248 a ve tietim 311. Rozdil zpusobil

predevsim velmi dlouhy ¢lanek v samostatné piiloze o farmaiskych trzich z ¢ervna 2011.

Rozsah c¢lanki v analyzovanych
obdobich v %

1. pololeti 2010

500 a vice
2. pololeti 2010
300-500
H 150-300
1. pololeti 2011
W 1-150

%
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2.2.3.3 Typ €lankd v analyzovanych obdobich

Mezi analyzovanymi ¢lanky se celkoveé objevovaly hlavné kratké zminky o kondni
trhit — denni zpravy, pricemz jich ve vSech obdobich bylo kolem 45 %. Upozoriiuji i na
zruSeni terminu trhti nebo pofadddni novych ¢i pfinaseji informace o akcich na nich.
V druhém pololeti roku 2010 a prvnim pololeti roku 2011 se také objevilo nékolik

dialogizovanych zprav — rozhovort, které v prvnim obdobi chybi.

Typ clankil v analyzovanych obdobich

v %
1. pololeti 2010 |
M Jiné
2. pololeti 2010 M Dialogizovana zprava
Skladana zprava
1. pololeti 2011 B Rozsifena zprava

B Denni zprava

%
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2.2.3.4 Vyznéni ¢lanku v analyzovanych obdobich

Pomér neutrdlnich ¢lankt (jednalo se hlavné o informacni) se v analyzovanych
obdobich nezménil a byl zhruba 65 %. V poslednim obdobi ale pfibylo negativnich ¢lanka
(respektive se néjaké objevily, protoze v prvnim obdobi chybi a v druhém se vyskytuje
pouze jeden) a snizil se tak pomér pozitivnich. To ukazuje na vyssi kriti€nost deniku 1 na

prvni problémy, které se v souvislosti s trhy objevily.

Vyznéni ¢lankt v analyzovanych
obdobich v %

1. pololeti 2010

2. pololeti 2010 Negativni
H Neutralni
1. pololeti 2011 B Pozitivni
0 20 40 60 80

%
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2.2.3.5 Umisténi analyzovanych ¢lanku v deniku

V prvnim obdobi byly vSechny ¢lanky mimo ¢ty z prazského vydani. V druhém a
tietim obdobi a vzrostl pocet zminek o trzich a Praze jako mistu jejich konani (nebo jejich
zalozeni) v jinych mutacich ¢i tematickych pfiloh4ch. Jednalo se také o casti deniku

vénované konkrétnim méstskym castem.

Prezentaci trhli v tematickych ptilohach a v mutacich pro jednotlivé kraje povazuji
za znak jejich rozsifeni i mimo Prahu. Naopak fakt, Zze se nékteré ¢lanky objevily pouze
Vv ptilohach pro jednotlivé méstské ¢asti a ne v hlavni ¢asti prazského vydani je ukazatelem
snizovani dulezitosti zprav — ¢lanky cili pouze na ¢ast obyvatel Prahy, kterych se konani
trhu tykd. Nesmim také opomenout zminit, ze ve tfetim obdobi se dva c¢lanky o
farmarskych trzich ocitly a titulni strané, a jednalo se o clanky negativni, které
upozoriiovaly na nedodrzovani hygienickych podminek a mnozstvi pesticidi v ovoci a

zelenin€ z trhu.

Umisténi ¢lankul v regionalnich
mutacich a prilohach v analyzovanych
obdobich v %

1. pololeti 2010
Jiné
2. pololeti 2010
M Praha - jednotlivé

1. pololeti 2011 méstské ¢asti
H Praha

0 20 40 60 80 100
%
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2.2.3.6 Tematické zaméreni ¢lanku v analyzovanych obdobich

Ptedposledni aspekt, na ktery jsem se zaméfila, bylo srovnani, zda byly farmaiské
trhy hlavnim tématem clanki, nebo vedlejsim. V prvnich dvou obdobich nebyl rozdil
vyrazny — Clanky s farmarskymi trhy jako hlavnim tématem zabiraly kolem 65 %
analyzovanych ¢lankt. Ve tietim obdobi se ale zvysil pocet ¢lanka s trhy jako hlavnim
tématem na 73 %. Narust byl zpisobeny uvetejnénim vice kratkych ¢lankl (upoutavek) na

noveé vznikajici trhy a konédni soucasnych, souvisejici s celkovym vétSim poctem trhii

V Praze.

1. pololeti 2010

2. pololeti 2010

1. pololeti 2011

Protoze jsem méla k dispozici i pfepsané nazvy c¢lanki, rozhodla jsem se udélat
analyzu Cetnosti slov v titulcich. Pokud nebudu pocitat spojky a predlozky, tak se nejCastéji
ocekavané vyskytovala slova ,,farmat*, ,,trh* a ,,Praha“ a od nich odvozené tvary. Hned po
nich se ale v titulcich nejéastéji vyskytlo slovo ,,zelenina“ a ,,Cerstvy* a jejich dalsi tvary.

Z této jednoduché analyzy je Caste¢né vidét, jakou predstavu trhtt MF DNES prezentovala

svym ¢tenaium.

20

40
%
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H Vedlejsi téma

B Hlavni téma



2.2.4 Zavér

V prvnim pololeti roku 2010 vyslo 37 ¢lankt, které se vénovaly farmarskym trhtim.
V dalsich dvou obdobich doslo k jejich nartistu na 74 a 82. Pocet Clanki se zvysil, ale
jejich délka zustala ve vSech obdobich beze zmény. Nejvétsi pocet ¢lankd byly pouze
kratké, informativni zpravy do rozsahu 150 slov. Oproti prvnimu obdobi se v dal$ich dvou
objevilo také nékolik dialogizovanych zprav (rozhovorti), které svéd¢i o podrobnéjSim
z4jmu o trhy. Ten se projevil 1 v jejich kritice, ktera v prvnich dvou obdobich prakticky
nezaznéla, ale ve tfetim zpusobila snizeni pomeéru pozitivnich ¢lankti ve prospéch
negativnich. V souvislosti s rozsifovanim popularity trhii nékteré zminky o nich
nepochdzely z regiondlni mutace pro Prahu, ale i z jinych pfiloh a vydani. Tento posun je
patrny ve druhém a tfetim obdobi, kdy zdroven nckteré clanky pochazi z ptiloh pro
jednotlivé méstské Casti, a neobjevuji se tak v hlavnim listu. V prvnich dvou obdobich
obsahovaly zhruba dv¢ tietiny ¢lankd farmarské trhy jako hlavni téma, a ve tfetim obdobi
se jejich pocet zvysil. Nebylo to zpiisobeno vétSim podrobnym zijmem o trhy, ale
zvySenim poctu kratkych zprav, které informovaly o novych trzistich, a farmarské trhy tak

byly jejich hlavnim tématem.

2.3 Kvalitativni analyza

Kvalitativni vyzkum byva nejCastéji definovan jako protiklad kvantitativniho.
Zdlraznuje se predev§im jeho hlub$i porozuméni tématu, delsi trvani a komplexnost.
Vyzkumné otazky, stejné¢ jako zkoumana data, se mohou s postupem vyzkumu ménit.
Typickym znakem je také analyza dat jiz pfi jejich sbéru, na jejimz zakladé se pak
upravuje vyberovy soubor. To byl i mij pfipad, kdy jsem vSechny ¢lanky zbézné€ procetla a
posléze vybrala obdobi, kterd budu analyzovat. Zasadni rozdil je v reliabilité — na rozdil od
kvantitativniho vyzkumu neni kvalitativni snadno zopakovatelny jinym vyzkumnikem,
protoZe se jednd o velmi subjektivni hodnoceni. Problematicka je 1 zobecnitelnost zavéru,
jednak kvili subjektivnosti, jednak kviili malému rozsahu vybérového souboru a tim i jeho
nereprezentativnosti. S uvedenymi vlastnostmi souvisi i kritika neprithlednosti vyzkumu —
je jen velmi té€Zko ovéfitelné, jak vyzkumnik postupoval. I z tohoto divodu je vhodné

tvrzeni dokladat citacemi z rozhovora (¢lankd, terénniho deniku apod.) [Hendl 2008: 47-
51].
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Kvalitativni zplisob analyzy ¢lanka jsem zvolila proto, Ze mllj zkoumany vzorek
¢lankd neni dostatecné obsahly pro opravdu relevantni vysledky kvantitativni analyzy.
Také si myslim, ze zmény v charakteru clanki (proména témat, kritika trhit), které se

hlavné snazim zachytit, nejsou z kvantitativni analyzy dostatecné sledovatelné.

2.3.1 Vyzkumné otazky

Kdo a jak je nej¢astéji citovan ve zpravach o farmatskych trzich?
Komu jsou pfisuzovany zasluhy za zalozeni/provoz trhi?

Kdy se objevily prvni negativni reakce na farmatské trhy?

Jak byly prezentovany problémy, které se tykaly farmatskych trha?

o ~ w0 e

Jaké zpravodajské hodnoty MF DNES uziva ve zpravach o farmaiskych trzich?

2.3.2 Postup kvalitativni analyzy

V kvalitativni analyze jsem se nevénovala velmi kratkym, informaénim ¢lanktm,
ale naopak jsem se zam¢éfila na reportaze, rozhovory a ¢lanky, které fesily problémy trht.
V rozboru se snazim zminit vS§echny okamziky, které znamenaly urCity zlom ve vyvoji
medidlniho obrazu trhil, a postupné tak zrekonstruovat vyvoj tohoto obrazu. Samoziejmée

také budu hledat odpovédi na mé vyzkumné otazky.

Pfi analyze jsem se inspirovala teorii zpravodajskych hodnot (viz kapitola 1.2.1.3).
Uvadim kratké definice zpravodajskych hodnot, které jsem pfifadila clankim v kvalitativni
analyze (kde je nasledné pouze zminuji). U ¢lanki se nejedna o vyCerpavajici pfifazeni
vSech vhodnych hodnot, ale pouzila jsem je jako pomoc pii vysvétleni, pro¢ jsou ¢lanky

napsany ur¢itym zpisobem a pro¢ prezentuji dané nazory.

V delSich zpravach redaktofi nejcastéji uzivali personalizaci: ,, Obecné Ize Fici, Ze
., zdpadni média““ maji rada udalosti, které v sobé obsahuji osobni akce, i kdyby to mélo
byt jen prohlaseni. Rada také ,,personalizuji** abstraktni témata, aby je pribliZila publiku. *
[McQuail 2009: 322] Narace spolu s personalizaci se objevuje v nékolika ¢lancich, které
vypravi piib&éh organizatori trhti ¢i prodavajicich. Samotna personalizace se projevuje

zejména v reportazich z trhii, kdy je méalokdy opomenut ndzor navstévniki nebo stankait. I
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starostové a zastupci magistratu jsou Casto citovani, stejné tak jako je zdlrazilovana ucast

znamych osobnosti — zde se uz jedna o vztah k elitnim osobam ¢i celebritam.

U kratkych zprav se uplatiiuje zejména jejich novost, kdyz se jedna o zpravy o
poradani dalsich trhi, ¢i jednoduchost, protoze se jedna o nekomplikované, jasné zpravy,
obsahujici nékolik malo informaci — co, kdy, kde. Pokud se jedna o upozornéni na dalsi
konani jiz zabéhnutych trhli, je pfitomna zpravodajska hodnota priibéznost — redaktoii
pouze pokracuji v referovani o udalosti, kterou se jiz diive zabyvali.

U kritickych zprav je pritomna negativita, ktera zvySuje zajem Ctenait, a také
prekvapenti, protoze trhy byly az na vyjimky popisovany neutrdlné nebo pozitivné [Reifova

2004: 77-78].

2.3.3 Vysledky kvalitativni analyzy

2.3.3.1 Prvni pololeti roku 2010

Prvni ¢lanek, ktery se farmaiskym trhtiim vénuje, vysel s titulkem ,, Hit vikendu:

farmarské trhy «19

a neskryval své pozitivni dojmy z celé akce. Obsahoval kladné ohlasy
navstévniktl, prodejcii i starosty Prahy 6 Tomase Chalupy, pficemz je zdlraznéna zasluha
radnice na pofadani trhi — ¢lanek tedy pracuje s personalizaci i se vztahem k elitnim
osobam. JiZ na n€kolik dni se objevily kratké zpravy o tom, kde by mély vzniknout dalsi

trhy, které by nasledovaly Gspéch dejvického farmaiského trhu.

Jiz dvacet dni po konani prvniho trhu je vytipovano mnoho dalSich mist, kde by
trhy mohly byt, a kde vétSinou i pozdé&ji vznikly. V €lanku piedchédzejicim druhym
dejvickym trhiim s ndzvem ,, Farmari tahnou na Prahu, nabidnou zeleninu, syry i mosty
20 je opét zdlraznéna zasluha radnice Prahy 6, jakoz 1 v dalS§im Clanku: ,, Korzujici lidé si

pochvaluji, Ze radnice Prahy 6, kterd trhy porada, tentokrat dala stanky na veétsi plochu

Y Hit vikendu: farmaiské trhy, MF DNES, 22.3.2010, piiloha Praha, str.1
% Farméfi tdhnou na Prahu, nabidnou zeleninu, syry i mosty, MF DNES, 10.4.2010, pfiloha Praha, str.3
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nez pred casem.“**, kde je pochvala radnice piimo vloZena do ust nav§tévniki. Trhem se
inspirovaly i1 dalsi radnice, denik proto pfinasi kratké informace o spusSténi dalSich trht,
které se nasledné objevuji v celém pololeti — uplatiiuje se zpravodajska hodnota novosti.

“ 22 pracuje

Dalsi delsi ¢lanek s ndzvem ,,Draha zelenina Zene lidi primo k péstitelum
s ptibéhem pani, kterd zhubla diky zvySené konzumaci zeleniny a nyni je pro ni pfili§
drahd, proto se navraci k pivodnimu, nezdravému stravovani. Nadéji pro ni maji
piedstavovat praveé farmaiské trhy. V ¢lanku je pouzita personalizace, narace a také jasna

propagace farmaiskych trhi a farmait, ktefi jsou vyzdvihovani proti supermarketim.

Na konci kvétna se také objevil prvni rozhovor?® s poradateli trhii, ve kterém je
vznik trhll popsan velmi kladn€. Nejde ale jen o ndzor redakce — ve Ctenarskeé anket&®* se
objevila na otazku: , Co vdm udélalo v Praze nejvetsi radost?“ odpovéd’: ,, Absolutné
nejvic mé v posledni dobe nadchly farmarské trhy v Dejvicich. V case supermarketii jsou
skvelym osvezenim.* Podobné kladné reakce a konkrétni zazitky obsahuje i ¢lanek, ktery

“ 2 shrnuje

svym titulkem: ,, Klaboseni ve fronté a skveélé jidlo. Cesi objevili kouzlo trhii
novy fenomén. Jejich atmosféra je ve zpravé vyzdvihovana napt. nasledovné: ,, Nevidano.
Lidé po letech stoji v dlouhych frontich na jidlo, a¢ by ho v nejblizsim supermarketu
dostali rychleji a levnéji. A nejenze se nedurdi, ale uzZivaji si to, s chuti si predavaji

¢

zkusenosti, recepty nebo jen tak klabosi.

V ¢lancich z prvniho obdobi je prezentovan jednoznacné kladny nazor navstévnika
trhii, a stejné tak je hodnocena jejich atmosféra. U dejvickych trhii je nékolikrat
zdiraznéna aktivita radnice Prahy 6 jakoZto zakladatele trhii i jméno starosty Tomase
Chalupy. U dalSich trhii zpravy poukazuji na aktivitu jednotlivych prazskych radnic, ale az
na vyjimku (jeden rozhovor) nejsou zminéni organizatofi trhl, at’ trhy provozuji na
objednavku radnic, nebo soukromé. Zasluha za fungovani trha je tedy pfisuzovana pouze

jednotlivym méstskym castem. Jediny problém, ktery se v prvnich obdobich na trzich

2L U farmait viechno utratil. ,,US nyc nemam!“, MF DNES, 12.4.2010, ptiloha Praha, str.1

?2 Draha zelenina ene lidi pfimo k péstitelim, MF DNES, 3.5.2010, piiloha Praha, str.2

%% Chybéla ji geské zelenina, tak rozjela farmatské trhy, MF DNES, 21.5.2010, ptiloha Praha, str.3

# Anketa, MF DNES, 10.6.2010, piiloha Dnes + Praha, str.62

% Klaboseni ve front& a skvélé jidlo. Cesi objevili kouzlo trhii, MF DNES, 19.6.2010, ptiloha Z domova,
str.5
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vyskytl, bylo rychlé¢ vyprodani nékterych stankli. Ve zpravach ale tato skute¢nost neni

prezentovana negativné, ale spiSe jako ditkaz uspéchu trha.

2.3.3.2 Druhé pololeti roku 2010

Ve druhém pololeti roku 2010 se pocet ¢lankl téméei zdvojnésobil. Zptisobila to
vzristajici popularita trhli i zalozeni mnoha novych, které bylo samoziejmé ve zpravach
uvedeno. Na své srovnani farmdaiskych trhii se supermarkety navazala MF DNES
v &lanku®®, ktery porovnaval ceny v béznych obchodech a na trzich. I piestoze trhy dopadly

V porovnavani stejn¢ jako jiné obchody, mluvi se o nich v ¢lanku pozitivné.

V tomto obdobi také denik uvetejnil prvni nazor, ktery se k trhim vyjadiil kriticky.
Jednalo se o kratky rozhovor®’ s Martinem Kucielem, ktery je zndamym foodbloggerem.
K mému ptekvapeni ale vySel v ptiloze pro Jizni Moravu, pfestoze trhy byly v této dobé
hlavn¢ prazskym fenoménem, a taktéz Kuciel pochazi z Prahy. V ¢lanku se nachazi
dilezitd myslenka, ze: , Samotné produkty proddavané na trhu nemusi byt nutné lepsi,
chutnéjsi nebo kvalitnéjsi. Stejné jako jinde i na trzich se obcas objevi nizsi kvalita nebo
predrazené zbozi. Vzdy zalezi na zakladni dovednosti navstéevnikii trhu - umét si vybrat a

dobre nakoupit. “ Tento nazor pfitom sama MF DNES prezentuje az témét o rok pozdéji.

V dalSich ¢lancich uz jsou popsany okolnosti vzniku novych trhi, ¢asto skrze citace
radnich, ktefi chapou trhy jako zakladani nové tradice. Pocet prazskych trhli se v prib¢hu
prazdnin zvedl na dvanact®®. Trhy také zagaly nabizet doprovodné a tematické akce, véetnd

charitativnich?®.

Upoutavky, které¢ v tomto obdobi v deniku vychazely, obsahovaly méné informaci
— jiz nebylo potieba tolik zdiraznovat, jaké zboZi je na trhu mozZné koupit, a na jakém
principu trh funguje, protoZe tyto Udaje jiz byly ctenafim zndmé. Zde se objevila

zpravodajska hodnota pribéZnosti, protoze denik kontinualné referoval o dobfe zndmém a

% Mate radi merunky? Ptiplatite. Zelenina naopak zlevnila, MF DNES, 14.7.2010, ptiloha Praha, str.2

21V supermarketu jsme zlenivéli. Na trhu se u¢ime dobie nakupovat®, MF DNES, 27.7.2010, p¥iloha Jizni
Morava, str.3

%8 Na Pankrac pro Cerstvé ovoce a zeleninu, med ¢i uzeniny, MF DNES, 4.8.2010, ptiloha Praha, str.4

? Osobnosti na trzich podpofi postizené, MF DNES, 2.10.2010, piiloha Praha, str.2
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jiz podrobné prezentovaném jevu. Farmaiské trhy byly zminény ve tfech ¢lancich, které
vysly v ptiloze ,,Volby 2010 vydané u prilezitosti voleb do zastupitelstva, a kde bylo
vybudovani trhli zminéno mezi zasluhami odchazejiciho vedeni méstskych ¢asti. Mimo
tyto ¢lanky je i v dalsich zminovan dejvicky trh ve spojeni s osobou starosty Tomase
Chalupy. Vétsina trhi byla prodlouzena do Vanoc, pficemz ve zpravach je tento krok

odliivodnén velkym zdjmem navstévnik.

Popularita farmaiskych trhti podnitila i zaloZeni kamenné prodejny s farmarskymi
produkty. V rozhovoru®® s MF DNES jeji majitel fika: ,, Ten ndpad prisel spis ze strany
radnice Prahy I, ktera chtéla mit také farmarské trhy, ale nenasla na né dostatecné velké
prostory. Opét je zde zdiraznéna role méstské Casti, ne podnikatelsky zamér majitele.
V souvislosti s jednanim radnice Prahy 6 se ale objevila i kritika®, kterd upozoriiuje na
prvni vyznamny problém v souvislosti s trhy. Praha 6 (a dalsi radnice) totiz pofadani trhii
velmi §tédfe dotovala, a to 1 v dobé&, kdy uz své zakazniky ziskaly. Obcanska sdruzeni tak
dostavala za jejich organizaci vysoké Castky, a zaroven (na Praze 6) nemusela platit ndjem
pozemku. V ¢lanku jsou ovSem zminény i piiklady radnic, které trhy dotuji pouze

minimaln¢, nebo jen investovaly do vybaveni trziste.

K farmarskym trhlim se také poprvé vyjadiilo Ministerstvo zeméd¢lstvi, které trhy
pochvalilo. Hlavnim tématem této zpravy® ale byl prodej farmafskych produktd pies
systém biobedynek. Posledni ¢lanek roku 2010 shrnoval nazor, ktery MF DNES od vzniku
farmarskych trhi zastavala. Titulek znél: ,, Trend roku: sobota na farmarském trhu“® a

Vv ¢lanku bylo také citovano kladné hodnoceni trhii od $éfa agrarni komory Jana Veleby.

Reakce navstévnikl, pouzité v €lancich, byly pozitivni, ale nebylo jich takové
mnozstvi jako v prvnim pololeti. Objevily se také prvni ndzory z ministerstva zemédé€lstvi
a agrarni komory. Pfibylo zminek o organizatorech trhti (obcanska sdruzeni, soukromnici)
a byly prezentovany i jejich ndzory. Nadale byly ale trhy vétSinou prezentovany jako

zasluha méstskych ¢asti a jejich zaloZeni bylo oznacovéano za spéch, ktery byl zminovan 1

% Filozofii farmate je hlavn& prezit, ted’ oteviel obchod, MF DNES, 4.11.2010, piiloha Praha, str.3

3 Jeden farmarsky trh za 120 tisic. Plati radnice. MF DNES, 22.11.2010, ptiloha Praha, str.2

32 Takovy prodej ma budoucnost, mini ministerstvo, MF DNES, 18.12.2010, ptiloha Kraj Olomoucky, str.3
% Trend roku: sobota na farmatském trhu, MF DNES, 21.12.2010, piiloha Z domova, str.5
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Vv ptfedvolebnim shrnuti prace jednotlivych zastupitelstev. Samotné zalozeni trhi bylo
Vv ¢lancich chvaleno, ale je snim spojena i prvni negativni reakce, kterda se tykala

piedrazené organizace nékterych trha.

2.3.3.3 Prvni pololeti roku 2011

Prvni &lanek®, uvefejndny v novém roce, hodnoti trhy jako Gsp&iné. Predseda
sdruzeni Archetyp, které nckolik trhi potadda, komentoval zdjem zdkaznikli nasledovné:
,, Zdakaznici se naucili chodit a prodejci jezdit. Ze je o trhy zdjem, potvrzuje i to, Ze krdtce
po jejich skoncent se nas lidé ptaji, kde by mohli koupit vyrobky, na které byli od prodejcii
zvykli, © Spokojenost s trhy vyjadiuji i obyvatelé méstskych ¢asti v ramci rubriky ,, Lidé od

nas “, ktefi je v rozhovorech spontanné jmenovali jako pozitivni zménu.

Jiz v lednu byly v kratkych zpravach avizovany prvni trhy, které mély prob&hnout o
masopustu. V tnoru také vysel &lanek®™ o chystaném kodexu farmaiskych trhd, ktery
zaCalo pfipravovat ministerstvo zemédé€lstvi. Divod vzniku kodexu je podle redakce
nasledujici: ,, Pro poradatele je vsak stale tézZsi najit zemédélce, kteri jsou ochotni své
produkty nabizet, a zacinaji mit problém obsadit vSechny stanky. Toho vyuzivaji
prekupnici, kteri nakupuji potraviny v hypermarketech a na trhu je pak vydavaji za domaci
produkci. “ Je ale zajimavé, Ze tyto problémy (faleSné zbozi) nefigurovaly v Zadném
z ¢lankt z predchoziho roku. Jednalo se tedy o problém, ktery denik nezachytil, a zminil

jej aZ zpétné.

Na c¢lanek reaguje dal§i zprava s titulkem , Farmarskych trhii bude vic. A
prekupniky na né nepusti “3 ve kterém organizatofi ubezpecuji zédkazniky o kontrole
prodavanych vyrobkl. Objevuje se v ném také informace, ze Praha 6 piestane Stédie

dotovat trhy na Vitézném namésti.

% Letos ptibude dalsi trh na Tylové namésti, MF DNES, 4.1.2011, piiloha Praha, str.5
* Novy kodex ma vyhnat z trhii prekupniky polskych jahod, MF DNES, 22.2.2011, piiloha Ekonomika, str.1
% Farmaiskych trhi bude vic. A prekupniky na n& nepusti, MF DNES, 26.2.2011, piiloha Praha, str.1
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Reporté237 z prvniho jarniho trhu se podobala té, kterd informovala o viitbec prvnim
trhu pfed rokem — poukazovala na spokojenost zakazniki, kterd byla dolozena nékolika
citacemi spokojenych nakupujicich. V dubnu také vysel rozhovor®® o trzich s ToméSem
chalupou, ktery se mezitim stal ministrem Zzivotniho prostiedi. Sdm Chalupa v ném
upozornil na n€kolik problémt — pfeprodavani potravin z velkoobchodt, kvalitu potravin a

nedostatek farmait. Ministr celkové trhy chvali, ale jiz pripousti jednotlivé problémy a

slibuje jejich feseni ve spolupraci s ministrem zeméedélstvi (kodex).

Redakce si v jednom z ¢lanka®® také polozila otazku, jaka jsou ,nej“ prazskych
farmaiskych trzist — na jafe jich pravidelné probihalo vice nez tficet, a toto byl zpusob, jak
ptiblizit zakaznikiim jejich zvlastnosti. Novinkou bylo spojeni trhii s oslavami Velikonoc,
a vznikly také dalsi farmarské prodejny. Prestoze vétsina radnic od dotovani trhii upustila
¢i na nich dokonce zacala vydélavat, Praha 5 se naopak potadatelim uvézala n¢kolikaletou
smlouvou®. Kritika se také zabyvala zzemim trhii, zejména nemoznosti zaparkovat u trhi
v centru®’. V &lanku®, ktery vySel v jihoCeské mutaci a vénoval se mistnim farmarskym
trhim, zminuje jedna z jejich organizatorek: ,,Od nasich prodejcii vim, Ze v Praze uz
spousta farmarskych trhii zanika prave proto, ze se tam objevuje nekvalitni zbozi, “, coz je
informace, ktera se v MF DNES pfedtim (ani pozdé&ji ve sledovaném obdobi) neobjevila.

Bud’ neni pravdiva, nebo ji redakce védome vypustila.

Na konci cervna vySel v deniku velky test farmarskych trzist, na ktery byla
upoutdvka na titulni strané¢ a ndsledné mu byla vénovéna néckolikastrankova zvlastni
pfiloha. V ni se objevilo n€kolik ¢lanki, u nichZ je jejich negativni vyznéni patrné i
z titulkt: ,, Nékde jsou na Stiru s hygienou, jinde nemaji moc co nabidnout * 3 ,, Beskydsky

syr z Beskdyd? Ne, z Itdlie "

5

a na titulni stran€ byl ¢lanek s nadpisem ,, V zeleniné a ovoci

Z trhit jsou pesticidy “sz n¢jz uvadim citaci: ,, Zakaznici navstévuji farmarské trhy v

%7 Ktupavé rohliky pfivabily na trh palku Prahy, MF DNES, 14.3.2011, piiloha Praha, str.3

% Pro potadatele je problém nalakat na trh farmaie, MF DNES, 1.4.2011, ptiloha Z domova, str.7

% Cerstvé potraviny se prodavaji i na stfese, MF DNES, 1.4.2011, piiloha Praha, str.2

0 Farmaiské trhy u Andéla zagnou piisti tyden, MF DNES, 27.4.2011, piiloha Praha, str.4

4 Zajit si na trhu na zéchod je snazsi nez zaparkovat, MF DNES, 29.4.2011, ptiloha Praha, str.2

*2 Farmaii délaji pii trzich chyby, nékteii musi odejit, MF DNES, 9.5.2011, ptiloha Jizni Cechy, str.1

*¥ Nékde jsou na tiru s hygienou, jinde nemaji moc co nabidnout, MF DNES, 21.6.2011, piiloha Farmarské
trhy, str.6

“ Beskydsky syr z Beskyd? Ne, z Italie, MF DNES, 21.6.2011, piiloha Farmatské trhy, str.4

*\/ zelening a ovoci z trhit jsou pesticidy, MF DNES, 21.6.2011, Titulni strana, str.1
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presvedceni, Ze zde nakoupi zdravou zeleninu a ovoce vypéstované bez chemie. Omyl. Test
MF DNES ukadzal, zZe zdejsi vypéstky mohou obsahovat pesticidy stejné jako ty, ktere se
prodavaji v obchodech. *“ Zde se jedna o zpravodajskou hodnotu ptfekvapeni, a kazdy ¢tenar
deniku piekvapeny byt musel, protoze se diive o téméf Zzadnych problémech na trzich
nemohl doéist. Do svého testu zatadila MF DNES 16 trzist z celé CR, kde jich v té dobg
fungovalo asi 130. Testovala jak vytipované vyrobky, tak hygienu i orientaci na trhu, a
redaktoii nasli mnoho prohfeska. I pies tuto ndhlou kritiku trhi vySel ve stejny den
v prazské mutaci lanek®, jehoZ prvni véta znéla: ,, A¢ vyrazite na farmarsky trh kamkoliv,
koupite si tam chutny chléb, domdci klobdsu, syr i brambory.*, a nereflektovala tak
zjisténi, kterd jsou prezentovana v piiloze stejného vytisku.

Nézory ¢tenafd jsou 1 v tomto obdobi prezentovany skrze citace u reportazi z trha,
ale ve snizené mire. Opét zazniva kladné hodnoceni v nékolika ¢tenaiskych anketach, a to 1
z st $étkuchari. Radnice uz nejsou prezentovany jako zakladatelé trhli, a vétsi role je
pfisuzovana jejich organizatorim, ktefi se také Casto v Clancich vyjadiuji. Uz ale neni tak
¢asto zminovano, kdo se o trhy zaslouzil, jako v prvnich dvou obdobich. Trhy vstoupily do
druhého roku své existence, a proto se jiz ¢lanky nevénuji obecnym vécem — Ctenafi trhy
znaji a neni jim tfeba vysvétlovat, co na nich mohou nakoupit. Mozna i proto redakce
uspofadala v ¢ervnu velky test trziSt' a podrobné rozebrala jejich problémy. Obliba trhi
totiz neklesala, ale v souvislosti s nimi jiz byla vyCerpana vétSina témat, o kterych denik

psal v roce 2010.

*® Pro ryby na Naplavku, pro téstoviny na Kulatak, MF DNES, 21.6.2011, piiloha Praha, str.2
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2.3.4 Zaveér

V prvnim obdobi se objevuje mnoho (pozitivnich) ohlast navstévnika trhli a citaci
zastupcli méstskych ¢asti, piicemz v dalSich dvou obdobich uz je dopliuji i nazory
organizatord ¢i obchodnikd. Ve vSech tfech obdobich byly uvefejiiovany pouze pozitivni
ohlasy €tenditl, coz ukazuje na nevyvazenost této oblasti. V prvnim obdobi byly zasluhy za
zalozeni trhli piicitany pouze radnicim jednotlivych méstskych Casti, a az druhé obdobi
piinasi informace o konkrétnich organizatorech trhl. Zpiisob, jakym MF DNES referovala
o farmatskych trzich v prvnich dvou obdobich, byl vyrazné kladny. Prvni negativni reakce
se objevila ve druhém pololeti roku 2010, ovSem az ve tietim obdobi se objevily vyraznéjsi
problémy, které ve svych ¢lancich redakce reflektovala. Podrobnéji se jimi zabyvala az na
konci posledniho analyzovaného obdobi, soucasné ale neupustila od pochvalnych ¢lanki.
Zpravodajské hodnoty, které denik vyuzil k prezentaci témat spojenych s trhy, byly

predevsim narace, personifikace, pritbéznost a v poslednim obdobi i negativita.

2.4 Anketa

Koncept nastolovani agendy a dalsi teorie, které se na jeho zdkladé€ rozvinuly, mi
pomohly v otazce, na které vlastnosti zkoumanych ¢lank se mam zaméfit, abych zjistila,
jestli je medialni prezentace farmaiskych trhi néjakych smérem vychylena. Pro vyzkum
nastolovani agendy ovSem neni dulezité zkoumat pouze medialni obsahy, ale je nutné se
zaméfit 1 na jejich ptijemce [Trampota, Vojtéchovska 2010: 242]. V ramci své prace jsem
si proto pripravila kratkou anketu®’, kterou jsem vyplnila s 38 navstévniky farmaiského

trhu v prazskych Dejvicich.

Uveédomuji si, ze se nejedna o reprezentativni $etfeni ani v po¢tu dotdzanych, ani
Vv jejich demografickém rozloZeni, pfesto si ale myslim, Ze i malé mnozstvi odpovédi a
nazorll zakazniki mi miiZe pomoci v pochopeni zavéri mé analyzy. Vysledky Setfeni
nepovazuji za obraz medialniho dopadu C¢lanka jak zvySe uvedenych divoda
nereprezentativnosti, tak z divodu mnoha dalsich vlivii, které formuji jejich nazor na

farmarské trhy.

47 Viz Piiloha &.1
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2.4.1 Prubéh dotazovani

Dotazovani probéhlo v sobotu 20. biezna 2013 na farmatskych trzich na Vitézném
namésti v Praze. Tuto lokalitu jsem zvolila ze dvou divodd — jedna se o prvni farmarské
trhy, které vznikly v centru Prahy, a také byly nej¢astéji zminovany v ¢lancich MF DNES.
Respondenti byli ve vétsSing piipadii ochotni a casto mi o svém nazoru na trhy vypravéli
obséhleji, nez pozadovaly moje otazky. Jako odménu za dotazovani si mohli nabidnout

maly domaci kolacek.

Otazky v anketé jsou (pokud to jejich charakter dovoluje) oteviené. Tuto moznost
jsem zvolila ze dvou ditvodd. Vyzkumu nepfedchazela pilotaz*, a proto jsem nechtéla
sama respondentim ptedpfipravit mozné odpovédi, podle kterych by museli volit, aniz by
pfesné odrazely jejich ndzor. Druhym divodem bylo, Ze vzhledem k malému poctu
dotdzanych neni mozné vysledky statisticky zpracovat (kromé jednoduchych vypocti), a

Z otevienych odpovédi jsem ziskala vét§si mnoZzstvi informaci.

2.4.2 Vysledky

Nejdiive v kratkosti predstavim odpovédi na zékladni otazky. Z 38 zakaznikd, se
kterymi jsem mluvila, jich 60 % chodi na trhy kaZzdou sobotu nebo 2x mési¢né. Jedna se
tedy o velmi aktivni nakupujici. VétSina z dotdzanych (55 %), navstévuje trhy uz od jejich

pocatku, tedy od roku 2010.

Na otazku, jestli zaznamenali néjaké medidlni kauzy spojené s trhy, odpovédélo
kladné 80 % dotazanych. Nasledné jsem jim poloZila otazku, jestli si dokadZzi vybavit néjaké
konkrétni kauzy ¢i problémy, které byly v médiich prezentovany. Jen tfi respondenti si na
zadny konkrétni pfipad nevzpomnéli, ostatni nejcastéji (t€émét polovina odpovedi)
zminovali faleSné¢ prodejce, kteti pouze pieprodavaji zbozi z jinych, nefarmaiskych

obchodl. Dale se si lidé vzpomnéli na Casté reklamy na trhy i na pozitivni ohlasy

8 Soucdst predvyzkumu provadénd na malém poctu zkoumanych osob. Cilem je zjistit reakce respondenti
na kladené otazky a najit z metodologického i praktického hlediska co nejlepsi vyzkumnou metodu.
[Jandourek 2007: 184]

44



v médiich. Nektefi také zminili kontroly hygienikd, pfitomnost pesticidii ve vyrobcich ¢i
chybéjici oznafeni plivodu vyrobkl. Zajimavé je, ze na mou dalsi otazku, jestli tyto
informace néjakym zpiisobem ovlivnily jejich nakupovani, odpovéd€ly dvé tietiny
Z dotazanych, ze ne. Ze zbylé tfetiny nékteii pfipustili, ze jsou opatrnéjsi, ¢i Ze se snazi

ovéfit informace na internetu.

Ptedpokladam, ze podobné negativni zpravy ohledné farmarskych trhii se objevily i
Vjiném dennim tisku a médiich, a nevnimali je tak pouze ¢tenati MF DNES. Piestoze
respondenti o problémech na trzich védéli, tak se vétSinou nijak nepromitly do jejich
nakupniho chovani. Je samoziejmé mozné, ze kdo problémy povazoval za zasadni, tak trhy
ptestal navstévovat, ¢i se jednoduSe jednd o velmi vychyleny vzorek nakupujicich, ale
ptesto mé vysledky vedou k nasledujici Givaze. Je mozné, Ze Ctenafi negativni zpravy o
farmatskych trzich nevnimali tak silné, protoze jiz byli piesvédceni o jejich kvalité, a tyto
informace narusovaly jejich nédzor, Ze je spravné na nich nakupovat? Zde by se mohlo

jednat o kognitivni selektivitu®®, kterou jsem zmifiovala v kapitole 1.2.1.

Ze zajimavosti jsem polozila otazku ohledné hlavniho divodu pro nakupovani na
trzich. Dotazani nej¢astéji zminili Cerstvost (coz je 1 slovo, které se nejcastéji objevovalo
v titulcich ¢lanki, viz kapitola 2.2.3.6), a dale kvalitu vyrobki a atmosféru trhii. Dale ¢asto
zminovali konkrétni vyrobky, jako je zelenina, pecivo nebo uzeniny. Pouze nékolikrat

zaznély vlastnosti trhi - jako je podpora lokéalnich farmait ¢i ¢esky pivod vyrobk.

¥ Jednotlivei maji sklon k tzv. kognitivni selektivité. Clovék ze svého fyzického a socidiniho prostiedi vybird
jen urcité objekty, které integruje do svého védomi, a z téchto vybranych objektii navic vaimad jenom urcité
charakteristické rysy. Tato selektivita mize vést az k deformaci, zkresleni, v zajmu souladu s pranimi, motivy
a emocemi vlastnimi ¢i jinych prijemcii. “ [Kunczik 1995: 22]
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Zaveér
Cilem bakalaiské prace bylo popsat medidlni obraz prazskych farmaiskych trhi, jak

jej na svych strankach prezentoval denik MF DNES.

Ve své préci jsem se zaméfila na vliv médii na chovani a ndzory vefejnosti, a
nasledné jsem jej zkoumala v kratké anketé. VEénovala jsem se také popisu vytvaieni tohoto
vlivu v redakcich médii. Pti zjiStovani, zdali je medialni obraz uréitym smérem vychyleny,
jsem se ¢astené inspirovala teorii nastolovani agendy, a pii samotné analyze ¢lankl jsem

vyhledéavala zpravodajské hodnoty.

V souvislosti s prezentaci nového fenoménu mé zajimalo, jestli se MF DNES
vyjadfovala objektivné, tedy zahrnula do svych zprav i kritiku, a jasné odlisila nazory
redaktort a fakta. To se nestalo, protoze v ¢lancich vyrazné prevladalo pozitivni, a hlavné
subjektivni hodnoceni trhli. Bylo zajimavé sledovat, jak MF DNES nereflektovala vyskyt
nekvalitnich ¢i neplivodnich potravin nebo nedodrzovani spravného skladovani pii prodeji.
Nejednalo se sice o zivot ohrozujici problémy, ale pro ilustraci jsem vybrala aféry
S potravinami, kde média sehrala mnohem vyznamnéjsi roli. Zaméfila jsem se proto i na
zpusob, jakym média ovliviiuji nase nazory na dulezité oblasti jako je zdravi a kvalita

potravin, 1 na diivéru, jakou v n€ vkladame.

Vénovala jsem se také predstaveni farmarskych trhi a dalSich hnuti, které také
uvazuji o nakupu potravin v sirSich souvislostech. Piedstaveni myslenky trhi bylo dulezité,
protoZze jsem na zéklad¢ kvalitativni analyzy zjistila, Ze MF DNES ve svych zpravach
davala dlraz pfevazné na jeden aspekt idey trhli — na chut’ a kvalitu potravin, a uz se pfili§

nezabyvala jejich lokalni produkei €1 vétsi Setrnosti k prirodé.

V ramci analyzy mé¢ hlavné zajimalo, jak se prezentace farmaiskych trhii ménila
Vv pritbéhu casu. Proto jsem zkoumané obdobi rozdélila na tii pololeti a provedla i jejich
vzajemné srovnani. Celkovy pocet analyzovanych ¢lankid z deniku MF DNES byl 193 a
jednalo se o obdobi od 1. ledna 2010 do 30. €ervna 2011. Toto obdobi jsem si vybrala
proto, ze na ném byl nejlépe vidét vyvoj prezentace fenoménu farmdiskych trhi.
Vyzkumny vzorek jsem rozdélila na 3 obdobi: prvni pololeti roku 2010, druhé pololeti

roku 2010 a prvni pololeti roku 2011.

46



Pocet zprav se postupné zvySoval, coz bylo zpisobeno stoupajici popularitou trh.
Ve vsech tiech obdobich pfevazovaly kratké, informacni zpravy (okolo poloviny), které
mély témét ve vSech ptipadech charakter denni zpravy. Ve druhém a tietim obdobi se
objevilo nékolik rozhovori s tématikou farmarskych trhi, které v prvnim obdobi chybély.
Jinak nedoznaly uzité typy zprav vyraznych zmén. Ve vSech pololetich ptfevazovaly
neutralni ¢lanky (okolo 65 %), v druhém pololeti se ale objevily prvni negativni reakce a

ve tietim pololeti pfibyly dalsi.

V kvalitativni analyze byly rozdily mezi obdobimi vyraznéjsi, ale jeji subjektivni
charakter mi je nedovoluje oznacit za vyznamné&j$i. Néazor navstévnikii byl ve vsech
obdobich prezentovan jako vyrazné kladny, a zakaznici byli v ¢lancich hojné citovani.
Personalizace zprav se projevila i predkladanim pifibehti prodejcti a organizator.
Ve druhém a tfetim obdobi ubylo pozitivnich ndzort navstévnikt (i reportazi z trhi),

protoZze se jiz jednalo o znamy fenomén a nebylo nutné jej opét podrobné priblizovat.

Jednim z nejzajimavéjsich vysledk@ analyzy je podle mého nazoru propojeni
obrazu farmaiskych trh s politikou prazskych méstskych casti. Prvni dejvické trhy se
opravdu konaly z popudu radnice, pozdéji ale piesly pod spravu najatych organizatort.. Ve
zpravach ale byly stile spojovany s vedenim a starostou méstské Casti, a podobnd byla
situace u dal$ich trhii, na jejichz vzniku se méstské ¢asti podilely, pficemz soukromé osoby
a sdruzeni jakozto organizatofi trhti zminovani ani vyzdvihovani nebyly. Ve druhém
obdobi jiz denik né¢kolikrat konkrétn€ zminil i organizatory trhii, ale stale byla
zdiirazilovana role méstskych ¢asti, piestoze se jednalo pouze o zadavatele. Vznik trhi byl
zminovan jako zésluha o rozvoj méstské ¢asti také v piiloze k volbam do zastupitelstva. Ve
tretim obdobi, prestoze stale vznikaji nova trzisté, uz nejsou zéasluhy o jejich zalozeni pftilis

casto zmifovany.

S touto aktivitou radnic ale souvisi prvni kritika, ktera se v MF DNES objevila.
Ptestoze si Prazané trhy rychle oblibili a stanky byly pravidelné vyprodané, nckteré
mestské Casti (napt. 1 Casto vychvalovana Praha 6) trhy Stédie dotovaly, a organizatofi si
tak vydélali nemalé ¢astky navzdory tomu, Ze néktera trzisté¢ byla schopna fungovat bez

dotaci, ¢i dokonce vydé¢lavat. Na jafe 2011 byl kvili opakujicim se problémim vydan
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Ministerstvem zemédélstvi kodex, ktery (nezdvazn€) upravoval fungovéani farmaiskych
trhii. MF DNES ale o zadnych problémech (mimo vyse zminéného) po cely ptredchozi rok
neinformovala, a zminila se o nich az v souvislosti se vznikem dokumentu. Na konci
cervna MF DNES usporadala velky celorepublikovy test trzist, pii kterém mnoho

problémii odhalila, a jejich rozboru (a dal§im vécem k tématu) vénovala zvlastni ptilohu.

Medialni obraz farmaiskych trhi byl v prvnim a druhém analyzovaném obdobi
vychylen pozitivnim smérem. V mnoha ¢lancich nebyla oddélena fakta od nazort autora a
chybélo objektivni hodnoceni ¢i snaha o kritiku, kterd by naruSila prezentovany kladny
obraz. Nemyslim si, Ze §lo o védomou dezinformaci, ale autofi ¢lanku si nejspis trhy velmi
oblibili, a tak ve svych zpravach nadSeni z trhl, které sdileli s jejich navstévniky, dale
prezentovali. To mlze byt diivodem, pro¢ se nikdo z redaktori nepokusil fenomén kriticky
zhodnotit ¢i jej rozebrat hloubé&ji a omezili se pouze na pochvalné reportdze. Zména
Vjejich rétorice nastala az ve tfetim obdobi, kdy jiz pravdépodobné nebylo mozné

problémy trhli nezminovat.

Zajimavé je, ze respondenti v anketé¢ poukazovali na podobné kladné vlastnosti
trhti, na které upozoriiovala i MF DNES. Je mozné, ze zdkaznici piejali obraz
prezentovany médii, tedy Ze nakupovat na farmatském trhu je predev§im chutné, ale také
modni, zdravé, navratem do starych Casii a vhodnym programem na sobotni dopoledne, a
kdyZ se na trzich vyskytly problémy, nechtéli si je pfipustit. VétSina dotdzanych totiz o
konkrétnich prohiescich trhi védéla, ale odpovédéli, ze na jejich nakupovani nemély

zasadni vliv.

Domnivam se, Ze pro dal$i vyzkum by bylo zajimavé propojit analyzu medialniho
obrazu a nazoru navstévnikl trhii. Ze zbézného procteni ¢lankt o trzich v roce 2012 mam
pocit, ze jsou oproti roku 2010 prezentovany vice kriticky, ale dotazovani navstévnici si
pfesto zachovavaji velmi idealni pfedstavu o jejich fungovani. Zajimalo by mé&, zda by se
tento zavér potvrdil i na vétSim vzorku respondentli a v podrobném srovnani se souc¢asnou
medialni prezentaci trhi. Pokud ano, bylo by vhodné podrobnéji zkoumat, co toto

selektivni vnimani zpisobilo.
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Summary

The aim of the thesis "The media image of farmers' markets” is to describe the
evolution of the media image of Prague farmers' markets, as presented by MF DNES in
2010 and the first half of 2011.

The theoretical part focuses on the evolution of ideas about the influence of the
media and the theories that focus on their investigation. | started with agenda-setting
theory, which focuses on the possible polarization of topics that the media present, and the
consequences of that bias. In my analysis | used the theory of news values that helped me
determine, why certain reports on farmers' markets were selected for presentation. In
connection with the potential impact of the information in newspapers on their readers |
also considered the position of media in our society and the trust placed in them by the
public.

Trust and objectivity are essential, especially if the media present serious problems
concerning our health and safety. Therefore I include a media presentation of two food
scandals, one from the United States of America and the other from the Czech Republic.

In the quantitative part of the analysis, | found that the number of media reports
gradually increased, along with the rising popularity of the markets. In all three periods the
space was dominated by short, informative messages (about half of the total) that in almost
all cases had the form of daily news. In the second and third periods, there were several
interviews, on the subject of farmers’ markets, which had been missing in the first period.
Otherwise, the report form remained without significant changes. In all half-year periods
neutral articles were prevalent (about 65 %), but in the second half-year the first negative
reactions sprouted and in the third semester more were added.

The market shoppers’ opinion was, in all three periods, presented as strongly
positive and customers were widely quoted in articles. One of the most interesting results
of the analysis was, in my opinion, the interconnection of the farmers’ markets with
politicians of Prague districts. These links were presented, particularly in the first analyzed
period, significantly more often than those of markets with their actual organizers. MF

DNES paid only a minimum attention to the problems occurring in the markets. Only at the
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end of June the paper held a large nationwide test of the markets, in which many of the
problems were revealed, and released a dedicated supplementary issue to cover them. The
media image of the farmers’ markets had, therefore, a positive bias in the first and second

test period.

Interestingly, the respondents in the survey remarked similar positive characteristics
of the markets, which had been pointed out by MF DNES. It is possible that customers
adopted the image presented by the media. That is, that the goods at the farmers’ markets
are, in the first place, tasty, but also fashionable, healthy, that it is a return to the “good old
days” and that they present a suitable pastime for Saturday mornings. When the markets
had problems, the customers would not admit them. Most interviewees knew about specific
misconduct going on in the markets, but they responded that the knowledge had no

significant effect on their shopping behavior.
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Seznam priloh

Priloha ¢. 1: Anketa (text)

Ptilohy
1.: Anketa

Anketa
1. Jak casto nakupujete na farmaiskych trzich?
2. Odkdy chodite nakupovat na farmaiské trhy?
3. zaznamenal/a jste néjaké medialni kauzy spojené s farmarskymi trhy? (Pokud
ANO, ptechod na podotazky)
a. Pokud ano, jaké?
b. Ovlivnily n&jak vase nakupovani?
Co je pro vas hlavnim diivodem nékupu na farmatskych trzich?
Pohlavi
Vek

N o g &

Nejvyssi dosazené vzdélani
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