
Diplomová práce Politický marketing a politická komunikace jako nástroje vládní politiky se zaměřuje
na tematiku politické komunikace a politického marketingu s důrazem na jejich využití v rámci
komunikace vlád a vládních politiků. Je představen teoretický rámec zahrnující témata politické
komunikace, politického marketingu, politického public relations, permanentních kampaní a brandingu.
Následně jsou představeny jednotlivé case studies, primárně zaměřené na prostředí České republiky s
důrazem na kampaně Úřadu vlády České republiky.  


