Posudek na dizertaéni praci Lenky Vochocové

Struktury a hierarchie v profesnim diskurzu novinai a novindfek v €R se zaméfenim na faktor

genderu

Dizertacni prace je vénovéna aktuainimu vyzkumnému problému -~ nerovnému postaveni Zen a muzd
v zaméstnani, konkrétné ve strukturdch médii, a zejména tomu, jak se toto nerovné postaveni odrazi
v diskurzu novina¥ek a novindfd. Autorka si vyty&ila na str. 9 cil studovat vyzkumny problém optikou
feministické politické ekonomie (ddle FPE). FPE m& ponékud jiny pohled na produkci statkli ve
spoleénosti, neZ je tomu u politickych ekonomii operujicich s pojmy "ekonomickéhe racionalismu".
FPE se vénuje sloZité smési chovani, kterda neni motivovana pouze ekonomickymi zajmy, ale také
zcela neraciondlnimi motivy jako laska, soucit, altruismus, snaha o hleddni krasy, rovnosti, atd.

Autorka se viak této teorii bohuZel ve své praci pfili§ nevénuje a ziskané diskurzy optikou této teorie

piili5 neanalyzuje.

Vychazi z predpokiadu, Ze nerovnost v hierarchiich (a v tématech) v médiich prosté existuje, jde jen o
to odhalit ji v diskurzech. | kdyZ uvadi Fadu citaci, které pfed takovym analytickym pfistupem varuji
{napf. van Zoonen 1988), piilis Casto pak dle mého ndzaru akcentuje teze, které by spide spadaly do
politicke ekonomie komunikace {PEC). PEC se zamé&Fuje na struktury produkce médii a komunikaéni
primysl, na produkci a konzumaci médif a na toky informaci. Dle PEC je produkce medialnich vystup{
obchodni &innost a medidIni produkty jsou ovlivndny trhem. Je otazkou, zda Ctendfi, nebo dnes ji¥
vice inzerenty. Novindfi jakoZto zaméstnanci jsou silné ovlivilovani viastniky mediainich organizaci,
Zurnalistické texty jsou zboZim, kieré se nabizi na informaénim trhu a které proto musi splfiovat
(podobné jake jiny druh zboZi} urlitd kritéria, piesnéji fe€eno, musi mit pro medidlni konzumenty
uZithou a sménnou hodnotu, kterd je vyssi v pfipadé, Ze jejim producentem je Zurnalista - muz.
V praci je velmi Casto citovano z praci, které zastavajl tezi, e medidlni obsah je urlovdn muZi a

Zenska témata jsou potlatovdna (napf. str. 70), ale pokud je medidlni obsah ,Zensky” a vénuji se mu

1



novindakky, je to diskriminace a feminizace profese vede k poklesu prestiZe. Zde se ale nabizi otdzky,
pro¢ Zeny v médiich jsou, v nékterych dokonce ve vdech strukturach a hierarchiich, a jakou hodnotu
maji jimi produkované Jurnalistické produkty pro &tendfe a inzerenty. Zeny viak dnes nelze
pfehlédnout mezi redaktorkami ,muiského” ekonomického, politického a sportovniho obsahu {napf.
v televizi), na pozicich vedoucich redakci (v internetovych médiich), na pozicich $éfredaktorek

zajmovych a life-stylovych ¢asopish. Jak to vysvétlit?

Domaci prace zatim nepiinddeji jasné odpovédi a ani pfediciend dizertani prace poznani pfilis
nerozviji, a to ze dvou dlvedl: 1. je ai pfili§ postavena na sekundarni analyze pfedchozich praci, 2.
zvolend vyzkumna metoda méa nejen své vnitini limity, ale i nedostatky v aplikaci. Autorka zvolila
vyzkumnou metodu polo-strukturovanych hloubkovych rozhovor( s novinafi a novinatkami v televizi,
rozhlase, tisku a internetovém zpravodajstvi, v médiich soukromych i vefejnych, celoplodnych i
regiohalnich. Pro studium diskurz( je to metoda vhodna, nicméné vlastni vyzkum ma slabiny, které se
notoricky objevuji v diplomovych a dizertacnich pracich postavenych na kvalitativni metodologii.
Respondentd bylo 15. Dle autorky byli vybrani tak, aby zastupovali rlzné typy meédii, tematické
oblasti zpravodajstvi, hierarchické pozice, a vékové kategorie. Kombinatoricky: 4 x 4 kritéria = 16
respondent(t a to nepoditam, ze by méli jedté reprezentovat gender, tedy 16 x 2 = 32 respondent(.
Vybér byl tedy poddimenzovan, data pofizend v rozhovorech jsou ilustrativni a zdvéry spekulativni. Je
skoda, 7e se prace neopird o kvantitativni analyzu zastoupeni pohlavi v médiich. Od dotaznikového
tetfeni v médiich bylo z pochopitelnych ddvodd upusténo. Je jasné, Ze vtomto tématu je velky
prostor pro kvantitativni vyzkum (napf. data sebrand z tirdZi dopinéna daty o médiich), kterym by
byly kvantitativhé zmapovény poéty novinafl a novindfek v rlznych typech médii, tematickych

oblastech, hierarchickych pozicich, atd., a posléze by tento vyzkum dopinily hioubkové rozhovory.

Zavér prace je rozpadity, autorka si uvédomuje, e ma k dispozici jen subjektivni percepce nevelkého
(nereprezentativniho) vzorku novinail, které se neopiraji o objektivni data. Novinafi a novindiky

gender jako téma spontanné nenastoluji. Genderovd nerovnost ve strukturach medii je asi maly



problém, vétsi problém bude napfiklad ,italianizace” médii a sklony k politické manipulaci. | kdyz ma

tedy prdce fadu nedostatk(l, doporucuji ji k obhajobé.
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