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Abstrakt

Ptedkladana bakalaiskd prace Postaveni magazinu Forbes na ceském trhu za
prvni rok existence si klade za cil ¢tenafe podrobné seznamit s ¢eskou mutaci ¢asopisu
Forbes, jednoho z nejznaméjsich a nejctenéjSich ekonomickych periodik, a nasledné
porovnat jeho obsahové a grafické zpracovani a aktivity na webovych strankach a
socialnich sitich Facebook a Twitter se dvéma obdobné zaméfenymi ceskymi tydeniky

Euro a Ekonom.

Bakalaiska prace se zamétfuje na zmapovani prvniho roku existence magazinu
Forbes na ¢eském trhu, konkrétné na ¢asové obdobi od listopadu 2011, kdy vyslo prvni
¢islo, do fijna 2012. Na jeji vypracovani byly pouzity dvé zakladni metody — analyticka

a komparativni.

Bakalafska prace se sklada ze tiéi kapitol. Prvni Cast predstavuje teoreticky
zéklad. Stru¢né charakterizuje magaziny jako soucast periodického tisku a priblizuje
¢esky casopisecky trh zejména v obdobi po padu komunismu. Druhé kapitola podrobné
analyzuje mésicnik Forbes po obsahové a grafické strance a soustiedi se také na jeho
internetové aktivity. Posledni kapitola se zabyva tydeniky Euro a Ekonom. Nasleduje

vzajemnd komparace té€chto tii periodik.

Abstract

This bachelor thesis named The Forbes Magazine’s Position on the Czech
Market in the First Year of Existence aims to introduce in detail the Czech mutation of
Forbes, which is one of the best known and widely read economic journals, and then to
compare its content and graphical layout and activities on websites and social networks

Facebook and Twitter with similarly specialized weekly magazines Euro and Ekonom.



The bachelor thesis focuses on the first year of the publication of Forbes Czech
Republic, namely on the period between November 2011, when the first issue of Forbes
was launched, and October 2012. Two basic methods — analytical and comparative -

were used to elaborate this thesis.

The bachelor thesis consists of three chapters. The first one represents the
theoretical basis. It briefly characterizes magazines and journals as the part of the
periodical press and closely describes their forms focusing on the post-communist
period in the Czech Republic. The second chapter introduces Forbes Czech Republic
and presents its content and graphical analysis, including the mapping of activities on
the Internet. The third part is based on the analyses of weekly magazines Euro and

Ekonom. The thesis ends with the comparison of these three periodicals.
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Uvod

Prvni ¢islo magazinu Forbes vyslo v USA jiz vroce 1917. Od t¢ doby se
¢trnactidenik, jenz vedle informaci ze svéta byznysu, podnikani a financi nabizi také
sveétove proslulé Zebiicky nejvetsich miliardait, zaradil mezi nejznaméjsi a nejctené;si
Casopisy. Dnes vychazi v n€kolika narodnich edicich, véetné ¢inské, ruské, indické nebo
turecké. Od listopadu 2011, kdy se objevilo prvni vydani v Ceské republice, se &tenafi
mohou mésic co mésic seznamovat s inspirativnimi piib&éhy ze svéta domaciho byznysu.
Jeho uvedeni na trh se pod vedenim Petra Simtinka, podobné jako o rok diive na

Slovensku, setkalo s velmi pfiznivym ohlasem.

Bakalaiska prace se zamétuje na zmapovani prvniho roku existence magazinu
Forbes na ¢eském trhu. Soustiedi se na ¢asové obdobi od listopadu 2011, kdy bylo
vydano prvni Cislo, do fijna 2012. Tento usek je bran vice na zietel zejména pfi
seznamovani s medialnim trhem v Ceské republice a samoziejmé pii zpracovani analyz
a komparaci. Prace klade hlavni diraz na blizsi charakteristiku magazinu Forbes, a to
nejen co se tyée jeho zaméfeni, vydavatele, redaktort, ale také obsahu, uspotadani

rubrik, vizualni koncepce nebo ¢innosti na internetu.

Zamérem bakalaiské prace je predstavit novou ¢eskou mutaci magazinu Forbes.
Dale si za cil vytyéila vzajemné porovnat vyse zminéné aspekty se dvéma tematicky
obdobné zaméfenymi tydeniky Euro a Ekonom. V praci je pfitom pojem magazin
pouzivan jako synonymum ke slovu c¢asopis, ackoli v prvni kapitole se lze docist o

drobnych odchylkach v pojeti téchto dvou termint.

Dutivod zaméfit se pravé na byznysovy magazin Forbes byl podnicen jeho velmi
rychlym zafazenim po bok nejprodavanéjsich ekonomickych asopisti v Cesku. Dale
hral vyznamnou roli pfi vybéru tématu prace zajem autorky 0 ekonomickou
zurnalistiku. Vzdjemné porovnani tii hlavnich ekonomickych casopisti na domaci scéné
ukazuje, ze ackoli se mnohym muze zdat, ze se periodika tohoto typu na ¢eském trhu
vyskytuji v ptili§ hojném poctu, kazdy si nadale dokdze uchovat své jedinecné rysy.

K vypracovéni bakalaiské prace byly pouzity dvé zakladni metody’ — analytické
a komparativni. Jejich aplikace se sousttedila na tfi Ceskd ekonomické periodika Forbes,

Euro a Ekonom. Prvni z metod spocivala v dikladném rozboru jednotlivych ¢isel

! Béhem zpracovavani analyz a komparaci byly Eerpany poznatky z knihy Metody vyzkumu médii od
autort T. Trampoty a M. Vojtéchovské z roku 2010.
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Casopistt ve sledovaném obdobi, a to jak z pohledu obsahového, tak grafického.
Vyzkum se zamétil také na internet, kdy byly analyze podrobeny webové stranky a
socialni sité¢ Facebook a Twitter. Detailni reSerSe byla aplikovdna na prvnich dvanact
¢isel Ceského magazinu Forbes. Vysledky zni se nachazeji vedle druhé kapitoly v
rozsahlé tabulce uvedené v Piiloze ¢. 1. Hlavni vystup tieti kapitoly bakalaiské prace
spoCiva ve vzijemné komparaci Casopisi Forbes, Euro a Ekonom. Porovnavani
vyzadovalo vymezeni fady aspektii, jako fazeni rubrik, struktury clankd, grafického
zpracovani €1 aktivit na internetu, jeZ by nebylo mozné srovnavat bez predchozi
podrobné analyzy. Vysledky komparace lze najit v Zavéru a detailné rozepsané v

tabulce v Pfiloze &. 2.

Bakalafska prace se sklada ze t¥i kapitol. Prvni ¢ast piedstavuje teoreticky
zaklad. Struéné charakterizuje Casopisy a magaziny jako soucést periodického tisku,
ptiblizuje jejich promény v Case, zejména se zaméfenim na postkomunistické obdobi
v Ceské republice. Diraz je kladen na seznameni s trhem s ti§ténymi médii od listopadu
2011 do #ijna 2012, tedy v prabéhu prvniho roku publikovani magazinu Forbes Cesko.
Druha kapitola zevrubné seznamuje s mési¢nikem Forbes, nejdiive s americkou verzi,
poté s Ceskou mutaci. Napln druhé kapitoly z velké Casti tvoii analyza obsahové a
grafické podoby magazinu, v¢etné jeho internetovych aktivit. Posledni oddil se vénuje
dvéma podobné zaméfenym tydenikim Euro a Ekonom. Zavér bakalaiska prace na
zékladé predchoziho obsahového a grafického rozboru shrnuje vysledky jejich

komparace s mési¢nikem Forbes.

Ke zpracovani bakalaiské prace byly pouzity tii druhy pramenii. Odborné knihy
a elektronické c¢lanky, zamétené na Cesky medidlni trh a magaziny, slouZily jako
podklad pro vypracovani prvni kapitoly, jez tvofi teoreticky zaklad bakalarské prace.
Dalsi dv¢ ¢asti vznikly jako vysledek analyz vybranych Casopisii. Proto ptedstavovaly
primarni zdroj k sepsani prace vytisky periodik ve sledovaném obdobi. K sezndmeni a
charakteristice mési¢niku Forbes poslouzily v prvni fadé webové stranky magazinu a
elektronické ¢lanky ze seridznich a prevazné Ceskych médii. Treti kapitola vznikla na
stejném principu. Odborné publikace tak nebyly ke zpracovani téchto Casti bakalarské
prace potiebné. Prace se odchyluje od pivodniho zdméru provést komparaci
s americkym Forbesem, nebot’ jeho vytisky nelze v Ceské republice koupit. Referuje

vSak alespon o rozdilech na socialnich sitich.



1. Casopisy a magaziny jako souéast periodického
tisku

1.1 Tradi¢ni média v globalizovanéem svété

Proménujici se role periodického tisku Vv soucCasném svéte jiz nékolik let
vyvolava jednu z nejintenzivnéjSich spoleCenskych debat nejen mezi medialnimi
odborniky, ale také u Siroké vefejnosti. Definovat postaveni tradi¢nich médii co
nejpresnéji Ize pouze na pozadi globalizace, jiz umoznil zejména rozvoj védy, techniky
nastupem internetu a s nim spojenym World Wide Webem. Do podoby a fungovani
zurnalistiky zasahly nejradikalngji. ,,V tomto ,mysleném prostoru‘ se zacala velmi
rychle rozvijet nejriznéjsi ,nova média’, tedy rozmanité komunikacni aktivity, od
interpersondlnich (napr. elektronické posty) pres skupinové (nejruznéjsi diskusni kluby,
chaty a konference) po skutecné verejnou komunikaci (internetové deniky a ¢asopisy,

internetové rozhlasové stanice, www stranky apod.). *“ (Jirdk a Kopplova, 2007, str. 197)

Definic globalizace bychom nalezli mnoho. Pro zjednoduseni je 1ze shrnout jako
vzajemné propojovani a zvysujici se zavislost jednotlivych sfér lidské Cinnosti, od
ekonomické ptes kulturni, politickou, environmentélni, technologickou az k té¢ medialni.
Globalizace, jakozto pfirozeny proces vyvoje lidské civilizace, ktery stira hranice mezi
jednotlivymi staty, pfedstavuje jev jak s pozitivnimi, tak negativnimi dopady. ,,4¢ uz se
tato skutecnost hodnoti z pozitivniho pohledu jako proces, ktery otevira nové moznosti
spoluprace a komunikace a ,zmenSuje svét‘, anebo kriticky jako bezskrupulozni
prosazeni se neregulovatelného, imperidalniho trhu, ktery se kartelizuje a vzpira

Jjakémukoliv omezeni. “ (Jirdk a K&pplova, 2007, str. 192)

Technologicky pokrok ptedstavuje hnaci motor globalizace. Nové vynélezy,
zejména pocitate a internet, dramaticky otfasavaji podobou tradicnich modelt
komunikace. Tisténa média celi tlaku ze strany internetovych serverd, jeZ dnes nabizeji
zpravodajstvi 1 publicistiku podobné trovné. Socidlni sité, jako Facebook, Twitter nebo
Google+, do svéta médii v bezprecedentni mite vtahly vefejnost, jez se v soucasnosti

také podili na tvorbé medialnich obsahd.
Tyto fenomény vSak maji i odvracenou stranu, a to zejména pro vydavatele
tisténych periodik. Tradi¢ni média bojuji s odlivem ¢tenaiii na internet, ktefi se tam

Casto presouvaji kvuli bezplatnym online zdrojim informaci. Nejohrozengj$i skupinu



z oblasti médii predstavuji vydavatelé denikd. Casopisy a magaziny takovy ubytek
¢tenaii nezaznamenavaji. Lidé na internetu obecné vyhledavaji spise aktudlni informace
a fakta, zatimco v Casopisech, na jejichz pfecteni museji vynalozit vice Casu, hledaji

vvvvvv

28)

Promény zurnalistiky se odrazeji také ve vlastnické struktufe ¢i poctu a obsahu
nabizenych periodickych a neperiodickych titulti. Debaty se nékolik poslednich let toci
také kolem zpoplatnéni obsahu elektronickych médii. Vymyslet nejvhodnéjsi model
vybéru penéz ze svych internetovych mutaci se snazi nejen majitelé novin a Casopis,

ale také vlastnici televiznich a rozhlasovych stanic.

1.2. Charakteristika ¢asopisu a magazinu

Casopisy a magaziny nepotiebuji o svou existenci bojovat s takovym nasazenim
jako deniky, ackoli stale plsobici hospodaiskou krizi a konkurenci za strany e-zini
reflektovat musi. Podobn¢ reaguje zbytek zéastupct periodického tisku. Jeho piesné
vymezeni na Gizemi Ceské republiky definuje zakon, jenZ rozumi ....periodickym tiskem
noviny, casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym
zamérenim a v jednotné grafické vupravé nejmeéné dvakrat v kalendarnim roce. (Zékon
¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického tisku a o zméné

nékterych dalSich zakoni)

Do periodického tisku pfitom nepatii Sbirka zdkonli, Sbirka mezinarodnich
smluv, véstniky a Gfedni tiskoviny vydavané na zakladé¢ zvlastniho pravniho ptedpisu ¢i
periodicky tisk vydavany vyluéné pro vnitini potfeby vydavatele. Neperiodicky tisk
ptimo upravuje zakon ¢. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich, jenz mezi n€ pocita
»--.rozmnozeniny literdrnich, védeckych a umeéleckych del urcené k verejnému Sireni,
které jsou vydavany jednordzove, popripadé nejvyse jednou rocné anebo po castech i
casteji, tvori-li obsahové jeden celek.” (Zakon ¢. 37/1995 Sb., o neperiodickych
publikacich)

Casopis byvad nejéastdji definovan jako druh tiskoviny, jenz vychazi
s pravidelnou periodicitou, minimalné pllro¢ni a maximalné jednotydenni, a v urcitém
misté. Od denik se odliSuje zejména fyzickou podobou, zaméfenim témat a jiz
zminénou periodicitou. Podle tohoto kritéria se rozliSuji tydeniky, desetideniky,

&trnactideniky, mési¢niky, étvrtletniky nebo ob&asniky. Casopisy nabizeji méné aktualni



¢lanky, tématim vSak vénuji véEtsi prostor, coz umoziuje podrobné&jSi seznadmeni
S probiranymi oblastmi a mnohdy vétsi pfitazlivost pro ¢tenare. (Osvaldova a Halada,

2007, str. 42)

wevr

okruh ¢tenafti, jenz obvykle byva zpravodajsky informovan a v Casopise se snazi nalézt
detailnéjsi, specializované a rlUznorodé¢jsi informace, Casto doplnéné o barevné
fotografie, grafy i tabulky. Cilové skupiny, pro néz jsou jednotlivé Casopisy urceny, se
mohou lisit v mnoha ohledech, od véku, pohlavi, socidlni skupiny, politického smysleni,
druhu povolani az po oblibené aktivity vykonavané ve volném case. Od pocatku 21.
stoleti se Casopisy rozrazuji také podle toho, zda vychdzeji v tisténé nebo elektronické

podobg.

Magazin se v mnohych vlastnostech shoduje s ¢asopisy. V pieneseném slova
smyslu jde o ilustrovany Casopis. Tato uzka definice se vztahuje na tisk, v Sir§im pojeti
se pod pojmem rozumi také druh rozhlasového a televizniho poradu. Mezi typické
znaky magazinu, jak v tiSt€énych médiich, tak v televizi a rozhlasu, patii zaméteni na
SirS§i okruh témat a schopnost spojovat namétové a Zanrové nesourodé a formalné
odlisné oblasti. Obvykle se vyznacuje pravidelnou periodicitou a ustalenymi rubrikami.
Podobn¢ jako Casopisy se déli do mnoha kategorii. K ucelu této bakaldiské prace a
jejiho zaméteni na Forbes je nezbytné zminit tzv. reset magaziny. Jedna se o asopisy
zahrani¢niho plvodu vydéavané v ¢eskych mutacich na zdklad¢é udéleni licence nebo
Vv dcefinych spolecnostech. Vedle zminéného magazinu Forbes do této kategorie patii
naptiklad damské magaziny Cosmopolitan, Tina nebo Bravo. (Osvaldova a Halada,
2007, str. 42 a 115)

Cesky server Webova stranka &asopisii konkrétné pro inzerenty vyzdvihuje deset
zasadnich pfednosti, diky nimZ se magaziny a Casopisy stavaji ptitazlivéjsi nez deniky.
Nejvice zdlraznuje to, ze Casopisy svym specifickym zaméfenim cili na konkrétni
okruh ctenart, takze 1 pro inzerenty je snazsi a vyhodnéj$i umistit reklamu pravé do
Casopist. Oproti denikim nabizeji vice mista pro inzerci. Déle svym obsahem
intenzivnéji pusobi na ndladu ¢tenare. Velky prostor pro ilustrace a fotografie vyraznym
zpusobem ovlivituje vnimani ¢tendie a umociiuje silu psaného slova. Jednim z disledka
zna¢ného mnozstvi elektronickych serverii se zaméfenim na Zurnalistiku je informacni
presycenost. Pravé Casopisy predstavuji jeden z hlavnich zdrojt, kde se ¢tenafi mohou

surcitymi tématy blize seznamit. Podle Webové stranky casopisti také snadnéji
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upoutavaji pozornost. (Webova stranka casopist: 10 zasadnich piednosti Casopist,

2010)

Vybér casopisu cCtenafem ovlivitluje hned né€kolik faktort. Roli hraji nejen
odlisné oblasti zajmu, ale také momentalni nalada, konkrétni situace nebo to, ze si
budouci majitel ¢asopisu povsimne piitazlivé titulni stranky. Vedle toho se volba méni v
pribéhu vyvoje ¢loveka, kdy dochazi nejen k prechazeni od Casopisii uréenych pro déti,
mladistvé az k magazinim zacilenym pfimo na seniory, ale také k proménam zajmu ve
spojitosti s trovni vzdélani ¢i typem zaméstnani. Zivotni situace, jako zafizovani bytu,
nakup auta nebo t¢hotenstvi, maji také vliv na vybér Casopisu. (Webova stranka

Zasopist: Casopisy dokazou zaujmout, 2010)

Neopomenutelnou dilezitost s sebou nese Gspésné uvedeni nového titulu na trh.
Naésleduje otazka, zda za jeho ptipadnym pocatecnim tspéchem nestoji jen modni trend.
Koupi ¢asopisu mimo jiné ovliviuji fyzické aspekty, jako jeho dostupnost, naro¢nost na
¢teni, rozmér nebo védomi, Ze podobny ¢asopis 1ze nalézt v zahranici, tj. Ze se jedna o

tzv. reset magazin.

Casopisy predstavuji zdroj utiidénéjich a konkrétné&ji zaméfenych informaci.
Pomahaji jedinci ziskat vice védomosti v oblasti, o kterou se zajima. Casto ho vedou k
sebezdokonalovani. Pravé soucasny svét, ktery neustale zaplavuji informace z internetu,
chytrych mobilnich telefontl a novych digitalnich médii, zptisobuje to, zZe se mnohdy citi
V objemu zprav ztracen. Jednim z poZadavkl dne$ni doby je schopnost dokézat odliSit

relevantni informace od téch nepotiebnych.

Prostfednictvim cCasopisti ziskdvdme komplexnéjSi obraz o tématice, jez nas
zajima. Oproti audiovizudlnim médiim maji vyhodu vtom, Ze Ctendf mulZe obsah
konzumovat podle svych c¢asovych mozZnosti. V pfipad¢ televize a rozhlasu musi
pozorn¢ vnimat, aby mu dana informace neunikla. Nova média také zasahla do jejich
podoby. Socialni sit¢ umoznily propojeni redakci se svymi Ctenafi. Piispély k lepsi
komunikaci a interaktivit¢ mezi diive pomérné striktné oddélenymi poli plisobnosti.

Ctenafi tak dnes maji blize K tviircim svych oblibenych Easopist.

1.3. Typologie ¢asopist a magazint
Cesky &asopisecky trh v sou¢asnosti nabizi bohatou paletu vydavanych tituld.
Ctenaf si je miZe vybrat podle mnoha kritérii, at’ se jedna o rozdilné grafické a

obsahové zpracovani, zacileni na konkrétni oblast zajmu ¢i periodicitu, s niz jsou



vydavany. Jednotlivé klasifikace magazinti z hlediska obsahu se mirn¢ odlisuji, zalezi
na konkrétni publikaci ¢i instituci, jez dané déleni uvadi. V podstate se 1iSi pouze mirné.
Pro tucel této bakaléaiské prace je klicova skupina ekonomickych Casopisi, jez se v

uvadénych klasifikacich objevuje vzdy.

V Praktické encyklopedii zurnalistiky a marketingové komunikace jsou ¢asopisy
ttidény podle ndkladu (masové versus malondkladové), zameéreni na cilové skupiny
(détské, pro mladez atd.), zdjmu (auto-moto, hudba, zahrada apod.), pohlavi (Casopisy
pro zeny, pro muze), odbornosti (Iékafské aj.), obsahu a podle zaméreni na segment
publika (politické, rodinné, popularizacni, odborné, humoristické). Do odborné
Casopisecké produkce podle publikace spadaji také védecké casopisy a bulletiny
s Ctvrtletni aZz pullrocni dobou vychdzeni. Jako specificky fenomén uvadi tzv.
zpravodajské Casopisy (napi. Time, Spiegel, Fokus). S rozvojem technologii a internetu
dnes tradicni tisténa média celi konkurenci ze strany elektronickych zpravodajskych

servert,, magazint nebo blogi. (Osvaldova a Halada, 2007, str. 42)

Odlisné tfidéni Casopisti podle obsahového zaméreni na svych internetovych

strankach uvadi Ministerstvo kultury Ceské republiky. Jedna se o nasledujici kategorie:

A\

ilustrované Casopisy piindsejici informace a reportaze
politické, filozofické, ndbozenské a kulturni publikace
Casopisy pro zeny nebo pro muze a tiskoviny rodinného typu
rozhlasové¢ a filmové Casopisy

tiskoviny vénované turistice, cestovani, volnému ¢asu a sportu
popularné historické a zemépisné tiskoviny

popularné védecké a technické tiskoviny

tiskoviny pro déti a mladez, obrazkové seridly a obrazkové tiskoviny
dalsi tiskoviny pro vetejnost (nelze jinam zaradit)

odborné Casopisy (technické, védecké a vyzkumné)

organy odbort, politickych stran, spolkt atd.

pojistovaci Casopisy

podnikové casopisy

farni zpravodaje

dalsi periodika ur€end omezenému publiku (nelze jinam zatadit)

YV V V VYV V V VYV ¥V V V V V V V V

obecni zpravodaje (Ministerstvo kultury, 2007)



Jiné déleni Casopisli a magazini nalezneme na strankdch Unie vydavateli, jez

Casopisy déli do 21 skupin, a to na:

» Casopisy - bydleni, bytova kultura
Casopisy - informac¢ni a komunikacni technologie
Casopisy - péce o zdravi
odborné Casopisy
casopisy - vaieni
Casopisy - zahrada a hobby
Casopisy o veéde, technice, zajimavostech a cestovani
Casopisy pocita¢ovych her
Casopisy pro déti a mladez
casopisy pro zeny

Casopisy pro zeny — Cteni, kiizovky a soutéze

>

>

>

>

>

>

>

>

>

>

» Casopisy programoveé

» Casopisy zivotniho stylu pro muze
» Casopisy zivotniho stylu pro zeny
» motoristické ¢asopisy
» ekonomické (:asopisy2
» spolecenské Casopisy
» Casopisy - hudba, film a foto
» Casopisy zdarma

» sportovni ¢asopisy
>

zpravodajské tydeniky - celostatni (Roc¢enka Unie vydavatell, 2012)

1.4. Ekonomické magaziny a ¢asopisy
Najit presnou definici ekonomického magazinu ¢i Casopisu neni snadné.
Obvykle se jedna o0 odborné periodikum, jez se primarné zaméfuje na ekonomiku,
narodni 1 sveétové hospodarstvi, vyvoj akciovych trhii apod. Sama nabidka téchto
casopist se lisi. Pro zjednodusenti ji 1ze pro ucel této bakalaiské prace rozdélit do dvou

zakladnich skupin podle zacileni na ctendfe, a to na ekonomické Casopisy urcené

? Do této kategorie spadaji podle dokumentti Unie vydavatelstvi &eské magaziny Ekonom, Euro, Novy
profit a Forbes Cesko.


http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2012/index.php?akce=ctenost&tg=18
http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2012/index.php?akce=ctenost&tg=27

odbornikiim a osobam s ekonomickym vzdélanim a Casopisy s tématy podanymi méné

odbornym ekonomickym jazykem®.

Ackoli Cisté ekonomickych Casopisii a magazinti v soucasnosti na ¢eském trhu
piili§ nenajdeme, rubriky se zacilenim na ekonomiku tvofi nedilnou soucast téméf
kazdého periodika, tiSténymi deniky pocinaje a jejich internetovymi mutacemi konce.
Clanky vnich spadaji do druhé kategorie, jedni se o texty zaméfené na §irokou
vetejnost. Pravé védomi toho, Ze je material uren vétsimu okruhu ¢tenaid, je jednim
se ekonomické zurnalistice Casto pochazi pfimo ztad absolventii ekonomickych
vysokych Skol. Vedle toho musi perfektné ovladat Ceskou gramatiku, vhodné zvolit
zurnalisticky zanr a dodrzet jeho formalni naleZitosti. Musi porozumét ocekavanim
Ctenafli, pro které piSe, a v souvislosti s tim odliSit, zda mezi n¢ patii Gzky okruh
ekonomt, nebo laickd vefejnost. Pro tu odleh¢i formu psani a vysvétli méné znamé

ekonomické pojmy.

Zaméfime-li pozornost na prvni skupinu ekonomickych casopisi, urcenych
pfimo odbornikim v dané problematice, také vtomto piipadé narazime na
charakteristicky styl psani. V praxi ¢asto obsah ¢ist¢ odbornych magazint tvoii pfimo
ekonomové. Na stancich s tiskem lze takto zamétené tituly nalézt obtiznéji. Tento typ
totiz vétSinou vydavaji bud’ spole¢nosti pro své zaméstnance, odborné instituce nebo
riznd vysokoskolska pracovisté. K dalsim charakteristickym znakim se, vedle uzivani

termind, graft a tabulek, fadi mensi periodicita.

Druhé skupina zahrnuje ekonomické Casopisy, jez se snazi danou problematiku
Vv kategorii Ekonomické casopisy uvadi tydeniky Euro, Ekonom, Novy profit a od
kvétna 2012 mésicnik Forbes. Do této skupiny spadaji vSechny tfi ekonomické Casopisy
sledované touto bakalatskou praci, s vyjimkou Nového Profitu. Jejich vzajemna
komparace, jako hlavni cil této bakalarské prace, tvofi hlavni napln nasledujicich dvou

kapitol.

® Toto rozfazeni si pro el prace vytvorila autorka.
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1.5. Magaziny na ¢eském trhu od pocéatku 90. let 20.
stoleti

Obdobi pod komunistickou vladou se z hlediska nabidky Casopisii a magazint
vyznaCovalo nepfiliS pestrym zastoupenim vydavanych titulii. Jednotlivé okruhy
Ctenaid, uréené piedevsim vékem, pohlavim ¢&i zajmy, byly zpravidla odkazany na
jednoho zastupce v kazdé kategorii. V roce 1989 vSak na ¢eském medialnim trhu doslo
ve viru spoleCenskych zmén k mnoha radikalnim proménam. ,,Budovdni nového
systemu médii v podminkach liberalni demokracie bylo podminéno zdasadni zménou
nové medidlni legislativy zajistujici oddéleni statu a médii a umozZnujici faktické
osamostatnéni chodu médii od vlivu stdtniho a stranického apardtu. (Bednafik, Jirak a

Képplova, 2011, str. 369)

Nésledovalo doplnéni casopisecké nabidky o nové tituly ve dvou smérech.
Zaprvé byly uvedeny zcela nové typy Casopist, které v nabidce za éry komunismu tplné
chybély. Vydavatel¢ tisku doplnili tuzemsky trh o kategorie, jako Casopisy
zpravodajského typu, naptiklad Tyden, ¢i Casopisy erotické a pornografické. Zadruhé se
na medialni scénu piipustily takové druhy casopist, jeZ v minulosti piedstavovaly
konkurenci komunistickym periodikim nebo byly zaméfené vyhradné na kritickou
reflexi doby, kam v soucasnosti patii napiiklad Respekt. (Jirak a Halada, 2005, str. 84)

Mezi dalsi medidlni trendy v 90. letech patfila reforma stavajicich titult, jez v
piedlistopadové éfe patfily k oblibenym. Slo o proménu obsahu takovych asopisti, jako
tfeba Vlasta, Kvéty, Mlady svét nebo ABC. Séfredaktoti predlistopadovych Gasopist se
museli s nastupem demokracie ptizptisobit nové spoleenské situaci jak na politickém,
tak ekonomickém poli. Vyjimecné se objevily snahy o znovuzavedeni starSich titulil.

(Jirak a Halada, 2005, str. 84)

S nastupem trzni ekonomiky a otevienim ceského trhu doslo k radikalni
proméné vlastnické struktury médii. Do hry vstoupili majitelé z jinych zemi a velké
spolecnosti. Nastup zaznamenaly také tzv. reset magaziny, Ceské mutace uspéSnych
zahraniCnich titulti. Ani obsah a podoba ¢asopist a magazinti neusla proméné. Projevila
se zjednodusenim pouzivané Cestiny, zapojenim vetsSiho mnozstvi barevnych fotografii a
nastupem reklamy v dnesnim slova smyslu. Vys$si prodejnost svych casopisi si

vydavatelé zacali zajiStovat ve spolupraci s marketingovymi odborniky.

Dalsi zasadni obrat v oblasti zurnalistiky vyvolal ptichod internetu. ,,V unoru

1992 doslo k propojeni Ceskoslovenska s internetem... V roce 1996 zahajuje svou
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cinnost prvni katalogovy vyhleddvac Seznam.cz... Po roce 2000 se internet rychle zacal
rozsirovat a stal se vyznamnou oblasti medialni produkce. ,Tradicni‘ média si
uvédomovala, zZe bez pritomnosti v internetu jim hrozi ,neviditelnost ‘. (Bednaiik, Jirak

a Kopplova, 2011, str. 380)

Soucasny casopisecky trh se vyznacuje pestrosti vydavanych tituld, jez zasahuji
do vSech oblasti lidského zivota. Jiz z vySe uvedenych klasifikaci ¢asopist lze odvodit,
7e je Ceska cCasopisecka nabidka opravdu rozmanita. K nejpocetnéji zastoupenym
Casopistim patfi ty, jez se orientuji na détské a dospivajici Ctenaie, zenskou 1 muzskou
¢ast populace a na volny ¢as a zabavu. Jednim ze stavajicich fenoméni na casopiseckém
trhu je nartstajici snaha vydavatelti uspokojit i mensinové ¢tenate a po obsahové strance

se specializovat na méné typické konicky. (Jirak a Halada, 2005, str. 89)

Obsah Casopisti v nékterych ptipadech ovliviluji pfimo zadavatelé reklam nebo
ho alespon ¢aste¢né utvareni. Redakce jsou denné zaplavovany mnozstvim tiskovych
zprav a PR ¢lankd. ,,Casopisecké tituly urcené Siroké verejnosti oslovuji své ctendie
téemer vyhradné v dobé jejich volného casu a tituly s nejvyssimi ndaklady a nejvétsimi
prijmy z inzerce jsou ty, které se pohybuji v oblasti casopisii pro volny cas, hobby,

programovych casopisi, casopisii pro Zeny. * (Jirak a Halada, 2005, str. 89)

1.6. Magaziny na ¢eském trhu od listopadu 2011 do Fijna
2012

Cesky trh s periodickym tiskem je od pocatku hospodaiské krize ohrozen
poklesem z4jmu ze strany reklamnich zadavatell a s tim spojenym ubytkem piijmi. Se
stejnym problémem se potykala vydavatelstvi v obdobi od listopadu 2011 do fijna
2012*. Pfesun reklam do online médii a neustala proména zurnalistického prostiedi
zatizily pfedevs§im vlastniky tradicnich médii. Vydavatelé tisku, provozovatelé radii a
televiznich stanic jiz n€kolik let hledaji v disledku niz8ich inzertnich aktivit a rostouci

konkurence ze strany novych provozovatelt alternativni zdroje ptijmi.

Snaha zlepSit hospodatfeni v roce 2012 jesSté zintenzivnila. Medialni trh poklesl
uz Ctvrty rok po sobé. Tento tlak v pfipadé nékterych vlastniki médii vyvrcholil

zménami ve vnitini struktufe jejich firem, reorganizaci redakci ¢i ubytkem vydavanych

* Pro ucel bakalafské prace a jeji zaméfeni na obdobi od listopadu 2011 do fjna 2012, tedy prvni rok
existence magazinu Forbes Cesko, je zafazena tato podkapitola, jez pfiblizuje Gesky trh s tisténymi
Casopisy a magaziny.
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titulii.” Cesky medidlni trh se také nékolik let ubira cestou dominance n&kolika silnych
majiteld. VEtsi angazovanost podnikatelll v ¢eskych médiich byla jednim z hlavnich

trendd lofiského roku.® (Vojtéchovska, 2012)

Na pocatku listopadu 2011 spolecnost Stratosféra oznamila ukonceni vydavani
panského magazinu Stuff. Na ¢eském trhu se udrzel osm let. Na druhou stranu byl
listopad bohaty na uvedeni novych tituli. Spole¢nost Sanoma Media Praha pfedstavila
prvni ¢islo magazinu KRAUS, jednoho z nejdiskutovanéjsSich mési¢nika roku 2011. O

jeho koncept se staral Jan Kraus. V poloving Cervence 2012 vSak prodej skon¢il.

v

O specificky zamétené placené tituly rozsifila své portfolio spole¢nost Metro
CR, vydavajici bezplatny denik Metro a mésiénik Men Women Only. Na stanky uvedla
meésic¢niky Hry, Zdravé hubnuti a o néco diive casopis s dvoumési¢ni periodicitou Pivni
guru. Vydavatelstvi Mlada fronta zaalo vydavat novy odborny titul Ceska
dermatovenerologie. Casopis 100+1 se diky vydavatelstvi Extra Publishing vratil na

stanky. (Ro¢enka 2012: Udalosti roku 2011, 2012)

Pro ¢tenare ekonomickych titulli znamenal prilom na domacim medidlnim trhu
byznysu a ekonomice. Casopis na izemi Ceské republiky vychazi od listopadu 2011 u
spolec¢nosti Forbes Media ve spolupraci s Ceskou pobockou firmy Business Consulting
& Media. V cele magazinu stoji byvaly Séfredaktor Hospodatfskych novin Petr
Simémek.” (Aust, 2012)

Byznysovy magazin Forbes Cesko se v roce 2012 zatadil po bok n&kolika malo
titult, kterym se v prub&hu roku povedlo navysit sviij prodany naklad. Od kvétna roku
2012, od n&jz prodané naklady mésiéniku audituje ABC CR, jeho primérny prodej do
konce roku mirn€ nartistal. V priméru se loni mésicné prodalo ptes 12 tisic vytiski.
Magazin se opird o silny predplatitelsky kmen, jeZ na konci roku 2012 podle
prosincovych dat ABC CR doséhl ¢isla 3 799. (Vojtéchovska, 2013)

> Spolegnost Mafra propojila pripravu nékterych &asti denikit MF DNES a Lidové noviny. Reorganizace
se uskutecnila také ve spole¢nosti Sanoma Media a agentura Mediafax splynula se zpravodajskou redakci
TV Nova. Vnitini zmény se uskutecnily i u bulvarnich denika Blesk a Aha!.

®V/ oblasti tisténych médii se podafilo nejsilngjimu magazinovému vydavatelstvi Bauer Media odkoupit
vydavatelstvi Stratosféra a Hearst-Stratosféra.

” Forbes ma k tomuto roku jiz 24 mezinarodnich mutaci. V za¥i 2012 byla na trh uvedena mexické verze
magazinu.
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Dalsi vyznamny mediélni tah provedla spole¢nost AGF Media, patfici Andreji
Babisovi. Od bfezna 2012 zacala publikovat regionalni tydeniky 5+2 dny. V bieznu
2012 se konal osmy roénik soutéze Casopis roku, jiz pofada Sekce Gasopisti Unie
nebo relaunch roku zvitézil tydenik Euro. O meésic pozdéji byl Cesky bulvéarni trh
obohacen 0 mutaci svétové znamého magazinu OK! pod vydavatelstvim IC Media.
V kvétnu doslo ke zméné vlastnikli magazinu Ekonom, jejz odkoupilo vydavatelstvi

Mlada fronta od spole¢nosti Euronews Milana Prochazky. (Vojtéchovska, 2012)

V srpnu 2012 presel do portfolia vydavatelstvi Mlada fronta podnikatelsky
tydenik Profit, ktery do té doby patfil vydavatelstvi Empresa Media. Tydenik ale
nasledné jako samostatné vychazejici titul skoncil a hned se propojil s dalsimi
ekonomickymi tituly vydavatelstvi. Empresa Media naopak od Mladé¢ fronty ziskala

Sedmicku, ktera zacala vychazet jako spoleCensky tydenik. (Vojtéchovska, 2012)

Rozruch v tijnu 2012 zptsobil novy spolecensky mési¢nik Bel/ Mondo, S nimz
na Cesky trh spole¢né vstoupily spole¢nosti Economia a Respekt Publishing. Obsah
magazinu z poloviny tvofi ¢lanky ptfevzaté ze zahrani¢nich ¢asopisti. Mési¢nik vychazi
v nakladu 45 000 kust. Jeho prvnim $éfredaktorem byl Petr Ttesnak, jenz zaroven
pusobil na pozici zastupce $éfredaktora tydeniku Respekt. V lednu 2013 ho nahradila

Béra Prochazkova. (Zemanova, 2012)

8 Ziskal hned tii prvenstvi, a to v kategoriich Obalka roku 2011, Digitalni po&in roku 2011 a Casopisy
s prodanym nakladem od 25 000 do 50 000 kus.
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2. Forbes Cesko
2.1. Americky Forbes a jeho vyvoj

Americka verze magazinu Forbes zacala vychazet jiz v roce 1917. Za svij zrod
vdeéci dvéma muzim - B. C. Forbesovi a Walteru Drayeovi. B. C. Forbes, po némz
Casopis nese nazev, se stal prvnim $éfredaktorem a v této funkci setrval az do své smrti
roku 1954, kdy se postu chopil starsi z jeho dvou synti Bruce Charles Forbes. V roce
1964 ho vysttidal mladsi bratr Malcolm Stevenson Forbes. Od roku 1990 do soucasnosti
vede redakci magazinu Malcolm Stevenson Forbes Jr., znamy spiSe pod zkraceninou

svého jména Steve Forbes®.

Od jeho nastupu se aktivity spolecnosti znacné rozrostly. Vydavatelstvi rozsitilo
své portfolio o nové prilohy a specidlni vydani, jako ForbesLife, ForbesLife Executive
Woman ¢i Forbes Asie, a magazin zacal vychazet v ruznych jazykovych edicich
v n¢kolika zemich svéta. Vydava také riizné tematicky zamérené studie a reporty, jako
Gilder Technology Report, nebo investiéni brozury. Za jeho vedeni naklad magazinu,
vychazejiciho jako Etrnactidenik, pravidelné dosahuje hodnot ptes 900 000 vytisku.
(U.S.News Wire, 2008)

Forbes si od svého prvniho vydani naSel misto mezi nejzndméjSimi a
miliont ¢tendid po celém svéte. ,,Forbes patri k nejcitovanéjsim svétovym periodikiim a
je povazovan za nejlepsi byznysovy magazin svéta.” (Forbes: Inzerce, 2011) Sidlo
vydavatelstvi se nachazi na Paté Avenue na Manhattanu v New Yorku. Ackoli v roce
2010 bylo toto ustfedi prodano Newyorské univerzité, vedeni ¢asopisu si prostory na

nasledujicich pét let prostfednictvim vzajemné dohody pronajalo.

Spolecnost Forbes Media nevydava pouze tiStény casopis. Od roku 1996
publikuje ¢lanky a audiovizualni piispévky na webovych strankach Forbes.com, jez jsou
oznacovany jako vedouci byznysova online platforma. Mési¢né¢ web navstivi vice nez
18 miliond ¢tenaid. (China Weekly News; 2011) V soucasnosti se magazin soustiedi
také na nova a digitdlni média. Nezaméfuje se pouze na tisk, nabizi i audiovizualni
materidly nejen o byznysu, ale také zajimavé rozhovory, analyzy ¢i prenosy z akci a

konferenci.

% Steve Forbes b&hem studii historie na Princetonské univerzité stal u zrodu Business Today, amerického
nejrozsifenéjsiho Gasopisu tvofeného pro studenty, ktery dodnes vychazi ve vice nez 200 000 vytiscich a
jeho obsah je tvofen zejména studenty na Princetonu.
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Casopis celosvétové vychazi pod nazvem Forbes Global, jenz nabizi anglicky
psané ¢lanky, a také v mnoha narodnich mutacich, naptiklad v Cinské lidové republice,
Indii, Izraeli, Ruské federaci, Jihokorejské republice nebo Turecku. Zastoupeni ma také
v n¢kolika statech na Blizkém vychodé a v Africe. Z evropskych zemi nechybi ani
Slovensko a Ceska republika. Viechny edice magazinu piinaseji svym étenaftim ¢lanky
nejen o uspésnych narodnich podnikatelich, ale také o financich, mezindrodnim

obchodu, marketingu, pravu, védé¢ a technice, pocitac¢ich, komunikaci ¢i investicich.

2.2.  Predstaveni magazinu Forbes Cesko

Celosvétoveé znamy byznysovy magazin Forbes zacal po Gspéchu na Slovensku
od listopadu 2011 vychazet také v Ceské republice. Na rozdil od americké verze je
vydavan s mési¢ni periodicitou. Vydava ho spolecnost Forbes Media ve spolupraci
s ¢eskou pobockou firmy Business Consulting & Media, jeZ se vydavatelskou ¢innosti
zabyva od roku 2004, kdy byla spole¢n¢ zalozena Peterem Bareczem a Erikem
Conradem. V minulosti vydavala né€kolik regionalnich periodik, magaziny pro letecké
spole¢nosti, jako SkyEurope, Central Wings, a stfedoevropsky casopis pro firmu Hertz
rent-a-car. Ceskd mutace byla na trh uvedena &aste¢né jako reakce na slovensky
ﬁspéchlo. Magazin tam pfinesla tataZ spolecnost v listopadu 2010, tedy prfesné o rok

dfive, nez tomu bylo v Ceské republice. (Forbes: Vydavatelstvi, 2011)

Zamér Ceského vedeni Forbesu byl takovy, aby obsah Casopisu z 60 procent
tvorily ekonomické zpravy, ¢lanky z ceského podnikatelského prostiedi a rozhovory
S usp&$nymi a zajimavymi ¢eskymi podnikateli, tedy materialy vytvofené redakci Petra
Simtnka. Péivodni snaha $§éfredaktora sméfovala na vyplnéni prazdného mista na
Ceském trhu s ekonomickymi Casopisy, jemuz chybély kvalitni analyzy. Zbytek, 40
procent obsahu magazinu, tvoii ¢lanky pieloZzené z americké verze. Od tuzemskych
tydeniki se Forbes zasadné odliSuje napiiklad tim, Ze se snazi vyhybat zminkdm o
politicich. ,,Bude se zajimat o byznys, za nimz stoji skutecnd prace, riziko, napad a
odvaha. A nikoliv jen znamosti, uplatky ¢i podvody. Tenhle druh byznysu tady oslavovat
a propagovat nehodlame.“ (Simtnek, 2011, str. 8)

Nejvyssi post v redakci Forbes Cesko zastava byvaly $éfredaktor Hospodaiskych

novin Petr Simtinek. Na pocatku vydavani magazinu v Ceské republice spoléhal

10/ gervenci 2011 dosahl auditovany prodej slovenského Forbesu podle spole¢nosti Business Consulting
& Media 11 069 vytiski.
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zejména na silu znacky Forbes a klicovy fakt, ze americké originalni periodikum zde
neni dostupné. ,,Forbes ma reputaci jednoho z nejlepsich byznysovych magazinii — a to
nejlepsi z néj budete kazdy mésic moci najit i v jeho ceské verzi.* (Simanek, 2011, str.9)
Podobné¢ jako u americké verze, i C¢esky Forbes svym C¢tendiim kazdy meésic piinasi
vehlasné zebfiCky nejbohatsich a nejvlivnéjsich lidi, a to nejen ve vztahu k USA ¢i
celému svétu. Cesti redaktofi aktivnd tvoii specializovana porovnani vztahujici se
na domaci prostiedi. Forbes Cesko se od svého startu zabyvéa zejména oblasti byznysu a
prezentaci zivotnich pfib&éha uspésnych lidi, zpravidla ve formé hlavniho ¢lanku (tzv.
cover story). (CTK, 2011) Magazin poskytuje rozsahlé rozhovory s podnikateli jak
z Ceského, tak zahrani¢niho podnikatelského prosttedi a ekonomiky, komentafe a

odborné analyzy.

Prvni ¢islo ¢eského Forbesu se na trhu objevilo 3. listopadu 2011. Jesté pied tim
$éfredaktor Petr Simtnek oznamil, Ze mési¢nik bude vychazet v nakladu 18 000 kusi a
s cenou 89 korun. (CTK, 2011) Na webovych strankach Forbesmedia.cz, jeZ umoziuji
velmi snadno vyplnit pfedplatitelsky formula¥, si 1ze magazin pofidit za zvyhodnénou
cenu. Nejprve vychazel pouze v tisténé podob¢, ale v soucasnosti existuje elektronicka
verze pro tablety, chytré mobilni telefony a notebooky. Redakce propagaci ¢asopisu
z velké casti zaméfila na socidlni sité - na Facebook, kde ma ptes 13 tisic fanouskd, a

Twitter s vice nez 3 tisici sledovateli.

2.3. Redakce magazinu Forbes Cesko
Redakce ¢eského Forbesu se na poc¢atku vydavani skladala pouze z péti novinait
- Petra Siminka, Jittho Nadoby, Adély Vopénkové, Ireny Capové a Michaela Marese.
V bieznu 2012 se tym rozrostl o Karinu Fraikovou. O jazykovou spravnost ¢lanka a
preklady se prevazné stard Zuzana Krajickova. VétSina redaktort do tymu Forbesu

presla, stejné jako vedouci redakce, z Hospodatskych novin.

Séfredaktor magazinu Petr Simiinek se ve svété médii pohybuje jiz dvacet let.
Oblast ekonomiky a byznysu je mu jesté blizsi. Titul inZzenyra totiz ziskal na Vysoké
Skole ekonomické v Praze. Dalsi znalosti nabyl v ramci studijnich novinaiskych pobyt
na zahrani¢nich univerzitach, naptiklad na Oxfordské univerzité, ¢i rocnim studiem na
Univerzité Johanna Keplera v Linci. Co se ty¢e jeho medialni kariéry, od roku 1991
pasobil v deniku Mlada fronta DNES, mezi lety 2000-2005 na postu zastupce
Séfredaktora a také vedouciho ekonomické rubriky. Nésledné do pocatku roku 2011

zastaval funkci $éfredaktora Hospodaiskych novin. Vedle toho pracoval jako rozhlasovy
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moderator pofadu Pressclub na Frekvenci 1. Petr Simiinek se objevoval také na
televiznich obrazovkach jako moderator politického debatniho poradu Nedélni partie
(pozdgji Partie) na TV Prima. Od roku 2011 stoji v ¢ele magazinu Forbes Cesko.
(LinkedIn.com: Petr Siminek, 2013)

Jifi Nadoba ziskal stejné jako Petr Simiinek ekonomické vzdélani na Vysoké
Skole ekonomické a zurnalistice se vénoval v ramci jednoletého stipendijniho programu
Michigan Journalism Fellows na Michiganské univerzité v USA. V letech 1998-2005
pracoval v redakci Mladé fronty DNES, kde se nasledné stal vedoucim ekonomické
sekce. Jako editor pomahal znamému ekonomovi a sloupkafi Hospodatrskych novin
Tomasi Sedlackovi s vydanim knihy Ekonomie dobra a zla. Od roku 2007 ptispiva také
do Economist Intelligence Unit. Tentyz rok ptestoupil do Hospodatskych novin, kde

Ctyfi roky pracoval jako $éfeditor. (Redakce: Forbes, 2011)

Dalsi redaktorkou magazinu je Adéla Vopénkova, jez vystudovala Fakultu
humanitnich studii Univerzity Karlovy a také Medialni studia na Fakulté socialnich véd.
Médiim se vénovala béhem studia na Greenwichské univerzité v Londyné. Pred praci
v redakci Forbesu pisobila v Hospodaiskych novinach jako editorka a vedouci stran
Business Class. Podilela se, jako Jiti Nadoba, na projektu 25 Zen ceského byznysu a
byla koordinatorkou a hlavni editorkou specidlnich ptiloh Hospodatskych novin. Vedle
toho pracovala jako redaktorka v anglickém tydeniku Czech Business Weekly. (Forbes:
Redakce, 2011)

Irena Céapova, rozena Zemanova, absolvovala Fakultu socialnich véd Univerzity
Karlovy. Od unora 2003 pracovala v Hospodaiskych novinach se zaméfenim na ¢lanky
tykajici se kinematografie, televize, novych médii, socialnich siti a zdbavniho pramyslu.
Prispéla ke vzniku pravidelné dvoustrany Hospodatskych novin Méda a byznys a psala
pro lifestylovy magazin Pro¢ ne?!. V ¢ele kulturni rubriky deniku puasobila od dubna
2009 do zaii 2011. Nasledné se zatadila po bok kmenovych redaktori magazinu Forbes.

(Forbes: Redakce, 2011)

Michael Mare$ také vystudoval obor Mediélni studia na Fakulté socidlnich véd.
Mimo jiné se studiu Zurnalistiky vénoval i béhem vyménnych zahrani¢nich pobytd,
naptiklad na prestizni vysoké skole Danish School of Journalism v Aarhusu. Jeden
semestr studoval na Newyorské statni univerzité. Od roku 2002 také on pracoval v

Hospodaiskych novinach. Specializuje se zejména na Zurnalistiku zaméfenou na sport.
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V roce 2011 vedl sportovni odd€leni redakce Hospodaiskych novin. Pravidelné

referoval o financovani sportu nebo padu Sazky. (Forbes: Redakce, 2011)

Nejnoveéjsi posilou redaktorského tymu magazinu Forbes se v bfeznu 2012 stala
Karina Frankova. Bakalaisky titul z oblasti politickych véd a mezinarodnich vztahu ji
byl udé€len na soukromé vysoké Skole CEVRO Institut. V roce 2011 ziskala staz
v Kancelafi prezidenta republiky v tiskovém oddéleni. Od roku 2009 pracovala jako
vedouci pracovnice v oblasti PR a marketingu pro malou soukromou zoologickou

zahradu na Kladensku. (LinkedIn.com: Karina Frankova, 2013)

Jazykovou redaktorkou a piekladatelkou Forbesu je od jeho prvniho vydani
Zuzana Krajickova. Bohaté zkuSenosti z médii nasbirala nejprve v letech 2008-2009
jako korektorka pro zpravodajsky server iDNES.cz. Nasledn¢ do Cervna 2011 v téZe
funkci pisobila v redakci webu Tyden.cz, kde pusobila také jako editorka. Korektury
délala dva roky pro Lidové noviny a od tnora 2012 pro Hospodaiské noviny.

(LinkedIn.com: Zuzana Krajickova, 2013)

2.4. Obsahova analyza magazinu Forbes Cesko

Magazin Forbes Cesko poprvé vysel v listopadu 2011. Jeho obsahové
zpracovani a rubriky se od té doby témét nezménily. Hlavni ¢lanek vydani, tzv. cover
story, referuje o zivotnim p#ibéhu jednoho podnikatele nebo spole¢nosti, nejcastéji ve
formé& rozsahlého rozhovoru. Fotografie té€chto osob tvoii hlavni napln titulni strany.
Uvnité kazdého vydani je cover story obvykle doplnéno dal$imi tematicky stejné
zaméfenymi Clanky.

Za prvni rok vydavani Casopisu byly postupné publikovany tyto ptibehy: v roce
2011 ojedinély uspéch napoje Kofola a predstaveni jejiho majitele Jannise Samarase a
rozhovor se §éfem Skoda Auto Winfriedem Vahlandem. Prvni &islo roku 2012
referovalo o jedné z nevlivngjsich Zzen Geskych médii Libusi Smuclerové, nasledovala
Cisla o majiteli dopravni spole¢nosti Student Agency Radimu Jancurovi, rodu Btizovych
a jejich tuzkarenské firmé¢ Koh-i-noor. Dubnové specialni vydani bylo zaméteno na
Ctyfi miliardafe - Petra Kellnera, Andreje BabiSe, Zdeiika Bakalu a Ivo Lukacovice.
Dalsi ¢isla nabizela ptibehy zakladatele softwarové spolecnosti AVG Gabriela Eichlera,
majitele Vitkovic Holding, a.s., Jana Svétlika, rodinného pivovaru Stanislava Bernarda
a majitele Wikov Industry Martina Wichterleho. Zafijovy vytisk zprostiedkoval rady,

jak se stat bohatym, a vedle toho pfinesl ¢lanek o Karlu Janeckovi. Hlavni népli
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dvanactého ¢isla tvofil rozhovor s Medou Mladkovou, mecenaskou a majitelkou Musea
Kampa.

Magazin kazdy meésic piinasi minimaln¢ jeden zebiicek. Reference o ném je
obsaZzena v horni ¢asti titulni strany nad nazvem magazinu. Za prvni rok existence se
&tenafi mohli dozvédét, kdo patii k nejbohatiim lidem nejen v USA, ale také v Ceské
celebrity. Mimo to byla publikovana i mén¢ typicka srovnani, jez se napiiklad tykala
hodnoty tymiit NBA, nejlepSich $éfi svéta a jejich platii, nejbohatsich fiktivnich postav
¢i americkych univerzit. Tyto zebficky obecné zabiraji zna¢nou ¢ast magazinu a jsou
Casto doplnény nejen stru¢nymi informacemi o vybranych lidech, ale také rozsahlejsimi

predstavenimi n¢kterych z nich.

Obsah najdeme na 2-3 stranach na zacatku kazdého vytisku. Nabizi seznam
rubrik, jez jsou z velké ¢asti ustalené, a to jmenovité Ndzory & komentare, Forbes
Focus, Cover Story, Podnikatel, Investice, Téma, Technologie a Forbes Life. Vedle
vypisu ¢lanka se nachazi tabulka plnici Glohu tiraze, tedy zdroje zakladnich informaci 0
magazinu, jako jsou jména redaktorti, grafikt, adresa redakce nebo udaje o vydavateli,
tiskarné a americké zakladnd. Uvadi i to, ze Forbes Cesko je vydavan na ziklads
licen¢ni smlouvy s Forbes Media LLC. Od ledna 2012 ptibyla rubrika Dopisy & reakce,
jez na jedné az dvou stranach ptinasi ohlasy, podékovani, ptipominky ¢i otazky ¢tenart,

obdrzenych ze socialnich siti nebo emaila.

V rubrice Ndzory & komentadre tvori prvni ptispévek editorial $éfredaktora Petra
Simtinka, jemuZ jsou obvykle vénovany dvé strany magazinu. Dale vétsinou nasleduje
jednostrankovy clanek referujici 0 soucasnych ekonomickych ¢i spolecenskych
tématech z pera amerického $éfredaktora Steva Forbese. Prvni Cislo ¢eské verze piineslo
jeho rozhovor sbyvalym prezidentem Vaclavem Klausem. Velmi casto se v ¢asti
vénované komentdifim nachédzi pfispévek Paula Johnsona, britského historika a
novinare.

Rubrika Forbes Focus je zaméfena na hlavni pfibéh vydani. Obvykle se mu
nevénuje pouze jeden ¢lanek. Ten nejdulezitéjsi vychazi ve formé rozhovoru a je
doplnén velkymi fotografiemi osobnosti, jez pofizuji dva hlavni fotografové ¢asopisu
Jifi Turek a Jan Poncelet. Tyto rozhovory jsou uvadény pod nazvem Interview mésice.

Jména autorG ¢lankd jsou napsana hned pod titulky, jez ke c¢teni lakaji pomoci
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vyraznych pismen. Rubrika je dale rozdélena na nékolik dal$ich sekci, jako Moc &
penize, Akcie, Napady, Firmy, Fyziognomie séfit, Penize a Lidé & byznys, ale neobjevuji

se periodicky. Zalezi na jednotlivych vydanich.

Obsahlé rozhovory byvaji zpravidla strukturovany tak, ze se na prvnich dvou
stranach nachazi velka fotografie dané osoby, pfitom na prvni z nich se nachazi pies
fotografii otistény vyrazny titulek, struéné uvedeni do tématu v podobé podtitulku a
jména autort ¢lanku a fotografii. Toto interview obvykle zabira vice prostoru, naptiklad
prvni ¢islo mu vénovalo pét stran. Text ozivuji zvyraznéné a zvétSené useky vypovedi a
také vEtsi fotografie vyzpovidané osobnosti. Co se tyce otazek obecné, prevlada snaha

jich klést vice a zamétovat se nejen na byznys, ale také na zajimavosti ze Zivota.

Po téchto rozhovorech, jez seznamuji stématem vydani, nasleduje nékolik
dalsich ¢lankt s podobnym zaméfenim. Nechybi ani barevné grafiky a piehledné
zpracované tabulky. V rubrice Interview obvykle najdeme dalsi vyznamné rozhovory,
jez jsou po grafické strance upraveny stejné. U téch, jez svym rozsahem pokryvaji Ctyfi
a vice stran, na prvnich dvou nalezneme velkou fotografii a dal§i formalni nalezitosti

uplné stejné jako v ptipad¢ osoby z titulni strany daného vydani.

Rubrika Investice wuvadi své ¢lanky, jako pifedchozi sekce, pomoci
dvoubarevnych titulkti a podtitulkii. Texty byvaji strukturovany do ti sloupct. Vedle
toho se v této casti kvili ¢astému pouzivani ¢iselnych tdaji vice vyskytuji tabulky,
barevné boxy, ilustrace a fotografie s popisky a uvedenymi zdroji. I tato rubrika je dale
specifi¢téji zaméfena, napiiklad na banky, Cechy a luxusni hodinky, déichodovou

reformu, komodity, akcie, opét v zavislosti na naplni jednotlivych vydani.

Neodmyslitelnou soucast rubrik tvoii tradicni Zebticky. V zavislosti na jejich
konkrétnim zaméfeni a vyznamnosti se jim vymezuje prostor v magazinu. Vzdy na né
upozoriiuje vyrazny titulek a podtitulek, jez se obvykle otiskuji ptes celou stranku.
Obecné ctenat nalezne struény ptehled miliardaii rozepsany na nékolika stranich a
doplnény riznymi c¢iselnymi udaji o vySi majetku apod. a nasledné¢ detailngj$i popis
zamé&feny na nékolik vybranych osob z zebticku.

V né&kterych &islech magazinu Forbes Cesko se nachazi rubrika Forbes Story.
Zaméfuje se na detailni seznameni s inspirativni osobnosti z byznysu. Grafické

zpracovani koresponduje s tpravou podobné obsahlych ¢lanku. Oddil Technologie se

vyskytuje v kazdém Ccisle cCasopisu. Prvni c¢lanek je sice odlisSny svym barevnym
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zpracovanim, jinak zde znovu najdeme prvni velmi vyrazny titulek, nasledovany
mensim podtitulkem, jmény autori a do tii sloupci usporadaného téla ¢lanku. Texty
jsou oziveny velkymi grafikami a fotografiemi. Dalsi ¢lanky z této oblasti jsou barevné

4

dvoustrankové texty. ™

Posledni rubrika Forbes Life referuje o aktivitach a déni tykajicich se spolec¢nosti
a zivotniho stylu. V této casti obvykle najdeme sekce, jako Vino, Modda, Luxus,
Celebrity, Gourmet, Sport apod. Clanky jsou obecné uspoiadany do dvou sloupct,
mezititulky se vyskytuji fidce a opét k nim nalezi fotografie, pestrobarevné grafiky a
tabulky. Nasleduje dvoustranka Tipy — Sladky Zivot, jez obsahuje 6-7 ptispévki
reklamniho charakteru na luxusni zbozi, obvykle v délce jednoho odstavce, jez je
vyobrazeno hned vedle textu o ném referujicim. Posledni strana je vyhrazena citatim,

oznacenym jako Myslenky o ..., jez se V kazdém vydani zabyvaji konkrétni oblasti.

2.5. Grafickd podoba magazinu Forbes Cesko
Ceska mutace magazinu Forbes pievzala cely vizualni koncept matefského
casopisu. Kazdé ¢islo se vyznacuje ustalenou grafickou podobou, co se tyce struktury
titulni strany a také rozvrZzeni strdnek uvniti Casopisu. Forbes vychazi v kvalitnéjsi
vzhledu magazinu, ale také kvili mnozstvi stran, jejichz pocet se pohybuje v rozmezi

116-132.

Titulni strana kazdého vydani se v zékladnich rysech shoduje, a to bilym
olemovanim, fotografii osobnosti, na jejimz uspé$ném zivotnim piibéhu je dané Cislo
postaveno, a pouZitym stylem pisma, u titulkd bezpatkovym, V pfipadé loga magazinu
patkovym. V podstaté se lisi jen vyobrazend osoba, barva, umisténi titulki a odstin
nazvu Forbes, umistény mezi dvojitymi ¢arami. Ne vzdy na obalce najdeme fotografii
jedné osoby. Za dobu existence Ceského Forbesu'? byla vydana dvé (isla, jez méla
netypickou titulni stranu. Zaméfovala se na poskytnuti rad, jak se stat bohatym Cci

’ v 13
uspésnym.

1 Cervnové vydani Forbesu z roku 2012 jako bonus pfineslo specialni pfilohu Forbes Auto, kdy redaktofi
subjektivné testovali Sest automobild.

2 Udaje jsou uvadény ke konci dubna 2013.

B Ve sledovaném obdobi se jednalo o titulni stranu vydéani ze zaii 2012. Obalka je k vidéni v Piiloze 1.
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Potizovani vétsiny fotografii ve Forbesu Cesko maji na starost Jifi Turek a Jan
Poncelet. Poskytuji obrazky nejen na obalku, ale také jako doplnéni velkych ¢lanki
vydani. Pravé oni fotografuji osobnosti, jez spadaji do rubriky Cover Story. Jméno
doty¢ného fotografa byva u rozsahlejsich ¢lankli uvedeno hned vedle autora ¢lanku na
zacatku ptispévku pod podtitulkem. Pravé tento typ ¢lankl je charakteristicky svou
ustalenou vizudlni podobou - na prvni dvoustrané se rozpina velka fotografie zpovidané

osoby, pii¢emz na jedné z nich se nachazi titulek, podtitulek a jméno autora a fotografa.

Zaméiime-li se podrobnéji na vyzkum grafické podoby Casopisu, zjistime, ze u
nékterych fotografii obcas chybi uvedeni zdroje a Ze v porovnani s tydeniky Euro a
Ekonom jen zfidka dochazi k umistovani popiskt do fotografii. Pouzivani mezititulkti
také neni ptehnané. Obvykle ¢tenat nalezne jeden na list. Naopak je pro magazin

vvvvvv

strance, v n¢kterych ptipadech odlisnych nejen velikosti pisma, ale také barvou.

Jedine¢ny prvek magazinu predstavuji komiksové kresby, doprovazejici ¢lanky
v rubrice Forbes Focus v sekci Moc & penize. Zatimco na prvni strance nalezneme
titulek, jenz se vyskytuje ve dvou barevnych provedenich, ¢erném a Cerveném, a text
rozmistény do dvou odstavcl, nasledujici list pokryva velkd komiksova ilustrace
satirického charakteru. Autor obrazku, kreslit Jozef Gertli, oznacovany za krale

slovenského komiksu, v umélecké oblasti vystupuje pod pseudonymem Danglar.

Magazin Forbes nabizi svym c¢tenafim bohaty obrazovy materidl, zejména
fotografie vSech velikosti. Rozsahlejsi ¢lanky se vyznacuji tim, jak jiz bylo uvedeno
vySe, Ze jsou uvedeny dvoustrankovou fotografii. N&které piispévky dopliuji barevné
grafiky a tabulky. Vzdy se vyskytuji prelozené do CeStiny a, jedna-li se o pievzaty
material, nechybi ani odkaz na zdroj. V magazinu Forbes se fotograficky doprovod
objevuje velmi Casto, zejména jedna-li se o Clanek zabirajici vice nez jednu stranu.

Obvykle se vsak vyskytuji bez popiskt a nékdy chybi uvedeni zdroje.

2.6.  Internetové aktivity magazinu Forbes Cesko
Webové stranky™® magazinu Forbes Cesko se nachdzeji pod doménou

Forbesmedia.cz™®. Na prvni pohled navitévniky zaujme jejich zahlavi s velkym logem

14 Aktivity magazinu Forbes Cesko jsou z diivodu obtizného selektovani informaci jen v ramci obdobi
sledovaného bakalaikou praci analyzovany od poc¢atku vzniku do konce dubna 2013.

5V kvétnu 2013 $éfredaktor na socialni siti Facebook oznamil, Ze pro magazin ziskal adresu Forbes.cz.
Po grafické i obsahové strance je shodna se starsi verzi Forbesmedia.cz.

23



Forbes, a pod nim umistény dodatek Svétovy magazin v Cestiné. Nasleduje seznam
jedenacti oblasti uspotadanych do tzké vodorovné listy, kam se v ramci internetovych
stranek magazinu lze dale dostat. Nejde o typické rubriky, ale o konkrétni okruhy
tykajici se magazinu jako takového. Postupné lze detailn€ji prozkoumat tyto konkrétni
sekce: Home, Elektronicky casopis, O Forbes, Novinky, Predplatné, Studenti, Inzerce,
Konference, Redakce, Vydavatelstvi a Kontakt.

vvvvvv

magazinu Forbes a ve druhé, spodni, jsou opét vyjmenovany jednotlivé oblasti,
nasledované casti odpovidajici tirdzi, jez nabizi podrobné udaje o sidlu redakce,
kontaktu apod. V této Casti je umisténo dulezité sd€leni, jeZz objasiiuje funkci webovych
stranek mésicniku: ,, Tato stranka slouzi vylucné jako promo tisteného vydani meésicniku
Forbes Ceska republika, jeho aktudlnich nabidek predplatného, spolu s objedndavkovym
formuldrem a kontaktnimi vidaji vydavatelstvi.“ (Forbes: Home, 2011) Uplné dole na
strance Ctenaf nalezne ve tfech fadach chronologicky sefazené obalky vsech cisel

magazinu.

Za ptiblizeni stoji kategorie O Forbes, jez v interaktivni podob& podrobnéji
seznamuje s historii magazinu od jeho zalozeni v USA v roce 1917. Nachazi se zde
Ciselnd osa, jez konc¢i rokem 2011, tedy datem, kdy se na stancich objevilo prvni €islo
¢eské mutace. Pii kliknuti na kategorii Inzerce se do pocitace stdhne PDF soubor, jez
nas, jakozto potencialni inzerenty, na osmi listech seznamuje s ¢innosti magazinu, jeho
obsahem a moZnostmi, jak si nechat inzerci v mési¢niku otisknout. Zajimava je

kategorie Redakce, piinasejici medailonky péti klicovych osob ¢eského tymu Forbesu,

$éfredaktora Petra Simiinka nevyjimaje.

Webové stranky nenabizeji materidly ke ¢teni ani z magazinu ani zaloZené na
zpravodajské bazi. Jedna se Cist€ o promo stranky, proto umoznuji objednani
ptredplatného tisténého magazinu i jeho elektronické verze. Na internetovych strankach

Ceského Forbesu se nevyskytuje ani inzerce. Lze si na nich také pomoci specialniho

vvvvvv

Magazin Forbes Cesko se fadi po bok aktivnich uZivatelti socidlnich siti
Facebook a Twitter. Do prvni z nich se redakce pfipojila s né€kolikamési¢nim
predstihem, nez vySlo prvni ¢islo mési¢niku, konkrétné 3. srpna 2011. Startovni

ptispévek obsahoval odkaz na ¢lanek z webu Mediaf.cz, jenz informoval o tom, Ze
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Gasopis Forbes zaéne vychazet i vCesku a Ze ho povede byvaly $éfredaktor
Hospodaiskych novin Petr Simtinek. Prvni piispévek, jenz lakal na pilotni &islo eské

verze, byl publikovéan 28. srpna 2011. (Facebook: Forbes Cesko, 2013)

Profilovou fotografii tvoii jednotlivé aktudlni titulni strany magazinu. V ¢asti,
ktera podrobngji informuje o profilu magazinu, navstévnik najde tyto udaje: ,,0d
listopadu 2011 vychazi svétovy magazin Forbes i v cestine. Kazdy mésic je nabity
byznysem, ktery inspiruje. Misto kmotru ctéte pribéhy téch, kteri vybudovali své
podnikani od nuly a uspéli s nim.“ (Facebook: Forbes Cesko, 2013)

Pro zajimavost, v unoru 2012 mély stranky ptes 2 tisice fanouskl, v fijnu
dosahly cisla 6 tisic, na konci listopadu hodnoty 8 tisic a jubilejnich 10 tisic fanouskt
Forbes ziskal 4. tinora 2013. Ke konci dubna 2013 na Facebooku cesky Forbes ziskal
pres 13 100 fanouski. (Facebook: Forbes Cesko, 2013) Americky Forbes k samému
obdobi vykazoval pies 511 tisic fanousku. (Facebook: Forbes, 2013)

Ceska redakce se rozhodla propagovat Forbes také na socialni siti Twitter, jeZ se
v Ceské republice nesetkala s takovou usp&snosti jako Facebook. K siti se pridali 7.
listopadu 2011 a v informacich maji uvedeno: ,,Oficidlni kandl ceské mutace
prestizniho magazinu Forbes“. (Twitter: Forbes Cesko, 2013) Ke konci dubna 2013 zde
redaktofi zverejnili témet 800 kratkych prispévki. Co se tyce poctu sledovatelt, tzv.
followerd, maji jich skoro 4 tisice. Pro porovnani, americky Forbes ke konci dubna
2013 uvetejnil 31300 ptispévki a sledovalo ho téméf 1513 000 osob a instituci.
(Twitter: Forbes, 2013)

25



3. Komparace magazinu Forbes s tydeniky Euro a

Ekonom

3.1. Predstaveni tydeniku Euro

Zpravodajsko-analyticky tydenik Euro se na ¢eském trhu poprvé objevil v fijnu

1998, tedy jako druhy v potadi z periodik sledovanych touto bakalarskou pracile.
Zamé&fuje Se na stejnou skupinu c¢tenait jako magazin Forbes - zejména na
vysokoskolsky vzdé€lané osoby patiici k vyssi socioekonomické kategorii. Redaktofi
nejéastéji referuji o déni uvniti firem a 0 jejich zaméstnancich, zejména manaZerech,
vlastnicich a dalsich vysoce postavenych pracovnicich. Tydenik vychazi v tisténé
podobé kazdé pondé€li za cenu 48 korun, k dostani je také v elektronické verzi. Podobné

jako magazin Forbes, také Euro se vyzna&uje silnym predplatitelskym kmenem®'.

Tydenik zprvu vychazel u vydavatelstvi EURONEWS, a.s. V ¢ervnu 2012 pieSel
pod Mladou frontu, jeden znejvétsich cCeskych vydavatelskych domi, jenz
V soucasnosti vydava témét 30 lifestylovych a odbornych periodik, ale také Casopisy
zamétené na S$irokou Ctenafskou obec. V roce 2007 svou nabidku obohatil o
ekonomicky denik Mlada Fronta E15. Vedle periodického tisku se zaméfuje na knihy a
jeho divize On-line spravuje webové stranky vybranych tituld. Vydavatelstvi rozsifilo
své aktivity také do zahrani¢i, naptiklad na Slovensko a do Rumunska. (Mlada fronta:

Produkty, 2013)

Ekonomicky tydenik Euro od zaii 2010 vede Pavel Paral, jenz jiz dtive v redakci
Casopisu pracoval, konkrétné na postu zastupce Séfredaktora. Vedle toho nasbiral
novinaiské zkuSenosti jako vedouci podnikatelského tydeniku Profit a jako autor
komentait v deniku Mladd fronta DNES. Ve funkci $éfredaktora Eura po dvanacti
letech vystiidal Istvana Lékoa. (Finance.cz, 2010) V soucasnosti si C¢asopis na
medidlnim trhu s ekonomickymi tituly udrzuje silnou a stabilni pozici. Jeho vydavatel
ho prezentuje jako ,,...nejprodavanéjsi a inzertné nejvykonnéjsi periodikum zamérené na

byznys a podnikatele v Cesku.“ (Mlada fronta: Euro, 2013)

1° Tieti kapitola bakalaiské prace nabizi predeviim analyzu tydeniki Euro a Ekonom. Komparaci
s magazinem Forbes se vénuje okrajové. Podrobné vysledky vzajemného srovnani jsou detailnéji uvedeny
v Zavéru a jako soucast Pfilohy €. 2.

17 vyse naklada jednotlivych periodik je uvedena v tabulkach v Piiloze &. 3. Sledované obdobi za¢ina
kvétnem 2012, mésicem, kdy byly poprvé zahrnuty udaje tykajici se Forbesu. V tabulkach naleznete
hodnoty zaméfené také na predplatitele.
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Hlavni napln tydeniku tvoii aktuality z oblasti byznysu. Tydenni periodicita
umoznuje, aby ¢tendiim ptindSel nejnovéjsi ekonomické informace, rozbory a analyzy,
coz mési¢énik Forbes v takové mife pokryt nemtze. Mezi kliCova témata Casopisu dale
patii zpravy z oblasti ekonomiky, podnikani, politiky a spole¢nosti, na néz redaktofi a
odbornici tyden co tyden reaguji a snazi se je Ctendfiim co nejsrozumitelnéji piiblizit.
Vyuzivaji k tomu doprovodné grafy a tabulky. Podobné¢ jako magazin Forbes, i tydenik
Euro nabizi mnozstvi publicistickych ¢lankt, napiiklad komentare tykajici se
spoledenskych témat, nékolikastrankové rozhovory, recenze a doporuéeni. Casopis je
pro Ctenare pritazlivy také diky svému grafickému zpracovani, v ¢emz se shoduje s

Ekonomem a Forbesem.

Tydenik Euro se vedle toho, Ze je nejprodavanéjSim ekonomickym casopisem na
Geském trhu'®, miZe pochlubit ndkolika vyznamnymi ohodnocenimi. Za dobu svého
vydavani obdrzel fadu ocenéni v ramci soutéze Casopis roku, pofadané Unii vydavateli.
V obdobi sledovaném bakalafskou praci mu byly postupné udéleny tyto ceny: v roce
2010 cena Casopis roku s prodanym nakladem 15 az 25 tisic kust, v roce 2011 Casopis
roku v kategorii Launch nebo relaunch roku a v roce 2012 ocenéni Obalka roku za ¢islo
22/2012. (Unie vydavatelti: Casopis roku, 2013)

3.2. Analyza obsahu a grafiky tydeniku Euro

Podoba titulni strany Casopisu Euro se jako u vétSiny periodik V jednotlivych
vydanich proménuje. Jeji grafické pojeti vSak vzdy koresponduje s tématem, na né&jz se
dany tyden Euro podrobngji zaméiuje. Oproti Forbesu se na obalkach kromé fotografii
osobnosti vyskytuji 1 Casto vtipné a satirické ilustrace, grafiky nebo napisy. Obalka si
uchovava opakujici se strukturu, co se tyée zakotveni loga v levé horni ¢asti, jeho
odstinu, jenz se obvykle shoduje s barvou titulku hlavniho ¢lanku, psaného vyraznym
pismem a umisténého pfimo pod nazvem Euro. Tydenik, stejné jako Ekonom, na titulni
stran¢ odkazuje na tii dal$i pfispévky vydani, jejichz titulky a stru¢ny popis Ctenar
nalezne uvedené vedle sebe pifimo nad ndzvem ¢asopisu.

Obsah se po otevieni tydeniku nenachéazi hned na prvni pozici, jako v piipadé

zbylych dvou c¢asopisti. Strana 3 je totiZ vénovana subjektivné pojatému odbornému

¢lanku, jenZ pojednava o klicovém tématu vydani a oznacuje se Focus. Jeho autofi se

'8 Na konci obdobi sledovaného bakalaiskou praci, tedy v fijnu 2012, vySel v nakladu 30 888 kust.
(Periodicky tisk — ovérovand data: ABC CR; 2013)
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stiidaji'®, nejcast&ji zde nalezneme text ¥éfredaktora & komentatorti tydeniku. Cela
strana je rozdé€lena do tfi sloupct, ptiCemz v prvnim se nachdzi tu¢né psany titulek a ve
zbylych dvou pokracuje télo ¢lanku. V dolni ¢asti ho doprovazi tematicky sladéna

fotografie nebo ilustrace.

Za timto ,,otvirakem** nasleduje Obsah, jemuz je stejné jako u tydeniku Ekonom
vénovan jeden samostatny list. Prispévky se tradicné rozclenuji do nékolika rubrik,
do dalsich podcasti. Obsah je strukturovan do tii sloupci. Prostor prvniho z nich
vypliuji téi pod sebou uvedené odkazy lakajici na rozsahlejsi ¢lanky, s nimiz se ¢tenaft
mize blize seznamit jiz zde, protoze kromé titulku jsou struéné popsany nékolika

vétami, nechybi ani mala fotografie.

Prvni rubrika tydeniku Euro se jmenuje Monitor. Dale se ¢leni na specifické
Casti Pozitivni zpravy, Makroekonomika, Kdava s ... a Lidé a podniky. Od ¢isla 7/2012
ptibyly sekce Evropskd unie & Bez zaruky. V horni tietiné uvodni strany Monitoru se
pro snadnéjsi orientaci ve tfech sloupcich nachéazi vypis jeho nékolika ¢lankt s odkazy
na strany, kde si je lze pfecist. V rubrice bychom nalezli také dalsi opakujici se prvky,
naptiklad satirické ilustrace Jifiho Slivy nazvané SLIVA &i dnes jiz zruseny Politicky
diar, do né&jz tyden co tyden pfispival politicky komentator tydeniku Petr Kolat. Od
obsahovych zmén odstartovanych ¢islem 7/2012 se po jejich bok zatadil Palubni denik,
vytvafeny redaktory Eura. Obcas se ve vydani objevi GLOSA. Obsah rubriky vsak
pievazné tvori krat$i zpravodajské clanky z ekonomiky a byznysu. Nechybi ani delsi
analytictéjsi texty doplnéné grafickym materialem, jenz vzdy obsahuje popisky a

uvedeni zdroja dat.

Zanalyzujeme-li jednotlivé podrubriky, obsah Pozitivnich zprav tvoti strucné,
obvykle jednoodstavcové aktuality doplnéné malymi fotografiemi. Informacné
pokryvaji pfevazné charitativni & spoledenské akce, rizné projekty apod. Cast
Makroekonomika vzdy startuje analytickym ¢lankem Miroslava Zamecénika, pokazdé
doprovazenym velkym grafem ladénym dooranzova. Kava s ... pfinasi jednostrankovy
rozhovor s vybranou osobnosti, zejména z podnikatelského prostredi. Sekce Lidé a

podniky svym rozsahem zabira jednu az dvé strany a ¢tenafi v ni naleznou podrobné

9 Ve sledovaném obdobi se nejéastji mezi komentitory vyskytoval $éfredaktor Pavel Parala, Adam
Junek ¢i Miroslav Zamec¢nik.
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informace tykajici se personalnich a vlastnickych zmén ve firmach. I zde redaktofi

vyuzivaji velké mnozstvi fotografii zminénych osob.

Grafické pojeti nejen této rubriky, ale v podstaté celého tydeniku Euro, se
vyznacuje specifickou tpravou titulkt a podtitulkt, kdy se pro titulek pouzivaji velka a
tuéné zvyraznéna pismena, jejichz odstin se nasledné méni v zavislosti na rubrice, do
které ¢lanek spada. Podtitulek se li§i pouze svym del$im rozsahem, zpravidla ho tvoii 1-
2 véty, a netu¢nym pismem. Samotny text je roz¢lenén do tii sloupci. Oproti Forbesu se
Euro odliSuje CastéjSim pouzivanim mezititulkli a téméf pokazdé opatiuje fotografie
popisky, avsak jako u Forbesu se tu a tam vyskytuji bez uvedeni zdroje. Jména autort

¢lanku a jejich emailové adresy ¢tenaii naleznou na konci jednotlivych ptispévk.

Druha rubrika tydeniku Euro nese nazev Report. Jeji ¢lanky se zamétuji na
hlavni téma vydani. Oproti pfedchozi ¢asti obsahuje rozsahlejsi 2-4strankové piisp&vky
analytického zaméteni. Také zde je pro lepsi orientaci na prvni strané nabidnut obsah
rubriky, opé€t v horni ¢asti a strukturovan do tii sloupct. Népln tvoifi mimo jiné ustaleny
Komentar Pavla Parala, piipadné Miroslava Zameénika, a Ctendrsky denik. Tyto dvé
publicistické Casti se li§i svou strukturou, jez se téméf shoduje s usporadanim Focusu
hned na zacatku Casopisu. V prvnim sloupci se nachazi titulek a fotografie autora,

v dalSich dvou nasleduje vlastni obsah.

Texty se obdobné¢ jako u pfedchoziho oddilu €leni do tii sloupct. Odlisuji se
ladénim titulki a grafi docervena. Rubrika startuje velkym clankem, nejcastéji
analytického charakteru, coz potvrzuje vyskyt doprovodného grafického materialu.
Rozsahlé a vyznamné ¢lanky byvaji uvedeny fotografii ¢i ilustraci pokryvajici celou
stranu. Magazin Forbes tak ¢ini obdobné&, fotografiim vSak vénuje zpravidla listy dva.
V Reportu nechybi casté pouzivani kratkych a vystiznych mezititulkli, zvyraznovani
dalezitych pasazi, oddélovani piimych citaci kurzivou ¢i zatraktiviiovani obsahu

velkymi obrazky s popisky.

Rubrika Global, ladéna do fialové barvy, piinasi ¢lanky zabyvajici se svétovym
dénim. Tato ¢ast se dale v zdvislosti na daném vydéani podrobnéji ¢leni podle regioni,
statli ¢i mezindrodnich organizaci, o kterych ¢islo referuje. K ustalenym ¢astem patiily
do cisla 6/2012 Komentar Jefima Fistejna a Medialni revue, piinasSejici strucné

informace z vyznamnych svétovych periodik. Prvni ¢lanek zpravidla pokryva ctyfi
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strany, pifi¢emz na jedné z nich, podobné jako u Reportu, je otisknuta pouze velka

fotografie.

[ 24

jiz netvoii pouze ¢lenové redakce, ale zejména odbornici. Mezi typické podrubriky patii
Financni trh, Makroekonomika a Prdvo a dané, od ¢isla 6/2012 piejmenované na Prdvo
a byznys. Z grafického hlediska se Hyde park vyznacuje pouzivanim zelené barvy a
dopliiovanim ¢lanka ilustracemi  Vojtécha Velického nebo Tomase Novaka,

charakteristickymi zejména pro Makroekonomiku.

Posledni a tyrkysové ladéna rubrika se jmenuje Light®® a referuje o odleh&enych
tématech zejména ze spole¢nosti a kultury. Ctenat si v ni miize piedist zajimavosti
naptiklad o vytvarném uméni, literatufe, hudbé, restauracich, vinech, filmech,
automobilech apod. Nechybi ani piehled kulturnich akei. Prvni ¢lanek je rozsahlejsi a i
zde se pies celou stranu nachézi doprovodna fotografie. Pravideln¢ se opakuje

dvoustrankova recenze na luxusnéjsi restaurace, zpravidla psand Milanem Ballikem.

V disle 7/2012 se obsahova struktura tydeniku Euro podrobila mens$im zmé&nam.
Ptibyla rubrika Cover Story, typicka pouzivanim Cervené barvy a pokryvajici cca 6 stran
Casopisu v predni poloviné. Oddil Monitor byl rozsifen o ¢ast Evropska unie, skladajici
se z Euroglosy spolupracovnice redakce v Bruselu a Kalendaria akci v EU, a o asti Bez
zaruky a Palubni denik. Doslo ke zruseni Komentdie a Ctendrského deniku v rubrice
Report. V oddilu Global se zredukoval pocet ¢lanki a upustilo se od Komentdre Jefima
Fistejna a Mediadlni revue. V Hyde parku se nové zacalo objevovat vice publicistiky.

Spolecenska sekce Light se rozsitila o stranu zamétenou specialné na vino.

3.3. Tydenik Euro a jeho aktivity na internetu
Internetové stranky®' tydeniku Euro se nachézeji na adrese Euro.e15.cz. Jedna
se, podobn¢ jako u Ekonomu, pouze 0 jednu z pod¢asti webu E15.cz, jenz neni uréeny
pouze tomuto Casopisu a jehoz hlavni napln tvofi ekonomické zpravodajstvi. Tyto
centralni stranky se dé€li na specifi¢téji zaméfené useky, jako E15.cz, Zpravy, Nazory,
Finance, Média, Zen, E-sver ¢i Euro, ktery konkrétné odkazuje na obsah spojeny s

Casopisem. Vyznacuje se jednoduchou a ptehlednou strukturou a ¢lenénim do dvou

0 Ve sledovaném obdobi tato ¢ast nabizela v nékolika po sob& jdoucich vydanich naptiklad serialy
Renesance Slechtickych sidel, Vytvarné uméni & byznys nebo Filmovy producenti & byznys.

2! Analyza aktivit tydenikiél Euro a Ekonom na internetu byla stejné jako u Forbesu provedena na konci
dubna 2013. Z diivodu nemoznosti zpétného rozboru zaméfeného na obdobi 1. roku existence Forbesu
byla proto provedena v jiném ¢asovém tiseku nez analyza obsahové a grafické stranky tisténych titult.
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sloupct, pfi¢emz v prvnim se nachézeji pod sebou chronologicky sefazené ¢lanky. Pred
jejich rozkliknutim se navstévnikim zobrazuji pouze vyrazné titulky, nékolik
pocatecnich slov z téla ¢lankt a malé fotografie. Velké minus predstavuji chybé&jici data
jejich  publikovani. Nové prispévky se v porovnani s webovymi strankami
Ekonom.ihned.cz neobjevuji tak ¢asto. Navic Se na strance vyskytuji ¢lanky pochazejici
jak z tydeniku Euro, tak Profitu, jenz spada do portfolia spolecnosti Mlada fronta E15.

V hornim rohu druhého sloupce nalezneme ukazku titulni strany aktualniho
vydani tydeniku Euro. Pod ni nasleduji dvé mensi ikony odkazujici na archiv ¢i
predplatné. Klikneme-li na obrazek Casopisu, zobrazi se jeho podrobna charakteristika,
véetn¢ analyzy ¢tenaft a piehled jednotlivych rubrik. V sekci Archiv lze snadno
dohledat pozadované d&islo tydeniku a konkrétni Cclanek, jehoz precteni je vSak
umoznéno pouze predplatitelim. Ve spodni ¢asti webové stranky se nachdzi tirdz a
odkazy na dal$i weby spadajici pod vydavatelstvi Mlada fronta a E15.cz. Na strankéach

se nachdzi inzerce, avSak neptisobi pfiliSnym ruSivym dojmem.

Pokud ctenafe néktery ¢lanek na webovych strankach zaujme, mize ho sdilet
pfes socidlni sité, konkrétné pies Facebook, Twitter a Google+. Oproti Casopisim
Forbes a Ekonom se Euro na socidlni siti Twitter nevyskytuje ptimo jako Euro ¢i
Euro.cz, ale zprostfedkované pres E15. Na Facebooku ma samostatnou stranku, jez se
dé dohledat jako EURO.CZ. Pocet fanouskl je v porovnani se zbylymi dvéma magaziny
vyrazn¢ maly, ke konci dubna dosdhl hodnoty pouze necelych 300 fanouskd.
(Facebook: EURO.CZ, 2013)

3.4. Predstaveni tydeniku Ekonom
Casopis Ekonom se za¢al pravidelné tyden co tyden na ¢eském trhu objevovat
od fijna 1991. Z ekonomickych tituld, na které se tato bakalaiska prace zaméiuje,
pfedstavuje ten nejdéle vychazejici. Na stancich je k dostani vzdy ve ctvrtek za 49
korun. Vydavatel periodikum charakterizuje jako ,,...nezavisly zpravodajsko-analyticky

a ekonomicky tydenik, ktery poskytuje objektivni a nezkreslené informace.’

(Economia.ihned.cz: Predplatné, 2013)

Stejné jako Forbes a Euro, také Ekonom svym obsahem oslovuje zejména
Ctenafe zajimajici se o podnikani, finance, investice ¢i vefejnou spravu. Piispévky
obsahuji informace zaméfené primarné¢ na ekonomiku, spoleCenské déni, politiku a

finance, pficemz se redaktofi snazi poskytovat také analytické rozbory tykajici se téchto
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oblasti. Vedle kratkych zpravodajskych ¢lankd ¢tenafi v tydeniku naleznou rozsahlé

rozhovory, komentare, analyzy ¢i poradensky servis. Nechybi ani ankety a recenze.

Tydenik Ekonom vydavd Economia, a.s., nejvétsi vydavatel ekonomického a
odborného tisku v Ceské republice, jenz se také angaZuje v oblasti online médii a
vyznamné se podili na digitalizaci medialniho obsahu. Jeho tituly jsou dostupné jak
Vv tisténé verzi, tak ve formé urcené pro iPad, iPhone, Floowie a dalsi stale se rozsitujici
elektronické platformy. Do nabidky spolecnosti vedle magazinu Ekonom patii denik
Hospodaiské noviny, ¢asopis Respekt, mé&si¢nik Bel/ Mondo a 18 odbornych titulti se
zaméfenim na management, marketing, obchod, finance, vefejnou spravu a techniku.
Vedle toho spole¢nost provozuje fadu server s obdobnym zamétfenim, napiiklad jedny
z nejétenéjSich Ceskych zpravodajskych stranek iHNed.cz, portdl pro malé a stfedni
firmy ProByznys.info, ManagerWeb.cz ¢i  KarieraWeb.cz. Majoritni  vlastnik
vydavatelstvi Zden¢k Bakala v dubnu 2013 rozsitil svlij medialni vliv, kdyz odkoupil
internetovou spolecnost Centrum Holdings, jez naptiklad spravovala zpravodajsky web

Aktuélné.cz a portaly Atlas.cz a Centrum.cz.

Hlavnim vedoucim tydeniku se 4. srpna 2011 stal Ondfej Neumann?, do té doby
zastupce Séfredaktora Hospodatskych novin, jehoz do deniku v dubnu 2009 ptizval Petr
Simtnek. V minulosti ptisobil napiiklad v dasopise Tyden, Lidovych novinach nebo
jako $f domaci redakce v Ceské televizi. V tydeniku Ekonom vystiidal Evu

Hanakovou, ktera redakci tydeniku vedla od zati 2007. (Aust, 2011a)

Také Ekonom obdrzel od Unie vydavateli vramci soutéze Casopis roku
ocenéni. Vroce 2012 zvitézil v kategorii Digitalni pocin roku. Pravé digitalni a
internetové aktivity vydavatelstvi tydeniku patii k nejlepsim v Ceské republice. Webové
stranky a sluzby, jeZ ptfes n€ spole¢nost Economia, a.s., ¢tenaiim poskytuje, jsou ve
srovnani s magaziny Forbes a Euro jedine¢né. Naptiklad na strdnkach Ekonom.ihned.cz
se vpravé Casti nachdzi interaktivni aplikace, jez ptfedplatitelim umoziiuje si pies
internet prolistovat aktudlni ¢islo tydeniku. Vedle toho zde najdeme odkazy na starsi
vydani, k jejichZz ¢lanktim maji zdarma pfistup piedplatitelé. Ti, kteti se k nim nefadi,
mohou zpétné dohledat veskerd Cisla a nasledné jednotlivé ¢lanky, avSak bezplatny

ptistup web nabizi jen k né€kterym z nich.

?2 Ondtej Neumann v komuniké pied zacatkem $éfovani v Ekonomu prohlésil, Ze je nezbytné zaméfit se
na proménu vizualni i obsahové stranky tydeniku.
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3.5. Analyza obsahu a grafiky tydeniku Ekonom

Titulni strana® tydeniku Ekonom nemé vizualni koncepci ustdlenou v takové
mife jako magazin Forbes. Svym pojetim ma blize k casopisu Euro. Obecné vychazeji
dva typy titulnich stran, bud’ s fotografii konkrétni osobnosti, nebo s riznymi barevnymi
ilustracemi, ¢asto satirického razu. Vzdy koresponduji s hlavnim ¢lankem vydani a jsou
doplnény vyraznym titulkem, jenz byva umistén bud’ v pravé, nebo levé horni ¢asti hned
pod logem Ekonom. Opakujici se umisténi na obalce maji titulky odkazujici na ¢lanky
uvnitt tydeniku, jeZ se nachazeji nad ndzvem casopisu a barevnou tuc¢nou c¢arou, v niz je
uvedeno vydavatelstvi, ¢islo vydani a cena. Tento horizontalni vypis tii ¢lankd z ¢isla
ma formu nékolikaslovnych titulkli psanych tu¢nym pismem, za nimiz nasleduje jedna

priblizujici véta. Nechybi uvedeni rubriky a stran, kde se dané materidly nachazeji.

Na stran¢ 3 obvykle nalezneme Obsah tydeniku. Oproti nékolikastrankovému
rozsahu v magazinu Forbes je mu v Ekonomu stejné jako v piipadé Eura vénovan pouze
jeden list, coz ho ¢ini pfehlednéjsim, nebot’ se v ném ¢&tenaii mohou 1épe a rychleji
zorientovat. Obsah nenabizi pfimo vypis titulkl jednotlivych prispévka vydani. Na
dalsich stranach své pevné misto zaujima Editorial $éfredaktora Ondfeje Neumanna a

tiraZ poskytujici detailni informace o redakci a vydavateli.

Vnitini struktura tydeniku se c¢leni do péti ustdlenych rubrik - Zoom, Top,
Byznys&politika, 7éma a Inspirace. Prvni z nich blize seznamuje s hlavnim tématem
daného ¢isla, na né&jZ obvykle upozorniuje jiz obalka fotografii nebo grafikou. V této
rubrice se nachazi série ¢lankl vénujici se urcité oblasti zajmu, jez v dobé publikovani
patiila k diskutovanym tématim bud’ v ¢eském, nebo svétovém prostiedi, a to v podobé

rozbord, komentait ¢i rozhovort. Tato ¢ast Casopisu zaujima obvykle deset stran.

Tydenik Ekonom pokracuje oddilem Top, jenz se skladd ze specifictéji
zaméfenych dil¢ich ¢asti, jako napiiklad Cesko, Svét, Prdavo, Technologie nebo Lide.
Tuto rubriku charakterizuje pevna grafickd i obsahova struktura. Uvodni list v horni
¢asti nabizi vycet tii kliCovych ptispévka a ve svém stiedu velkou fotografii vztahujici
se k nejvyznamnégjsimu c¢lanku rubriky. V dolni poloviné se naléza k nému patiici
titulek a text. Nésleduje dvoustrana vénovana zpravam z Ceské republiky, kde se

nachazi cca devét az deset aktualit o nékolika odstavcich. Najdeme zde také dvé ¢asti —

2 0d ledna 2013 prosla graficka podoba tydeniku Ekonom promé&nou. Logo a titulek odkazujici na hlavni
¢lanek vydani jsou posunuty tplné nahoru a plisobi tak vyraznéji. Naopak upoutavky na dalsi tii ¢lanky se
z horni ¢asti presunuly do pravého dolniho rohu.
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Sloupek séfkomentatora tydeniku Roberta Biestana a Citdt tydne. Dvoustrana zaméfena
na svétové deéni stiidd zpravy z doméciho prostiedi. Usporadani ¢lanka a jejich rozsah
se shoduje s piedchozi ¢asti. Tuto celou dvoustranu nejcastéji pfipravuje Jan Némec.
Nasleduji oddily zaméfené na pravo, kde se kromé sloupku odbornika z dané oblasti

nachazi zpravidla jednoodstavcové piispévky, a technologie.

Posledni dvé strany rubriky Top se jmenuji Lidé. Zde se nachazi Sloupek
manazera, rozhovor s osobnosti a ¢ast nazvana Persondlie, jez informuje o zménach ve
sféfe HR ve velkych spolecnostech. V dubnu 2012 s tydenikem Ekonom zacal
spolupracovat analytik Raiffeisenbank Ale§ Michl, jenz se stal stalym ptispévatelem do
rubriky MICHLIq, Vv niZ ve zkratce Ctenaiim piiblizuje déni v oblastech ekonomiky a

financi. Vyuziva k tomu graficky material.

Podobné¢ jako v piipadé Eura a Forbesu, také v tydeniku Ekonom jsou jednotlivé
Casti pro vétsi prehlednost odliSeny barevné. Rubrika Top se vyznacuje stalou grafickou
upravou ladénou do modré barvy, jez se objevuje jako hlavni odstin v grafech, titulcich
¢i dalsi doprovodné grafice. Vedle toho se tydenik odliSuje zvyraziiovanim dilezitych
¢iselnych udaji vepsanych do velkych barevnych kolecek ¢i dal§ich jednoduchych

geometrickych obrazct.

Docervena ladéna rubrika Byznys&politika se shoduje pojetim uvodni strany
s predchéazejicim oddilem tydeniku. V horni ¢éasti Ctenaf nalezne vypsané jednotlivé
podrubriky, jako Cesko, Firmy, Svét, Project syndicate, které se ¢islo od &isla mirné
odliSuji, a nabidku tfi hlavnich ¢lanka. Prvni ptispévek obvykle zabira dvé az tfi strany
magazinu. Nachazi se zde, s vyjimkou prvni strany rubriky, spiSe malé fotografie,
doplnéné o popisky a zdroje. Jednim z prispévki v pod¢asti Sver je casto ¢lanek
prelozeny z magazinu The Economist. Text se ¢leni do tii sloupcd, a tak pusobi
prehlednéji. Mezititulky se vyuzivaji v podobné mife jako u tydeniku Euro, tedy Castéji
nez v pifipadé Forbesu. Tato celd rubrika nabizi nejen rozbory, ale také rozhovory,
komentafe, reportaze, profily osobnosti, sloupky a recenze. Casto dochazi k vyuzivani
pomocného obrazového materialu, map, grafli a tabulek, pfi¢emz vSechny tyto grafické

aspekty Casopisu obsahuji popisek a zdroj, odkud pochazeji.

Dalsi rubrika 7éma na prvni pohled zaujme pestiejSim grafickym zpracovanim.
Sklada se z nékolika dil¢ich okruht, nejcastéji Analyzy, Rozhovoru, Tématu ¢&i

Reportdze. Prvni strana se strukturou shoduje s ¢astmi piredchozimi. Rubrika se
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zpravidla zamétuje na jednu konkrétni oblast, kterou nasledné podrobnéji analyzuje a
¢tenaiim poskytuje mnoho doprovodnych grafii a shrnujicich tabulek. Najdeme zde

také nekolikastrankovy rozhovor obohaceny fotografiemi.

Posledni rubrika tydeniku Ekonom Inspirace se zaméfuje na velké mnozstvi
spolecenskych témat, nejcastéji na kariéru, volny Cas, zdravi a zivotni styl, sport, reality,
gastronomii, cestovani, moderni technologie, automobily ¢i kulturni tipy. Prvni strana
op¢t nabizi v horni ¢asti vypis tfi zajimavych c¢lankli, pod nimz nasleduje velka
fotografie. Na poslednim listu se nachazi Kontext, v némz se ve zkratce sarkasticky
jeden z redaktort tydeniku vyjadfuje k hlavnim udalostem z uplynulého tydne. Tuto

¢ast doplnuje ilustrace.

3.6. Tydenik Ekonom a jeho aktivity na internetu

Internetové stranky tydeniku Ekonom, respektive spole¢nosti Economia, a.s., 1ze
dohledat na adrese Ekonom.iHNed.cz. V porovnani s webem Forbesu a Eura se
vyznacuji nejlepsi grafickou i obsahovou propracovanosti. Oproti strankam Euro.e15.cz
nenabizeji tolik zpravodajskych ¢lankt. Poskytuji spiSe vybrané ptispévky z tydeniku.
Stranka neni, krom¢ odkazi umisténych ve druhém sloupci, strukturovana do rubrik.
Cely tento web spravuje piimo spole¢nost Economia, a.s., a piedstavuje spole¢nou
zakladnu pro vybrané tituly vydavatelstvi. V rdmci webu se tak nav$tévnici mohou
pohybovat na strankach periodik firmy, jako naptiklad iHNed.cz, Hospodatskych novin,
Respektu a dalSich.

Stranky vénované Ekonomu jsou strukturovany do tii sloupci. V prvnim se
nachazeji chronologicky pod sebou sefazené ¢lanky. V druhém sloupci najdeme tii
grafiky, jez se vztahuji ke konkrétn¢ zamétrenym piispévkim. Prvni z nich, zobrazujici
aktualni ¢islo magazinu, nabizi k pfecteni vétsi ¢lanky z daného vydani a odkazuje na
moznost predplatného. Tyto texty jsou obvykle dostupné pouze po zaplaceni, a to bud’
pifimo pro piedplatitele, nebo pomérné¢ jednoduse pies zaslani SMS zpravy. Déle
nasleduji naptiklad odkazy na oddily Alter eko® &i Byznys menu. Ustalend &ast K véci
predstavuje anketu, kdy na kratkou otazku struéné reaguji tfi 0Soby pochazejici

z ekonomického prostiedi. Nasleduje anketa ur€end piimo pro Ctenare.

2 0d ledna 2013 se rubrika Alter eko objevila také jako soudést tisténého Ekonomu. Jedné se o spolecny
projekt tydeniku Ekonom a Ceského rozhlasu, kdy piedni Cesti ekonomové jakozto moderatofi
vyzpovidavaji vybrané hosty.
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Tteti sloupec stranek obsahuje v horni ¢asti interaktivni ukdzku aktualniho ¢isla
a pod ni nékolik tlacitek, jez umoziuji ziskani pfedplatného a tydeniku v riiznych
podobach. Nachazi se zde také odkaz na archiv, redakci ¢i moznost inzerce. Nasleduje
sloupek $éfredaktora ¢asopisu Ondicje Neumanna. Ve spodni ¢asti webovych stranek je
umistén stru¢ny vypis nékterych rubrik tisténého Ekonomu a aktualnich ¢lankt v nich,

dale tirdz a seznam serverd, jez spadaji pod spolecnost Economia, a.s.

Tydenik Ekonom se podobné jako Forbes nachéazi také na socidlnich sitich.
V porovnani s mésicnikem vSak nemd na Facebooku, kde lze vyhledat pod nazvem
EKONOM.cz, tolik fanousku, ptesto 1ze jejich pocet oznacit za velmi dobry. Ke konci
dubna 2013 jich registroval piiblizné¢ 3 500. (Facebook: EKONOM.cz, 2013) Na tuto
socialni sit’ odkazuje také na svych webovych strankach. Oproti Forbesu na Facebooku
nepublikuje pfispévky osobniho a humorného razeni, spiSe ptimo odkazuje na ¢lanky
uveiejnéné na svych internetovych strankach, pricemz jejich mnozstvi v podstaté
odpovida poc¢tu uvefejnénych materiald na webu. Na Twitteru ma ke stejnému obdobi
necelych tisic fanouskl a zvetejnil zde pies 1 500 kratkych zprav. (Twitter: Ekonom.cz,

2013) Ctenaii mohou tydenik sledovat také pies socialni sit’ Google+.
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Zaver

Magazin Forbes Cesko, narodni mutace jednoho z nejétenéjsich byznysovych
Casopisti svéta typického zvefejiovanim popularnich zebfickti nejbohatSich osob,
obohatil domaci trh s periodickym tiskem v listopadu 2011. Jeho uvedeni, podobné jako
Vv ptipad¢ slovenské verze o rok dfive, vyvolalo nevidany medidlni rozruch. Titul se
Vv pribéhu prvniho roku existence dokazal jako rovnocenny partner etablovat mezi
analyzy obsahové a grafické podoby, internetové platformy a komunikace na socialnich
sitich Facebook a Twitter nejprve Forbes podrobné ptedstavit a naslednou komparaci s
dvéma obdobné zamétenymi tydeniky Euro a Ekonom poukéazat na jeho specifika, a to v
obdobi od listopadu 2011 do fijna 2012. Vysledky priace a porovnani nékladii

jednotlivych tituli jsou prehledné shrnuty v tabulkach umisténych v Ptilohéach.

Forbes, spadajici do portfolia vydavatelstvi Business Consulting & Media, S.r.0.,
a vedeny $éfredaktorem Petrem Simiinkem, se zaméfuje na stejnou cilovou skupinu
ctenafi, tedy vysokoSkolsky vzdélané osoby vyssi socioekonomické tiidy, jako zbylé
dva cCasopisy. Pfestoze také nabizeji podobny obsah, kazdy znich se vyznacuje
jedinenymi rysy. Zakladnim grafickym a obsahovym zpracovanim cesky Forbes
koresponduje s americkou verzi. Obsah z 60 procent tvofi ¢lanky referujici o domacim
podnikatelském a spolecenském prostiedi. Zbytek mési¢niku vypliuji prelozené texty
Z ostatnich mutaci, zejména americké. Ani v Ceské republice neni &tenaf osizen o rizné
zebiicky, zaméfené nejen na americké miliardafe. Ceska redakce zpracovava statistiky a

srovnani domaciho podnikatelského prostiedi.

Prvni klicovy rozdil mezi Forbesem a Casopisy Euro a Ekonom predstavuje
odlisna periodicita. M¢si¢nik Forbes obsahuje dvojnasobny pocet stran, piesto nemize
v takové mifte reflektovat aktudlni déni a vénovat se ekonomickému zpravodajstvi, coz
oba tydeniky Castecné poskytuji. Tydeniky pfinédSeji vice zpravodajskych materiali a
aktualn€jsi a podrobnégjsi informace z ekonomického prostiedi. Rozsahu odpovida
pouziti vazeb, v ptipad¢ Forbesu typu V2, u tydeniki V1. Naopak se shoduji v silném
predplatitelském kmenu, nejvyssim u casopisu Ekonom. O ptiblizn€ 10 tisic kust vyssi
naklad, pohybujici se mezi 21-24 tisici, se ve sledovaném obdobi od zbylych dvou tituld

1i81 Euro.
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V zaméfeni a poctu rubrik vykazuji shodné znaky. Vsechna tfi periodika
publikuji piispévky z oblasti ekonomiky, byznysu ¢i podnikani. Nechybi, zejména
Vv poslednich rubrikach tituli, informace ze spoleCnosti, jez se tykaji gastronomie,
automobilt ¢i kulturnich tipt. V tomto sméru najdeme v Casopisech pevné ukotvené
recenze na luxusni restaurace a vino. Forbes se odliSuje tim, ze se vyhyba politickym

tématiim, o nichz se v tydenicich piSe.

Grafické pojeti titulni strany se lisi u Forbesu, jenz na ni zpravidla umistuje
fotografii jedné osobnosti, zatimco Euro a Ekonom navic vyuzivaji ilustrace ¢i grafiky.
Tydeniky shodné na obalce, kromé hlavniho titulku, odkazuji na dalsi tfi vyznamné;si
texty vydani, zatimco Forbes upozoriiuje pouze na cover story a jeden ze zebticku.
Vsechna tii periodika nabizeji kvalitni grafické zpracovani, typické vyuzivanim velkych
fotografii, napaditych ilustraci, barevné ¢Elenénych rubrik a ptehledné zpracovanych
analytickych materialtl, jez vsak tydeniky vice dopliuji popisky. Casopis Euro dokonce
od Unie vydavatelt obdrzel cenu Obalka roku za ¢islo 22/2012. Tydeniky ve vétsi mife
text rozélenuji mezititulky a pfinaseji vice doprovodnych grafik. Ekonom se snazi
ulehéit orientaci v odbornéjSich piispévcich vyuzivanim jednoduchych barevnych

obrazci, do nichZ jsou vepsany klicové ¢iselné tidaje z daného ¢lanku.

Komparace webti poukazala na nedostatky u magazinu Forbes, jelikoz ho pojal
pouze jako vlastni promo stranky. Nezprostfedkovava na ném aktudlni ¢lanky a jiné
materialy ke ¢teni, jak je tomu v piipadé tydeniku, jejichz internetové stranky nabizeji
zpravodajské i publicistické ptispévky. Forbes na nich ani neumoznuje ptistup do online
archivu. Nejlépe propracovanym webem se vyznacuje Ekonom, spadajici pod
vydavatelstvi Economia, a.s., jez Se vyznamné angazuje V oblasti rozvoje digitalniho
prostiedi. Casopis dokonce v roce 2012 obdrzel cenu Digitalni poéin roku, udélovanou

Unii vydavateld.

Velka aktivita na socidlnich sitich je charakteristickd zejména pro redakci
magazinu Forbes, jenz na Facebooku ke konci dubna 2013 vykazoval nejvyssi pocet
fanousku. Jeho ptispévky pfitom nesouviseji pouze s obsahem Casopisu. Zvetejiuji také
veselé fotografie ¢i vtipné zpravy piimo z prazské redakce. Nejaktivnéji vystupuje také

na Twitteru. Naopak nejmén¢ se na socialnich sitich pohybuje ¢asopis Euro.
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Summary
The first issue of Forbes Magazine was launched in 1917. Since then, it has

spread all around the world in many regional mutations, including the Czech version
which was firstly published in November 2011.The magazine focuses on economic,
financial and business topics and news from the domestic market. The journal has
managed to place itself beside the most read economic magazines in the Czech

Republic, namely next to two similarly oriented weekly magazines Euro and Ekonom.

Forbes Czech Republic corresponds to the American version in some particular
ways, for example in the use of basic graphic and content materials. The intention of the
Czech editor-in-chief was to offer 60 % of the content created by the Czech editors. The
rest consists of articles translated from the American Forbes. The magazine also

provides readers with famous rankings of billionaires.

The main aim of this bachelor thesis was, besides the detailed presentation of
Forbes Czech Republic, to provide its comparison with two similarly oriented economic
weekly magazines Euro and Ekonom. The final results are available at the end of the
thesis as parts of Appendix 1 and Appendix 2.

The first major difference between Forbes Czech Republic and two other
magazines is their periodicity. Forbes is published once a month, Euro and Ekonom
once a week. This is reflected in their contents and types of articles. Weeklies are able

to bring more current news and can offer more detailed analyses.

The orientation and number of columns of the journals show identical features.
They mainly focus on economics, business and entrepreneurship. Some pages cover,
especially at the end, social topics, such as restaurants, wine, cars and cultural tips.
Forbes tries to avoid political news, which is on the other hand typical for the weeklies.
All the titles target the same audience, which mainly includes well-educated readers
belonging to higher socio-economic classes. The periodicals also have strong

subscriber‘s core.

Forbes’s cover differs from the front covers used by Euro and Ekonom. Forbes
puts there photographs of entrepreneurs or businessmen. Euro and Ekonom use not only
photographs but also various illustrations and inscriptions. All three titles offer high
quality graphics, such as large photos, illustrations, colour-divided sections and

analytical materials. The structure of the text layout used by the periodicals is
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characterized with steady templates. The weeklies offer more often descriptions of
photos.

The comparison of magazines websites shows that Forbes works there
completely different. They work only as a promo site. Websites of two other weeklies
provide readers with news and articles. Ekonom runs the best website, which is the
result of the fact that Ekonom belongs to Economia, Inc., that engages in developing
better electronic and digital background. Forbes is most active on social networks and
has the highest number of fans on Facebook. His activities there are not only related
with the articles from the magazine, the editors also publish funny photos and messages.
In addition, the title has the highest number of followers on Twitter, too. On the other

hand, Euro is the least active magazine on both social networks.
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