Tato bakalarska prace se zabyva postupnou transformaci americké medialni spolecnosti VICE média z
marginalniho zajmového periodika ve vyznamnou globalni medialni korporaci. V ramci pfipadové
studie v praci popisuji, jak na sebe navazovali jednotlivé faze této transformace a jak celkova zména
organizace spolecnosti ovliviiuje medialni obsah produkovany touto spolecnosti . V praci se vénuji i
novym marketingovym metodam, kterda spole¢nost uplatiiuje, predevSim pak jejich provazanosti s
tvorbou obsahu. Cilem prace je popsat mechanismy, které stoji za GspéSnou expanzi znacky VICE
média. JelikoZ tato transformace nemohla probéhnout bez hlubsi promény globélniho publika, na které
spolecnost cili a jimZ je soucasna mlada generace, vénuji se i popisu fenoménll tzv. Generace X a
nasledné Generace Y. Tato transformace se déje na pozadi hlubdich promén globalniho medialniho
prostfedi, které pozorujeme od nastupu internetu, préace se tedy vénuje i tomuto vyznamnému fenoménu.
V z&véru prace popisuji fungovani ceské pobocky tohoto média.



