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Abstrakt 

   Paparazzi a jejich fotografie se stali neodmyslitelnou součástí novodobého ţurnalismu, 

ačkoliv s sebou tato skutečnost přináší vlnu odporu jak ze strany mediálních konzumentů, tak 

z hlediska mediálních odborníků. Obliba bulvární fotografie však neustále stoupá, média se 

proto snaţí svou nabídku tomuto faktu přizpůsobit. Ačkoliv je paradoxně na paparazzi 

fotografy v mnoha ohledech nahlíţeno negativně, poptávka po jejich fotografiích neustále 

roste, čímţ se přirozeně zvyšuje i jejich aktivita.Cílem této bakalářské práce je uvést čtenáře 

do problematiky současné bulvární fotografie, analyzovat její specifické znaky a přiblíţit 

metody, které jsou v praxi fotografy vyuţívány. Práce obsahuje také komparaci české a 

zahraniční bulvární fotografie a snaţí se definovat základní rozdíly s důrazem na český 

mediální trh.Studie se věnuje vzniku a následně vývoji bulvární fotografie, charakterizuje 

periodika, ve kterých jsou snímky publikovány a snaţí se o deskripci základních znaků 

bulvární fotografie. Dále se soustředí na popis výzkumu, který autorka absolvovala spolu 

s paparazzi fotografem a v metodologické části analyzuje a vyhodnocuje výsledky, ke kterým 

v průběhu zkoumání došla. V příloze má čtenář moţnost přečíst si rozhovory s paparazzi 

fotografy působícími v českých médiích.  

 

 

Abstract 

   Paparazzis and their photographies became an essential part of modern journalism however 

this fact goes along with a certain impatience from the media consumers and also from the 
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media experts. However paparazzis are looked at in a negative point of view, the demand for 

such photographies is still increasing which naturally makes paparazzis more active. The 

purpose of this study is to introduce the issue of the paparazzi photography to the wider 

reader’s audience and to analyse its specific characteristics and enclosure the methods which 

are widely used by the photographers. This study also includes the comparison of czech and 

foreign paparazzi photography and tries to define the main differences with the focus to czech 

media market. It also describes the origin and the evolution of scandal-oriented photography 

and characterizes the press in which the photographies are published and tries to describe the 

crutial signs of paparazzi photography. In this study there is also a part which focuses on 

describing the research which the author took part in along with one of the photographers. In 

the methodological part it analyses the results and in the additional part the reader has a 

chance to read an interview with czech paparazzi. 
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Úvod 

 

   Na památném zasedání Francouzské akademie věd 19. srpna roku 1827 došlo k veřejnému 

vyhlášení vynálezu fotografie, jehoţ autorství je připisováno francouzskému malíři a 

vynálezci Louisovi – Jacquese – Mandé Daguerrovi. Francouzská vláda od Daguerra následně 

patent na metodu pořizovacího procesu fotografie odkoupila a postoupila jej veřejnosti 

k volnému uţívání, coţ znamenalo zásadní zlom nejen v dokumentování a uchovávání 

informací, ale i v jejich distribuci. Zpočátku byla fotografie chápána spíše jako součást 

umělecké sféry, spolu se zjištěním, ţe fotografie můţe obsahovat také jistou výpovědní 

hodnotu, však získalo její postavení ve společnosti zcela jiný rozměr.První fotografie 

publikovaná v tištěném periodiku se objevila roku 1842 v Londýně. Vydavatelé ve své době 

vydávaných periodik následně dospěli ke skutečnosti, ţe fotografie zachycující katastrofy či 

podobná lidská neštěstí jsou pro čtenářskou obec nejzajímavější a těší se největší popularitě. 

Na základě tohoto faktu přizpůsobili někteří z nich poptávce svou nabídku a dali tak impuls 

ke vzniku bulvárního média a s ním i bulvární fotografie, později nazvané paparazzi 

fotografie. Za historicky nejstarší paparazzi fotografii bývá povaţována fotografie pořízená 

dvěma hamburskými fotografy Maxem Priesterem a Willym Wilckem, kterým se podařilo 

vyfotografovat pruského kancléře Ottu von Bismarcka leţícího na smrtelném loţi, největšího 

rozmachu, tzv. zlatá éra paparazzi, však dosáhla bulvární fotografie v padesátých letech 

dvacátého století v Římě. Právě zde natočil v roce 1960 italský filmový reţisér Federico 

Fellini snímek La Dolce Vita (Sladký ţivot), ve kterém se hlavním hrdinou stává agresivní 

fotograf Paparazzi, jehoţ jméno se později vţilo do povědomí veřejnosti nejen jako jméno 

filmové postavy, ale jako známka signifikantní pro označení bulvárního fotografa. 

   Digitalizace médií a stále nově se vyvíjející technologické trendy způsobily zcela zásadní 

proměnu fotografické praxe. Proces fotografování a následné zpracování snímků se výrazně 

urychlily, a spolu s nástupem internetu, který otevřel nové moţnosti distribuce snímků, se 

sníţily i provozní náklady, coţ ovlivnilo pracovní postupy a metody samotných fotografů. 

Lepší dostupnost informací a schopnost přesunout se v krátkém časovém horizontu na místo 

události posunuly bulvární fotografii na vyšší úroveň a spolu s pokročilejšími technickými 

funkcemi fotoaparátů zajistily její kvalitu a aktuálnost.  

   Tato studie se ve své teoretické části zaměřuje na charakteristiku paparazzi fotografie a 

uvádí čtenáře do problematiky jejího vzniku z hlediska novinářské praxe. Charakterizuje 
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typické znaky bulvární fotografie prostřednictvím analýzy publikovaných fotografií 

v bulvárním deníku Blesk v průběhu roku 2011. Poukazuje na společné rysy snímků a 

popisuje způsob, jakým jsou fotografie v periodiku prezentovány. V textu se dále objevuje 

komparace české a zahraniční bulvární fotografie, přičemţ autorka vychází z přesvědčení, ţe 

rozdíly jsou způsobeny pouze velikostmi trhu daných teritorií, způsob práce fotografů se však 

v mnohém neliší. Tato teorie je potvrzena jak v teoretické, tak i v metodologické části a je 

podloţena studijní literaturou i osobní výpovědí s autorkou spolupracujícího paparazziho 

Martina Mithofera. Značná část bakalářské práce je věnována procesu vzniku bulvární 

fotografie z teoretického hlediska, k jehoţ popisu byly pouţity zejména publikace vydané 

samotnými zahraničními paparazzi, internetové stránky bulvárních periodik, případně 

odborné statě ţurnalistů a mediálních odborníků, jakoţto i rozhovory s fotoreportéry, jejich 

prohlášení a osobní proţitky.  

   V metodologické části popisuje autorka svou spolupráci s jiţ výše zmíněným fotografem 

Martinem Mithoferem, se kterým se osobně třikrát zúčastnila fotografování za účelem 

pořízení fotografií veřejně známých osob. Fotografování probíhalo v různých lokacích na 

území hlavního města Prahy a zahrnovalo sledování aktuálně mediálně známých osob, které 

se však během prvních dvou akcí nepodařilo zastihnout. Třetí setkání s fotografem za účelem 

vyfotografování v současnosti slavné modelky bylo jiţ úspěšné a autorka měla moţnost stát 

se svědkem pronásledovací akce, z níţ vzešlo několik pouţitelných fotografií, které fotograf 

po skončení akce odeslal do daného média, konkrétně Nova.cz. Následující část studie se 

věnuje vyfotografovaným snímkům a deskripci způsobu, jakým s nimi bylo redakcí 

pracováno. V konkrétním případě této studie nebyly snímky v médiu publikovány, coţ je 

ovšem také jednou z mnoha alternativ, jak lze s fotografií zacházet. Autorka proto pouţila 

k následnému popisu čistě hypoteticky moţnou variantu zveřejnění fotografie a za pomoci 

výpovědi fotografa Martina Mithofera ji zpracovala.  

   Při vytváření této práce se autorka potýkala zejména s nedostatkem fotografova času a 

s často selhávající komunikací z jeho strany.Také se musela přizpůsobit skutečnosti, ţe 

fotografování je časově velmi náročné a v mnoha případech končí neúspěchem, je proto třeba 

vracet se na stanoviště opakovaně. Praktická část se oproti odhadované struktuře uvedené 

v tezích liší vymezením časového horizontu sledování společně pořízené fotografie a také 

došlo k záměně média, na které se autorka prvotně orientovala. Důvodem uvedených změn se 

stala skutečnost, ţe fotograf ukončil pracovní poměr s periodikem, ve kterém v období 

sepisování struktury této bakalářské práce působil. Výsledkem je tedy rozdílný časový 
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horizont praktického výzkumu a také změna média, ve kterém měla být fotografie následně 

analyzována. Způsob spolupráce s fotografem však tento fakt neovlivnil a postup výzkumu se 

odehrával podle předepsané struktury. Oproti odhadované struktuře se liší také rozsah příloh 

této studie. Autorka do přílohy zařadila pouze dva z pořízených rozhovorů s českými 

paparazzi, a to z důvodu téměř identických odpovědí respondentů. Namísto rozhovoru naopak 

pouţila demonstrativní fotografie doprovázející text a analýzu této práce.  
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1. Vznik a postupný vývoj paparazzi fotografie 

 

   První kapitola bakalářské práce uvádí čtenáře do problematiky spojené s fenoménem a 

v úvodní části se zabývá stručnou rekapitulací zrodu fotografie a následně nastiňuje její 

odklon od umělecké sféry a její vliv na vznik tzv. obrazové ţurnalistiky. Seznamuje čtenáře 

s historicky nejstaršími paparazzi fotografiemi, definuje význam slova a vysvětluje příčiny a 

okolnosti jeho vzniku.   

   Demonstruje vliv, jaký mělo na vývoj bulvární fotografie v padesátých letech dvacátého 

století prostředí hlavního města Itálie Říma a jmenuje nejvýznamnější představitele paparazzi 

fotografů své doby.  

 

1.1 Vznik historicky první fotografie 

   Éra vývoje fotografie započala v létě v roce 1827, kdy francouzský vynálezce Joseph 

Nicéphore Niépce po osmihodinové expozici pořídil v dějinách fotografie první ustálený, ale 

také zrcadlově převrácený a světlu odolný snímek známý jako Pohled z okna pracovny v Le 

Gras. Se svým objevem,později nazvaným heliografie
1
,ještě téhoţ roku navštívil 

Francouzskou královskou akademii, kterou ţádal o finanční výpomoc na další experimenty. 

Navzdory zamítnutí své ţádosti pokračoval ve svých pokusech dál a roku 1829 se spojil s téţ 

francouzským malířem a vynálezcem Louisem – Jacquesem – Mandé Daguerrem, který 19. 

srpna roku 1839 za pomoci fyzika Dominique Francois Araga na významném zasedání 

Francouzské akademie věd poprvé veřejně ohlásil vynález fotografie (autorem termínu, který 

se později vţil pro označení nového zobrazovacího způsobu – fotografie – byl anglický 

astronom John Herschel). V průběhu zasedání byly odkryty technické podrobnosti 

pořizovacího procesu fotografie a metoda byla označena po svém autorovi jako 

Daguerrotypie
2
.
 

 

                                                             
1
Heliografie = metoda spočívající v zachycení nasvícených obrázků v aparátu camera obscura jen s pomocí 

světla. KOETZLE, Michael. Slavné fotografie: historie skrytá za obrazy 1827-1926. Praha: Slovart, c2002, 

ISBN 38-228-2576-X. str. 14  
2
Daguerrotypie = první prakticky uţívaný komplexní fotografický proces. KOETZLE, Michael. Slavné 

fotografie: historie skrytá za obrazy 1827-1926. Praha: Slovart, c2002, ISBN 38-228-2576-X. str. 18 
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   Francouzská vláda následně patent od Louise Daguerra odkoupila a postoupila ho veřejnosti 

k volnému uţívání. Ve stejné době jako Daguerre prováděl své fotografické experimenty 

britský matematik a vynálezce William Henry Fox Talbot, který ač v boji za prvenství v 

přiznání patentu své fotografické techniky s Daguerrem prohrál, nechal si v roce 1841 

patentovat fotografickou techniku zvanou kalotypie (talbotypie)
3
, která na bázi pozitiv – 

negativ později daguerrotypii zcela nahradila.
 

   První v novinách otištěná fotografie se objevila v Londýně v roce 1842, ale opravdového 

rozmachu dosáhla fotografie v tisku aţ s dostupností vysokorychlostní rotačky na konci 

devatenáctého století. Vydavatelé populárních periodik své doby bezprostředně objevili 

hodnotu obrazu na dvou úrovních, a to, ţe nejţádanější a nejpůsobivější fotografie se vţdy 

týkají vraţd, katastrof, násilí a jim podobným situacím. Důvodem tohoto jevu se můţe zdát 

potřeba čtenářského publika být neustále ujišťováno, ţe v porovnání s katastrofickými 

událostmi zachycenými na fotografii, nachází se mediální konzument přijímající informaci 

z fotografie ve zdánlivě výhodnějším postavení. Jako druhý neopomenutelný fakt se jeví 

skutečnost, ţe v momentě, kdy taková fotografie nezobrazuje například ţádného vysoce 

postaveného státníka, jinak veřejně známého činitele či společensky významnou osobnost, má 

takřka nulovou informativní hodnotu a ze zpravodajského hlediska je nedůleţitá. Její zábavní 

hodnota je však enormní.  

 

1.2 První paparazzi fotografie a původ jejího označení 

   Za historicky zcela nejstarší a také první paparazzi snímek je nejen dle německého 

zpravodajského magazínu Spiegl povaţována fotografie pruského kancléře Otty von 

Bismarcka leţícího na smrtelném loţi z roku 1898.
4
Fotografie byla pořízena dvěma 

hamburskými fotografy Maxem Priesterem a Willym Wilckem, kterým se za pomoci lsti 

podařilo kancléře vyfotografovat. Oba Němci měli podle deníku Blesk podplatit zahradníka, 

                                                             
3
Talbotypie=fotografická technika nazvaná podle jejího autora William Henry Fox Talbota.MRÁZKOVÁ, 

Daniela. Příběh fotografie: vyprávění o historii světové fotografie prostřednictvím ţivotních a tvůrčích osudů 

významných osobností a mezních vývojových okamţiků. 2. uprav. vyd. Praha: Mladá fronta, 1986, ISBN 23-059-

86 

4
OSVALDOVÁ, Barbora a Jan HALADA. Praktická encyklopedie ţurnalistiky a marketingové komunikace. 3., 

rozš. vyd. Praha: Libri, 2007, ISBN 978-807-2772-667, str. 142 
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který je navzdory Bismarckovu zdravotnímu stavu ve čtyři hodiny ráno vpustil do kancléřova 

domu a v momentě kdy všichni přítomní v domě spali, se fotografům podařilo Ottu von 

Bismarcka na snímek zachytit.  

   Mezi průkopníky americké paparazzi fotografie lze zařadit i rakouského imigranta 

narozeného roku 1899 v Haliči, Ushera Felliga jinak nazývaného Weegee. Weegee se ve 

svých fotografiích zaměřoval zejména na noční ţivot a stinné stránky severoamerického 

města New York a prostřednictvím svého díla poodhaloval publiku odvrácenou tvář města a 

spolu s ní například zločince, opilce, rozvášněné milence, bezdomovce a příslušníky 

různorodých subkultur pohybujících se na okraji tamní společnosti. Ačkoliv se Weegee svým 

zaměřením nesoustředil na mapování světa mediálně slavných osob, přivlastnil si podobně 

agresivní, dotěrné a na svou dobu pokročilé techniky, které ve své praxi vyuţívají současní 

paparazzi. Weegee v nezanedbatelné míře profitoval kupříkladu ze svých kontaktů s policií, 

které mu umoţňovaly umístit do vozu zabudovanou vysílačku, díky níţ měl moţnost dopravit 

se na místa konkrétních událostí stejně rychle, někdy i rychleji jako policie. O jeho 

pokrokovosti svědčí také fakt, ţe v zavazadlovém prostoru automobilu si pro případ potřeby 

okamţitého vyvolání fotografií sestavil temnou komoru, která mu umoţnila snímky zhotovit 

bezprostředně na daném místě, čímţ se zvýšila šance na jejich prodej a s tím také moţnost 

z konkrétní situace profitovat. Podobně jako jiní paparazzi dokázal Weegee odhadnout 

fotogeničnost nabízející se události a pro kvalitní záběr neváhal překonávat hranice svých 

moţností.  

   K prvnímu uţití pojmu paparazzi ve spojitosti se specifickým odvětvím fotoţurnalismu 

došlo roku 1960 ve filmovém snímku La Dolce Vita (Sladký ţivot), jehoţ italský reţisér 

Federico Fellini zvolil jako hlavního protagonistu postavu agresivního a senzacechtivého 

fotografa Paparazziho, jehoţ chování a taktiky lze označit za přinejmenším necitlivé. Reţisér 

zasadil do filmových scén prostředí jedné z nejdraţších a nejproslulejších římských ulic Via 

Veneto (oficiálním názvem Vittorio Veneto), místo, které se ve své době pyšnilo přízviskem 

epicentra významného společenského dění. Via Veneto byla příslušníky vyšších 

společenských vrstev nejvíce vyhledávanou římskou třídou(„Hrubá společnost, která 

vyjadřuje svoji chladnou touhu ţít spíše exhibicionismem neţ opravdu uţíváním si ţivota 

samotného, si zaslouţí nestoudné fotografy.“)
5
, coţ zapříčinilo i zvýšenou koncentraci 

                                                             
5
MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York: 

Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. str. 34 
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všudypřítomných fotoţurnalistů. Své působiště zde měli i nejvýznamnější fotografové své 

doby, např. Tazio Secchiaroli, kterým se nechal inspirovat (jako inspirace Fellinimu 

poslouţily přesněji řečeno spíše Secchiaroliho taktiky a příběhy z reportáţí) právě Federico 

Fellini. Stěţejní postava Oscarem oceněného snímku
6
 se ţiví pořizováním bulvárních 

fotografií, které získává díky vloupání se do privátních klubů a pronásledování známých 

osobností na motorovém skútru, příběh současně prolíná touha Paparazziho po štěstí a lásce. 

Scenárista filmu Ennio Flaiano popisuje v knize Diega Mormoria Greatest of the paparazzi 

proces hledání vhodného jména: „Museli jsme dát fotografovi významné jméno, protoţe 

správné jméno napomáhá určit charakter hrdiny a dává mu ţivot. Dlouho dobu jsme nevěděli, 

aţ jsme narazili na výbornou knihu od George Gessinga By the lonian Sea, kde jsme objevili 

jméno Paparazzo“
7
 Fellini a Flaianose shodli, ţe jméno splňuje zásadní kritéria odpovídající 

fonetickým a pejorativním vlastnostem, které odpovídaly nejen charakteru filmové postavy, 

ale i charakteru herce (Walter Santesso), který roli Paparazziho ztvárnil. V tomto směru se 

tedy Paparazzo shoduje v paradigmatických a sémantických podobnostech s figurou, která je 

nosí. Lze proto konstatovat, ţe volba jména nebyla pouze náhodným výběrem, ale spíše 

šťastnou volbou známky, kterou nyní pouţívá celý svět. 

   Pojmenování paparazzi pochází tedy z italského slova paparazzo, jehoţ přímou definicí se 

dnes rozumí vlezlý, drzý a senzacechtivý fotograf, jenţ přijal za náplň své práce vyhledávání 

bulvárních a pikantních informací ze ţivota známých osobností a pro tyto informace je 

ochoten zajít jak za hranice morálky, tak mnohdy i za hranice zákona. Peter Howe ve své 

knize Paparazzi: And Our Obsession with Celebrity popisuje tento druh fotoţurnalisty jako 

člověka, který hledá a pronásleduje celebrity, nebo vniká nepozván na společenské akce za 

účelem vyfotografovat je v co nejméně střeţeném okamţiku. Ve zkratce je to fotografování 

situací, které by neměly být zveřejněny, na místech, kde je přítomnost fotografa zcela 

neţádoucí. Tato definice se netýká profesionálů, kteří jsou zvaní na společenské události a 

fotografují usmívající se celebrity na červeném koberci. Tento druh fotografie se nazývá event 

photography a ačkoliv čas od času můţe paparazzi tento druh fotografování také vykonávat, 

jejich stěţejní náplň práce vyţaduje více dovedností, kreativity a pevných nervů
8
.Jinými slovy 

                                                                                                                                                                                              
 
6
Snímek La Dolce Vita získal roku 1960 Oscara za nejlepší kostýmy a nejlepší černobílý film. viz 

http://www.fdb.cz/film/sladky-zivot-la-dolce-vita/ceny/18998 
7
MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York: 

Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. str. 36-37 
8
HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8. 

str. 18 

http://www.fdb.cz/film/sladky-zivot-la-dolce-vita/ceny/18998
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paparazzi potřebují takové snímky, které zachycují známé osobnosti v rutinních okamţicích 

všedního ţivota, coţ s sebou přirozeně přináší i nutné invazivní narušování osobního prostoru. 

Fotografie tohoto typu jsou na trhu bulvárních médií ceněny nejvýše, leckdy mohou 

dosáhnout aţ milionových hodnot, motivace fotografů je proto tak obrovská, ţe mnohokrát 

nedbají vymezených etických bariér. V souvislosti s pojmem paparazzi se lze setkat i s 

pejorativním označením stalkerazzi, které bylo odvozeno od anglického slova stalker 

charakterizujícího osobu abnormálně posedlou zájmem o určitého, konkrétního člověka, 

kterého sleduje, obtěţuje a pronásleduje
9
.Z definice výrazu je tedy zřejmé, ţe jde o zcela 

chybné označení, neboť paparazzi sleduje osoby jemu nadřízenou osobou či poptávkou 

konzumentů přidělené, a to pouze do té doby, pokud obdrţí za vyfotografované snímky 

určitou formu honoráře.  

 

1.3 Největší rozmach paparazzi fotografie 

   Navzdory skutečnosti, ţe název paparazzi se jako označení specifického zaměření 

fotoţurnalistů začal uţívat aţ v roce 1960, kdy byl Felliniho film Sladký ţivot uveden 

v premiéře (5. února 1960)
10

, samotné vymezení jevu neznamenalo vznik nové specializace 

fotografie, (fotografové zabývající se pořizováním exkluzivních a skandálních snímků 

existovali od doby, kdy sociální ţurnalistika začala vyuţívat fotografii jako zdroj informací, 

viz odstavec o fotografii kancléře Otty von Bismarcka a první otištěné fotografii v tisku), 

nýbrţ pouze nové pojmenování doposud existujícího řemesla.  

   Nutno však konstatovat, ţe generace italských fotografů působících v letech 1950 -1960 

v Římě, posunula paparazzi fotografii na poněkud jinou úroveň, neţ na jaké se doposud 

nacházela. Vše začalo v noci 15. Srpna 1958 ještě předtím neţ vůbec existovalo slovo 

paparazzi. Skupinka několika fotografů se procházela tam a zpět po třídě Via Veneto, kdyţ 

najednou uviděla bývalého egyptského krále Farouka sedícího u stolu v kavárně Café de 

Paris mezi dvěma mladými sestrami Irmy Capece-Minutolo (zakladatelky italského operního 

zpěvu). Jeden z fotografů přišel blíţe ke stolku a společnost vyfotografoval, přičemţ mezi 

                                                                                                                                                                                              
 
9
Stalker =osoba abnormálně posedlá zájmem o určitého člověka, kterého sleduje, obtěţuje a pronásleduje, 

provádějící stalking viz http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?typ_hledani=prefix&cizi_slovo=stalker 
10

Premiéra snímku Federika Felliniho La Dolce Vita - Sladký ţivot se konala před 50 lety, 5. února 1960 v 

milánském kině Capitol. Film vyvolal nevídaný skandál, především prudkou reakcí katolické církve, která mu 

udělila verdikt zapovězeného filmu. 

http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?typ_hledani=prefix&cizi_slovo=stalker
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králem a fotografem vznikla drobná potyčka. O pár hodin později zahlédla skupina slavnou 

filmovou hvězdu Anitu Ekberg a Anthonyho Steela, jak vycházejí z nočního klubu a evidentně 

se hádají. Jeden ze skupinky vyběhl a s pouţitím blesku je vyfotografoval. Nedlouho na to 

vyšly obě fotografie v bulvárních novinách na hlavní stránce. Tazio Secchiaroli, nepochybně 

nejslavnější novinář skupiny tehdejších fotografů uvedl: „V tu chvíli jsme zjistili, ţe se 

záměrně vyvolanými konflikty můţeme pořídit takové snímky, které nám vydělají neskutečně 

peněz. Touto cestou jsme mohli překonat tu poniţující bariéru výplaty v novinách, kde nám za 

fotografii zaplatili 300 lir a místo toho jsme měli moţnost prodat fotografii za 20 tisíc 

lir“.
11

Italští novináři v čele se Secchiarolim tak objevili novou metodologickou variaci 

společenské fotografie, coţ způsobilo, ţe vznik bulvární fotografie je dodnes připisován Itálii, 

v níţ zaţila v padesátých letech 20. století masivní rozmach především díky tamní vysoké 

koncentraci příslušníků vyšších společenských vrstev. Pořizováním konfrontačních snímků 

fotografové vydělali několikanásobně více peněz, protoţe redakce byly ochotné ocenit tento 

druh fotografií mnohem vyšší částkou. Francouzský fotograf Jean-Paul Dousset popisuje 

průběh běţné praxe: „Jakmile jste spatřili celebritu procházející se po ulici, otočili jste se k ní 

zády, přibliţovali jste se a předstírali, ţe fotografujete objekt před vámi. V okamţiku, kdyţ jste 

stáli v těsné blízkosti, jste předstírali pád na zem. Konkrétní osoba vás buď přešla, strčila do 

vás nebo cokoliv jiného. V tom momentě začal kolega fotografovat. Příběh byl na světě, 

obrázek se prodal, my jsme dostali peníze a všichni byli šťastní.“
12

Uvedená metoda 

představovala pro fotografy nejen lepší finanční ohodnocení jejich výkonu, ale svou roli zde 

sehrála i samotná moţnost stát se prostřednictvím daného konfliktu součástí fotografované 

společnosti a proniknout tak do centra dění. Výše zmíněná taktika fotografování se přirozeně 

váţe i k fotografickému vybavení, kterým paparazzi disponovali. Většina fotografů 

odkázaných pouze na dostupnou techniku byla nucena nosit na rameni zavěšené robustní 

těţké fotoaparáty Rolleiflex (viz příloha č.1) nebo levnější Rolleicord s neskladným 

připojením na blesk přístroje zvaný Braun, mezi jehoţ hlavní negativa patřila velká hmotnost 

a dlouhá doba nabíjení. Rolleiflex ani Rolleicord neměly k dispozici čočky s dlouhým 

ohniskem ani přiměřené ostření, proto k pořízení snímku alespoň uspokojující kvality, musel 

fotograf zmáčknout spoušť spolu s bleskem v minimální moţné vzdálenosti k zobrazovanému 

objektu. Techniky fotografování si proto paparazzi přizpůsobili tak, aby korespondovaly 

s pouţívaným vybavením, coţ v důsledku vedlo k pravidelným konfliktům mezi fotografem a 

                                                             
11

MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York: 

Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. Text na na obalu na vnitřních tvrdých deskách. 
12

HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8. 

str. 59 
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fotografovaným objektem, které se staly takřka nedílnou součástí povolání paparazzi. Italští 

bulvární fotografové padesátých let dvacátého století pocházeli majoritně ze sociálně niţších 

společenských vrstev, ve většině případů absolvovali pouze základní vzdělání, coţ reflektuje 

jejich lhostejný postoj vůči etickým otázkám fotografie. „My jsme neměli nic a oni, ti bohatí 

muţi, kteří si ţili la dolce vita, měli všechno: překrásné ţeny, auta, peníze…“
13

Diego 

Mormorio ve své knize Greatest of the paparazzi cituje Tazia Secchiaroliho : „Tamhle je můj 

objekt: kdo by si ho nechal uniknout? Za téhle situace nás nic nezastaví, dokonce, i pokud by 

to mělo znamenat převracení stolů a číšníků, hlasité ječení staré dámy, která netuší, co se 

děje. Pronásledujeme náš cíl celou noc, nenecháme je jen tak odejít. Budeme bojovat našimi 

blesky a navzájem si pomáhat. V této nekompromisně narůstající konkurenci si nemůţeme 

dovolit být citliví. Naše povinnosti a zodpovědnosti jako lovců fotografií nám nedovolí chovat 

se jinak.“
14

Ze sociologického hlediska lze na tuto problematiku nahlíţet i jako na střet dvou 

společenských tříd, kdy zástupci niţších a ekonomicky slabších vrstev pouţívají fotografie 

jako nástroje, kterými lze do určité míry anulovat v běţném ţivotě zcela zřejmé existenční 

rozdíly mezi lidmi. Všechny výše zmíněné skutečnosti daly vzniknout snímkům, které 

odstartovaly podle Tazio Secchiaroliho tzv. zlatou éru fotografie. 

   Stále se zvyšující popularita a poptávka po bulvární fotografii zavdala impuls ke vzniku tzv. 

ţebříčkům popularity, které jsou dodnes směrodatné pro určování a regulaci cen paparazzi 

fotografií na mediálním trhu. V praxi to znamená, ţe redakce (v tomto případě jde o bulvární i 

seriózní periodika) svými průzkumy vyhodnotí zájem mediálních konzumentů o konkrétní 

persony a v závislosti na výsledcích je schopna určit hodnotu dané fotografie, která je vţdy 

přímo úměrná zobrazované situaci či osobě. Poptávka po bulvární fotografii je ovlivňována 

zejména aktuálním společenským děním, neboť bulvární média fungují právě na principu 

aktuálnosti. Mezi jména, která spolehlivě plnila titulní strany dobových médií lze zařadit 

herečky Elizabeth Taylor, Brigitte Bardot, Sophii Loren, dále modelky Claudii Schiffer, 

Cindy Crawford či umělce Michaela Jacksona a Madonnu. Výše uvedení takřka překročili 

pomyslnou hranici časovosti a podobně jako britská královská rodina stále patří 

k nejvyhledávanějším objektům na světě.  

 

                                                             
13

„We had nothing and they, the rich men who were living la dolce vita, had everything: beautiful women,cars, 

money…viz MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New 
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   Spolu se vznikem výše zmíněných ţebříčků popularity souvisí také fenomén ovlivňující 

práci paparazzi v průběhu osmdesátých let dvacátého století. Slavné osobnosti se bránily 

invazím paparazzů pomocí tzv. vydavatelů, kteří měli zástupnou funkci v komunikaci s médii. 

Pokud se periodikum rozhodlo vydat článek o konkrétní celebritě, nejdříve muselo 

kontaktovat jejího zástupce, který rozhodl, zda s daným tiskem začnou spolupracovat, či 

nikoliv. Pokud byla nabídka ze strany celebrity odsouhlasena, vydavatel nejdříve vybral 

fotografa, který měl snímky vyfotografovat. Vybral také situaci, v jaké se bude fotografovat a 

dále uvalil tzv. embargo na další pouţití dané fotografie
15

.Nastíněná spolupráce však 

nefungovala nejen proto, ţe komunikace mezi periodikem a vydavatelem často z různých 

důvodů vázla, ale také proto, ţe fotografie schválené k otištění byly často pro tisk drahé a 

navíc moc strojené, celebrity v nich byly zachyceny v méně intimních situacích, neţ 

publikum zajímalo. Menší deníky si často z finančních důvodů nemohly spolupráci 

s vydavateli dovolit, pouţívaly proto jiţ jednou otištěné a publiku známé snímky. Cena 

takových fotografií rázem poklesla, neboť největší hodnotu mají fotografie nové, exkluzivní a 

kompromitující. Výsledkem této situace mohl být jedině návrat ke starému systému, kdy 

fotografové pořizovali snímky bez vydavatelova povolení. Do oběhu se tak opět začaly 

dostávat necenzurované fotografie, které měly u mediálních konzumentů mnohem větší ohlas, 

čímţ se opět zvedly náklady periodik.Přes všechna negativa, která s sebou spolupráce 

s vydavateli nesla, jejich postoj vůči bulváru byl pozitivní a jejich záměrem bylo spíše s ním 

spolupracovat a naopak dohlíţet na to, aby se celebrita v tisku stále objevovala. Současný 

trend marketingových specialistů známých osobností se spíše orientuje na mediální ochranu 

svých klientů, coţ s sebou logicky přináší větší poptávku po fotografiích a s tím také větší 

konkurenci mezi fotografy, ruku v ruce s větší dravostí a soutěţivostí.  

 

2. Paparazzi jako fenomén současné fotografie 

   Fenomén paparazzi je ve své podstatě velmi komplexní a ţánrově specifický druh 

ţurnalistické fotografie. Ačkoliv se v dnešní době setkáváme s kontroverzními názory na jeho 

postavení v současné ţurnalistice a ve společnosti vůbec, stal se neodmyslitelnou součástí 

fotografického odvětví. „Není pochyb o tom, ţe v celkovém pohledu na zpravodajství se 

fotografie celebrit zdají triviální. Ale nedá se říci, ţe nemají své místo. Je to tak trochu 
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úniková cesta. Noviny jsou od toho, aby informovaly, ale i od toho, aby publikum bavily.“
16

 

svůj pohled na bulvární fotografii takto vysvětluje fotograf Jason Fraser. Australský paparazzi 

Darryn Lyons k tomu ve své knize Mr. Paparazzi dodává: „Mnohem raději se ráno vzbudím a 

uvidím Britney Spears, která jde na odvykační kúru, neţ mrtvá těla leţící v zákopech 

v Bosně.“
17

 

 

2.1 Metody užívané současnými paparazzi  

   Spolu se zdokonalením fotoaparátů a dalšího fotografického vybavení se zcela změnily i 

metody fotografování současných paparazzi. Soudobí bulvární fotografové pouţívají 

fotoaparáty se zabudovanými blesky, s rychlejší dobou expozice a s teleobjektivy, které mají 

schopnost zaměřit objekty aţ do několika set metrů vzdálenosti od fotografa. Období, kdy 

paparazzi mířili celebritám objektivem jen pár centimetrů před obličejem, je jiţ dávno pryč a 

vystřídal je fenomén špionáţe.Metody, které se dnes v bulvární fotografii nejvíce uplatní, jsou 

pozorování, získávání informací a následné pronásledování, fotografy proto z hlediska 

uţívaných dovedností můţeme pomyslně rozdělit do tří kategorií. V první kategorii se 

objevují fotografové, kteří se specializují na sledování osob v automobilech, dopravních 

prostředcích, na ulicích a jiných veřejných prostranstvích. Do druhé skupiny můţeme zařadit 

fotografy, kteří stále ještě, jako v padesátých letech v Itálii, pořizují snímky při 

konfrontačními střety s celebritami a těţí z agresivního a invazivního narušování osobního 

prostoru a třetí skupina zahrnuje fotografy pracující zejména s teleobjektivy.  

   Lze konstatovat, ţe základní náplň práce paparazziů na celém světě je téměř identická. 

Povolání vyţaduje naprostou psychickou vyrovnanost, schopnost čelit konfrontaci s druhou 

osobou, sebeovládání a výbornou fyzickou zdatnost. Dobrému paparazzi nesmí chybět vášeň, 

schopnost koncentrace, pohotovost a odvaha riskovat. Je nezbytně nutné, aby byl vybaven 

znalostmi práce se scannerem, grafickými programy a jinými technologiemi, které v dnešní 

době neodmyslitelně patří k šíření informací. Jakoţto člověk sdílející s bulvárním fotografem 

po dobu tří let jednu domácnost, mohu svědomitě prohlásit, ţe náplň povolání můţe být 
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mnohdy velmi náročná a vyčerpávající. Téměř nepřetrţitě zvonící mobilní telefon, litry vypité 

kávy a energetických nápojů, nedostatek spánku a sta tisíce najetých kilometrů v automobilu 

jsou elementy s profesí neodmyslitelně spjaty. Frank Griffin, majitel fotografické agentury, 

jmenuje kritéria, podle kterých si vybírá své zaměstnance: „Potřebujeme někoho, kdo je tak 

trochu posedlý, výborně se stará o své vybavení, má dobré zkušenosti ve fotoţurnalistice a 

nestydí se za to, čím se ţiví. Musíte umět zacházet s technologiemi, musíte vydrţet vzhůru 

celou noc, musíte mít odolný močový měchýř a musíte být schopný říct o půlnoci své 

manţelce, ţe jdete do práce a budete pracovat aţ do rána.“
18

 

   Povolání bulvárního fotografa vyţaduje nejen výše zmíněné kvality, ale i dostatečnou míru 

intuice a citu rozpoznat fotogenické příleţitosti. Proto, aby paparazzi vyfotografoval kvalitní a 

vyhledávanou fotografii, potřebuje nejen propracovanou strategii a myšlenku, ale i schopnost 

objevit se ve správný čas na správném místě. Fotograf Phil Ramey dodává, ţe bulvární 

fotograf potřebuje i značnou dávku štěstí. V tomto případě se však štěstím myslí připravenost 

a schopnost pohotově zareagovat na podněty. „Nikdy nevíte, kdy se objeví ten pravý okamţik. 

Je velmi důleţité soustředit na práci rukou a také se vţdy soustřeďte na nějaký ten 

bonus.“
19

popisuje svou taktiku australský Darryn Lyons, který si přezdívá Mr. Paparazzi.  

 

2.2 Komparace české a zahraniční bulvární fotografie 

   V České republice se vyskytují paparazzi spíše první kategorie, a to fotografové, kteří 

místní celebrity sledují ať jiţ v autech, před jejich domy nebo na veřejných prostranstvích. 

Náplní práce je prvotní získání informací o jejich výskytu, dále pak jen čekání, aţ se daná 

osoba objeví. Není výjimkou, ţe fotograf čeká na jednom místě i 24 hodin bez výsledku. Na 

místo je pak nutné se neustále vracet, dokud se známá osobnost neobjeví a pak ji dle zadání 

buď vyfotografovat, nebo dále sledovat. Není podmínkou, ţe kvalitní paparazzi musí oplývat 

stejně kvalitními schopnostmi i v oboru tradiční fotografie, poněvadţ u bulvární fotografie 

není relevantní výborné zaostření ani správná kompozice snímku do té doby, dokud je 

zachycená osoba na fotografii rozpoznatelná.  

   Zaměřím-li se na porovnání zahraniční a české paparazzi fotografie, neobjevuje se v tomto 

směru ţádný markantní rozdíl. Peter Howe ve své knize Paparazzi: And Our Obsession with 
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Celebrity uvádí, ţe v průběhu změn, které se odehrávaly mezi šedesátými a osmdesátými lety 

dvacátého století v tomto odvětví fotografie, došlo mezi zahraničními (konkrétně americkými 

a evropskými) fotografy k určitému schizmatu. „Francouzští, britští a italští fotografové byli 

vţdy známí pro svůj agresivnější přístup k práci s heslem: „nejdříve mačkám spoušť a kašlu 

na právo na soukromí“. Jejich postoj zahrnoval úplatky, podvody, nepovolené vstupování na 

cizí pozemky a všechny přestupky nezbytné k získání fotografie. I dnes ti nejúspěšnější 

fotografové v Los Angeles pocházejí z Británie nebo z Francie.“
20

 Tento přístup je nesporně 

způsoben honoráři, které jsou za exkluzivní fotografie v zahraničí vypláceny. Cena snímku, 

na kterém je vyfotografována celebrita pohybující se aktuálně v tzv. pomyslné A třídě (do 

pomyslné A třídy patří ty celebrity, které se v danou dobu pohybují na nejvyšších místech 

ţebříčku popularity), můţe dosahovat aţ milionových hodnot. Paparazzi, kteří fotografují 

právě takto postavené celebrity, se stali nejlépe placenými fotoţurnalisty na světě
21

.
 

   V českém prostředí jsou fotografie podle exkluzivity také stupňovány, ovšem odběratelé 

platí za jejich koupi zcela jiné částky. „U nás je cena fotek a poptávka po nich omezená, a to 

z toho důvodu, ţe jsme malá země. Máme malý trh. Zatímco v Americe ţije přes tři sta milionů 

obyvatel, u nás je to jen deset. Naše kupní síla se té americké nemůţe nikdy vyrovnat. Pokud 

vyfotím dobrou fotku, v redakci mi za ni k platu dají třeba pět set korun jako prémii. Kdybych 

ji ale prodal sám, dostanu za ni i pět tisíc,“ vysvětluje výhody práce na ţivnostenský list 

Martin Mithofer, aktuálně jediný paparazzi pracující pro televizi Nova. Průměrný plat 

paparazzi fotografa zaměstnaného v redakci českého bulvárního periodika se paušálně 

pohybuje kolem třiceti tisíc korun. V praxi to znamená, ţe zaměstnanec fotografuje veškeré 

úkoly zadané redakcí bez nároku na zvláštní ohodnocení jednotlivých fotografií (exkluzivní 

snímky však bývají výjimečně oceněny jiţ výše zmíněnou pěti set korunovou částkou). 

Z údajů tedy vyplývá, ţe na českém trhu se paparazzi fotografům práce v redakcích spíše 

nevyplácí. „Já jsem pracoval několik let pro Blesk, ale nevyhovovalo mi to. Někdo chce mít 

ale své jisté, a tak se v redakci zaměstnat nechá. Potom se to dělá následovně: kdyţ vyfotíš 

nějakou bombu, třeba Brada Pitta v Praze, můţeš fotku nejdřív nabídnout cizí redakci pod 

smyšleným jménem, prodat ji za pár tisíc a pak nějakou jinou, protoţe vţdycky jich vyfotíš víc, 

přinést svojí domácí redakci. To je běţná praxe.“ odhaluje taktiky českých paparazzi 

fotograf. Podle Darryna Lyonse se však ukazuje, ţe výše zmíněná situace se netýká jen České 
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fotografie. Lyons popisuje své působení ve Velké Británii takto: „Kdyţ mi redakce nabídla 

místo stálého fotografa, neměl jsem ho přijmout. Jediná výhoda byla, ţe mi propláceli jízdné, 

ale celkově jsem si stále vydělal více na volné noze. Měl jsem sice jisté zázemí, ale dostával 

jsem třetinu toho, co bych si vydělal jako samoţivitel.“
22

 S tímto tvrzením souhlasí i Martin 

Mithofer, který, ač strávil několik let jako zaměstnanec bulvárního deníku Blesk, dnes jiţ 

přišel na to, ţe jako ţivnostník má mnohem více příleţitostí získat za snímky vyšší honoráře. 

Jako externímu pracovníkovi mu televize platí jízdné a měsíčně přispívá na fotografické 

vybavení, placen je ale pouze za dodané fotografie. 

   S malou rozlohou České republiky souvisí i počet paparazziů, kteří jsou v České republice 

zaměstnáni nebo jinak spolupracují s médii.„Dohromady nás můţe být tak třicet? Samozřejmě 

se všichni navzájem známe, a kdyţ je potřeba, tak si pomůţeme. Někdy, kdyţ mám třeba dvě 

focení najednou, řeknu kamarádovi a on za mě pár fotek vyfotí a pošle mi je. Samozřejmě mi 

musí poslat jiné, aby nebylo nápadné, ţe máme oba dva stejné fotky.“ vysvětluje Martin 

Mithofer, jak funguje spolupráce mezi fotografy.  

 

2.3 Postoj společnosti vůči paparazzi 

   Povolání bulvárního fotografa je po celém světě vnímáno velmi kontroverzně, nebojím se 

pouţít aţ výraz negativně. Postavení mediálních konzumentů a samotných aktérů v médiích 

vystupujících se dá leckdy povaţovat za pokrytecké. Navzdory tomu, ţe zájem médií 

napomáhá udrţovat popularitu veřejně známých osob a udrţovat je tak v povědomí 

mediálních odběratelů, čímţ současně udrţuje i vlastní ekonomickou stabilitu, dává tak 

vzniknout určitému druhu vzájemné symbiózy mezi fotografovanými a jejich mediálními 

zprostředkovateli, celebrity mnohdy nespolupracují a reagují naoko negativně. „Nás 

paparazziů je v Čechách tak málo, ţe se s českými celebritami navzájem uţ známe. V podstatě 

jde pořád o ty stejný lidi. Někdy nemají náladu, tak pak můţe vzniknout i nějaký problém, ale 

vesměs je to spíš taková hra. Nedávno jsem například v baru Kozička potkal Josefa Koktu. 

Řekli jsme si ahoj, on řekl, ať si ho teda vyfotím, kdyţ jsem ho našel a šel jsem pryč.“ 

demonstruje Mithofer běţnou praxi. Ve skutečnosti se tak pro fotografované iritujícím stává 

pouze fakt, ţe focený objekt nemá moţnost kontroly nad tím, která fotografie bude kde a kdy 

publikována. Fotograf Phil Ramey tvrdí, ţe devadesát procent problémů mezi paparazzi a 
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celebritami vzniká pouze z důvodu špatné komunikace s vydavateli a omezené moţnosti 

ovlivnit, jakým způsobem s fotografiemi naloţí. Z pochopitelných důvodů se tak v poslední 

době vytvořily kladné vztahy mezi zástupci celebrit a bulvárními fotografy, kteří navzájem 

spolupracují. Vydavatelé, kteří jsou si vědomi, ţe práce paparazzi je v mediálním světě 

potřeba, začínají vyuţívat fotografy ke svému prospěchu a vytváří tak pro klienty ţádoucí 

mediální obraz prostřednictvím bulvárních fotografů. Brittain Stone, bývalý vedoucí 

fotografické sekce periodika US Weekly, názorně vzpomíná na příklad Angeliny Jolie, která 

se po rozchodu s Billy Bobem Thortonem nechala vyfotografovat se svým synem, jen aby se 

veřejnosti ukázala jako dobrá matka.
23

 

   Stejně pokrytecký postoj však zaujímají i mediální konzumenti, kteří povaţují povolání 

bulvárních fotografů za podřadné a poniţující. V roce 2004 natočil reţisér Paul Abascal akční 

filmový snímek s názvem Paparazzi, jehoţ děj zobrazuje vztah mezi slavným filmovým 

hercem a skupinkou agresivních fotografů. V jednom z dialogů zazní věta: „Everybody wants 

a steak but nobody wants to date a butcher.“ („Kaţdý by chtěl steak, ale nikdo nechce chodit 

s řezníkem.“)Dále si dovolím citovat svou kamarádku Danielu, která na mou odpověď, čím se 

ţiví můj známý, odpověděla: „Paparazzi? A to se nestydí? To nechápu.“  Pokud tedy cílová 

skupina čtenářů, televizního publika a mediálních odběratelů zaujímá vůči bulvárnímu tisku 

zmíněný postoj, je to s podivem. Největší ekonomický vliv na mediální trh mají totiţ 

bezpochyby právě bulvární média (největší zájem inzerentů, čtenost, ekonomická výnosnost a 

nejvyšší náklad). Nejčtenějším i nejprodávanějším celostátním deníkem je dlouhodobě deník 

Blesk (čtenost na vydání za první pololetí 2012 představovala 1,290 mil. čtenářů, prodaný 

náklad 316 tisíc výtisků)
24

.  

   Frank Griffin tvrdí, ţe důvodem enormního zájmu o slavné osobnosti je touha udrţet určitý 

balanc mezi chmurnými zprávami, kterými nás zahlcují seriózní periodika. „Lidé jsou 

unavení sledováním mrtvol v Iráku. Uţ viděli všechno krveprolití a hrůzy, které se dějí. 

Najednou se objeví Britney Spears v bikinách v Las Vegas.“
25

Lidé potřebují vidět krásné, 

úspěšné a slavné osobnosti. Mohou si tak představovat sami sebe, vytvářet si vzory, idoly a 

snít, ţe moţná jednou budou na červeném koberci stát oni sami, jakkoliv jsou si vědomi toho, 
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ţe tyto představy jsou nanejvýš naivní. Zároveň ale potřebují důkazy, ţe celebrity jsou lidé 

jako oni sami, dělají stejné věci, jen měli v ţivotě více štěstí. A právě realita, která odhaluje, 

ţe Madonna spadne např. z kola, ji dělá úspěšnou.  

 

2.4 Proces vzniku bulvární fotografie 

   Následující kapitola je věnována deskripci vzniku bulvární fotografie. Vyjmenovává 

metody, jejichţ pomocí dnes paparazzi dosahují kýţených výsledků a zdůrazňuje skutečnost, 

ţe kaţdý úkol je nejprve podmínečně započat nezbytným shromaţďováním informací o 

fotografovaném objektu. Představuje dále rizika, se kterými se v praxi denně fotografové 

setkávají a v závěru se věnuje popisu procesu zpracování fotografie a jejímu finálnímu pouţití 

v médiu.  

 

2.4.1Metody získávání informací a jejich zdroje 

   Proces vzniku bulvární fotografie začíná buď zadáním redakce, nebo samotným nápadem 

fotografa. „Šéfredaktor mi řekne, o jakou celebritu má zájem a v jaké situaci mám dotyčného 

nebo dotyčnou zastihnout. Pokud tu osobu dostatečně neznám, musím si nejdřív sednout 

k počítači a něco si o ní zjistit, nebo se informuju u nějakého kolegy.“ popisuje začátek akce 

fotograf Mithofer. Základní indicie, která vede ke kaţdé fotografii je informace, bez tohoto 

elementu není moţné proces vzniku fotografie prakticky ani začít.  

   Informaci, jako nepostradatelnou indicii k úspěchu akce, lze získat dvěma způsoby, a to buď 

legálně, či ilegálně. Legální záznamy o osobním ţivotě celebrit jsou ve většině případů 

nekonkrétní, obecné a veřejnosti snadno dostupné, tudíţ kdokoliv by se jimi řídil, dosáhne 

stejného výsledku jako ostatní. Bulvární fotografii jde ovšem zejména o exkluzivitu a 

jedinečnost, proto se dravější bulvární fotografové snaţící těchto ceněných hodnot dosáhnout, 

uchylují k druhé variantě získávání údajů, tj. k cestě ilegální. Konkrétní případy a názorné 

ukázky spolupráce bulvárních fotografů a jejich nelegálních informátorů byly zobrazeny ve 

francouzském dokumentárním snímku z roku 2009 Exposed: The Ruthless Methods of 

Paparazzi (v českém překladu Paparazzi, lovci senzací). Teoreticky se hon na fotografie 

z hlediska potřeby být informován nemění. Paparazzi v obou případech začínají proces 

získáváním informací ať jiţ od ţivých osob nebo online databází. V druhém případě však jde 



27 
 

o kontaktování osob, které jsou vázány slibem mlčení, nebo nabourávání bezpečnostně 

chráněných webových stránek. Není výjimkou, ţe fotografové vyuţívají k opatření osobních 

údajů telefonních operátorů, kteří znají hesla do klientských databází telefonních společností, 

mezi informátory se mohou objevit blízcí spolupracovníci vázaní slibem mlčenlivosti, ale i 

policisté a lékaři. Francouzský paparazzi, který ovšem odmítl zveřejnit svou identitu, popisuje 

cestu k záznamům: „Nejdříve zavolám svému zdroji, který pracuje u nejmenované telefonní 

společnosti, nadiktuji mu telefonní číslo a on mi zjistí adresu dané osoby. Abych si byl 

stoprocentně jistý správností, zajedu se na místo podívat a počkám, aţ dotyčný nebo dotyčná 

vyjde z domu, aby nebylo o přesnosti pochyb.“
26

Sledování osob dokáţe velmi usnadnit státní 

poznávací značka. Fotografové se často zařadí těsně za automobil s celebritou, vyfotí její 

značku a pošlou ji na ověření svým kontaktům na policii. Informaci pak většinou prodají 

dalším fotografům nebo redakcím. Při sledování mezinárodně známých celebrit se z hlediska 

paparazzi fotografa také vyplatí zajistit si zdroje informací mezi zaměstnanci leteckých 

společností. Letušky nebo pracovníci leteckých společností za přepáţkou mají neomezený 

přístup k rezervacím všech letů.  

   Bulvární tisk se ovšem nezaměřuje pouze na známé tváře, ale i na katastrofy, skandály, 

stručněji řečeno na lidské neštěstí obecně. Redakce bulvárních periodik si proto zajišťují svou 

čtenost i publikováním těchto příběhů, proto bývá spolupráce mezi policejními stráţníky a 

fotografy běţnou praxí. Rychlejší je však pro paparazziho moţnost napojit se přímo (mohou 

být napojeni i nepřetrţitě) na policejní vysílačku, a mít tak moţnost shromaţďovat zajímavé 

informace přímo ze zdroje. Tímto stylem se můţe fotograf objevit na místě tragédie stejně 

rychle, popřípadě i rychleji neţ státní orgány a získat tak exkluzivní fotografie z místa 

události.  

 

2.4.2 Pronásledovací taktiky a jejich charakteristika 

   Pro Mustafu Khaliliho, britského paparazziho, začíná obyčejný den podobně jako pro 

českého fotografa. Vstane v osm hodin ráno, coţ je pro oba dva údajně přehnaně brzy. Pokud 

ho do té doby ještě nikdo z redakce nekontaktoval, telefonicky se spojí s šéfredaktorem a 
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Větu pronesl anonymní respondent. viz EXPOSED! The Ruthless methods of Paparazzi (dokumentární film). 

Francie, 2009 
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zeptá se, na čem bude ten den pracovat. Čeká na pokyny a na to, jak bude jemu a ostatním 

fotografům rozdělena práce. Kaţdý den bulvárních fotografů se odehrává jinak a vesměs 

záleţí na tom, jaký úkol je jim přidělen, a jestli pracují ve skupince nebo sami. Jelikoţ, jak jiţ 

bylo uvedeno je pro vykonávání profese paparazziho naprosto stěţejní seznam kontaktů, mezi 

základní nároky na vlastnosti paparazziů patří schopnost chovat se asertivně, schopnost 

navazovat nové kontakty a bezproblémově vycházet s lidmi. Jakmile je tedy fotograf 

seznámen s úkolem, začíná pracovat. Systém práce lovce senzací je závislý na zadání, které je 

mu přiděleno nebo které si sám zvolí, proto lze v této spojitosti hovořit o třech výše 

uvedených metodách tj. pronásledování, konfrontace či práce s teleobjektivem. V případě, ţe 

má paparazzi vyfotografovat střet s vybranou osobností tváří v tvář či ji agresivně 

pronásledovat, nezáleţí vcelku na volbě oblečení ani na jiných maskovacích metodách. 

Nejdůleţitější je taktika a spolupráce více fotografů najednou, zvláště v situacích, kdy je třeba 

čelit osobním stráţcům a ochrance. Podle fotografa Martina Hykla, stávajícího fotografa 

týdeníku Sedmička, je nejdůleţitější rozptýlit pozornost stráţců na více cílů. "Nejlepší je, kdyţ 

na akci vyrazíme ve více lidech. Uhlídat jednoho fotografa je totiţ daleko snadnější, neţ 

bránit hvězdu proti více fotografům, kteří útočí z různých stran." filozofuje nad strategií 

focení. Ke komunikaci pouţívají zkušení paparazziové vysílačky, kterými se navzájem 

navádějí. Mobilní telefon je pro tyto účely příliš pomalý. Mnohdy jde totiţ o vteřiny, a neţ by 

fotograf vytočil číslo svého kolegy, můţe být sledovaný objekt dávno pryč. "Snaţíme se 

pouţívat různá auta, aby naše identifikace byla pro stráţce obtíţnější," říká dále David Malík, 

fotograf deníku Blesk. Na opačné straně barikády patří mezi základní triky bodyguardů 

odchod z budovy zadním vchodem a pouţívaní dvou identických aut s tmavými skly. "Nikdo 

neví, ve kterém autě klient jede, a fotografové pak nestíhají sledovačku," říká majitel agentury 

na ochranu osobnosti Zdeněk Zahradník. Někteří ochránci také pouţívají baterky, kterými 

fotografům a kameramanům svítí přímo do objektivů. "Kdyţ jsme sledovali Willise, bylo 

běţné, ţe auto s prchajícím hercem úmyslně projíţdělo křiţovatky na červenou nebo zajíţdělo 

do jednosměrek. Kdyţ jsme se i přesto udrţeli a zastavili před restaurací, kde herec vystoupil, 

podrţel mi jeden z jeho ochránců zvenčí dveře od auta, abych nemohl vystoupit," vzpomíná 

na jednu z nočních honiček po Praze kameraman Roman Chán.  

 

 

2.4.3Taktika utajeného sledování a její charakteristika 
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   Zcela odlišná pravidla platí v případě, ţe se jedná o metodu utajeného sledování dané 

osoby. Pokud je objekt fotografova zájmu celebrita, se kterou jiţ dříve pracoval nebo má-li 

kontakt na osoby z jejího blízkého okolí, úkol se stává snazším. „Kdyţ vím, kde bydlí, vezmu 

auto a jedu čekat před dům nebo na místo, odkud má být fotka pořízená. Vůbec nejlepší 

varianta je, kdyţ mám kontakt na nějakého člověka. Třeba známého, vrátného, souseda a 

tak… Potom jen zavolám a domluvím se s tím člověkem, ţe mi dá echo, v kolik hodin by tam 

konkrétní hvězda měla být.“ Darryn Lyons Mithoferovu teorii potvrzuje: „Většina našich 

kontaktů jsou řidiči, vrátní, ochranka nebo rodina. Zdroje našich největších senzací jsou ti 

lidé, kterým hvězdy nejvíce věří, a které by nikdy neupadli v podezření. Moje rada zní: lidi, 

podívejte se nejdříve, kým se obklopujete. Nejčastěji jsou to bratři, matky, řidiči a sekretářky. 

Celebrity jednoduše vůbec nenapadne, ţe naše tipy často pocházejí z jejich inner sanctum 

(tzn. v překladu vnitřní svatyně).“
27

Vybaven potřebnými informacemi, připraví si fotograf 

brašnu, do které vyskládá příslušenství pro práci v terénu.
28

Pokud je fotobrašna nebo kufřík 

plně vybaven, jeho cena se pohybuje ve sto tisícových hodnotách českých korun a můţe váţit 

aţ 25 kilogramů.  

   Dalším neméně důleţitým faktorem je vhodná volba oblečení. Je samozřejmostí, ţe čím 

nápadnější barvy a střihy si fotograf zvolí, tím podstupuje větší riziko toho, ţe bude odhalen. 

Ať je paparazzi zaměstnancem redakce a má k dispozici sluţební vůz, či pracuje na volné 

noze a pouţívá automobil vlastní, platí, ţe barva a model vozu by měly být stejně nenápadné 

jako oblečení, nejlepší variantou jsou černá, zvenku neprůhledná skla. „Vţdy kdyţ jedu na 

akci, musím si cestou koupit energetický nápoj Semtex, Shock nebo něco na ten způsob. Ze 

začátku se mi chtělo spát, ale to si prostě nemůţeš dovolit. Musíš neustále koukat z okýnka, 

kdo jde a co se děje. Častokrát bývají zahalení, mají brýle, čepice, takţe to můţe být kdokoliv 

a ty to ani nemusíš poznat,“ pokračuje Mithofer. Okamţik, na který paparazzi nezřídka čeká i 

několik hodin nebo celou noc, zpravidla netrvá více neţ několik vteřin. Tyto vteřiny jsou 

rozhodující a určí, jestli bylo čekání zbytečné a úkol mu zůstává i na další dny, nebo pro něj 

akce úspěšně skončila. Pokud se jedná skutečně o hvězdu první velikosti (Bruce Willis apod.), 

má paparazzi nastaven fotoaparát na největší frekvenci, takţe můţe udělat čtyři fotky za 

sekundu. "Po kapsách mám dohromady tak deset filmů. Kdyţ jeden vyfotím, musím jeho 

                                                             
27

LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 222 
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Mezi základní výbavu patří: náhradní paměťové karty, plně nabité baterie (do fotoaparátu a blesku), 

autonabíječka, laptop, přenosný pevný disk apod. viz MILBURN, Ken. Digitální fotografie: profesionální 

techniky. Vyd. 1. Brno: CP Books, 2005, ISBN 80-251-0642-X. str. 41 
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přetočení a zaloţení dalšího zvládnout maximálně za 20 sekund," popisuje Martin Hykl práci 

s analogovým fotoaparátem.
29

Lze usoudit, ţe bulvární fotograf musí být velmi disciplinovaný 

a svědomitý při přípravě svého materiálu. Při fotografování hraje největší roli správná pozice, 

stejně jako volba vhodného příslušenství a jeho seřízení. Sporadicky se stává, ţe se v okolí 

pořizované fotografie náhodně objeví i jiná známá osobnost. „Několikrát se mi stalo, ţe jsem 

čekal v autě a najednou se objevil někdo úplně jiný. Samozřejmě jsem ho vyfotil a večer jsem 

odjíţděl hned se dvěma příběhy.“Mithofer tak potvrzuje teorii, ţe štěstí a připravenost hraje 

v profesi nezanedbatelnou roli. Podstatný je i kontakt, který udrţují fotografové mezi sebou. 

Představují sami pro sebe navzájem informátory,a kdyţ je potřeba, komunikují 

prostřednictvím mobilních telefonů, aby udrţeli kolegu na noční sluţbě vzhůru.  

 

2.4.4 Proces finálního zpracování fotografie 

   V momentě, kdy je paparazzi úspěšný a podařilo se mu získat kvalitní záznam dané 

události, nastane fáze zpracování snímku. V tomto procesu hraje roli významnost konkrétní 

fotografie. V případě, ţe je to událost očekávaná a velmi zajímavá, je bezpodmínečné, aby se 

dostala do tisku co nejdříve a periodikum ji zveřejnilo co moţná nejrychleji ze všech médií. 

Pro tyto případy si s sebou fotograf vozí spolu s fotografickým příslušenstvím také notebook, 

s pomocí paměťové karty přenese fotografii do počítače a okamţitě ji pošle do redakce, kde je 

k ní jiţ většinou napsaný článek a popisek.„Kdyţ jsem začínal fotografovat, celý proces od 

vyvolání filmu aţ po odeslání fotografie do novin trval nejméně dvě hodiny. Dnes mohu 

přesunout obrázek ze svého digitálního fotoaparátu do laptopu a v mé kanceláři pak bude do 

několika minut. Do celého světa se tak dostane v rozmezí pár minut. Nové technologie mě 

nepřestávají vyvádět z míry – a to se neustále vyvíjejí,“
30

píše ve své knize Darryn Lyons. 

Bavíme – li se o fotografii, u níţ má periodikum zajištěnu její exkluzivitu nebo jejíţ otisknutí 

není nijak časově omezeno, fotograf má moţnost se snímkem pracovat později. Opouští tedy 

svoji pozici a jejími úpravami se zabývá buď v redakci či v jiném zázemí. Poslání obrazové 

zprávy je stejné jako poslání zprávy tištěné či ústní, taktéţ vypovídá o aktuálním 

společenském dění. Odpovídá na základní novinářské otázky, kdo, co a kde, není však v jejích 

technických moţnostech odpovědět na otázky kdy a proč. Z toho důvodu je nezbytnou 
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VAVRUŠKA, J. Hon na celebrity: Paparazzi u nás i ve světě. Praha. Seminární práce. Fakultasociálních věd 

Univerzity Karlovy.  
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LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 304 



31 
 

součástí kaţdé fotografie i krátký doplňující text. Ten by měl být výstiţný, stručný a měl by 

vysvětlovat souvislosti, které se na fotografii nepodařilo vyjádřit.
31

Fotograf pořízený snímek 

následně tedy, pokud je třeba, upraví a dopíše k němu krátký popisek, z vlastní iniciativy 

můţe napsat i krátký popis, jak situace vznikla (pro potřeby redakce). Periodikum se pak 

rozhodne, zda snímek pouţije. Pokud ne, je zařazena do databanky pro náhodnou budoucí 

potřebu, v případě, ţe fotografie najde ve výtisku své uplatnění, je předána ke zpracování do 

tisku, případně do online verze periodika.  

 

3. Charakteristika fotografie bulvárního deníku Blesk 

   Český bulvární deník Blesk zaloţený 13. dubna 1992 Petrem Schonfeldem, dnes patřící pod 

vydavatelství Ringier Axel Springer CZ, vyšel v České republice poprvé téhoţ roku. 

Vydavatelství je součástí švýcarsko – německého vydavatelského koncernu Ringier 

AxelSpringer AG. Mimo České republiky je společnost aktivní také v Polsku, Srbsku, 

Slovensku a Maďarsku. Blesk vychází pravidelně kaţdý všední den od pondělí do pátku 

včetně neděle v osmi regionálních mutacích a jeho šéfredaktorem je od roku 2011 Pavel Šafr. 

Pod hlavičkou Blesku vychází kaţdé pondělí také dámský časopis pro ţeny Blesk pro ţeny a 

v neděli je pravidelně vydáván rozšířený Nedělní Blesk.  

 

3.1 Charakteristika deníku Blesk jako zástupce bulvárního periodika 

   Podle definice charakterizující vlastnosti bulvárního média
32

 lze deník Blesk povaţovat za 

charakteristického reprezentanta zastupující kategorii bulvárního tisku. Příznačné je pro něj 

kladení důrazu na výrazná barevná obrazová sdělení, na heslovité velkým písmem tištěné 

titulky (komiksové emotivní vyjadřování, výkřiky) a volbu expresivního jazyka, který se 

vyznačuje uţíváním slangových aţ vulgárních výrazů. Signifikantní je pro něj jednoduchá 

větná skladba a omezená slovní zásoba. Spíše neţ obsahu článků věnuje pozornost 

                                                             
31LÁBOVÁ, Alena. Základy fotoţurnalistiky I.: Fotografická a snímková technika pro novináře. Praha: Státní 

pedagogické nakladatelství. 1. vyd., 1989, ISBN 17-345-88.str. 96 
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Původně označení pro levný tisk prodávaný kameloty na ulicích, později se slovo bulvár stalo synonymem pro 

neseriózní, neověřený a pokleslý typ novin. viz OSVALDOVÁ, Barbora a Jan HALADA. Praktická 

encyklopedie ţurnalistiky a marketingové komunikace. 3., rozš. vyd. Praha: Libri, 2007, ISBN 978-807-2772-

667, str. 35 
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skandálním a kompromitujícím fotografiím známých osobností, snaţících se ve čtenáři 

vyvolat biologické či sociální pudové tuţby (násilí, sex, drogy),které mají ve většině případů 

větší informativní hodnotu neţ přidaný text.  

   Záměrem bulvárního periodika není poskytnout mediálnímu konzumentovi relevantní 

informaci, analýzu a kontext, nýbrţ vyvolat v něm emotivní reakci na daný podnět. Podobně 

jako jiná bulvární média orientuje se deník Blesk spíše na napětí a aktualitu, jiţ lze definovat 

jako zprávu, jejíţ význam ztrácí na své důleţitosti v přímé úměře s uplynulým časem. U 

informace, jeţ se oproti aktualitě zaměřuje spíše neţ na časovou validitu a na faktické 

sdělení,k tomuto ději nedochází a informace je i s postupujícím časem stále relevantní. Od 

druhé poloviny dvacátého století byla média ovlivňována stále se vyvíjejícími novými 

technologickými trendy, z nichţ jeden z nich vedl k tzv. digitalizaci médií, coţ znamenalo 

zásadní proměnu celé fotografické praxe. Proces fotografování i zpracování fotografií se 

urychlil a spolu s ním se rozšířily i moţnosti úprav fotografie za souběţně výrazného sníţení 

provozních nákladů. S nástupem internetu se téţ otevřely nové distribuční moţnosti, rychlejší 

a přístupnější, které zároveň rozšířily rozsah lidského vizuálního vnímání. Všechny uvedené 

faktory tak umoţnily vznik tzv. občanského fotoţurnalismu, tedy aktivitu běţných občanů na 

vytváření mediálního obrazového obsahu. Tyto amatérské fotografie se jiţ stále častěji 

dostávají do médií jako plnohodnotný zpravodajský materiál, za ilustrativní příklad lze 

povaţovat amatérskou fotografii otištěnou v deníku Blesk v roce 2007.
33

 

 

 

3.2 Analýza publikovaných fotografií v deníku Blesk v období roku 2011 

   Kapitola popisující metody vzniku paparazzi fotografie pomohla představit způsob práce 

bulvárních fotografů a poukázala na určitá specifika vázající se k tomuto typu fotoţurnalismu. 

Právě tyto fotografie, jejichţ proces vzniku byl demonstrován výše, jsou pro deník Blesk 

charakteristické. Lze konstatovat, ţe portfolio deníku Blesk pokrývá pestré oblasti 

konzumního zájmu společnosti a trhu, v praxi to znamená, ţe fotografie odráţejí aktuální 

společenské dění a zaměřují se na dokumentaci skandálních situací zajímavých pro co nejširší 

čtenářskou obec. Fotografie publikované v Blesku lze charakterizovat jako čistě bulvární, 

tedy tajně pořizované záběry ze soukromí veřejně známých osobností, jejichţ úkolem je učinit 
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soukromé veřejným. Deník Blesk od počátku svého vydávání víceméně dodrţuje švýcarsko-

německé standardy bulváru, jeho koncepce se tedy výrazně nezměnila. V rámci kladení 

důrazu na aktuálnost dění  a na popularitu daných osob se tak v závislosti na čase mění pouze 

události a osobnosti, které se na stránkách ať jiţ tištěných nebo internetových verzích 

periodika objevují.Při podrobnějším zkoumání publikovaných fotografií v rámci konkrétního 

bulvárního média lze najít všehochuť materiálů, od nekonfliktních aţ po skandalizující, které 

lze podle svého zaměření rozdělit do několika skupin. 

   První skupina fotografií se věnuje běţnému dennímu zpravodajství a zajímavostem, které 

mají funkci informativní aţ vzdělávací. Sem lze zařadit fotografie dokumentární a reportáţní 

a méně často fotografie portrétní.  

   Pro druhou skupinu jsou příznačné fotografie zábavního rázu dokumentující oslavy, 

společenské události, televizní soutěţe, módní policie, rozhovory s celebritami apod. 

Fotografové se zaměřují zvláště na prosvítající spodní prádlo, kosmetické vady, na pozornost 

poutající části lidského těla jako jsou pozadí a dekolt, často v souvislosti s nadváhou či 

naopak podváhou figurantů.Nutno upozornit ţe tento druh bulvární fotografie vzniká při 

vědomí fotografovaných, dá se proto označit jako tzv. event photography. Většímu ohlasu se 

však těší fotografie povaţovaná za ryze paparazziovskou a to ta, která vzniká při nevědomí 

objektu. Fotografové pořizují snímky na veřejných prostranstvích tj. na ulicích, 

v supermarketech a odhalují publiku denní rutinu soukromého ţivota známých osobností. 

Vznikají tak např. záběry celebrity procházejících se bez make-upu, zachycující objekty 

v kontextu s návykovými látkami nebo sexuálním podtextem. Darryn Lyons ve své knize Mr. 

Paparazzi uvádí, ţe jeho agentura nikdy nepouţívá k úpravě svých fotografií grafických 

programů. Čím surovější fotografie je, tím je realističtější. Pokud se na titulní stránce objeví 

fotografie dlouho skrývaného páru, popřípadě milenců, těhotných ţen nebo matek 

s novorozenými dětmi, náklad deníku se zvýší. Dramatičnost dodá příběhu mnohdy aţ 

expresivní titulek a text zprávy, neboť taková fotografie, netýká–li se veřejně známé osoby či 

osoby publiku zcela neznámé, můţe mít leckdy bez vysvětlivek nulovou výpovědní i trţní 

hodnotu.   

   Třetí skupinu zastupují celospolečenské dramatické kauzy jako například v nedávné době 

mediálně zpracovávané pátrání po zmizelé Aničce, vlaková a letecká neštěstí a zahraniční 

kriminální zpravodajství. Fotografie jsou pořizovány z prostředí nemocnic, hřbitovů, 

vrakovišť a podobných míst, která mají společností přisuzovaný dramatický charakter. Ne 
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vţdy se však redakci podaří ať jiţ z technických či jiných důvodů obrazově ztvárnit 

demonstrovanou událost,v tomto případě pouţije tzv. fotomontáţ, totiţ přesněji řečeno 

fotokoláţ neboli fotografii slepenou z několika jiných obrazů, která slouţí spíše jako 

ilustrativní prvek. Jedná se zpravidla o situace, kdy je redakci znemoţněno vyfotografovat 

konkrétní osobu v poţadované situaci. Z databanky, v níţ můţeme najít např. i záběry 

z filmových či seriálových scén, archivní snímky nabouraných aut apod., se tudíţ vybere 

fotografie určité osoby a například zničeného vozu a pomocí grafických programů se na 

počítači spojí oba dva obrazy dohromady. Vznikne tak ilustrativní záběr k tragické události 

(viz příloha č. 2). 

   Posledním a současně také nejvíce kritizovaným typem fotografie, který lze v deníku najít 

je tzv. voyeuristická fotografiehraničící s porušováním etických pravidel a (voyeurismus)
34

 

zachycující např. polonahé celebrity opalující se na pláţích, popřípadě zastihujících veřejně 

známé osoby v jiných nejintimnějších situacích soukromého ţivota. Vůči voyeuristickým 

fotografiím panuje z pohledu mnoha odborníků a laické veřejnosti oprávněně skeptický 

postoj. Její zveřejnění hraničí totiţ s porušením základního lidského práva na ochranu 

soukromé sféry veřejného ţivota kaţdé osoby, které je garantované ústavou a zároveň právně 

napadnutelné.  

V roce 2011 se v deníku Blesk objevovaly výše vyjmenované druhy fotografií reflektující 

společenské dění v České republice, ale i mimo ni. Mezi vděčná témata tudíţ patřila, jak jiţ 

bylo uvedeno, pohřby, svatby, rozvodová řízení slavných manţelství, televizní soutěţe jako 

Miss České republiky, Československo má talent apod. Vesměs se publikovaly 

celospolečenské dramatické kauzy a zábavní fotografie.  

 

4. Popis pozorování výkonu práce fotografa v terénu 

   V metodologické části své bakalářské práce se zaměřím na popis výzkumu v terénu, v jehoţ 

rámci jsem se fyzicky zúčastnila tří fotografických akcí, jejichţ prostřednictvím jsem získala 

názorné informace o procesu vzniku paparazzi fotografie a jejím následném pouţití v 

médiích. Jako nástroje své studie jsem pouţila observativních a deskriptivních metod spolu s 
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metodou dialogu. Na základě domluvy s jiţ výše zmíněným fotografem Martinem 

Mithoferem,v současné době pracujícím jako jediný paparazzi pro televizi Nova, jsem měla 

moţnost být součástí fotografického týmu a sledovat průběh akcí, jejichţ cílem bylo pořídit 

fotografie v současné době populární Ornelly Štikové, partnerky českého podnikatele Josefa 

Kokty
35

 a následně fotografie modelky Petry Faltýnové
36

.  Sledovací akce jsem se zúčastnila 

celkem třikrát, z čehoţ úspěšný byl pouze třetí pokus,ţádné fotografie se však do médií 

nakonec nedostaly.  

 

4.1 Popis průběhu prvního fotografování 

   První fotografování jsem absolvovala dne 26. března 2013, ráda bych zde však zmínila, ţe 

domluva na něj trvala však přibliţně měsíc. Paparazzi nemá striktně vymezenou pracovní 

dobu, a jak sám říká, pracuje neustále a zároveň nikdy. V praxi to znamená, ţe čeká na zadání 

redakce nebo na společenské akce, které byly často ohlášeny na poslední chvíli, nebo 

vyţadovaly specifické podmínky k jeho splnění a nebylo moţné vzít s sebou ţádné další 

pozorovatele. Naše první setkání, jehoţ úkolem bylo zachytit na fotografii Ornellu Štikovou 

vcházející s novorozeným synem do domu jejího přítele Josefa Kokty, bylo finálně 

uskutečněno dne 26. března v pátek odpoledne. Fotograf Martin Mithofer sis předstihem od 

svých kolegů zjistil adresu trvalého bydliště jmenovaného páru a v 12:45 hodin odpoledne mi 

telefonicky sdělil lokaci pozorování. V 13:00 hodin jsem se dostavila na smluvené místo do 

Prahy 8 Karlín, kde fotograf jiţ čekal ve svém modrém voze značky Hyundai Getz 

opatřeným tmavými zvenku neprůhlednými skly. Automobil byl zaparkován cca 15 metrů od 

vchodu, kde se měl objekt pohybovat. Jakmile jsem nastoupila, zamkl preventivně všechny 

dveře, aby zamezil eventuálně hrozícímu konfliktu v případě, ţe by nás dotyčná osoba 

zpozorovala a v rozčilení zastrašovala osobním útokem. „Dnes čekáme na ţenskou s dítětem, 

takţe pochybuju, ţe by se něco takového stalo, ale jeden nikdy neví. Tohle je moje 

praxe.“vysvětlil své počínání fotograf. Na zadním sedadle měl připravenu plně vybavenou 

otevřenou fotobrašnu s vyměnitelnými objektivy, bleskem, nabíječkou na tuţkové baterie a 
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marketingu. Pozornost veřejnosti na sebe vztáhl kvůli svým vztahům v showbyznysu. 
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Miss Sympatie. Momentálně středem pozornosti kvůli vztahu s moderátorem Leošem Marešem. 

 



36 
 

nastaveným fotoaparátem. „Kdyţ bude potřeba, jen takhle šáhnu dozadu na sedadlo a během 

pár vteřin mám fotoaparát na nose a fotím,“ názorně demonstroval moţný průběh situace. 

Během prvních dvou hodin se u našeho stanoviště nic nestalo. Fotograf zkonzumoval dvě 

plechovky s energetickými nápoji a byl neustále velmi soustředěný. Všímal si státních 

poznávacích značek všech projíţdějících vozidel a několikrát vyšel ven z automobilu, aby 

zkontroloval prostor okolo pozorované budovy. Byl také neustále ve spojení s dalšími 

paparazzi, se kterými si navzájem sdělovali své polohy,stav dopravní situace a jiné praktické 

informace. S postupujícím časem přibývalo chodců v ulicích, proto musel být fotograf více 

ostraţitý, aby ţádanou osobu nepropásl. Zaznamenala jsem, ţe jeho koncentrace a 

pozorovatelské schopnosti jsou na velmi vysoké úrovni, neboť registroval i pohyby a objekty, 

které bych bez jeho upozornění zpozorovala jen stěţí.  

   Přibliţně v 16:00 hodin přijel k našemu stanovišti fotografův bývalý kolega z deníku Blesk, 

který měl v danou chvíli pauzu a přijel nás rozptýlit. Svůj vůz zaparkoval na volné parkovací 

místo před námi, z toho důvodu jsme byli nuceni přemístit se i s fotoaparátem a osobními 

věcmi do zadní části jeho vozu, abychom případně dotyčnou ţenu nezmeškali. Přibliţně po 

šedesáti minutách fotografův kolega odjel a my jsme se přesunuli zpět na naši původní 

základnu. V průběhu dalších dvou hodin se ulice ještě více zaplnila, ale objekt našeho zájmu 

se stále neobjevil. Fotograf mimo jiné po celou dobu vyprávěl příběhy z fotografování 

uskutečněných akcí a neopomenul zmínit ani taktiky, které se naprosto shodují s těmi, které 

ve své knize popisuje Darryn Lyons:„Kaţdý den při fotografování natáčení filmu Mela 

Gibsona jsem nosil maskování zahrnující čepičku s nalepenými větvičkami, listy a bodláčím. 

Namazal jsem si obličej blátem, abych zapadl a vypadal jako trs trávy právě vylovený 

z baţiny.“
37

 Peter Howe k tomu ve své knize Paparazzi přidává názor, ţe spíše neţ jako 

novináři, pracují paparazzi jako špionáţní agenti a jejich mise a maskování leckdy 

připomínají filmy Jamesa Bonda. Zhruba v 19:00 hodin jsme museli naše stanoviště opustit 

bez pořízeného snímku, jelikoţ fotograf měl sjednané fotografování na večerní společenské 

události. „Momentálně jsem na Nově jediný paparazzi, takţe prakticky obstarávám všechny 

společenské události, nemůţou si dovolit nechat mě tu čekat dlouho, protoţe bych pak 

nepokryl důleţitější věci.  Kdybych pořád ještě pracoval pro Blesk, kde mají fotografů víc, tak 

bych tady čekal třeba přes noc,“ vysvětloval Mithofer.  

4.2 Popis průběhu druhého fotografování 
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   Druhý pokus vyfotografovat Ornellu Štikovou se uskutečnil o dva dny později, 28. března v 

neděli. Na základě Mithoferovy textové zprávy jsem se v 10.00 hodin opět dostavila na 

konkrétní místo. Situace téměř kopírovala předešlou akci. Paparazzi měl jiţ přichystaný 

fotoaparát na zadních sedadlech, zamkl všechny dveře a nepřetrţitě sledoval vchod do domu. 

Téměř kaţdých třicet minut telefonoval s ostatními fotografy, se kterými tentokrát nehovořil o 

pracovních záleţitostech, neboť byla neděle. „Popravdě řečeno, díky této práci se mezi sebou 

my paparazzi známe tak dobře, jak nás ani vlastní manţelky a přítelkyně nikdy nepoznají. 

Většinu času trávíme v práci, takţe o sobě s kolegy navzájem víme úplně všechno. A je dobře, 

ţe to partnerky neslyší, to potom nevím, nevím,“ vysvětluje telefonát osobního rázu fotograf. 

V 13:00 hodin jsme se nacházeli na stále stejném místě a situace se nezměnila. Tříhodinové 

čekání ve voze mou soustředěnost zcela utlumilo a začínala jsem pociťovat únavu. Fotograf 

se naopak jevil velice soustředěně a jakékoliv známky únavy na něm nebyly znát. 

Konstatoval, ţe jako paparazzi bych neuspěla, neboť je nezbytné naučit se nesoustředěnost 

limitovat na minimum. V momentě kdy paparazzi pocítí byť nepatrné náznaky únavy, ztrácí 

koncentraci a hrozí moţnost, ţe mu objekt pozorování unikne, jelikoţ reakce se totiţ stávají 

pomalejšími a kaţdá vteřina zpoţdění, kdy se fotograf natáhne pro fotoaparát, můţe být 

rozhodující. Obrazová zpráva, zejména bulvární fotografie, většinou zachycuje dynamické, 

dějové akce a události a klade tak velké nároky na pohotovost a připravenost fotografující 

osoby i její schopnost vybrat správný okamţik pro zachycení děje. Vedle talentu pro 

novinářské vidění atraktivních i méně zajímavých, ale potřebných obrazových faktů, je 

schopnost vystihnout podstatu vrcholícího okamţiku akce nebo události největší devizou 

fotografujícího novináře. 

   V průběhu následujících dvou hodin se opět nic nestalo, byli jsme pouze nuceni uvolnit 

místo vyjíţdějícímu automobilu, jelikoţ naše vozidlo parkovalo na místě označeném dopravní 

cedulí Neparkovat,výjezd. Objeli jsme tedy blok, abychom se přesvědčili, ţe celá karlínská 

čtvrť byla v uvedenou neděli opravdu klidná a prázdná a vrátili se zpět na původní stanoviště. 

Do konce našeho pozorování, které skončilo krátce po dvacáté hodině, se jiţ nic kromě 

krátkých přestávek a lehkého protaţení nohou nic neodehrálo. Opouštěli jsme pozici opět 

s neúspěšně ukončeným úkolem, bez pořízené fotografie, byla jsem však ujištěna, ţe tento 

průběh je zcela přirozený. Paparazzi jsou mnohdy nuceni čekat venku nebo ve svých 

automobilech hodiny, neţ se kýţený objekt objeví, a pokud opravdu nemají štěstí a redakce 

na fotografii dotyčné osoby lpí, doba čekání se můţe protáhnout i na dvacet čtyři hodin a déle. 

V takových případech ovšem fotografové pracují na směny, neboť střídání je v takových 
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situacích nezbytné. Paparazzi si buď vymění své automobily, nebo přeparkují a předají si 

doposud získané informace z terénu, vše závisí na odehrávající se situaci. Výše jsem jiţ 

uvedla, ţe Martin Mithofer pracuje pro svého zaměstnavatele jako jediný paparazzi, fotografie 

zároveň nebyla pro redakci zásadně důleţitá, tudíţ mohl akci přerušit a pokračovat v plnění 

úkolu v průběhu následujících dní.„Získat tu správnou fotografii v ten správný okamţik často 

vyţaduje několikadenní čekání.“
38

 

 

4.3 Popis průběhu třetího fotografování 

   Třetí fotografování, které jsem měla moţnost s fotografem absolvovat, se odehrálo v noci 

z úterý na středu dne 3. dubna a jeho úkolem bylo vyfotografovat modelku a přítelkyni 

známého českého moderátora Leoše Mareše, Petru Faltýnovou. „Ona dostala teď někdy nové 

auto a objevily se spekulace, ţe snad od svého bývalého manţela, takţe ji proto musím vyfotit 

právě u auta, tak uvidíme, co z toho potom nakonec vyleze.“ objasňoval fotograf cíl nočního 

fotografování.Dne 2. dubna v 18:30 hodin jsem se dle fotografových pokynů dostavila na 

místo jeho nuselského bydliště, kde jsem následně usedla k němu do vozu na místo 

spolujezdce. Nejdříve jsme v blízké samoobsluze nakoupili několik plechovek s jiţ 

zmiňovanými energetickými nápoji a sendviče,následně jsme se vrátili k fotografovi domů 

pro deky, laptop a zapomenuté objektivy. V 19:30 hodin jsme opětovně usedli do vozu a 

během třiceti minut se dopravili na určené stanoviště. Přibliţně ve 20:00 jsme míjeli dům, ve 

kterém se měla modelka dle informací nacházet. Nejdříve jsme v nejvyšší povolené rychlosti 

v lokalitě projeli kolem domu, abychom se ujistili, zda stojí před domem zaparkované auto, 

tedy zda se dotyčná osoba na místě nachází.Tento fakt se potvrdil, proto bylo dále potřeba 

najít vhodné stanoviště, kde by bylo moţno zaparkovat vůz,aniţ by si ho kdokoliv všiml, ale 

zároveň umoţňovalo co nejlepší výhled na okolní prostředí. Vzhledem k faktu, ţe fotograf má 

ve svém oboru několikaletou praxi, vhodnou pozici našel téměř okamţitě, opět zevnitř zamkl 

dveře a nastavil fotoaparát tak,aby mohl v případě potřeby co nejrychleji zareagovat.  

   Průběh pozorování probíhal totoţným způsobem jako obě akce předešlé, tzn. Fotograf 

soustředil svou pozornost na vchodové dveře domu a soustředěně pozoroval nejen je, ale i 

prostředí obytné čtvrti. Navzdory zhoršeným světelným podmínkám způsobených padlou 

tmou bylo snazší pozorovat dění na ulici, jelikoţ se frekvence procházejících osob výrazně 
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prodlouţila. Fotograf opětovně telefonicky komunikoval s kolegy a vyprávěl dojmy ze 

setkávání s českými i zahraničními umělci. Během prvních dvou hodin vyčkávání se nic 

neodehrálo, čímţ jsem měla moţnost reálně nahlédnout do fotografovy pracovní rutiny.  

   Za další dvě hodiny, přibliţně ve 23:45 hodin se rozsvítila světla nad vchodovými dveřmi a 

objevila se v nich silueta ţenské postavy. Fotograf se pohotově natáhl pro fotoaparát a začal 

fotografovat bez blesku rychlostí s nejvyšší frekvencí, tj. čtyř snímků za vteřinu. Ve chvíli, 

kdy se postava vzdálila z dohledu, nastartoval automobil a rozhodl se danou osobu sledovat. 

Nechal vozidlu takový náskok, který zaručoval, ţe nebude prozrazen, ale zároveň ho nenechal 

zmizet z dohledu.„V noci je sledování o mnoho horší neţ ve dne, protoţe doprava je moc 

řídká, někdy i ţádná. Můţu se tak snadno prozradit, protoţe se nemůţu schovat za ţádné 

auto,“ popisoval vzniklou situaci fotograf. Sledoval proto automobil na takovou vzdálenost, 

aby stále viděl jeho brzdová světla. Objekt jsme sledovali přibliţně ještě po dobu patnácti 

minut, a kdyţ bylo zřejmé, ţe se chystá zaparkovat, zastavil fotograf před nejbliţším domem, 

cca 100 – 150 metrů od něj, okamţitě vypnul motor i světla a pořídil fotoaparátem s 

teleobjektivem dalších několik fotografií osoby vystupující z vozu. Fotograf si následně 

zběţně na displeji fotoaparátu prohlédl právě vyfotografované snímky,zkontroloval jejich 

kvalitu a čitelnost a rozhodl o ukončení akce. „Dneska nemáme celonoční sledovačku, proto 

jsme hotovi. Kdyţ mám například celonoční sledovačku, potřebuju vyfotit třeba milence, tak 

fotím kaţdý jejich krok celou noc. Dneska naštěstí ne.“ Lokalitu jsme opustili v 01:30 

hodin,abychom se vrátili k fotografovi domů, kde pomocí USB kabelu přemístil pořízené 

fotografie do počítače a vybral ty, které kvalitou odpovídaly nárokům redakce. Konkrétní 

snímky bez jakýchkoliv grafických úprav vloţil do souboru a zaslal je spolu s krátkou 

zprávou na emailovou adresu své domácí redakce, čímţ byly na druhý den připraveny 

k pouţití. Fotografie následně uloţil také do svého osobního archivu. Noční akce oficiálně 

skončila přibliţně ve 02:00 hodin. 

 

4.4 Analýza zpracování pořízené fotografie servery Nova.cz a Prask.cz 

   Nočním sledováním má fyzická spolupráce s paparazzi Martinem Mithoferem skončila, 

komunikovat jsme spolu ale nepřestali. Fotograf mi sdělil, v jakém médiu by se s největší 

pravděpodobností měla fotografie objevit a od rána téhoţ dne jsem průběţně navštěvovala 
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webové stránky Nova.cz a Prask.tv
39

, kde se měly konkrétní fotografie objevit. Mým 

záměrem bylo sledovat zejména kontext, titulky, prioritu zprávy a ohlasy čtenářů. Ani jeden 

z webových serverů se však nerozhodl fotografii uveřejnit, namísto ní dal server Prask.cz 

přednost fotografii Petry Faltýnové, která umoţnila bulvárním fotografům (mezi nimi byl i 

Martin Mithofer) oficiální fotografování ještě týţ den dopoledne, 3 dubna. (viz příloha č. 3) 

   Telefonicky jsem se proto ještě jednou spojila s Martinem Mithoferem, který vysvětlil, ţe i 

nepublikování fotografie je součástí fotoţurnalistického procesu a ţe tento postup je zcela 

obvyklý. Naopak jen zlomek fotografií, který fotografové pošlou do redakce, se ve finálním 

procesu otiskne v tištěném deníku nebo publikuje v jeho internetové verzi. Majitel agentury 

Big Pictures Darryn Lyons jeho slova potvrzuje: „Ze všech snímků, které v kanceláři 

obdrţíme, je vybráno maximálně deset procent z nich k dalšímu zpracování nebo k prodeji. 

Kaţdý den dostaneme zhruba 3500 – 4500 obrázků z celého světa. Věřte mi, zpracovávání a 

vybírání fotografií je jedno z nejsloţitějších povolání na světě. Zodpovědnost tkví v tom vědět, 

co se bude prodávat
40

.Snímky, které fotograf za mé přítomnosti pořídil, archivovaly redakce 

serveru Nova.cz a Prask.cz ve svých fotobankách pro případné budoucí eventuální pouţití. 

   Nastala–li by však zcela odlišná situace a některé z uvedených médií dospělo k závěru 

fotografie pouţít, proces by nejpravděpodobněji probíhal následovně.  

   Fotograf odeslal snímky ve 02:00 hodin ráno téměř neprodleně po jejich pořízení, redakce 

je tedy měla moţnost publikovat s první zprávou. Šéfredaktor by snímek ohodnotil, následně 

by určil, který z redaktorů napíše k dané fotografii poutavý či skandální text s titulkem. Nastat 

však mohla i situace, ţe text byl jiţ k dispozici a pouze se čekalo na obrazovou dokumentaci, 

která mu dodá na důvěryhodnosti. Napsaný text se odešle editorovi, který zajistí gramatickou 

a stylistickou správnost textu a popřípadě opraví vyskytující se chyby, grafik upraví fotografii 

do potřebného formátu či do ní v grafických programech přidá potřebné animace apod., 

posléze je článek připraven ke zveřejnění na webových stránkách média. V průběhu jednoho 

dne se podobných zpráv publikuje vícero a jsou řazeny buď podle důleţitosti tzv. priority, 

nebo chronologicky dle času zveřejnění. Nejnovější zprávy jsou označeny v pravém dolním 

rohu červeným obdélníkem s nápisem Hot news, který má signalizovat jejich aktuálnost a 

exkluzivitu. Zároveň jsou také řazeny i dle tematičnosti, a to pomocí tzv. klíčových slov. 

Články, které se např. týkají právě probíhajícího televizního soutěţního pořadu 

                                                             
39 Nova.cz a Prask.tv = internetové odnoţe televize Nova zprostředkovávající zpravodajství, fotografie a přehled 

vysílaných pořadů. Pro oba tyto servery pracuje paparazzi Martin Mithofer. 
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Československo hledá Superstar, mají v dolním rohu navíc ještě jeden červený obdélník 

s nápisem Superstar. Zprávy, které po rozbalení obsahují videozáznam nebo velké mnoţství 

fotografií, mívají také svá specifická označení.  

   Pod kaţdou zveřejněnou fotografií se objevují kolonky s názvy sociálních sítí, jako jsou 

Facebook či Twitter a čtenáři tak mají moţnost sdílet či označovat fotografie přes tyto a další 

komunitní sítě, zároveň mají k dispozici kolonku s označením Přidat komentář, kde mohou 

mezi sebou sdílet své názory. Nejvíce komentářů se zpravidla objevuje během prvních dvou 

dní od publikování zprávy, postupem času ztrácí jak fotografie, tak i text na relevantnosti. 

Redakce má moţnost prostřednictvím komentářů reagovat na námitky a ohlasy čtenářů, 

mapovat poptávku mediálních konzumentů a případně se jí přizpůsobovat.  

   Vznik bulvární fotografie je komplexní proces skládající se z několika úzce navzájem 

propojených faktorů. Jedná se zejména o síť kontaktů poskytujících cenné a obtíţně získatelné 

informace, fyzické dispozice, schopnost čelit konfliktním situacím a schopnost vyrovnat se s 

nekomfortními a často i rizikovými podmínkami. Vykonávání tohoto povolání ovlivňuje ve 

značné míře i soukromý ţivot fotografů, jelikoţ pracovní doba není přesně stanovena a 

výrazný důraz je kladen na flexibilitu fotoţurnalisty. Finanční náročnost fotografického 

vybavení je také seriózní překáţkou, proto fotograf, pokud není zaměstnancem konkrétního 

periodika, musí počítat s moţnou delší dobou finanční návratností vynaloţených prostředků. 

Ačkoliv mezi některými novináři panuje názor, ţe bulvární fotografie nespadá do kategorie 

ţurnalismu, výše popsané postupy, spolupráce s médii a zprostředkovávání informací 

mediálním konzumentům naznačuje, ţe se do ţurnalistického odvětví reálně začleňuje.  
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Závěr 

   Za první na světě pořízenou fotografii je povaţován snímek francouzského vynálezce 

Josepha Nicephorého Niépceho Pohled z okna pracovny v Le Gras, jehoţ zveřejnění vzbudilo 

u široké veřejnosti pozitivní ohlas a zároveň s ním i zájem o rozvoj a zdokonalování 

fotografických technik. Fotografie byla zpočátku chápana jako součást umělecké sféry, 

informativní rozměr ţurnalistického charakteru získala aţ s první v novinách otištěnou 

fotografií roku 1842 v Londýně, která dodala nabízené informaci o poznání větší serióznost a 

důvěryhodnost. Vydavatelé ve své době populárních periodik dospěli ke skutečnosti, ţe 

fotografie zobrazující lidské neštěstí či jiné katastrofální motivy nachází oblibu u stále 

narůstajícího počtu čtenářů, čemuţ následně někteří z nich přizpůsobili svou nabídku a dali 

tak vzniknout bulvárnímu médiu a s ním i bulvární, později paparazzi fotografii. První 

paparazzi fotografie byla pořízena dvěma hamburskými fotografy Maxem Priesterem a 

Willym Wilckem, kterým se podařilo vyfotografovat pruského kancléře Ottu von Bismarcka 

na smrtelném loţi, největší rozmach ovšem zaznamenala aţ v padesátých letech dvacátého 

století v italském Římě. Odtud také pochází výraz slova paparazzi, který se poprvé objevil 

v roce 1960 ve filmovém snímku italského reţiséra Federica Felliniho La Dolce Vita, jehoţ 

ústřední postavou je senzacechtivý fotograf Paparazzi, který se později vţil do podvědomí 

veřejnosti nejen jako filmová postava, ale jako známka pouţívaná pro označení bulvárního 

fotografa. 

   Tato studie se zaměřila jak na stručnou rekapitulaci vývoje fenoménu paparazzi, tak na 

charakteristiku paparazzi z hlediska profesního a z hlediska postoje veřejnosti. Cílem bylo 

přiblíţit čtenáři negativa a pozitiva popisované profese a objasnit metody, jakými jsou 

fotografie pořizovány a následně médii zpracovávány. Jako demonstraci zvolila autorka 

charakteristické bulvární periodikum deník Blesk, jehoţ analýzou představila druhy 

fotografií, které se v periodiku objevují a způsob, jakým jsou v deníku publikovány.  

   V rámci metodologické části se autorka podílela na vzniku bulvárních fotografií a úzce 

spolupracovala s fotografem Martinem Mithoferem, se kterým se zúčastnila praktického 

výzkumu v terénu a jako součást fotografického týmu měla moţnost poskytnout čtenáři hlubší 

introspekci do problematiky prostřednictvím vlastního pozorování. Seznámila se s taktikami a 

metodami pro fotografování veřejně známých osob nezbytnými a měla moţnost podpořit své 

závěry, ke kterým dospěla v teoretické části své práce, a to sice, ţe paparazzi pracuje na 

totoţné bázi jako například soukromý detektiv, jelikoţ stěţejní náplní jeho profese je 
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vyhledávání informací o fyzických osobách a jejich následné sledování za účelem jejich 

vyfotografování. Významnou sloţku profese tvoří čekání na ţádané objekty, fotograf proto 

musí být vybaven trpělivostí a precizností. Nezbytnou výbavou paparazziho je výborná 

fyzická zdatnost a vysoká míra flexibility spolu se schopností práce s informační technikou. 

Lze konstatovat, ţe jde o časově náročné povolání, společností paradoxně přijímáno spíše 

negativně aţ odsouzeníhodně. V průběhu svého výzkumu se autorka spíše setkala 

s negativními ohlasy na téma bulvární fotografie, ačkoliv podle oficiálních výsledků 

průzkumu čtenosti českých periodik se bulvární periodika, konkrétně deník Blesk, umístila na 

prvních příčkách tabulek.  

   Závěrem lze shrnout, ţe bulvární fotografie zaujímá své místo v prostředí fotoţurnalistiky a 

zájem o ni je ze strany médií i mediálních konzumentů stále značný, její nabídka se pouze 

snaţí uspokojit poptávku, která je od příchodu první paparazzi fotografie stále neutichající.  
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Summary 

   The french inventor Joseph Nicéphore Niépce’s photography called „The view of the office 

in Le Gras“ is concidered the first photography in the world which made the society interested 

in photography as a branch of art. It was first looked at in a journalistic matter when the first 

photography was published in newspaper in London in 1842. The publishers soon realized 

that the pictures showing disasters and human sufferings are sold very easily and some of 

them decided to focus on this kind of journalism. The first paparazzi photography was taken 

by two german photographers Max Priester and Willy Wilcke and showed prussian chancellor 

Otto von Bismarck lying on his deathbed. Paparazzi photography then started to spread 

worlwide and for a big number of media consumers became a desirable article. This study is 

focused on showing how paparazzis work and how the proces of taking a photography looks 

like. It also describes the photographer’s charakteristics and the daily routine of this 

profession. As a part of a photographic team the author had a chance to take a deeper look 

into the paparazzi photograph and distribute the pieces of knowledge to the audience. Despite 

the negative public acceptance towards the paparazzis the tabloid press has substantive 

popularity among the media consumers.  
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http://www.czechpressphoto.cz/cz/novinky/bulvarni-fotografie-ocima-poroty-czech-press-photo-2011-72
http://www.czechpressphoto.cz/cz/novinky/bulvarni-fotografie-ocima-poroty-czech-press-photo-2011-72
http://pecka.tv/jak-pracuje-paparazzi-podivejte-se-na-exkluzivni-video/
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/98568/?lang=en
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744_p_spolecnost_wag
http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/143431/nejslavnejsi-paparazzi-fotografie-vsech-dob.html
http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/143431/nejslavnejsi-paparazzi-fotografie-vsech-dob.html
http://www.mediaguru.cz/typy-medii/tisk/uvod/
http://www.rozhlas.cz/sever/expres/_zprava/bulvarni-fotografie--1145426
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Bulvární novinář půjde na pět let za mříţe. Koho vydíral?, 2013. Článek dostupný z  

http://zahranicni.eurozpravy.cz/evropa/63695-bulvarni-novinar-pujde-na-pet-let-za-mrize-

koho-vydiral/ 

 

Role bulváru ve společnosti a jeho limity. Seminární práce dostupná na www.google.cz . 

Autor neuveden 

 

http://www.csfd.cz/film/74606-paparazzi/ 

 

http://www.csfd.cz/film/291248-paparazzi-lovci-senzaci/ 

 

http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-k-

narozeninam-dostala-auto-za-milion.html 

 

http://fotoprofimedia.cz/ 

 

http://www.ahaonline.cz/ 

 

http://prask.nova.cz/ 

 

http://tv.nova.cz/ 

 

http://www.slovnik-synonym.cz/web.php/slovo/synonymum 

 

http://www.blesk.cz/ 

 

http://www.slovnik.cz/ 

 

http://sip.denik.cz/ 

http://zahranicni.eurozpravy.cz/evropa/63695-bulvarni-novinar-pujde-na-pet-let-za-mrize-koho-vydiral/
http://zahranicni.eurozpravy.cz/evropa/63695-bulvarni-novinar-pujde-na-pet-let-za-mrize-koho-vydiral/
http://www.google.cz/
http://www.csfd.cz/film/74606-paparazzi/
http://www.csfd.cz/film/291248-paparazzi-lovci-senzaci/
http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html
http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html
http://fotoprofimedia.cz/
http://www.ahaonline.cz/
http://prask.nova.cz/
http://tv.nova.cz/
http://www.slovnik-synonym.cz/web.php/slovo/synonymum
http://www.blesk.cz/
http://www.slovnik.cz/
http://sip.denik.cz/
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http://www.fdb.cz/film/sladky-zivot-la-dolce-vita/ceny/18998 

 

http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?typ_hledani=prefix&cizi_slovo=stalker 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

http://www.fdb.cz/film/sladky-zivot-la-dolce-vita/ceny/18998
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?typ_hledani=prefix&cizi_slovo=stalker
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Seznam příloh 

 

Příloha č. 1 

 

Fotoaparát Rolleiflex uţívaný italskými paparazzi v padesátých letech dvacátého století.  

Zdroj: http://collectiblend.com/Cameras/Rollei/Rolleiflex-3.5-B.html 

 

 

 

http://collectiblend.com/Cameras/Rollei/Rolleiflex-3.5-B.html
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Příloha č. 2 

 

Fotokoláţ vytvořená na webových stránkách blesku znázorňující nehodu slavného herce. 

Zdroj: http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-

nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html
http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html
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Příloha č. 3 

 

Oficiální fotografie modelky Petry Faltýnové zveřejněné na serveru Prask.tv.  

Zdroj: http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-

k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html (foto: Martin Mithofer) 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html
http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html
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Příloha č. 4 

 

Rozhovory s českými paparazzi: 

 

Odpovídá Martin Mithofer, fotoreportér televize Nova. 

 

1, Co vám povolání paparazzi fotografa přináší a co vám naopak bere? 

Dává mi svobodu práce. Sám se rozhodnu co jakým způsobem udělat. Dostanu se na místa, 

kam se spousta lidí nikdy nedostane. Dále mi samozřejmě přináší peníze. Řekněme mírný 

nadstandardní příjem. 

 

2, Ovlivňuje vás vaše práce nějakým způsobem i v osobním životě? 

Samozřejmě, sice si sám rozhodnu, kolik toho budu dělat a kdy, ale většinou mi to nedá a 

snaţím se pracovat co nejvíce. To samozřejmě někdy můţe vyvolat konflikty s partnerkou. 

 

3, Máte pocit, že jste za to, co děláte vnímán/vnímána spíše negativně/pozitivně a proč? 

Tak i tak. V branţi, kdyţ se něco povede pozitivně, naopak fotografovaná osoba vnímá mé 

počínání někdy negativně. Ovšem i fotografované osoby později většinou uznají, ţe jsme 

svou práci odvedli profesionálně. 

 

4, Jakou máte pracovní dobu? 

Ţádnou. Kdyţ je potřeba, tak fotím. Někdy to můţe být v kuse i několik dní a nocí. 

 

5, Jaké jsou podle vás nejdůležitější vlastnosti paparazzi fotografa? 

Asi vytrvalost, trpělivost. To, ţe se v tuto chvíli nic neděje, neznamená, ţe za pár minut 

nepořídíte fotografii za desítky tisíc korun. 

 

6, Dá se označit povolání paparazzi fotografa jako rizikové a proč? 

Ano, nikdy nevíte, kdo Vás napadne, v jaké je náladě apod. Někdy lezete do výšek, jindy se 

přesouváte autem co moţná nejrychleji na jiné místo. 
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7, Bylo toto povolání vaším vysněným, nebo jste se k tomu dostal/dostala jiným 

způsobem? Jakým? 

Ve své podstatě od té doby co fotografuji, jsem to chtěl zkusit a uţ jsem u toho zůstal. 

 

8, Dostal /dostala jste se někdy s fotografovanou osobou do vážnějšího konfliktu? 

Nedostal, i kdyţ pár takových případů znám. Jsou to ale vesměs výjimky, které se pak 

s odstupem času s chladnou hlavou v pohodě vyřeší. 

 

9, Patří práce paparazzi fotografa spíše k lépe, či hůře placeným profesím? 

Spíše k lépe placeným. Je ale na rozdíl od normálního zaměstnání trochu nejistá. 

 

10, S jakými překážkami se v práci musíte denně setkávat? 

Váha techniky a také její křehkost. Je totiţ velmi drahá a náchylná na rozbití. Dále parkování 

v daných oblastech, to je stále větší problém. Největším problémem paparazzi je ale čas. 

Pořád totiţ nějaký chybí. Pořád pospícháte posílat fotky, někoho sledovat a tak neustále 

dokola. 

 

11, Vidíte nějaký rozdíl mezi paparazzi fotografem v Čechách a v zahraničí? 

Je rozdíl, jestli prodáte fotky zahraniční, nebo české agentuře. Rozdíl je aţ tisícinásobek… No 

a české VIP osobnosti do zahraničí většinou neprodáte. Za fotografii dětí jedné zahraniční 

celebrity dostal český fotograf od nejmenované zahraniční agentury 40 tisíc Euro, česká 

agentura nabídla 100 tisíc korun. Rozdíl je tedy značný. 

 

12, Je potřeba se neustále vzdělávat? Sledovat nové trendy? 

Ano, samozřejmě, bez tohoto prostě nejde. Musíte mít tu nejlepší techniku, co existuje. Pokud 

ji nemáte, nemáte šanci konkurovat ostatním profesionálům. Kaţdé dva roky techniku 

měníme. 

 

13, Jak moc se musí fotograf před fotografováním na akci připravit (životopis dané 

osoby/užší souvislosti s událostmi…)? 

Co nejvíce. Čím více informací o fotografované osobě, tím lépe. Pokud jiný paparazzi má 

více informací, je téměř jisté, ţe dobré fotky udělá dříve. Stačí i třeba takový detail, ţe někdo 

blízký od fotografované osoby je nemocný… Pak je totiţ šance, ţe se na místě kde nemocný 

bydlí, objeví fotografovaná osoba. 
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14, Je potřeba dodržovat nějaká pravidla oblékání (maskování…)? 

Ano, je to základ. V autě zásadně jezdíme v černém oblečení, ale v kufru máme i smoking. To 

pro případ, kdy je třeba okamţitě proniknout na večírek… Ve volné přírodě pouţíváme tzv. 

hejkaly – maskovací oblečení speciálních vojenských jednotek. 

 

15, Pamatujete si nějakou zajímavou/vtipnou historku z akce, o kterou byste se rád/ráda 

podělila? 

Pamatuji jich mnoho. Jednou jsme mnoho hodin čekali v autě na Jiřího Paroubka, který slavil 

narozeniny. Celou dobu jsme si libovali, jak o nás ochranka neví. Po několika hodinách přišel 

perfektně oblečený kuchař i s onou čepicí, zaťukal nám na okno u auta a řekl – tady Vám 

Jirka něco posílá, kdyţ má ty narozeniny. Dal nám tak velký tác s vybranými dobrotami, ţe se 

ani nedal vtáhnout oknem do auta.  Samozřejmě tím akce skončila, pochutnali jsme si a odjeli. 

Tu noc jsme ho však stejně nafotografovali, a fotografie ráno, jako téměř vţdy obletěly 

pomocí agentur celou naši zemi…. 

 

 

Odpovídá Markéta Hanzlíková, fotoreportérka televize Nova. 

 

1, Co vám povolání paparazzi fotografa přináší a co vám naopak bere? 

Přináší spoustu zajímavých záţitků a setkání s lidmi, kteří jsou nějakým způsobem TOP ve 

svém oboru, bere volný čas a osobní ţivot. 

 

2, Ovlivňuje vás vaše práce nějakým způsobem i v osobním životě? 

Určitě ovlivňuje, člověk má vyšší nároky na své okolí i sám na sebe, protoţe se setkává s 

lidmi, kteří jsou svým způsobem výjimeční. Srovnání s nimi je motivací pro další rozvoj. 

 

3, Máte pocit, že jste za to, co děláte vnímán/vnímána spíše negativně/pozitivně a proč? 

Kupodivu reakce jsou spíše negativní, ale těţko říct, do jaké míry toto hodnocení ovlivňuje 

závist. 

 

4, Jakou máte pracovní dobu? 

Pracovní doba se liší, podle toho, jestli jste zaměstnanec, nebo na volné noze. V prvním 

případě toto určuje šéf, jedná se o tzv. sluţby, kdy jste nepřetrţitě na telefonu a v práci dle 

potřeby, zejména u sledovaček je to i o několika hodinách. Pokud děláte na sebe, motivuje vás 

jen cena za prodanou fotku, pracovní dobu si určujete sama. 
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5, Jaké jsou podle vás nejdůležitější vlastnosti paparazzi fotografa? 

Určitá drzost, jednání aţ bez skrupulí, ale i empatie, schopnost komunikace, spousta tzv. 

sledovaček je domluvených s celebritami. 

 

6, Dá se označit povolání paparazzi fotografa jako rizikové a proč? 

Rizikové ani ne,nebo ne v našich podmínkách, je pár rizikových celebrit, Vetchý, Kraus, 

Roden, Mareš...ale jednalo se vţdy maximálně o pár ran pěstí a občas rozbitý fotoaparát, ale 

je to velice výjimečné. 

 

7, Bylo toto povolání vaším vysněným, nebo jste se k tomu dostal/dostala jiným 

způsobem? Jakým? 

Vţdy jsem chtěla pracovat v showbyznysu, původně jsem kadeřnice, přes práci maskérky u 

filmu, vizáţistky atd. jsem se seznámila s fotografy showbyznysu a naučila se jejich práci. 

Povolání snů to pro mě určitě je. 

 

8, Dostal /dostala jste se někdy s fotografovanou osobou do vážnějšího konfliktu? 

Jediný konflikt jsem měla ještě jako redaktorka poměrně extrémního týdeníku s Leošem 

Marešem, tam byly z jeho strany velice ostré uráţky a lehké fyzické napadení, bylo to v době 

provalení jeho nevěry, kdy byl velice agresivní vůči bulváru. 

 

 

9, Patří práce paparazzi fotografa spíše k lépe, či hůře placeným profesím? 

Jedná se o nadprůměrně placenou práci, nejvíce peněz mají paparazzi, kteří svými fotkami 

utvářejí titulní stránku deníku. 

 

10, S jakými překážkami se v práci musíte denně setkávat? 

Překáţky prakticky neexistují, tím, ţe fotím výhradně akce, kde jsou fotografové zvaní, 

nebývá problém, naopak. Pořadatelé málokdy zapomenou na leckdy luxusní pohoštění a 

dárky pro novináře. Výstupy z akcí fungují jako výborné PR. 

 

11, Vidíte nějaký rozdíl mezi paparazzi fotografem v Čechách a v zahraničí? 

Rozdíl je hlavně v cenách za fotku, pakliţe nafotíte exklusivní fotku velké celebrity, která se 

následně prodá do celého světa, máte v kapse roční plat. Samozřejmě je mnohem větší 

konkurence. 
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12, Je potřeba se neustále vzdělávat? Sledovat nové trendy? 

Co se týče trendů technických, ani ne. Od bulvární fotky se očekává něco jiného neţ od hezké 

fotky z ateliéru. Spíš je třeba sledovat drby, tedy číst bulvár, dívat se denně na bulvární 

pořady typu VIP zprávy, Top Star apod. a být v tomto směru v obraze, kauzy se mění kaţdým 

dnem, stejně tak vztahy mezi celebritami, je důleţité vědět, koho s kým a v jaké situaci 

aktuálně nafotit. 

 

13, Jak moc se musí fotograf před fotografováním na akci připravit (životopis dané 

osoby/užší souvislosti s událostmi…)? 

Viz odpověď na předešlou otázku. Pokud jste na akci s redaktorkou, měla by vás navigovat 

ona, ale samozřejmě nemá oči všude a vyţaduje se velká samostatnost a znalost souvislostí. 

 

14, Je potřeba dodržovat nějaká pravidla oblékání (maskování…)? 

Oblečení na VIP akci, i pokud je vypsán dress code se u fotografů aţ na pár výjimek typu 

Ples v Opeře - promíjí, předpokládá se, ţe jdou za den na více akcí a nestihnou se přizpůsobit. 

Na sledovačky tmavé oblečení a tmavá okna u aut. 

 

15, Pamatujete si nějakou zajímavou/vtipnou historku z akce, o kterou byste se rád/ráda 

podělila? 

Na zábavnou historku si nevzpomínám,ale ještě je zajímavé, ţe většina fotografů si za léta v 

branţi a blízký kontakt na akcích udrţuje velký odstup od VIP osobností. Pakliţe někdo fotí i 

ateliér, natáčení seriálů atd., kde se dostane do blízkého aţ přátelského vztahu s herci apod., 

ztrácí schopnost být dobrým paparazzim. Je pro něj pak těţké tomu člověku ublíţit nějakou 

kauzou, proto se klasičtí paparazzi téměř na společenské a ateliérové akce neposílají, vţdy 

musí mít odstup. 

 

 

 

 


