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Abstrakt

Paparazzi a jejich fotografie se stali neodmyslitelnou soucasti novodobého Zurnalismu,
ackoliv s sebou tato skute¢nost piinasi vinu odporu jak ze strany medialnich konzumenta, tak
Z hlediska medidlnich odbornikti. Obliba bulvarni fotografie vSak neustale stoupd, média se
proto snazi svou nabidku tomuto faktu pfizpisobit. Ackoliv je paradoxné na paparazzi
fotografy v mnoha ohledech nahlizeno negativné, poptavka po jejich fotografiich neustale
roste, ¢imz se piirozené zvysuje i jejich aktivita.Cilem této bakalarské prace je uvést Ctenare
do problematiky soucasné bulvarni fotografie, analyzovat jeji specifické znaky a ptiblizit
metody, které jsou v praxi fotografy vyuzivany. Prace obsahuje také komparaci Ceské a
zahrani¢ni bulvarni fotografie a snazi se definovat zakladni rozdily s dirazem na Cesky
medialni trh.Studie se vénuje vzniku a nasledné vyvoji bulvarni fotografie, charakterizuje
periodika, ve kterych jsou snimky publikovany a snazi se o deskripci zakladnich znakt
bulvarni fotografie. Dale se soustfedi na popis vyzkumu, ktery autorka absolvovala spolu
s paparazzi fotografem a v metodologické ¢asti analyzuje a vyhodnocuje vysledky, ke kterym
Vv prubéhu zkoumani dosla. V piiloze ma Etenai moznost piecist si rozhovory s paparazzi

fotografy piisobicimi v ¢eskych médiich.

Abstract

Paparazzis and their photographies became an essential part of modern journalism however

this fact goes along with a certain impatience from the media consumers and also from the



media experts. However paparazzis are looked at in a negative point of view, the demand for
such photographies is still increasing which naturally makes paparazzis more active. The
purpose of this study is to introduce the issue of the paparazzi photography to the wider
reader’s audience and to analyse its specific characteristics and enclosure the methods which
are widely used by the photographers. This study also includes the comparison of czech and
foreign paparazzi photography and tries to define the main differences with the focus to czech
media market. It also describes the origin and the evolution of scandal-oriented photography
and characterizes the press in which the photographies are published and tries to describe the
crutial signs of paparazzi photography. In this study there is also a part which focuses on
describing the research which the author took part in along with one of the photographers. In
the methodological part it analyses the results and in the additional part the reader has a

chance to read an interview with czech paparazzi.
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Uvod

Na pamatném zasedani Francouzské akademie véd 19. srpna roku 1827 doslo k vefejnému
vyhlaseni vynalezu fotografie, jehoz autorstvi je pfipisovano francouzskému maliii a
vynalezci Louisovi — Jacquese — Mandé Daguerrovi. Francouzska vlada od Daguerra nasledné
patent na metodu pofizovaciho procesu fotografie odkoupila a postoupila jej vefejnosti
k volnému uzivani, coz znamenalo zasadni zlom nejen v dokumentovani a uchovavani
informaci, ale 1 v jejich distribuci. Zpocatku byla fotografie chapana spiSe jako soucast
umélecké sféry, spolu se zjisténim, Ze fotografie muZze obsahovat také jistou vypoveédni
hodnotu, vsak ziskalo jeji postaveni ve spoleCnosti zcela jiny rozmér.Prvni fotografie
publikovand v tisténém periodiku se objevila roku 1842 v Londyné. Vydavatel¢ ve své dobé
vydéavanych periodik nasledné dospéli ke skutecnosti, Ze fotografie zachycujici katastrofy ¢i
podobna lidska nestésti jsou pro Ctenafskou obec nejzajimavejsi a té€si se nejvetsi popularite.
Na zakladé¢ tohoto faktu piizpisobili nékteti z nich poptavce svou nabidku a dali tak impuls
ke vzniku bulvarniho média a snim i bulvarni fotografie, pozdéji nazvané paparazzi
fotografie. Za historicky nejstar$i paparazzi fotografii byva povazovana fotografie potizena
dvéma hamburskymi fotografy Maxem Priesterem a Willym Wilckem, kterym se podafilo
vyfotografovat pruského kancléfe Ottu von Bismarcka leziciho na smrtelném loZi, nejvétsiho
rozmachu, tzv. zlatd éra paparazzi, vsak dosahla bulvarni fotografie v padesatych letech
dvacéatého stoleti v Rimé&. Pravé zde natodil v roce 1960 italsky filmovy rezisér Federico
Fellini snimek La Dolce Vita (Sladky zivot), ve kterém se hlavnim hrdinou stava agresivni
fotograf Paparazzi, jehoz jméno se pozdé&ji vzilo do povédomi vefejnosti nejen jako jméno

filmové postavy, ale jako znamka signifikantni pro oznaceni bulvarniho fotografa.

Digitalizace médii a stale nové se vyvijejici technologické trendy zpisobily zcela zdsadni
proménu fotografické praxe. Proces fotografovani a néasledné zpracovani snimkl se vyrazné
urychlily, a spolu s nastupem internetu, ktery oteviel nové moznosti distribuce snimkd, se
snizily 1 provozni naklady, coz ovlivnilo pracovni postupy a metody samotnych fotografi.
Lepsi dostupnost informaci a schopnost piesunout se v kratkém casovém horizontu na misto
udalosti posunuly bulvarni fotografii na vyssi troven a spolu s pokrocilej$imi technickymi

funkcemi fotoaparatu zajistily jeji kvalitu a aktualnost.

Tato studie se ve své teoretické Casti zamétfuje na charakteristiku paparazzi fotografie a

uvadi Ctenafe do problematiky jejiho vzniku z hlediska novinafské praxe. Charakterizuje
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typické znaky bulvarni fotografie prostfednictvim analyzy publikovanych fotografii
V bulvarnim deniku Blesk v pribéhu roku 2011. Poukazuje na spole¢né rysy snimki a
popisuje zpusob, jakym jsou fotografie v periodiku prezentovany. V textu se dale objevuje
komparace Ceské a zahrani¢ni bulvarni fotografie, pfi¢emz autorka vychazi z presvédceni, ze
rozdily jsou zptisobeny pouze velikostmi trhu danych teritorii, zpisob prace fotografu se vSak
v mnohém neli$i. Tato teorie je potvrzena jak v teoretické, tak i v metodologické casti a je
podlozena studijni literaturou i osobni vypovédi s autorkou spolupracujiciho paparazziho
Martina Mithofera. Znacna cast bakalafské prace je vénovana procesu vzniku bulvarni
fotografie z teoretického hlediska, k jehoZz popisu byly pouZity zejména publikace vydané
samotnymi zahrani¢nimi paparazzi, internetové stranky bulvarnich periodik, ptipadné
odborné staté¢ zurnalisti a medidlnich odborniki, jakoZzto i rozhovory s fotoreportéry, jejich

prohlaseni a osobni prozitky.

rowr

V metodologické casti popisuje autorka svou spolupraci s jiz vySe zminénym fotografem
Martinem Mithoferem, se kterym se osobné tiikrat zacastnila fotografovani za Ucelem
potizeni fotografii vefejné znamych osob. Fotografovani probihalo v riznych lokacich na
uzemi hlavniho mésta Prahy a zahrnovalo sledovani aktudlné¢ medidlné znamych osob, které
se vSak béhem prvnich dvou akci nepodafilo zastihnout. Tteti setkani s fotografem za Géelem
vyfotografovani v soucasnosti slavné modelky bylo jiz uspésné a autorka méla moznost stat
se svédkem pronasledovaci akce, z niz vzeslo n€¢kolik pouzitelnych fotografii, které fotograf
po skonceni akce odeslal do dané¢ho média, konkrétné Nova.cz. Nasledujici ¢ast studie se
vénuje vyfotografovanym snimkiim a deskripci zptsobu, jakym snimi bylo redakci
pracovano. V konkrétnim piipadé této studie nebyly snimky v médiu publikovany, coz je
ovSem také jednou z mnoha alternativ, jak lze s fotografii zachdzet. Autorka proto pouzila
k naslednému popisu Cisté hypoteticky moznou variantu zvefejnéni fotografie a za pomoci

vypovédi fotografa Martina Mithofera ji zpracovala.

Pii vytvareni této prace se autorka potykala zejména s nedostatkem fotografova casu a
s Casto selhavajici komunikaci z jeho strany.Také se musela piizpasobit skuteCnosti, ze
fotografovani je ¢asové velmi naro¢né a v mnoha piipadech kon¢i netuspéchem, je proto tieba
vracet se na stanovist¢ opakované. Praktickd cast se oproti odhadované struktufe uvedené
Vv tezich 1i§i vymezenim casového horizontu sledovani spole¢né pofizené fotografie a také
doslo k zaméné média, na které se autorka prvotné orientovala. Divodem uvedenych zmén se
stala skuteCnost, ze fotograf ukoncil pracovni pomér s periodikem, ve kterém v obdobi

sepisovani struktury této bakalaiské prace plsobil. Vysledkem je tedy rozdilny casovy
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horizont praktického vyzkumu a také zména média, ve kterém méla byt fotografie nasledné
analyzovana. Zpisob spoluprace s fotografem vsSak tento fakt neovlivnil a postup vyzkumu se
odehréval podle ptedepsané struktury. Oproti odhadované struktuie se lisi také rozsah ptiloh
této studie. Autorka do pfilohy zafadila pouze dva z pofizenych rozhovord s Ceskymi
paparazzi, a to z divodu téméf identickych odpovédi respondenti. Namisto rozhovoru naopak

pouzila demonstrativni fotografie doprovazejici text a analyzu této prace.
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1. Vznik a postupny vyvoj paparazzi fotografie

Prvni kapitola bakalafské prace uvadi ¢tendfe do problematiky spojené s fenoménem a
v uvodni ¢asti se zabyva strunou rekapitulaci zrodu fotografie a nasledné nastinuje jeji
odklon od umélecké sféry a jeji vliv na vznik tzv. obrazové zurnalistiky. Seznamuje ¢tenaie
s historicky nejstar§imi paparazzi fotografiemi, definuje vyznam slova a vysvétluje pri¢iny a

okolnosti jeho vzniku.

Demonstruje vliv, jaky mélo na vyvoj bulvarni fotografie v padesatych letech dvacatého
stoleti prostiedi hlavniho mésta Italie Rima a jmenuje nejvyznamnéjsi predstavitele paparazzi

fotografti své doby.

1.1 Vznik historicky prvni fotografie

Era vyvoje fotografie zapodala v 1été v roce 1827, kdy francouzsky vynalezce Joseph
Nicéphore Niépce po osmihodinové expozici potidil v déjinach fotografie prvni ustaleny, ale
také zrcadlové pievraceny a svétlu odolny snimek znamy jako Pohled z okna pracovny v Le
Gras. Se svym objevem,pozd&ji nazvanym heliografie! jesté téhoz roku navstivil
Francouzskou kralovskou akademii, kterou zadal o financni vypomoc na dal§i experimenty.
Navzdory zamitnuti své zadosti pokracoval ve svych pokusech dal a roku 1829 se spojil s téz
francouzskym malifem a vynalezcem Louisem — Jacquesem — Mandé Daguerrem, ktery 19.
srpna roku 1839 za pomoci fyzika Dominique Francois Araga na vyznamném zasedani
Francouzské akademie véd poprvé vetejné ohlasil vynalez fotografie (autorem terminu, ktery
se pozdéji vzil pro oznafeni nového zobrazovaciho zplisobu — fotografie — byl anglicky
astronom John Herschel). V prubéhu zasedani byly odkryty technické podrobnosti
pofizovaciho procesu fotografie a metoda byla oznatena po svém autorovi jako

Daguerrotypie®.

'Heliografie = metoda spocivajici v zachyceni nasvicenych obrazki v aparatu camera obscura jen s pomoci
svétla. KOETZLE, Michael. Slavné fotografie: historie skryti za obrazy 1827-1926. Praha: Slovart, c2002,
ISBN 38-228-2576-X. str. 14

’Daguerrotypie = prvni prakticky uzivany komplexni fotograficky proces. KOETZLE, Michael. Slavné
Jfotografie: historie skrytd za obrazy 1827-1926. Praha: Slovart, c2002, ISBN 38-228-2576-X. str. 18
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Francouzska vlada nasledné patent od Louise Daguerra odkoupila a postoupila ho vetejnosti
k volnému uzivani. Ve stejné dobé jako Daguerre provadél své fotografické experimenty
britsky matematik a vynalezce William Henry Fox Talbot, ktery a¢ v boji za prvenstvi v
pfiznani patentu své fotografické techniky s Daguerrem prohral, nechal si vroce 1841
patentovat fotografickou techniku zvanou kalotypie (talbotypie)®, ktera na bazi pozitiv —

negativ pozdé&ji daguerrotypii zcela nahradila.

Prvni v novinach otisténa fotografie se objevila v Londyné v roce 1842, ale opravdového
rozmachu dosahla fotografie vtisku az s dostupnosti vysokorychlostni rotacky na konci
devatenactého stoleti. Vydavatelé popularnich periodik své doby bezprostitedné objevili
hodnotu obrazu na dvou urovnich, a to, Ze nejzadanéjsi a nejplisobivejsi fotografie se vzdy
tykaji vrazd, katastrof, nasili a jim podobnym situacim. Duvodem tohoto jevu se mize zdat
potieba cCtenafského publika byt neustale ujisStovano, Ze v porovndni s katastrofickymi
udalostmi zachycenymi na fotografii, nachazi se medialni konzument pfijimajici informaci
z fotografie ve zdanlivé vyhodnéj$im postaveni. Jako druhy neopomenutelny fakt se jevi
skutecnost, Ze vV momenté, kdy takova fotografie nezobrazuje naptiklad zadného vysoce
postaveného statnika, jinak vefejné znamého Cinitele ¢i spolecensky vyznamnou osobnost, ma
takika nulovou informativni hodnotu a ze zpravodajského hlediska je nedulezita. Jeji zabavni

hodnota je vSak enormni.

1.2 Prvni paparazzi fotografie a pivod jejiho oznaceni

Za historicky zcela nejstarSi a také prvni paparazzi snimek je nejen dle némeckého
zpravodajského magazinu Spiegl povazovana fotografie pruského kancléfe Otty von
Bismarcka leziciho na smrtelném lozi zroku 1898.°Fotografie byla pofizena dvéma
hamburskymi fotografy Maxem Priesterem a Willym Wilckem, kterym se za pomoci Isti

podaftilo kancléfe vyfotografovat. Oba Némci méli podle deniku Blesk podplatit zahradnika,

*Talbotypie=fotograficka technika nazvana podle jejiho autora William Henry Fox Talbota. MRAZKOVA,
Daniela. Pribéh fotografie: vypravéni o historii svétové fotografie prostiednictvim Zivotnich a tvircich osudi
vyznamnych osobnosti a meznich vyvojovych okamzZikii. 2. uprav. vyd. Praha: Mlada fronta, 1986, ISBN 23-059-
86

*OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.,
roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, ISBN 978-807-2772-667, str. 142
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ktery je navzdory Bismarckovu zdravotnimu stavu ve ¢tyfi hodiny rano vpustil do kancléfova
domu a v momenté kdy vSichni pfitomni v domé spali, se fotografim podafilo Ottu von

Bismarcka na snimek zachytit.

Mezi prukopniky americké paparazzi fotografie lze zaradit i rakouského imigranta
narozeného roku 1899 v Hali¢i, Ushera Felliga jinak nazyvaného Weegee. Weegee se ve
svych fotografiich zaméfoval zejména na nocni Zivot a stinné stranky severoamerického
mésta New York a prostfednictvim svého dila poodhaloval publiku odvracenou tvar mésta a
spolu sni napiiklad zlo¢ince, opilce, rozvasnéné milence, bezdomovce a piislusniky
riznorodych subkultur pohybujicich se na okraji tamni spolecnosti. Ackoliv se Weegee svym
zaméfenim nesoustiedil na mapovani svéta medidln€ slavnych osob, ptivlastnil si podobné
agresivni, dotérné a na svou dobu pokrocilé techniky, které ve své praxi vyuZzivaji soucasni
paparazzi. Weegee Vv nezanedbatelné mife profitoval kuptikladu ze svych kontaktt s policii,
které mu umoziovaly umistit do vozu zabudovanou vysilacku, diky niz mél moznost dopravit
se na mista konkrétnich udalosti stejné¢ rychle, n€kdy 1 rychleji jako policie. O jeho
pokrokovosti svéd¢i také fakt, ze v zavazadlovém prostoru automobilu si pro piipad potieby
okamzitého vyvolani fotografii sestavil temnou komoru, kterd mu umoznila snimky zhotovit
bezprostfedné na daném misté, ¢imz se zvysila Sance na jejich prodej a s tim také moznost
Z konkrétni situace profitovat. Podobné¢ jako jini paparazzi dokazal Weegee odhadnout
fotogeni¢nost nabizejici se udalosti a pro kvalitni zabér nevéahal pfekonavat hranice svych

moznosti.

K prvnimu uZiti pojmu paparazzi ve spojitosti se specifickym odvétvim fotozurnalismu
doslo roku 1960 ve filmovém snimku La Dolce Vita (Sladky zivot), jehoz italsky rezisér
Federico Fellini zvolil jako hlavniho protagonistu postavu agresivniho a senzacechtivého
fotografa Paparazziho, jehoz chovani a taktiky lze oznacit za pfinejmensim necitlivé. ReZisér
zasadil do filmovych scén prostiedi jedné z nejdrazsich a nejproslulejsich fimskych ulic Via
Veneto (oficialnim nazvem Vittorio Veneto), misto, které se ve své dobé pysnilo ptizviskem
epicentra vyznamného spoleCenského déni. Via Veneto byla piislusniky vyssich
spolecenskych vrstev nejvice vyhledavanou ftimskou ttidou(,,Hrubd spolecnost, kterd
vyjadiuje svoji chladnou touhu Zit spise exhibicionismem nez opravdu uzivanim si Zivota

samotného, si zaslouzi nestoudné fotografy.“)’, coz zapfi&inilo i zvySenou koncentraci

>MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York:
Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. str. 34
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vsudyptitomnych fotozurnalisti. Své plsobisté zde méli i nejvyznamnéjsi fotografové své
doby, napi. Tazio Secchiaroli, kterym se nechal inspirovat (jako inspirace Fellinimu
poslouzily presnéji feCeno spise Secchiaroliho taktiky a ptibéhy z reportazi) pravé Federico
Fellini. St&Zejni postava Oscarem ocendného snimku® se Zivi pofizovanim bulvarnich
fotografii, které ziskava diky vloupani se do privatnich klubti a pronasledovani znamych
osobnosti na motorovém skutru, ptibé¢h soucasné prolina touha Paparazziho po Stésti a lasce.
Scenarista filmu Ennio Flaiano popisuje v knize Diega Mormoria Greatest of the paparazzi
proces hledani vhodného jména: ,Museli jsme dat fotografovi vyznamné jméno, protoze
spravné jméno napomaha urcit charakter hrdiny a dava mu Zivot. Dlouho dobu jsme nevedeéli,
az jsme narazili na vwbornou knihu od George Gessinga By the lonian Sea, kde jsme objevili

jméno Paparazzo“’

Fellini a Flaianose shodli, ze jméno spliuje zasadni kritéria odpovidajici
fonetickym a pejorativnim vlastnostem, které odpovidaly nejen charakteru filmové postavy,
ale i charakteru herce (Walter Santesso), ktery roli Paparazziho ztvarnil. V tomto sméru se
tedy Paparazzo shoduje v paradigmatickych a sémantickych podobnostech s figurou, ktera je
nosi. Lze proto konstatovat, ze volba jména nebyla pouze nahodnym vybérem, ale spiSe

Stastnou volbou znamky, kterou nyni pouziva cely svét.

Pojmenovani paparazzi pochazi tedy z italského slova paparazzo, jehoz ptimou definici se
dnes rozumi vlezly, drzy a senzacechtivy fotograf, jenz ptijal za naplh své prace vyhledavani
bulvarnich a pikantnich informaci ze Zivota zndmych osobnosti a pro tyto informace je
ochoten zajit jak za hranice moralky, tak mnohdy i za hranice zakona. Peter Howe ve své
knize Paparazzi: And Our Obsession with Celebrity popisuje tento druh fotozurnalisty jako
cloveéka, ktery hleda a pronasleduje celebrity, nebo vnika nepozvan na spoleCenské akce za
ucelem vyfotografovat je v co nejméné stfezeném okamziku. Ve zkratce je to fotografovani
situaci, které by nemély byt zvefejnény, na mistech, kde je pfitomnost fotografa zcela
nezadouci. Tato definice se netykd profesiondlll, kteti jsou zvani na spolecenské udélosti a
fotografuji usmivajici se celebrity na ¢erveném koberci. Tento druh fotografie se nazyva event
photography a ackoliv ¢as od ¢asu mulize paparazzi tento druh fotografovani také vykonavat,

jejich stéZejni napli prace vyzaduje vice dovednosti, kreativity a pevnych nervii®.Jinymi slovy

®Snimek La Dolce Vita ziskal roku 1960 Oscara za nejlepsi kostymy a nejlepsi ¢ernobily film. viz
http://www.fdb.cz/film/sladky-zivot-la-dolce-vita/ceny/18998

"MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York:
Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. str. 36-37

®HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 18
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paparazzi pottebuji takové snimky, které zachycuji znamé osobnosti v rutinnich okamzicich
v§edniho zivota, coz S Sebou pfirozené ptinasi I nutné invazivni narusovani osobniho prostoru.
Fotografie tohoto typu jsou na trhu bulvarnich médii cenény nejvyse, leckdy mohou
dosahnout az milionovych hodnot, motivace fotografii je proto tak obrovska, ze mnohokrat
nedbaji vymezenych etickych bariér. V souvislosti s pojmem paparazzi se lze setkat i s
pejorativnim oznacenim stalkerazzi, které bylo odvozeno od anglického slova stalker
charakterizujiciho osobu abnormalné posedlou zdjmem o uréitého, konkrétniho c¢lovéka,
kterého sleduje, obtézuje a pronésledujeg.Z definice vyrazu je tedy ziejmé, Ze jde 0 zcela
chybné oznaceni, nebot’ paparazzi sleduje osoby jemu nadiizenou osobou ¢i poptavkou
konzumentd ptidélené, a to pouze do té doby, pokud obdrzi za vyfotografované snimky

urc¢itou formu honorare.

1.3 Nejvérsi rozmach paparazzi fotografie

Navzdory skuteCnosti, ze nazev paparazzi Se jako oznaceni specifického zaméteni
fotozurnalisti zacal uzivat az v roce 1960, kdy byl Felliniho film Sladky zivot uveden
V premiéie (5. unora 1960)10, samotné vymezeni jevu neznamenalo vznik nové specializace
fotografie, (fotografové zabyvajici se pofizovanim exkluzivnich a skandalnich snimku
existovali od doby, kdy socialni Zurnalistika zacala vyuzivat fotografii jako zdroj informaci,
viz odstavec o fotografii kancléfe Otty von Bismarcka a prvni otisténé fotografii v tisku),

nybrz pouze nové pojmenovani doposud existujiciho femesla.

Nutno vSak konstatovat, Ze generace italskych fotografii pusobicich v letech 1950 -1960
v Rimé&, posunula paparazzi fotografii na pondkud jinou tGrovefi, neZ na jaké se doposud
nachazela. Vse zacalo v noci 15. Srpna 1958 jesté predtim nez viibec existovalo slovo
paparazzi. Skupinka nékolika fotografii se prochazela tam a zpét po tride Via Veneto, kdyz
najednou uvidéla byvalého egyptského krdle Farouka sediciho u stolu v kavarné Café de
Paris mezi dvéema mladymi sestrami Irmy Capece-Minutolo (zakladatelky italského operniho

zpévu). Jeden z fotografii prisel blize ke stolku a spolecnost vyfotografoval, pricemz mezi

°Stalker =0soba abnormaln& posedla zajmem o ur¢itého loveka, kterého sleduje, obt&Zuje a pronasleduje,
provadgjici stalking viz http.//slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/hledat?typ hledani=prefix&cizi slovo=stalker
'®Premiéra snimku Federika Felliniho La Dolce Vita - Sladky zivot se konala pted 50 lety, 5. tnora 1960 v
milanském kin€ Capitol. Film vyvolal nevidany skandal, pfedevsim prudkou reakei katolické cirkve, ktera mu
udélila verdikt zapovézeného filmu.
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krdalem a fotografem vznikla drobna potycka. O par hodin pozdéji zahlédla skupina slavnou
filmovou hvézdu Anitu Ekberg a Anthonyho Steela, jak vychdzeji z nocniho klubu a evidentné
se hadaji. Jeden ze skupinky vybehl a s pouzitim blesku je vyfotografoval. Nedlouho na to
vysly obé fotografie v bulvarnich novinach na hlavni strance. Tazio Secchiaroli, nepochybné
nejslavnéjsi novinar skupiny tehdejsich fotografii uvedl: ,,V tu chvili jsme zjistili, Ze se
zamerné vyvolanymi konflikty muzeme poridit takové snimky, které nam vydelaji neskutecné
penéz. ToUto cestou jsme mohli prekonat tu ponizujici bariéru vyplaty v novinach, kde nam za
fotografii zaplatili 300 lir a misto toho jsme méli moznost prodat fotografii za 20 tisic
lir “*Italsti novinaii v &ele se Secchiarolim tak objevili novou metodologickou variaci
spolecenské fotografie, coz zptisobilo, ze vznik bulvarni fotografie je dodnes ptipisovan Italii,
v niz zazila v padesatych letech 20. stoleti masivni rozmach ptfedev§im diky tamni vysoké
koncentraci ptislusnikti vyssich spoleCenskych vrstev. Pofizovanim konfronta¢nich snimk
fotografové vydélali nékolikanasobné vice penéz, protoze redakce byly ochotné ocenit tento
druh fotografii mnohem vys$si Castkou. Francouzsky fotograf Jean-Paul Dousset popisuje
prubeéh bézné praxe: ,,Jakmile jste spatrili celebritu prochazejici se po ulici, otocili jste se k ni
zady, priblizovali jste se a predstirali, Ze fotografujete objekt pred vami. V okamZiku, kdyz jste
stali v tesné blizkosti, jste predstirali pad na zem. Konkrétni osoba vas bud’ presla, strcila do
vas nebo cokoliv jiného. Vtom momenté zacal kolega fotografovat. Pribéh byl na svete,
obrazek se prodal, my jsme dostali penize a vSichni byli stastni. “2Uyedena metoda
piedstavovala pro fotografy nejen lepsi financni ohodnoceni jejich vykonu, ale svou roli zde
sehrala 1 samotna moznost stat se prostiednictvim daného konfliktu soucasti fotografované
spole¢nosti a proniknout tak do centra déni. VySe zminéna taktika fotografovani se piirozené
vaze 1 Kk fotografickému vybaveni, kterym paparazzi disponovali. Vétsina fotografu
odkazanych pouze na dostupnou techniku byla nucena nosit na rameni zavéSené robustni
tézké fotoaparaty Rolleiflex (viz ptiloha ¢.1) nebo levnéjsi Rolleicord s neskladnym
pfipojenim na blesk pfistroje zvany Braun, mezi jehoZ hlavni negativa patfila velkd hmotnost
a dlouhd doba nabijeni. Rolleiflex ani Rolleicord nemély k dispozici ¢oc¢ky s dlouhym
ohniskem ani ptimé&fené ostfeni, proto K pofizeni snimku alespon uspokojujici kvality, musel
fotograf zmacknout spoust’ spolu s bleskem v minimalni mozné vzdalenosti k zobrazovanému
objektu. Techniky fotografovani si proto paparazzi ptizpisobili tak, aby korespondovaly

S pouzivanym vybavenim, coz v disledku vedlo k pravidelnym konfliktim mezi fotografem a

“MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLL. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York:
Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5. Text na na obalu na vnittnich tvrdych deskach.

’HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 59
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fotografovanym objektem, které se staly takika nedilnou soucasti povolani paparazzi. Italsti
bulvarni fotografové padesatych let dvacatého stoleti pochazeli majoritné ze socidln€ nizsich
spolecenskych vrstev, ve vétsin€ ptipadd absolvovali pouze zakladni vzdélani, coz reflektuje
jejich lhostejny postoj vici etickym otazkam fotografie. ,, My jsme neméli nic a oni, ti bohati
muzi, kteri si Zili la dolce vita, méli vSechno: prekrasné Zemy, auta, penize... “13Diego
Mormorio ve své knize Greatest of the paparazzi cituje Tazia Secchiaroliho : ,,Tamhle je miij
objekt: kdo by si ho nechal uniknout? Za téhle situace nas nic nezastavi, dokonce, i pokud by
to mélo znamenat prevraceni stolu a cisnikii, hlasité jeceni staré damy, ktera netusi, co se
deje. Prondsledujeme nas cil celou noc, nenechame je jen tak odejit. Budeme bojovat nasimi
blesky a navzdjem si pomahat. V této nekompromisné naristajici konkurenci si nemizeme
dovolit byt citlivi. NaSe povinnosti a zodpovédnosti jako lovcii fotografii nam nedovoli chovat

«l4

se jinak.“"Ze sociologického hlediska Ize na tuto problematiku nahlizet i jako na stiet dvou

spolecenskych tfid, kdy zéastupci nizSich a ekonomicky slabSich vrstev pouZivaji fotografie
jako nastroje, kterymi lze do urcité miry anulovat v bézném zivoté zcela ziejmé existencni
rozdily mezi lidmi. VSechny vySe zminéné skutecnosti daly vzniknout snimkim, které

odstartovaly podle Tazio Secchiaroliho tzv. zlatou éru fotografie.

Stale se zvySujici popularita a poptavka po bulvarni fotografii zavdala impuls ke vzniku tzv.
Zebrickum popularity, které jsou dodnes smérodatné pro urCovani a regulaci cen paparazzi
fotografii na medialnim trhu. V praxi to znamena, Ze redakce (v tomto piipad¢ jde o bulvarni i
seriozni periodika) svymi prizkumy vyhodnoti zajem medialnich konzument o konkrétni
persony a Vv zavislosti na vysledcich je schopna urcit hodnotu dané fotografie, ktera je vzdy
piimo umérnd zobrazované situaci ¢i osob¢. Poptavka po bulvarni fotografii je ovlivilovana
zejména aktualnim spolecenskym dénim, nebot’ bulvarni média funguji pravé na principu
aktualnosti. Mezi jména, ktera spolehlivé plnila titulni strany dobovych médii lze zatadit
here¢ky Elizabeth Taylor, Brigitte Bardot, Sophii Loren, dale modelky Claudii Schiffer,
Cindy Crawford ¢i umélce Michaela Jacksona a Madonnu. VySe uvedeni takika piekrocili
pomyslnou hranici casovosti a podobné jako britska kralovskd rodina stale patfi

k nejvyhledavangjsim objektim na svété.

B We had nothing and they, the rich men who were living la dolce vita, had everything: beautiful women,cars,
money...viz MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLI. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New
York: Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5 str. 23

“MORMORIO, Diego a Tazio SECCHIAROLL. Tazio Secchiaroli: greatest of the paparazzi. New York:
Abrams, 1999, ISBN 08-109-4177-5 str. 22-23
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Spolu se vznikem vySe zminénych zebiickll popularity souvisi také fenomén ovliviiujici
praci paparazzi v prubéhu osmdesatych let dvacatého stoleti. Slavné osobnosti se branily
invazim paparazzli pomoci tzv. vydavatelii, ktefi méli zastupnou funkci v komunikaci s médii.
Pokud se periodikum rozhodlo vydat ¢lanek o konkrétni celebrité, nejdiive muselo
kontaktovat jejiho zastupce, ktery rozhodl, zda s danym tiskem za¢nou spolupracovat, ¢i
nikoliv. Pokud byla nabidka ze strany celebrity odsouhlasena, vydavatel nejdiive vybral
fotografa, ktery mé¢l snimky vyfotografovat. Vybral také situaci, v jaké se bude fotografovat a
dale uvalil tzv. embargo na dalsi pouziti dané fotograﬁe15.Nastinéné spoluprace vSak
nefungovala nejen proto, ze komunikace mezi periodikem a vydavatelem Casto z riiznych
davodl vazla, ale také proto, ze fotografie schvalené k otisténi byly Casto pro tisk drahé a
navic moc strojené, celebrity v nich byly zachyceny v méné intimnich situacich, nez
publikum zajimalo. Mensi deniky si casto z finanénich divodi nemohly spolupraci
s vydavateli dovolit, pouzivaly proto jiz jednou otisténé a publiku znamé snimky. Cena
takovych fotografii razem poklesla, nebot’ nejvétsi hodnotu maji fotografie nové, exkluzivni a
kompromitujici. Vysledkem této situace mohl byt jedin€é navrat ke starému systému, kdy
fotografové pofizovali snimky bez vydavatelova povoleni. Do obéhu se tak opét zacaly
dostavat necenzurované fotografie, které¢ mély u medidlnich konzumentii mnohem vétsi ohlas,
¢imz se opét zvedly naklady periodik.Pfes vSechna negativa, ktera s sebou spoluprace
s vydavateli nesla, jejich postoj vii¢i bulvaru byl pozitivni a jejich zamérem bylo spiSe s nim
spolupracovat a naopak dohlizet na to, aby se celebrita v tisku stale objevovala. Soucasny
trend marketingovych specialisti zndmych osobnosti se spiSe orientuje na medialni ochranu
svych klientli, coz s sebou logicky piinasi vétsi poptavku po fotografiich a s tim také veétsi

konkurenci mezi fotografy, ruku v ruce s vétsi dravosti a soutézivosti.

2. Paparazzi jako fenomén soucasné fotografie

Fenomén paparazzi je ve své podstaté velmi komplexni a zanrové specificky druh
zurnalistické fotografie. Ackoliv se v dneSni dobé setkdvame s kontroverznimi nazory na jeho
postaveni v soucasné zurnalistice a ve spole¢nosti viibec, stal se neodmyslitelnou soucasti
fotografického odvétvi. ,,Neni pochyb o tom, zZe v celkovém pohledu na zpravodajstvi se

fotografie celebrit zdaji trivialni. Ale nedd se Fici, Ze nemaji své misto. Je to tak trochu

HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 31
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unikovd cesta. Noviny jsou od toho, aby informovaly, ale i od toho, aby publikum bavily. “*®

svlj pohled na bulvarni fotografii takto vysvétluje fotograf Jason Fraser. Australsky paparazzi
Darryn Lyons k tomu ve své knize Mr. Paparazzi dodava: ,, Mnohem radéji se rano vzbudim a
uvidim Britney Spears, kterd jde na odvykacni kuru, nez mrtva téla leZici v zdkopech

v ((17
V Bosné.

2.1 Metody uzivané soucasnymi paparazzi

Spolu se zdokonalenim fotoaparatii a dalsiho fotografického vybaveni se zcela zménily i
metody fotografovani soucCasnych paparazzi. Soudobi bulvarni fotografové pouzivaji
fotoaparaty se zabudovanymi blesky, s rychlejsi dobou expozice a s teleobjektivy, které maji
schopnost zaméfit objekty az do nékolika set metrii vzdalenosti od fotografa. Obdobi, kdy
paparazzi mitili celebritdim objektivem jen par centimetra pfed obli¢ejem, je jiz davno pry¢ a
vysttidal je fenomén Spionaze.Metody, které se dnes v bulvarni fotografii nejvice uplatni, jsou
pozorovani, ziskavani informaci a nasledné pronasledovani, fotografy proto z hlediska
uzivanych dovednosti miizeme pomyslné rozdé€lit do tfi kategorii. V prvni Kkategorii se
objevuji fotografové, ktetfi se specializuji na sledovani osob v automobilech, dopravnich
prostiedcich, na ulicich a jinych vetejnych prostranstvich. Do druhé skupiny miizeme zaradit
fotografy, ktefi stale jeSté, jako v padesatych letech v Italii, pofizuji snimky pfi
konfronta¢nimi stiety s celebritami a tézi z agresivniho a invazivniho naruSovani osobniho

prostoru a tteti skupina zahrnuje fotografy pracujici zejména s teleobjektivy.

Lze konstatovat, Ze zakladni naplii prace paparazzii na celém svété je téméi identicka.
Povolani vyzaduje naprostou psychickou vyrovnanost, schopnost ¢elit konfrontaci s druhou
osobou, sebeovladani a vybornou fyzickou zdatnost. Dobrému paparazzi nesmi chybét vasen,
schopnost koncentrace, pohotovost a odvaha riskovat. Je nezbytné nutné, aby byl vybaven
znalostmi prace se scannerem, grafickymi programy a jinymi technologiemi, které v dne$ni
dob¢é neodmyslitelné patii k Sifeni informaci. Jakozto ¢loveék sdilejici s bulvarnim fotografem

po dobu tii let jednu domacnost, mohu svédomité prohlasit, ze naplii povoldni mize byt

'L YONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 140
v 1 would rather wake up and see Britney Spears checking into rehab with a shaved head than bodies lying dead

in ditches in Bosnia. I have seen both.“vizLYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009 ISBN 978-
184-4547-876. str 139-140
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mnohdy velmi naro¢na a vycerpavajici. Témér nepietrzité zvonici mobilni telefon, litry vypité
kavy a energetickych napoji, nedostatek spanku a sta tisice najetych kilometrti v automobilu
jsou elementy s profesi neodmyslitelné spjaty. Frank Griffin, majitel fotografické agentury,
jmenuje kritéria, podle kterych si vybirad své zaméstnance: ,, Potrebujeme nekoho, kdo je tak
trochu posedly, vyborné se stara o své vybaveni, ma dobré zkusenosti ve fotozurnalistice a
nestydi se za to, ¢im se zivi. Musite umét zachazet S technologiemi, musite vydrzet vzhiiru
celou noc, musite mit odolny mocovy méchyr a musite byt schopny Fict o pilnoci své

manzelce, ze jdete do prdce a budete pracovat az do rdana. «18

Povolani bulvarniho fotografa vyzaduje nejen vySe zminéné kvality, ale 1 dostate¢nou miru
intuice a citu rozpoznat fotogenické prilezitosti. Proto, aby paparazzi vyfotografoval kvalitni a
vyhledavanou fotografii, potfebuje nejen propracovanou strategii a myslenku, ale i schopnost
objevit se ve spravny ¢as na spravném misté. Fotograf Phil Ramey dodava, Ze bulvarni
fotograf potiebuje 1 znaCnou davku Stésti. V tomto piipadé se vSak Stéstim mysli pfipravenost
a schopnost pohotoveé zareagovat na podnéty. ,, Nikdy nevite, kdy se objevi ten pravy okamZzik.
Je velmi dilezité soustredit na praci rukou a také se vidy soustredte na néjaky ten

{(19

bonus. ““popisuje svou taktiku australsky Darryn Lyons, ktery si pfezdiva Mr. Paparazzi.

2.2 Komparace Ceské a zahraniéni bulvarni fotografie

V Ceské republice se vyskytuji paparazzi spiSe prvni kategorie, a to fotografové, ktefi
mistni celebrity sleduji at’ jiz v autech, pied jejich domy nebo na vefejnych prostranstvich.
Naplni prace je prvotni ziskani informaci o jejich vyskytu, dale pak jen ¢ekani, az se dana
osoba objevi. Neni vyjimkou, ze fotograf ¢eka na jednom misté i 24 hodin bez vysledku. Na
misto je pak nutné se neustale vracet, dokud se znama osobnost neobjevi a pak ji dle zadani
bud’ vyfotografovat, nebo déle sledovat. Neni podminkou, Ze kvalitni paparazzi musi oplyvat
stejné kvalitnimi schopnostmi i v oboru tradi¢ni fotografie, ponévadz u bulvarni fotografie
neni relevantni vyborné zaostfeni ani spravna kompozice snimku do té doby, dokud je

zachycend osoba na fotografii rozpoznatelna.

Zamétim-li se na porovnani zahraniéni a ¢eské paparazzi fotografie, neobjevuje se v tomto

sméru zadny markantni rozdil. Peter Howe ve své knize Paparazzi: And Our Obsession with

"*HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 37
LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 55
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Celebrity uvadi, ze v pribéhu zmén, které se odehravaly mezi Sedesatymi a osmdesatymi lety
dvacatého stoleti v tomto odvétvi fotografie, doslo mezi zahrani¢nimi (konkrétné americkymi
a evropskymi) fotografy k ur¢itému schizmatu. ,, Francouzsti, britsti a italsti fotografové byli
vzdy znami pro svij agresivnéjsi pristup k praci s heslem: ,,nejdrive mackam spoust a kaslu
na pravo na soukromi . Jejich postoj zahrnoval uplatky, podvody, nepovolené vstupovani na
cizi pozemky a vSechny prestupky nezbytné k ziskani fotografie. 1 dnes ti nejuspésnéjsi
fotografové v Los Angeles pochdzeji z Britdnie nebo z Francie.“*° Tento piistup je nesporng
zpusoben honorafi, které jsou za exkluzivni fotografie v zahrani¢i vyplaceny. Cena snimku,
na kterém je vyfotografovana celebrita pohybujici se aktualné v tzv. pomysiné A tridé (do
pomysiné A tiidy patii ty celebrity, které se v danou dobu pohybuji na nejvyssich mistech
zebiicku popularity), muze dosahovat az milionovych hodnot. Paparazzi, ktefi fotografuji

prave takto postavené celebrity, se stali nejlépe placenymi fotoZurnalisty na svate?,

V Ceském prostiedi jsou fotografie podle exkluzivity také stupnovany, ovSem odbératelé
plati za jejich koupi zcela jiné Castky. ,, U nds je cena fotek a poptavka po nich omezend, a to
Z toho duvodu, zZe jsme mald zemé. Mame maly trh. Zatimco v Americe Zije pres tri sta milionu
obyvatel, u nas je to jen deset. Nase kupni sila se té americke nemiize nikdy vyrovnat. Pokud
vyfotim dobrou fotku, v redakci mi za ni K platu daji treba pét set korun jako prémii. Kdybych
Jji ale prodal sam, dostanu za ni i pét tisic, “ vysvétluje vyhody prace na zivnostensky list
Martin Mithofer, aktudln¢ jediny paparazzi pracujici pro televizi Nova. Primérny plat
paparazzi fotografa zaméstnaného V redakci ceského bulvarniho periodika se pausalné
pohybuje kolem tficeti tisic korun. V praxi to znamend, ze zaméstnanec fotografuje veskeré
ukoly zadané redakci bez naroku na zvlastni ohodnoceni jednotlivych fotografii (exkluzivni
snimky vSak byvaji vyjimetné ocenény jiz vySe zminénou péti set korunovou ¢astkou).
Z udaju tedy vyplyva, Ze na Ceském trhu se paparazzi fotografim prace v redakcich spise
nevyplaci. ,,Ja jsem pracoval nekolik let pro Blesk, ale nevyhovovalo mi to. Nekdo chce mit
ale své jisté, a tak se V redakci zaméstnat necha. Potom se to déld ndsledovné: kdyz vyfotis
néjakou bombu, tieba Brada Pitta v Praze, mizesS fotku nejdiiv nabidnout cizi redakci pod
smyslenym jménem, prodat ji za par tisic a pak néjakou jinou, protoze vzdycky jich vyfotis vic,

“«“

prinést svoji domaci redakci. To je bézna praxe.” odhaluje taktiky Ceskych paparazzi

fotograf. Podle Darryna Lyonse se viak ukazuje, Ze vyse zminéna situace se netyka jen Ceské

°HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 30

*"The money that regularly changed hands for exclusive pictures of grade- A celebrities made these
photographers the highest-paid photojournalists in the world. viz HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession
with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8. str. 31
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fotografie. Lyons popisuje své plisobeni ve Velké Britanii takto: ,, Kdyz mi redakce nabidla
Misto staleho fotografa, nemél jsem ho prijmout. Jedina vyhoda byla, zZe mi propldceli jizdné,
ale celkove jsem si stale vydelal vice na volné noze. Mél jsem sice jisté zazemi, ale dostdaval
jsem tiretinu toho, co bych si vydélal jako samozivitel. “** S timto tvrzenim souhlasi i Martin
Mithofer, ktery, a¢ stravil n¢kolik let jako zaméstnanec bulvarniho deniku Blesk, dnes jiz
prisel na to, ze jako zivnostnik mad mnohem vice ptilezitosti ziskat za snimky vySsi honorare.
Jako externimu pracovnikovi mu televize plati jizdné a mésicné prispiva na fotografické

vybaveni, placen je ale pouze za dodané fotografie.

S malou rozlohou Ceské republiky souvisi i poget paparazzit, ktefi jsou v Ceské republice
zaméstnani nebo jinak spolupracuji s médii.,, Dohromady nas muzZe byt tak tricet? Samoziejmé
se vsichni navzajem zname, a kdyz je potreba, tak si pomiizeme. Nekdy, kdyz mam treba dvé
foceni najednou, reknu kamaradovi a on za mé par fotek vyfoti a posle mi je. Samoziejme mi
musi poslat jiné, aby nebylo ndpadné, Ze mame oba dva stejné fotky. vysvétluje Martin

Mithofer, jak funguje spoluprace mezi fotografy.

O we .

2.3 Postoj spolecnosti vii¢i paparazzi

Povolani bulvarniho fotografa je po celém svété vnimano velmi kontroverzn€, nebojim se
pouzit az vyraz negativné. Postaveni medidlnich konzumenti a samotnych aktérti v médiich
vystupujicich se da leckdy povazovat za pokrytecké. Navzdory tomu, ze zajem médii
napomaha udrzovat popularitu vefejné znamych osob a udrzovat je tak Vv povédomi
medialnich odbératel, ¢imz soucasné udrzuje i vlastni ekonomickou stabilitu, dava tak
vzniknout ur¢itému druhu vzajemné symbidzy mezi fotografovanymi a jejich medidlnimi
zprostiedkovateli, celebrity mnohdy nespolupracuji a reaguji naoko negativné. ,, Nds
paparazziii je v Cechdch tak malo, Ze se s Ceskymi celebritami navzajem uz zndme. V podstaté
jde porad o ty stejny lidi. Nekdy nemaji ndladu, tak pak miize vzniknout i néjaky problém, ale
vesmés je to spis takovd hra. Nedavno jsem napriklad v baru Kozicka potkal Josefa Koktu.
Rekli jsme si ahoj, on rekl, at si ho teda vyfotim, kdyZ jsem ho nasel a Sel jsem pryc.*
demonstruje Mithofer béznou praxi. Ve skute¢nosti se tak pro fotografované iritujicim stava
pouze fakt, ze foceny objekt nema moznost kontroly nad tim, ktera fotografie bude kde a kdy

publikovana. Fotograf Phil Ramey tvrdi, ze devadesat procent problémi mezi paparazzi a

*’LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 88
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celebritami vznikd pouze z diivodu Spatné komunikace s vydavateli a omezené mozZnosti
ovlivnit, jakym zptisobem s fotografiemi nalozi. Z pochopitelnych divodu se tak v posledni
dobé vytvoftily kladné vztahy mezi zastupci celebrit a bulvarnimi fotografy, ktefi navzajem
spolupracuji. Vydavatelé, ktefi jsou si védomi, ze prace paparazzi je v medidlnim svété
potieba, zaCinaji vyuzivat fotografy ke svému prospéchu a vytvati tak pro klienty zadouci
medidlni obraz prostfednictvim bulvarnich fotografii. Brittain Stone, byvaly vedouci
fotografické sekce periodika US Weekly, nazorné vzpomina na piiklad Angeliny Jolie, ktera
se po rozchodu s Billy Bobem Thortonem nechala vyfotografovat se svym synem, jen aby se

vefejnosti ukéazala jako dobra matka.?

Stejné pokrytecky postoj vSak zaujimaji 1 medidlni konzumenti, ktefi povazuji povolani
bulvarnich fotografii za podiadné a ponizujici. V roce 2004 natocil rezisér Paul Abascal akéni
filmovy snimek Snazvem Paparazzi, jehoz d€j zobrazuje vztah mezi slavnym filmovym
hercem a skupinkou agresivnich fotografii. V jednom z dialogti zazni véta: ,,Everybody wants
a steak but nobody wants to date a butcher. (,,Kazdy by chtél steak, ale nikdo nechce chodit
s feznikem.*)Dale si dovolim citovat svou kamaradku Danielu, ktera na mou odpovéd’, ¢im se
zivi mlij zndmy, odpovédéla: ,, Paparazzi? A to se nestydi? To nechapu. “ Pokud tedy cilova
skupina ¢tenait, televizniho publika a medidlnich odbératelti zaujima vici bulvarnimu tisku
zminény postoj, je to s podivem. Nejvétsi ekonomicky vliv na medidlni trh maji totiz
bezpochyby praveé bulvarni média (nejveétsi zajem inzerentt, ¢tenost, ekonomicka vynosnost a
nejvyssi naklad). NejctenéjSim 1 nejprodavanéjSim celostatnim denikem je dlouhodobé denik
Blesk (¢tenost na vydani za prvni pololeti 2012 ptedstavovala 1,290 mil. ¢tenaft, prodany

naklad 316 tisic vytiska)?*.

Frank Griffin tvrdi, Ze divodem enormniho zajmu o slavné osobnosti je touha udrzet urcity
balanc mezi chmurnymi zpravami, kterymi nas zahlcuji seridozni periodika. ,,Lidé jsou
unaveni sledovanim mrtvol v Irdku. Uz videli vSechno krveproliti a hrizy, které se déji.

Najednou se objevi Britney Spears v bikindch v Las Vegas. “®

Lidé potiebuji vidét krasné,
uspésné a slavné osobnosti. Mohou si tak pfedstavovat sami sebe, vytvaiet si vzory, idoly a

snit, ze mozna jednou budou na ¢erveném koberci stat oni sami, jakkoliv jsou si védomi toho,

“HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 165 (fotografie)

**Hlavnimi kritérii pro vyhodnocovéni Gsp&snosti tisku jsou odhady &tenosti (vyzkum Media projekt) a vivoj
primérného prodaného nakladu (audituje ABC CR). viz http://www.mediaqguru.cz/typy-medii/tisk/uvod/

“HOWE, Peter. Paparazzi: and our obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8.
str. 97
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Ze tyto predstavy jsou nanejvys naivni. Zaroveil ale potfebuji dikazy, ze celebrity jsou lidé
jako oni sami, dé€laji stejné véci, jen méli v zivoté vice Stésti. A prave realita, kterd odhaluje,

7e Madonna spadne napf. z kola, ji déla tispéSnou.

2.4 Proces vzniku bulvarni fotografie

Nasledujici kapitola je vénovéana deskripci vzniku bulvarni fotografie. Vyjmenovava
metody, jejichz pomoci dnes paparazzi dosahuji kyzenych vysledkt a zdtraziuje skutecnost,
ze kazdy tukol je nejprve podminecné zapocat nezbytnym shromazd’ovanim informaci o
fotografovaném objektu. Predstavuje dale rizika, se kterymi se v praxi denné fotografové
setkavaji a v zaveru se vénuje popisu procesu zpracovani fotografie a jejimu findlnimu pouziti

VvV médiu.

2.4.1Metody ziskdvani informaci a jejich zdroje

Proces vzniku bulvarni fotografie za¢ina bud’ zadanim redakce, nebo samotnym napadem
fotografa. ,, Séfredaktor mi rekne, o jakou celebritu mad zdjem a v jaké situaci mam dotycéného
nebo dotycnou zastihnout. Pokud tu osobu dostatecné neznam, musim si nejdriv sednout
K pocitaci a néco si o ni zjistit, nebo se informuju u néjakého kolegy. popisuje zacatek akce
fotograf Mithofer. Zakladni indicie, ktera vede ke kazdé fotografii je informace, bez tohoto

elementu neni mozné proces vzniku fotografie prakticky ani zacit.

Informaci, jako nepostradatelnou indicii k uspéchu akce, 1ze ziskat dvéma zptsoby, a to bud’
legélné, ¢i ilegdln€. Legilni zdznamy o osobnim Zivoté celebrit jsou ve vétSingé piipada
nekonkrétni, obecné a vetejnosti snadno dostupné, tudiz kdokoliv by se jimi fidil, dosdhne
stejného vysledku jako ostatni. Bulvarni fotografii jde ovSem zejména o exkluzivitu a
jedine¢nost, proto se dravejsi bulvarni fotografové snazici téchto cenénych hodnot dosahnout,
uchyluji k druhé varianté ziskdvani 0daji, tj. k cesté ilegdlni. Konkrétni ptipady a ndzorné
ukdzky spoluprace bulvarnich fotografi a jejich nelegalnich informatord byly zobrazeny ve
francouzském dokumentarnim snimku zroku 2009 Exposed: The Ruthless Methods of
Paparazzi (v ¢eském piekladu Paparazzi, lovci senzaci). Teoreticky se hon na fotografie
z hlediska potieby byt informovan neméni. Paparazzi v obou piipadech zacinaji proces
ziskavanim informaci at’ jiz od Zivych osob nebo online databazi. V druhém ptipadé vSak jde
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o kontaktovani osob, které jsou vazany slibem mlceni, nebo nabourdvani bezpecnostné
chranénych webovych stranek. Neni vyjimkou, ze fotografové vyuzivaji k opatfeni osobnich
udaju telefonnich operatoru, ktefi znaji hesla do klientskych databazi telefonnich spolecnosti,
mezi informatory se mohou objevit blizci spolupracovnici vazani slibem mléenlivosti, ale i
policisté a 1ékafi. Francouzsky paparazzi, ktery ovSem odmitl zvetejnit svou identitu, popisuje
cestu k zaznamam: ,, Nejdrive zavolam svému zdroji, ktery pracuje u nejmenované telefonni
spolecnosti, nadiktuji mu telefonni cislo a on mi zjisti adresu dané osoby. Abych si byl
Stoprocentné jisty spravnosti, zajedu se na misto podivat a pockam, az dotycny nebo dotycna
vyjde z domu, aby nebylo o pfesnosti pochyb. “*®*Sledovéni osob dokéZe velmi usnadnit statni
poznavaci znacka. Fotografové se Casto zaradi tésné za automobil s celebritou, vyfoti jeji
znacku a poslou ji na ovéfeni svym kontaktim na policii. Informaci pak vétSinou prodaji
dalsim fotografiim nebo redakcim. Pti sledovani mezinarodné znamych celebrit se z hlediska
paparazzi fotografa také vyplati zajistit si zdroje informaci mezi zaméstnanci leteckych
spolec¢nosti. Letusky nebo pracovnici leteckych spole¢nosti za pfepazkou maji neomezeny

ptistup k rezervacim vSech leta.

Bulvarni tisk se ovSem nezaméfuje pouze na znamé tvare, ale i na katastrofy, skandaly,
strucnéji feCeno na lidské nestésti obecné. Redakce bulvarnich periodik si proto zajistuji svou
¢tenost 1 publikovanim téchto piibehil, proto byva spoluprace mezi policejnimi strazniky a
fotografy béznou praxi. Rychlejsi je vSak pro paparazziho moznost napojit se piimo (mohou
byt napojeni 1 nepietrzité) na policejni vysilacku, a mit tak moznost shromazd’ovat zajimavé
informace pfimo ze zdroje. Timto stylem se muize fotograf objevit na misté tragédie stejné
rychle, popfipadé i rychleji nez statni organy a ziskat tak exkluzivni fotografie z mista

udalosti.

2.4.2 Pronasledovaci taktiky a jejich charakteristika

Pro Mustafu Khaliliho, britského paparazziho, zac¢ind obycejny den podobné jako pro
ceského fotografa. Vstane v osm hodin rdno, coz je pro oba dva udajné ptehnané brzy. Pokud

ho do té doby jesté¢ nikdo z redakce nekontaktoval, telefonicky se spoji s Séfredaktorem a

2®Vétu pronesl anonymni respondent. viz EXPOSED! The Ruthless methods of Paparazzi (dokumentarni film).
Francie, 2009
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zepta se, na ¢em bude ten den pracovat. Ceka na pokyny a na to, jak bude jemu a ostatnim
fotografiim rozdélena prace. Kazdy den bulvarnich fotografii se odehrava jinak a vesmeés
zalezi na tom, jaky ukol je jim ptidé€len, a jestli pracuji ve skupince nebo sami. Jelikoz, jak jiz
bylo uvedeno je pro vykonavani profese paparazziho naprosto stézejni seznam kontaktl, mezi
zakladni naroky na vlastnosti paparazzitu patii schopnost chovat se asertivné, schopnost
navazovat nové kontakty a bezproblémové vychazet s lidmi. Jakmile je tedy fotograf
seznamen s ukolem, za¢ina pracovat. Systém prace lovce senzaci je zavisly na zadani, které je
mu pfidéleno nebo které si sam zvoli, proto lze v této spojitosti hovofit o tfech vyse
uvedenych metodach tj. pronasledovani, konfrontace ¢i prace s teleobjektivem. V piipad¢, ze
ma paparazzi vyfotografovat stiet Svybranou osobnosti tvari vtvar ¢i ji agresivné
pronasledovat, nezalezi vcelku na volbé obleCeni ani na jinych maskovacich metodach.
Nejdiilezitéjsi je taktika a spolupréace vice fotografii najednou, zvlasté v situacich, kdy je tieba
celit osobnim strdzcim a ochrance. Podle fotografa Martina Hykla, stavajiciho fotografa
na akci vyrazime ve vice lidech. Uhlidat jednoho fotografa je totiz daleko snadnéjsi, nez
branit hvézdu proti vice fotografiim, kteri utoci z riiznych stran." filozofuje nad strategii
foceni. Ke komunikaci pouzivaji zkuSeni paparazziové vysilacky, kterymi se navzajem
navadéji. Mobilni telefon je pro tyto ucely ptilis pomaly. Mnohdy jde totiz o vtefiny, a nez by
fotograf vytocil Cislo svého kolegy, mize byt sledovany objekt davno pryC. "SnazZime se
pouZzivat riizna auta, aby nase identifikace byla pro strdazce obtiznejsi," tika dale David Malik,
fotograf deniku Blesk. Na opacné strané barikady patii mezi zakladni triky bodyguardi
odchod z budovy zadnim vchodem a pouzivani dvou identickych aut s tmavymi skly. "Nikdo
nevi, ve kterém auté klient jede, a fotografové pak nestihaji sledovacku,” ¥ika majitel agentury
na ochranu osobnosti Zdenck Zahradnik. N¢ktefi ochranci také pouzivaji baterky, kterymi
fotografim a kameramantm sviti pifimo do objektivii. "Kdyz jsme sledovali Willise, bylo
bézné, ze auto s prchajicim hercem umysiné projizdélo krizovatky na cervenou nebo zajizdélo
do jednosmerek. Kdyz jsme se i presto udrzeli a zastavili pred restauraci, kde herec vystoupil,
podrzel mi jeden z jeho ochrancii zvenci dvere od auta, abych nemohl vystoupit,” vzpomina

na jednu z no¢nich honic¢ek po Praze kameraman Roman Chan.

2.4.3Taktika utajeného sledovani a jeji charakteristika
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Zcela odlisnd pravidla plati v ptipadé, Ze se jedna o metodu utajeného sledovani dané
osoby. Pokud je objekt fotografova zajmu celebrita, se kterou jiz dfive pracoval nebo ma-li
kontakt na osoby z jejiho blizkého okoli, ukol se stava snaz§im. ,,Kdyz vim, kde bydli, vezmu
auto a jedu cekat pred dium nebo na misto, odkud ma byt fotka porizena. Viibec nejlepsi
varianta je, kdyz mam kontakt na néjakého clovéka. Treba znamého, vratného, souseda a
tak... Potom jen zavolam a domluvim se s tim ¢lovékem, Ze mi da echo, v kolik hodin by tam
konkrétni hvézda mela byt.* Darryn Lyons Mithoferovu teorii potvrzuje: ,,Vétsina nasich
kontaktii jsou Fidici, vratni, ochranka nebo rodina. Zdroje nasich nejveétsich senzaci jsou ti
lidé, kterym hvezdy nejvice véri, a které by nikdy neupadli v podezieni. Moje rada zni: lidi,
podivejte se nejdrive, kym se obklopujete. Nejcastéji jsou to bratri, matky, Fidici a sekretarky.
Celebrity jednoduse vitbec nenapadne, Ze nase tipy casto pochdzeji z jejich inner sanctum

(tzn. v piekladu vnitini svatyng).«?’

Vybaven potiebnymi informacemi, pfipravi si fotograf
brasnu, do které vysklada prislusenstvi pro praci v terénu.”®Pokud je fotobrasna nebo kuftik
pln¢€ vybaven, jeho cena se pohybuje ve sto tisicovych hodnotach ¢eskych korun a mtize vazit

az 25 kilogramd.

Dalsim neméné¢ dilezitym faktorem je vhodnd volba obleceni. Je samoziejmosti, ze ¢im
napadnéjsi barvy a stiihy si fotograf zvoli, tim podstupuje vétsi riziko toho, ze bude odhalen.
At je paparazzi zaméstnancem redakce a ma k dispozici sluzebni viiz, ¢i pracuje na volné
noze a pouziva automobil vlastni, plati, Ze barva a model vozu by mély byt stejn¢ nenapadné
jako obleceni, nejlepsi variantou jsou ¢erna, zvenku nepruhledna skla. ,, Vzdy kdyz jedu na
akci, musim si cestou koupit energeticky napoj Semtex, Shock nebo néco na ten zpusob. Ze
zacatku se mi chtélo spat, ale to si proste nemiizes dovolit. Musis neustale koukat z okynka,
kdo jde a co se déje. Castokrdt byvaji zahaleni, maji bryle, ¢epice, takze to miize byt kdokoliv
a ty to ani nemusis poznat, “ pokrac¢uje Mithofer. Okamzik, na ktery paparazzi neziidka ¢eka i
nékolik hodin nebo celou noc, zpravidla netrvd vice nez n€kolik vtefin. Tyto vtefiny jsou
rozhodujici a urci, jestli bylo ¢ekéani zbytecné a tikol mu ziistava i na dalsi dny, nebo pro n¢;j
akce Uspésné skoncila. Pokud se jedna skute¢né o hvézdu prvni velikosti (Bruce Willis apod.),
ma paparazzi nastaven fotoaparat na nejvétsi frekvenci, takze muize udélat Ctyfi fotky za

sekundu. "Po kapsach mam dohromady tak deset filmi. Kdyz jeden vyfotim, musim jeho

“LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 222

*®Mezi zakladni vybavu patii: ndhradni pamétové karty, plné nabité baterie (do fotoaparatu a blesku),
autonabijecka, laptop, prenosny pevny disk apod. viz MILBURN, Ken. Digitdlni fotografie: profesiondlni
techniky. Vyd. 1. Brno: CP Books, 2005, ISBN 80-251-0642-X. str. 41
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pretoceni a zalozZeni dalsiho zvladnout maximalné za 20 sekund,” popisuje Martin Hykl praci
s analogovym fotoaparatem.?’Lze usoudit, Ze bulvarni fotograf musi byt velmi disciplinovany
a svédomity pfi pripravé svého materialu. Pti fotografovani hraje nejvétsi roli spravna pozice,
stejn¢ jako volba vhodného ptislusenstvi a jeho sefizeni. Sporadicky se stava, ze se v okoli
potizované fotografie nahodné objevi i jind znama osobnost. ,, Nekolikrat se mi stalo, ze jsem
Cekal v aute a najednou se objevil nékdo uplné jiny. Samozirejmé jsem ho vyfotil a vecer jsem
odjizdel hned se dvema pribehy. “Mithofer tak potvrzuje teorii, Ze Stésti a ptipravenost hraje
v profesi nezanedbatelnou roli. Podstatny je i kontakt, ktery udrzuji fotografové mezi sebou.
Pfedstavuji sami pro sebe navzijem informatory,a kdyZz je potieba, komunikuji

prostiednictvim mobilnich telefont, aby udrzeli kolegu na no¢ni sluzbé vzhuru.

2.4.4 Proces finalniho zpracovani fotografie

V momenté, kdy je paparazzi uspé€Sny a podafilo se mu ziskat kvalitni zdznam dané
udalosti, nastane fdze zpracovani snimku. V tomto procesu hraje roli vyznamnost konkrétni
fotografie. V piipadé, ze je to udalost o¢ekavana a velmi zajimava, je bezpodminecné, aby se
dostala do tisku co nejdiive a periodikum ji zvetejnilo co mozna nejrychleji ze vSech médii.
Pro tyto ptipady si s sebou fotograf vozi spolu s fotografickym piislusenstvim také notebook,
s pomoci pamét'ové karty pienese fotografii do pocitace a okamzité ji posle do redakce, kde je
K ni jiz vétSinou napsany ¢lanek a popisek.,, KdyZ jsem zacinal fotografovat, cely proces od
vyvolani filmu az po odeslani fotografie do novin trval nejméné dvé hodiny. Dnes mohu
presunout obrazek ze svého digitalniho fotoapardtu do laptopu a v mé kancelari pak bude do
nekolika minut. Do celého sveta se tak dostane v rozmezi par minut. Nove technologie mé

. ’ .y 5% ’ . re «r «30
neprestavaji vyvadet z miry — a to se neustale vyvijeji,

piSe ve své knize Darryn Lyons.
Bavime — li se o fotografii, u niz ma periodikum zajisténu jeji exkluzivitu nebo jejiz otisknuti
neni nijak ¢asové omezeno, fotograf mad moznost se snimkem pracovat pozdéji. Opousti tedy
svoji pozici a jejimi Upravami se zabyva bud’ v redakei ¢i v jiném zdzemi. Poslani obrazové
zpravy je stejné jako poslani zpravy tiSténé ¢i Ustni, taktéz vypovidd o aktualnim
spole¢enském déni. Odpovida na zékladni novinatské otazky, kdo, co a kde, neni vsak v jejich

technickych moznostech odpovédét na otazky kdy a proc¢. Ztoho divodu je nezbytnou

»VAVRUSKA, I. Hon na celebrity: Paparazzi u nds i ve sveté. Praha. Seminarni prace. Fakultasocialnich véd
Univerzity Karlovy.

*LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 304
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soucasti kazdé fotografie i kratky dopliujici text. Ten by mél byt vystizny, struény a mél by
vysvétlovat souvislosti, které se na fotografii nepodafilo vyjadtit.*'Fotograf pofizeny snimek
nasledné tedy, pokud je tieba, upravi a dopiSe k nému kratky popisek, z vlastni iniciativy
muze napsat i kratky popis, jak situace vznikla (pro potieby redakce). Periodikum se pak
rozhodne, zda snimek pouzije. Pokud ne, je zafazena do databanky pro ndhodnou budouci
potfebu, v ptipade, ze fotografie najde ve vytisku své uplatnéni, je ptedana ke zpracovani do

tisku, pfipadné do online verze periodika.

3. Charakteristika fotografie bulvarniho deniku Blesk

Cesky bulvarni denik Blesk zalozeny 13. dubna 1992 Petrem Schonfeldem, dnes patiici pod
vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ, vy$el v Ceské republice poprvé téhoz roku.
Vydavatelstvi je soucasti Svycarsko — némeckého vydavatelského koncernu Ringier
AxelSpringer AG. Mimo Ceské republiky je spole¢nost aktivni také v Polsku, Srbsku,
Slovensku a Mad’arsku. Blesk vychazi pravidelné kazdy vSedni den od pondéli do patku
véetnd nedéle v osmi regionalnich mutacich a jeho $éfredaktorem je od roku 2011 Pavel Saft.
Pod hlavickou Blesku vychazi kazdé pond¢li také damsky Casopis pro zeny Blesk pro zeny a

V nedéli je pravideln¢€ vydavan rozsiteny Ned€lni Blesk.

3.1 Charakteristika deniku Blesk jako zdstupce bulvarniho periodika

Podle definice charakterizujici vlastnosti bulvarniho média® Ize denik Blesk povazovat za
charakteristického reprezentanta zastupujici kategorii bulvarniho tisku. Pfiznacné je pro n¢j
kladeni dirazu na vyrazna barevna obrazova sdéleni, na heslovité velkym pismem tisténé
titulky (komiksové emotivni vyjadfovani, vykiiky) a volbu expresivniho jazyka, ktery se
vyznacuje uzivanim slangovych az vulgarnich vyrazl. Signifikantni je pro néj jednoducha

vétnd skladba a omezend slovni zdsoba. SpiSe nez obsahu clankd vénuje pozornost

$'ILABOVA, Alena. Zdklady fotozurnalistiky I.: Fotografickd a snimkovd technika pro novindre. Praha: Statni
pedagogické nakladatelstvi. 1. vyd., 1989, ISBN 17-345-88.str. 96

*Piivodné oznadeni pro levny tisk prodavany kameloty na ulicich, pozdéji se slovo bulvar stalo Ssynonymem pro
neseridzni, neovéieny a poklesly typ novin. viz OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickda
encyklopedie zZurnalistiky a marketingové komunikace. 3., rozs. vyd. Praha: Libri, 2007, ISBN 978-807-2772-
667, str. 35
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skandalnim a kompromitujicim fotografiim znamych osobnosti, snazicich se ve C¢tenafi
vyvolat biologické ¢i socialni pudové tuzby (nasili, sex, drogy),které maji ve vétsiné piipada

vétsi informativni hodnotu nez pfidany text.

Zamérem bulvarniho periodika neni poskytnout medidlnimu konzumentovi relevantni
informaci, analyzu a kontext, nybrz vyvolat v ném emotivni reakci na dany podnét. Podobné
jako jina bulvarni média orientuje se denik Blesk spiSe na napéti a aktualitu, jiz 1ze definovat
jako zpravu, jejiz vyznam ztracina své dilezitosti vV piimé uméte s uplynulym casem. U
informace, jez se oproti aktualité zaméfuje spiSe nez na Casovou validitu a na faktické
sdéleni,k tomuto dé&ji nedochazi a informace je i s postupujicim ¢asem stale relevantni. Od
druhé poloviny dvacatého stoleti byla média ovliviiovana stale se vyvijejicimi novymi
technologickymi trendy, z nichz jeden z nich vedl k tzv. digitalizaci médii, coz znamenalo
zasadni proménu celé fotografické praxe. Proces fotografovani i zpracovani fotografii se
urychlil a spolu s nim se rozsifily i moznosti Gprav fotografie za soubézné vyrazného snizeni
provoznich néklada. S nastupem internetu se téz oteviely nové distribu¢ni moznosti, rychlejsi
a pristupné;jsi, které zaroven rozsifily rozsah lidského vizualniho vnimani. VSechny uvedené
faktory tak umoznily vznik tzv. obcanského fotozZurnalismu, tedy aktivitu béZnych obc¢anti na
vytvaieni medialniho obrazového obsahu. Tyto amatérské fotografie se jiz stale Castéji
dostavaji do médii jako plnohodnotny zpravodajsky material, za ilustrativni ptiklad lze

povaZovat amatérskou fotografii oti§ténou v deniku Blesk v roce 2007.%

3.2 Analyza publikovanych fotografii v deniku Blesk v obdobi roku 2011

Kapitola popisujici metody vzniku paparazzi fotografie pomohla piedstavit zpisob prace
bulvarnich fotografii a poukazala na urcitd specifika vazajici se k tomuto typu fotoZzurnalismu.
Praveé tyto fotografie, jejichz proces vzniku byl demonstrovan vySe, jsou pro denik Blesk
charakteristické. Lze konstatovat, ze portfolio deniku Blesk pokryva pestré oblasti
konzumniho z4jmu spolecnosti a trhu, v praxi to znamend, Ze fotografie odrazeji aktualni
spolecenské déni a zamétuji se na dokumentaci skandalnich situaci zajimavych pro co nejSirsi
ctenafskou obec. Fotografie publikované v Blesku lze charakterizovat jako Cisté¢ bulvarni,

tedy tajné potizované zabéry ze soukromi vefejné znamych osobnosti, jejichz tikolem je ucinit

*To je ale htib! Blesk. Praha: 2010, rog. 16, & 223, s. 7
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soukromé vetejnym. Denik Blesk od pocatku svého vydavani viceméné dodrzuje Svycarsko-
némecké standardy bulvaru, jeho koncepce se tedy vyrazné nezménila. V ramci kladeni
diirazu na aktualnost déni a na popularitu danych osob Se tak v zavislosti na ¢ase méni pouze
udalosti a osobnosti, které se na strankach at’ jiz tiSténych nebo internetovych verzich
periodika objevuji.Pii podrobnéj$im zkoumani publikovanych fotografii v rdmci konkrétniho
bulvarniho média lze najit vS§ehochut’ materialt, od nekonfliktnich az po skandalizujici, které

1ze podle svého zaméieni rozd€lit do nékolika skupin.

Prvni skupina fotografii se vénuje béZnému dennimu zpravodajstvi a zajimavostem, které
maji funkei informativni az vzdélavaci. Sem lze zaradit fotografie dokumentéarni a reportdzni

a méné Casto fotografie portrétni.

Pro druhou skupinu jsou ptiznacné fotografie zdbavniho rédzu dokumentujici oslavy,
spoleCenské udalosti, televizni soutéze, modni policie, rozhovory s celebritami apod.
Fotografové se zaméruji zvlasté na prosvitajici spodni pradlo, kosmetické vady, na pozornost
poutajici Casti lidského téla jako jsou pozadi a dekolt, ¢asto v souvislosti s nadvahou ¢i
naopak podvahou figurantii.Nutno upozornit Ze tento druh bulvarni fotografie vznika pfti
védomi fotografovanych, da se proto oznacit jako tzv. event photography. Vétsimu ohlasu se
vsak t&8i fotografie povazovana za ryze paparazziovskou a to ta, ktera vznika pii nevédomi
objektu. Fotografové pofizuji snimky na vefejnych prostranstvich tj. na ulicich,
V supermarketech a odhaluji publiku denni rutinu soukromého Zivota zndmych osobnosti.
Vznikaji tak napt. zabéry celebrity prochazejicich se bez make-upu, zachycujici objekty
v kontextu s navykovymi latkami nebo sexualnim podtextem. Darryn Lyons ve své knize Mr.
Paparazzi uvadi, Ze jeho agentura nikdy nepouziva K tpravé svych fotografii grafickych
programii. Cim surovéjsi fotografie je, tim je realistiétéjsi. Pokud se na titulni strance objevi
fotografie dlouho skryvaného paru, popiipadé milenci, téhotnych zen nebo matek
s novorozenymi détmi, ndklad deniku se zvySi. Dramati¢nost dodd ptibéhu mnohdy az
expresivni titulek a text zpravy, nebot’ takova fotografie, netyka—li se vefejné znamé osoby ¢i
osoby publiku zcela neznamé, mize mit leckdy bez vysvétlivek nulovou vypovédni i trzni

hodnotu.

Tteti skupinu zastupuji celospolecenské dramatické kauzy jako naptiklad v nedavné dobé
medialné zpracovavané patrani po zmizelé Anicce, vlakova a leteckd neStésti a zahranicni
kriminalni zpravodajstvi. Fotografie jsou pofizovany z prostiedi nemocnic, hibitovi,

vrakovist’ a podobnych mist, ktera maji spolecnosti pfisuzovany dramaticky charakter. Ne
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vzdy se vSak redakci podafi at’ jiz z technickych ¢i jinych diivodi obrazové ztvarnit
demonstrovanou udalost,v tomto ptipadé¢ pouzije tzv. fotomontdz, totiz piesnéji feceno
fotokolaz neboli fotografii slepenou z n€kolika jinych obrazil, ktera slouzi spise jako
ilustrativni prvek. Jedna se zpravidla o situace, kdy je redakci znemoznéno vyfotografovat
konkrétni osobu v pozadované situaci. Z databanky, v niz mizeme najit napf. i zabéry
z filmovych ¢i seridlovych scén, archivni snimky nabouranych aut apod., se tudiz vybere
fotografie urCité osoby a naptiklad zni¢eného vozu a pomoci grafickych programii se na
pocitaci spoji oba dva obrazy dohromady. Vznikne tak ilustrativni zabér k tragické udalosti

(viz ptiloha ¢. 2).

Poslednim a soucasné také nejvice kritizovanym typem fotografie, ktery lze v deniku najit
je tzv. voyeuristickd fotografiehraniGici s porusovanim etickych pravidel a (voyeurismus)®*
Zachycujici napt. polonahé celebrity opalujici se na plazich, poptipad€ zastihujicich verejné
znamé 0soby V jinych nejintimnéjSich situacich soukromého Zivota. Viaci voyeuristickym
fotografiim panuje zpohledu mnoha odbornikii a laické vefejnosti opravnéné skepticky
postoj. Jeji zvefejnéni hrani¢i totiz s porusenim zakladniho lidského prava na ochranu
soukromé sféry vefejného zivota kazdé osoby, které je garantované ustavou a zaroven pravné
napadnutelné.

V roce 2011 se v deniku Blesk objevovaly vySe vyjmenované druhy fotografii reflektujici
spoleenské déni v Ceské republice, ale i mimo ni. Mezi vdééna témata tudiz patiila, jak jiz
bylo uvedeno, pohiby, svatby, rozvodova fizeni slavnych manzelstvi, televizni soutéze jako
Miss Ceské republiky, Ceskoslovensko ma talent apod. Vesmés se publikovaly

celospolecenské dramatické kauzy a zabavni fotografie.

4. Popis pozorovani vykonu prace fotografa v terénu

V metodologické Casti své bakalaiské prace se zaméfim na popis vyzkumu v terénu, vV jehoz
ramci jsem se fyzicky zacastnila tii fotografickych akci, jejichZz prostfednictvim jsem ziskala
nazorné informace 0 procesu vzniku paparazzi fotografie a jejim nasledném pouziti v

médiich. Jako nastroje své studie jsem pouzila observativnich a deskriptivnich metod spolu s

34 H S P . r v o7 s r Nroso s . wr o
Voyerismus =sexudlni uchylka. Voyerista dosdhne vzruseni sledovanim intimniho pocinani nic netusicich
objektil. (pozorovani soulozicich dvojic, ptevlékajicich se zen, zamétuje se na partie dekoltu a pozadi).
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metodou dialogu. Na zaklad¢ domluvy sjiz vySe zminénym fotografem Martinem
Mithoferem,v soucasné dobé pracujicim jako jediny paparazzi pro televizi Nova, jsem méla
moznost byt soucasti fotografického tymu a sledovat pribéh akci, jejichz cilem bylo portidit
fotografie v sou¢asné dob& popularni Ornelly Stikové, partnerky &eského podnikatele Josefa
Kokty® a nasledng fotografie modelky Petry Faltynové®. Sledovaci akce jsem se zidastnila
celkem tiikrat, z ¢ehoz uspé$ny byl pouze tieti pokus,zadné fotografie se vsak do médii
nakonec nedostaly.

4.1 Popis pritbéhu prvniho fotografovani

Prvni fotografovani jsem absolvovala dne 26. bfezna 2013, rada bych zde vSak zminila, ze
domluva na n¢j trvala vSak pfiblizné mésic. Paparazzi nema striktné vymezenou pracovni
dobu, a jak sam tika, pracuje neustale a zaroven nikdy. V praxi to znamena, ze ¢ekéa na zadani
redakce nebo na spolecenské akce, které byly Casto ohldSeny na posledni chvili, nebo
vyzadovaly specifické podminky K jeho spIlnéni a nebylo mozné vzit s sebou zadné dalsi
pozorovatele. Nase prvni setkani, jehoz ukolem bylo zachytit na fotografii Ornellu Stikovou
vchazejici s novorozenym synem do domu jejiho piitele Josefa Kokty, bylo finaln¢
uskutecnéno dne 26. biezna v patek odpoledne. Fotograf Martin Mithofer sis ptedstihem od
svych kolegu zjistil adresu trvalého bydlist¢ jmenovaného paru a v 12:45 hodin odpoledne mi
telefonicky sdélil lokaci pozorovani. V 13:00 hodin jsem se dostavila na smluvené misto do
Prahy 8 Karlin, kde fotograf jiz ¢ekal ve svém modrém voze znaCky Hyundai Getz
opatfenym tmavymi zvenku nepruhlednymi skly. Automobil byl zaparkovan cca 15 metri od
vchodu, kde se mél objekt pohybovat. Jakmile jsem nastoupila, zamkl preventivné vSechny
dvefe, aby zamezil eventudln¢ hrozicimu konfliktu v pfipadé, ze by nas doty¢na osoba
zpozorovala a v roz¢ileni zastrasovala osobnim utokem. ,, Dnes cekame na Zenskou s ditétem,
takze pochybuju, Ze by se néco takového stalo, ale jeden nikdy nevi. Tohle je moje
praxe. “vysvétlil své poc¢inani fotograf. Na zadnim sedadle mél piipravenu pln€ vybavenou

otevienou fotobrasnu s vyménitelnymi objektivy, bleskem, nabijeckou na tuzkové baterie a

*>Josef Kokta =V soucasné dobs médii oblibeny podnikatel, svou ¢innost orientuje na oblast reklamy a
marketingu. Pozornost vefejnosti na sebe vztahl kviili svym vztahtim v showbyznysu.

*®Ppetra Faltynova = eskd modelka, 2. vicemiss Ceské republiky 1998 a vitézka tituld Miss Silueta, Miss Foto a
Miss Sympatie. Momentaln¢ sttedem pozornosti kviili vztahu s moderatorem LeoSem MareSem.
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nastavenym fotoaparatem. ,, Kdyz bude potreba, jen takhle sahnu dozadu na sedadlo a behem
par vterin mam fotoapardt na nose a fotim,“ nazorn¢ demonstroval mozny prubéh situace.
Béhem prvnich dvou hodin se u naseho stanovisté nic nestalo. Fotograf zkonzumoval dvé
plechovky s energetickymi napoji a byl neustdle velmi soustfedény. VS§imal si statnich
poznavacich znacek vSech projizdéjicich vozidel a né€kolikrat vysel ven z automobilu, aby
zkontroloval prostor okolo pozorované budovy. Byl také neustile ve spojeni s dal§imi
paparazzi, se kterymi si navzajem sdélovali své polohy,stav dopravni situace a jiné praktické
informace. S postupujicim ¢asem piibyvalo chodct v ulicich, proto musel byt fotograf vice
ostrazity, aby Zzadanou osobu nepropasl. Zaznamenala jsem, Ze jeho koncentrace a
pozorovatelské schopnosti jsou na velmi vysoké Girovni, nebot’ registroval 1 pohyby a objekty,

které bych bez jeho upozornéni zpozorovala jen stézi.

Pfiblizn¢ v 16:00 hodin pfijel k naSemu stanovisti fotografiiv byvaly kolega z deniku Blesk,
ktery m¢l v danou chvili pauzu a pfijel nas rozptylit. Sviij viiz zaparkoval na volné parkovaci
misto pfed ndmi, Z toho divodu jsme byli nuceni pfemistit se i s fotoaparadtem a osobnimi
vécmi do zadni Casti jeho vozu, abychom piipadné doty¢nou Zenu nezmeskali. Piiblizn¢ po
Sedesati minutach fotografiv kolega odjel a my jsme se pfesunuli zpét na nasi pivodni
zakladnu. V prub¢hu dalsich dvou hodin se ulice jesté vice zaplnila, ale objekt naseho zajmu
se stale neobjevil. Fotograf mimo jiné po celou dobu vypravél piibéhy z fotografovani
uskute¢nénych akci a neopomenul zminit ani taktiky, které se naprosto shoduji s témi, které
ve své knize popisuje Darryn Lyons:, Kazdy den pri fotografovini natdceni filmu Mela
Gibsona jsem nosil maskovani zahrnujici cepicku s nalepenymi vétvickami, listy a bodlacim.
Namazal jsem si oblicej blatem, abych zapadl a vypadal jako trs travy prave vyloveny
z baziny. “*" Peter Howe k tomu ve své knize Paparazzi piidava néazor, Ze spiSe neZ jako
novinafi, pracuji paparazzi jako Spionazni agenti a jejich mise a maskovani leckdy
ptipominaji filmy Jamesa Bonda. Zhruba v 19:00 hodin jsme museli nase stanovisté opustit
bez pofizené¢ho snimku, jelikoz fotograf mél sjednané fotografovani na vecerni spolecenské
udalosti. ,, Momentdlné jsem na Nové jediny paparazzi, takze prakticky obstaravam vsechny
spolecenské uddlosti, nemiizou si dovolit nechat mé tu cekat dlouho, protoze bych pak

vvvvvv

bych tady cekal treba pres noc, ““ vysvétloval Mithofer.

4.2 Popis pribéhu druhého fotografovani

*LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 165
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Druhy pokus vyfotografovat Ornellu Stikovou se uskuteénil o dva dny pozdéji, 28. bfezna v
nedéli. Na zakladé Mithoferovy textové zpravy jsem se v 10.00 hodin opét dostavila na
konkrétni misto. Situace témét kopirovala predeslou akci. Paparazzi mél jiz prichystany
fotoaparat na zadnich sedadlech, zamkl vSechny dvefe a nepietrzité sledoval vchod do domu.
Témét kazdych tficet minut telefonoval s ostatnimi fotografy, se kterymi tentokrat nehovofil o
pracovnich zélezitostech, nebot’ byla nedéle. ,, Popravde receno, diky této praci se mezi sebou
my paparazzi zname tak dobre, jak nas ani viastni manzelky a pritelkyné nikdy nepoznaji.
Veétsinu casu travime V prdci, takze o sobé s kolegy navzajem vime uplné vsechno. A je dobre,
Ze to partnerky neslysi, to potom nevim, nevim, ““ vysvétluje telefondt osobniho razu fotograf.
V 13:00 hodin jsme se nachazeli na stale stejném misté a situace se nezménila. Ttihodinové
¢ekani ve voze mou soustfedénost zcela utlumilo a zacinala jsem pocitovat tinavu. Fotograf
se naopak jevil velice soustfedéné a jakékoliv znamky unavy na ném nebyly znat.
Konstatoval, Ze jako paparazzi bych neuspéla, nebot’ je nezbytné naucit se nesoustfedénost
limitovat na minimum. V momenté kdy paparazzi pociti byt nepatrné naznaky tnavy, ztraci
koncentraci a hrozi moznost, ze mu objekt pozorovani unikne, jelikoz reakce se totiz stavaji
pomalejSimi a kazdd vtetina zpozdéni, kdy se fotograf natdhne pro fotoaparat, mize byt
rozhodujici. Obrazova zprava, zejména bulvarni fotografie, vétSinou zachycuje dynamické,
déjové akce a udalosti a klade tak velké naroky na pohotovost a ptipravenost fotografujici
osoby 1 jeji schopnost vybrat spravny okamzik pro zachyceni déje. Vedle talentu pro
novinafské vidéni atraktivnich i méné zajimavych, ale potfebnych obrazovych faktl, je
schopnost vystihnout podstatu vrcholiciho okamziku akce nebo udalosti nejvétsi devizou

fotografujiciho novinare.

V prubéhu nasledujicich dvou hodin se opét nic nestalo, byli jsme pouze nuceni uvolnit
misto vyjizdéjicimu automobilu, jelikoz nase vozidlo parkovalo na misté ozna¢eném dopravni
ceduli Neparkovat,vyjezd. Objeli jsme tedy blok, abychom se piesvéd¢ili, ze cela karlinska
¢tvrt’ byla v uvedenou nedéli opravdu klidna a prazdna a vratili se zpét na pivodni stanoviste.
Do konce naseho pozorovani, které skoncilo kratce po dvacaté hoding, se jiz nic kromé
kratkych prestavek a lehkého protaZeni nohou nic neodehrdlo. Opoustéli jsme pozici opét
S neuspésné ukoncenym ukolem, bez pofizené fotografie, byla jsem vSak ujiSté€na, Ze tento
prubéh je zcela ptirozeny. Paparazzi jsou mnohdy nuceni ¢ekat venku nebo ve svych
automobilech hodiny, nez se kyzeny objekt objevi, a pokud opravdu nemaji $tésti a redakce
na fotografii doty¢né osoby Ipi, doba ¢ekani se miize protahnout i na dvacet ¢tyfi hodin a déle.

V takovych ptipadech ovSem fotografové pracuji na smény, nebot stfidani je v takovych
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situacich nezbytné. Paparazzi si bud’ vyméni své automobily, nebo pieparkuji a predaji si
doposud ziskané informace z terénu, vSe zavisi na odehravajici se situaci. VySe jsem jiz
uvedla, ze Martin Mithofer pracuje pro svého zaméstnavatele jako jediny paparazzi, fotografie
zaroven nebyla pro redakci zasadné dulezita, tudiz mohl akei prerusit a pokracovat v plnéni
ukolu v pribéhu nasledujicich dni.,, Ziskat tu spravnou fotografii v ten spravny okamzik casto

C . F w38
vyzaduje nekolikadenni cekani.

4.3 Popis pritbéhu tietino fotografovini

Treti fotografovani, které jsem méla moznost s fotografem absolvovat, se odehralo v noci
z Gtery na stiedu dne 3. dubna a jeho tkolem bylo vyfotografovat modelku a pftitelkyni
znamého Ceského moderatora LeoSe Marese, Petru Faltynovou. ,,Ona dostala ted’ nékdy nové
auto a objevily se spekulace, zZe snad od svého byvalého manzela, takze ji proto musim vyfotit
pravé u auta, tak uvidime, co z toho potom nakonec vyleze.“ objasnioval fotograf cil no¢niho
fotografovani.Dne 2. dubna v 18:30 hodin jsem se dle fotografovych pokynt dostavila na
misto jeho nuselského bydlisté, kde jsem nasledné usedla k nému do vozu na misto
spolujezdce. Nejdiive jsme v blizké samoobsluze nakoupili nékolik plechovek s jiz
zminovanymi energetickymi napoji a sendvice,nasledné jsme se vratili k fotografovi domu
pro deky, laptop a zapomenuté objektivy. V 19:30 hodin jsme opétovné usedli do vozu a
behem tficeti minut se dopravili na uréené stanovisté. Priblizné¢ ve 20:00 jsme mijeli dim, ve
kterém se méla modelka dle informaci nachazet. Nejdiive jsme v nejvys$si povolené rychlosti
v lokalité projeli kolem domu, abychom se ujistili, zda stoji pfed domem zaparkované auto,
tedy zda se doty¢nd osoba na misté nachazi.Tento fakt se potvrdil, proto bylo déale potieba
najit vhodné stanovisté, kde by bylo mozZno zaparkovat viiz,aniz by si ho kdokoliv v§iml, ale
zarovent umoziovalo co nejlepsi vyhled na okolni prostiedi. Vzhledem k faktu, Ze fotograf ma
ve svém oboru n¢kolikaletou praxi, vhodnou pozici nasel téméi okamzité, opét zevniti zamkl

dvefe a nastavil fotoaparat tak,aby mohl v piipadé potieby co nejrychleji zareagovat.

Pribéh pozorovani probihal totoznym zpisobem jako obé akce ptedeslé, tzn. Fotograf
soustiedil svou pozornost na vchodové dvefe domu a soustfedéné pozoroval nejen je, ale 1
prostfedi obytné ¢tvrti. Navzdory zhor§enym svételnym podminkam zpisobenych padlou

tmou bylo snaz$i pozorovat déni na ulici, jelikoZ se frekvence prochazejicich osob vyrazné

* To get the right shot at the right moment often takes days of waiting.* vizHOWE, Peter. Paparazzi: and our
obsession with celebrity. New York: Artisan, 2005, ISBN 15-796-5277-8. str. 142
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prodlouzila. Fotograf opétovné telefonicky komunikoval skolegy a vypravél dojmy ze
setkdvani s Ceskymi i zahranicnimi umélci. Béhem prvnich dvou hodin vyckédvani se nic

neodehralo, ¢imz jsem méla moznost realné nahlédnout do fotografovy pracovni rutiny.

Za dalsi dvé hodiny, ptiblizn¢ ve 23:45 hodin se rozsvitila svétla nad vchodovymi dveimi a
objevila se v nich silueta zenské postavy. Fotograf se pohotové natdhl pro fotoaparat a zacal
fotografovat bez blesku rychlosti s nejvyssi frekvenci, tj. étyf snimka za vtetinu. Ve chvili,
kdy se postava vzdalila z dohledu, nastartoval automobil a rozhodl se danou osobu sledovat.
Nechal vozidlu takovy naskok, ktery zarucoval, Ze nebude prozrazen, ale zaroven ho nenechal
zmizet z dohledu.,, V noci je sledovini o mnoho horsi nez ve dne, protoze doprava je moc
ridka, nékdy i Zadna. Muzu se tak snadno prozradit, protoze se nemuzu schovat za Zadné
auto, ““ popisoval vzniklou situaci fotograf. Sledoval proto automobil na takovou vzdalenost,
aby stale vidél jeho brzdova svétla. Objekt jsme sledovali piiblizné jesté po dobu patnacti
minut, a kdyz bylo ziejmé, Ze se chysta zaparkovat, zastavil fotograf pfed nejbliz§im domem,
cca 100 — 150 metrd od n&j, okamzit¢ vypnul motor i svétla a pofidil fotoaparatem s
teleobjektivem dalsich nékolik fotografii osoby vystupujici z vozu. Fotograf si nasledné
zb&zné na displeji fotoaparatu prohlédl pravé vyfotografované snimky,zkontroloval jejich
kvalitu a citelnost a rozhodl o ukonceni akce. ,, Dneska nemame celonocni sledovacku, proto
jsme hotovi. Kdyz mdam napriklad celonocni sledovacku, potiebuju vyfotit treba milence, tak
fotim kazdy jejich krok celou noc. Dneska nastésti ne.” Lokalitu jsme opustili v 01:30
hodin,abychom se vratili k fotografovi domi, kde pomoci USB kabelu piemistil pofizené
fotografie do pocitace a vybral ty, které kvalitou odpovidaly naroktim redakce. Konkrétni
snimky bez jakychkoliv grafickych uprav vlozil do souboru a zaslal je spolu s kratkou
zpravou na emailovou adresu své domaci redakce, ¢imz byly na druhy den ptipraveny
k pouziti. Fotografie nasledné ulozil také do svého osobniho archivu. Noc¢ni akce oficialné

skoncila ptiblizné ve 02:00 hodin.

4.4 Analyza zpracovani poiizené fotografie servery Nova.cz a Prask.cz

No¢nim sledovanim ma fyzicka spoluprace s paparazzi Martinem Mithoferem skoncila,
komunikovat jsme spolu ale nepfestali. Fotograf mi sdé€lil, v jakém médiu by se s nejvétsi

pravdépodobnosti méla fotografie objevit a od rana téhoZ dne jsem pribéZné navstévovala
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webové stranky Nova.cz a Prask.tv®®, kde se mély konkrétni fotografie objevit. Mym
zamérem bylo sledovat zejména kontext, titulky, prioritu zpravy a ohlasy ¢tenatrti. Ani jeden
z webovych serverd se vSak nerozhodl fotografii uvefejnit, namisto ni dal server Prask.cz
piednost fotografii Petry Faltynové, ktera umoznila bulvarnim fotografim (mezi nimi byl i

Martin Mithofer) oficialni fotografovani jesté tyz den dopoledne, 3 dubna. (viz pfiloha ¢. 3)

Telefonicky jsem se proto jesté jednou spojila s Martinem Mithoferem, ktery vysvétlil, ze i
nepublikovani fotografie je soucasti fotozurnalistického procesu a ze tento postup je zcela
obvykly. Naopak jen zlomek fotografii, ktery fotografové poslou do redakce, se ve findlnim
procesu otiskne v tisténém deniku nebo publikuje v jeho internetové verzi. Majitel agentury
Big Pictures Darryn Lyons jeho slova potvrzuje: ,,Ze vsech snimkii, které v kancelari
obdrzime, je vybrano maximdlné deset procent z nich k dalsimu zpracovani nebo k prodeji.
Kazdy den dostaneme zhruba 3500 — 4500 obradzkii z celého svéta. Vérte mi, zpracovdvani a
co se bude proddvat4o.Snimky, které fotograf za mé piitomnosti pofidil, archivovaly redakce

serveru Nova.cz a Prask.cz ve svych fotobankach pro ptipadné budouci eventualni pouziti.

Nastala—li by vsak zcela odlisna situace a nékteré z uvedenych médii dospélo k zavéru

fotografie pouzit, proces by nejpravdépodobnéji probihal nasledovné.

Fotograf odeslal snimky ve 02:00 hodin rdano témét neprodlené po jejich potizeni, redakce
je tedy méla moznost publikovat s prvni zpravou. Séfredaktor by snimek ohodnotil, nasledné
by urcil, ktery z redaktorti napiSe k dané fotografii poutavy ¢i skandalni text s titulkem. Nastat
v8ak mohla i situace, Ze text byl jiz k dispozici a pouze se ¢ekalo na obrazovou dokumentaci,
ktera mu doda na dtvéryhodnosti. Napsany text se odesle editorovi, ktery zajisti gramatickou
a stylistickou spravnost textu a poptipadé opravi vyskytujici se chyby, grafik upravi fotografii
do potiebného formétu ¢i do ni v grafickych programech pfida potifebné animace apod.,
posléze je ¢lanek pripraven ke zvetejnéni na webovych strankach média. V pribéhu jednoho
dne se podobnych zprav publikuje vicero a jsou fazeny bud’ podle dulezitosti tzv. priority,
nebo chronologicky dle ¢asu zvetejnéni. Nejnovejsi zpravy jsou oznaceny v pravém dolnim
rohu ¢ervenym obdélnikem s napisem Hot news, ktery ma signalizovat jejich aktualnost a
exkluzivitu. Zaroven jsou také tfazeny i dle tematiCnosti, a to pomoci tzv. klicovych slov.

Clanky, které se napi. tykaji pravé probihajictho televizniho soutézniho potadu

% Nova.cz a Prask.tv = internetové odnoze televize Nova zprostiedkovavajici zpravodajstvi, fotografie a piehled
vysilanych poradt. Pro oba tyto servery pracuje paparazzi Martin Mithofer.
“LYONS, Darryn. Mr Paparazzi. London: John Blake, 2009, ISBN 978-184-4547-876. str. 305
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Ceskoslovensko hleda Superstar, maji v dolnim rohu navic jesté jeden Gerveny obdélnik
S napisem Superstar. Zpravy, které po rozbaleni obsahuji videozdznam nebo velké mnozstvi

fotografii, mivaji také sva specifickd oznaceni.

Pod kazdou zvefejnénou fotografii se objevuji kolonky S nazvy socialnich siti, jako jsou
Facebook ¢i Twitter a ¢tenafi tak maji moznost sdilet ¢i oznacovat fotografie pies tyto a dalsi
komunitni sit€, zaroven maji k dispozici kolonku s 0znacenim Pridat komentar, kde mohou
mezi sebou sdilet své nazory. Nejvice komentait se zpravidla objevuje béhem prvnich dvou
dni od publikovani zpravy, postupem casu ztraci jak fotografie, tak 1 text na relevantnosti.

Redakce ma moznost prostiednictvim komentaiti reagovat na namitky a ohlasy Ctenaru,

mapovat poptavku medialnich konzumentt a pfipadné se ji prizptisobovat.

Vznik bulvarni fotografie je komplexni proces sklddajici se z n€kolika Gizce navzijem
propojenych faktort.. Jedna se zejména o sit’ kontaktli poskytujicich cenné a obtizné ziskatelné
informace, fyzické dispozice, schopnost ¢elit konfliktnim situacim a schopnost vyrovnat se s
nekomfortnimi a ¢asto i rizikovymi podminkami. Vykonavani tohoto povolani ovliviiuje ve
znacné mife 1 soukromy zivot fotografli, jelikoZ pracovni doba neni pfesné stanovena a
vyrazny diraz je kladen na flexibilitu fotozurnalisty. Financni naroc¢nost fotografického
vybaveni je také seridzni prekazkou, proto fotograf, pokud neni zaméstnancem konkrétniho
periodika, musi pocitat s moznou delsi dobou finan¢ni navratnosti vynalozenych prostredk.
Ackoliv mezi nékterymi novinaii panuje nazor, ze bulvarni fotografie nespada do kategorie
zurnalismu, vySe popsané postupy, spoluprdce s médii a zprostiedkovavani informaci

medialnim konzumentiim naznacuje, Ze se do zurnalistického odvétvi realn¢ zaclenuje.
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Zavér

Za prvni na svété pofizenou fotografii je povazovan snimek francouzského vynalezce
Josepha Nicephorého Niépceho Pohled z okna pracovny v Le Gras, jehoz zvetejnéni vzbudilo
u Siroké vefejnosti pozitivni ohlas a zaroven s nim i zdjem o rozvoj a zdokonalovani
fotografickych technik. Fotografie byla zpocatku chapana jako soucast umélecké sféry,
informativni rozmér Zzurnalistického charakteru ziskala az Sprvni v novinach otiSténou
fotografii roku 1842 v Londyné¢, ktera dodala nabizené informaci o poznani vétsi serioznost a
diuvéryhodnost. Vydavatelé ve své dobé popularnich periodik dospéli ke skuteCnosti, ze
fotografie zobrazujici lidské neStésti Ci jiné katastrofalni motivy nachazi oblibu u stale
nardstajiciho poctu ¢tenait, ¢emuz nasledné nékteti z nich ptizptsobili svou nabidku a dali
tak vzniknout bulvarnimu médiu a s nim i bulvarni, pozd&ji paparazzi fotografii. Prvni
paparazzi fotografie byla pofizena dvéma hamburskymi fotografy Maxem Priesterem a
Willym Wilckem, kterym se podatilo vyfotografovat pruského kancléfe Ottu von Bismarcka
na smrtelném lozi, nejvétsi rozmach ovSem zaznamenala az v padesatych letech dvacétého
stoleti v italském Rimé&. Odtud také pochazi vyraz slova paparazzi, ktery se poprvé objevil
vroce 1960 ve filmovém snimku italského reziséra Federica Felliniho La Dolce Vita, jehoz
ustfedni postavou je senzacechtivy fotograf Paparazzi, ktery se pozdéji vzil do podvédomi
vetejnosti nejen jako filmova postava, ale jako znamka pouzivand pro oznaceni bulvarniho

fotografa.

Tato studie se zaméfila jak na stru¢nou rekapitulaci vyvoje fenoménu paparazzi, tak na
charakteristiku paparazzi z hlediska profesniho a z hlediska postoje veiejnosti. Cilem bylo
piiblizit Ctendii negativa a pozitiva popisované profese a objasnit metody, jakymi jsou
fotografic pofizovany a nasledné médii zpracovavany. Jako demonstraci zvolila autorka
charakteristické bulvarni periodikum denik Blesk, jehoZz analyzou piedstavila druhy

fotografii, které se v periodiku objevuji a zplisob, jakym jsou v deniku publikovény.

V ramci metodologické Casti se autorka podilela na vzniku bulvarnich fotografii a uzce
spolupracovala s fotografem Martinem Mithoferem, se kterym se zGcastnila praktického
vyzkumu v terénu a jako soucast fotografického tymu méla moznost poskytnout ¢tenafi hlubsi
introspekci do problematiky prostiednictvim vlastniho pozorovani. Seznamila se s taktikami a
metodami pro fotografovani verejné¢ znamych osob nezbytnymi a méla moZnost podpofit své
zavery, ke kterym dospéla v teoretické Casti své prace, a to sice, Ze paparazzi pracuje na

totozné¢ bazi jako napiiklad soukromy detektiv, jelikoz stézejni ndplni jeho profese je
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vyhleddvani informaci o fyzickych osobach a jejich néasledné sledovani za ucelem jejich
vyfotografovani. Vyznamnou slozku profese tvofi ¢ekani na zddané objekty, fotograf proto
musi byt vybaven trpélivosti a preciznosti. Nezbytnou vybavou paparazziho je vyborna
fyzickd zdatnost a vysoka mira flexibility spolu se schopnosti prace s informaéni technikou.
Lze konstatovat, ze jde o Casové naro¢né povolani, spoleCnosti paradoxné piijimano spise
negativné az odsouzenihodné. V pribéhu svého vyzkumu se autorka spiSe setkala
s negativnimi ohlasy na téma bulvarni fotografie, ackoliv podle oficidlnich vysledkt
pruzkumu ¢tenosti Ceskych periodik se bulvarni periodika, konkrétné denik Blesk, umistila na

prvnich ptickach tabulek.

Zavérem lze shrnout, ze bulvarni fotografie zaujima své misto v prostiedi fotoZzurnalistiky a
zajem o ni je ze strany médii 1 medidlnich konzumentii stale znac¢ny, jeji nabidka se pouze

snazi uspokojit poptavku, kterd je od ptichodu prvni paparazzi fotografie stale neutichajici.
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Summary

The french inventor Joseph Nicéphore Niépce’s photography called ,,The view of the office
in Le Gras* is concidered the first photography in the world which made the society interested
in photography as a branch of art. It was first looked at in a journalistic matter when the first
photography was published in newspaper in London in 1842. The publishers soon realized
that the pictures showing disasters and human sufferings are sold very easily and some of
them decided to focus on this kind of journalism. The first paparazzi photography was taken
by two german photographers Max Priester and Willy Wilcke and showed prussian chancellor
Otto von Bismarck lying on his deathbed. Paparazzi photography then started to spread
worlwide and for a big number of media consumers became a desirable article. This study is
focused on showing how paparazzis work and how the proces of taking a photography looks
like. It also describes the photographer’s charakteristics and the daily routine of this
profession. As a part of a photographic team the author had a chance to take a deeper look
into the paparazzi photograph and distribute the pieces of knowledge to the audience. Despite
the negative public acceptance towards the paparazzis the tabloid press has substantive

popularity among the media consumers.
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Seznam priloh

Piiloha ¢. 1

(c) WestLicht Auctior

Fotoaparat Rolleiflex uzivany italskymi paparazzi v padesatych letech dvacatého stoleti.

Zdroj: http://collectiblend.com/Cameras/Rollei/Rolleiflex-3.5-B.html
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http://collectiblend.com/Cameras/Rollei/Rolleiflex-3.5-B.html

Piiloha ¢&. 2

FotokolaZ vytvofena na webovych strankach blesku znazoriujici nehodu slavného herce.

Zdroj: http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-
nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html

51


http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html
http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/197629/suknickar-langmajer-mel-nehodu-utesovala-ho-neznama-kraska.html

Ptiloha €. 3

Oficialni fotografie modelky Petry Faltynové zvefejnéné na serveru Prask.tv.

Zdroj: http://prask.nova.cz/clanek/novinky/faltynova-skace-radosti-ze-nemusi-jezdit-metrem-
k-narozeninam-dostala-auto-za-milion.html (foto: Martin Mithofer)
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Piiloha ¢. 4

Rozhovory s ¢eskymi paparazzi:

Odpovida Martin Mithofer, fotoreportér televize Nova.

1, Co vam povolani paparazzi fotografa prinasi a co vim naopak bere?

Déva mi svobodu prace. Sdm se rozhodnu co jakym zptsobem udé&lat. Dostanu se na mista,
kam se spousta lidi nikdy nedostane. Dale mi samoziejmé ptinasi penize. Reknéme mirny
nadstandardni piijem.

2, Ovliviiuje vas vaSe prace néjakym zpiisobem i v osobnim Zivoté?

Samoziejmé, sice si sdm rozhodnu, kolik toho budu délat a kdy, ale vétSinou mi to neda a
snazim se pracovat co nejvice. To samoziejmé nékdy mize vyvolat konflikty s partnerkou.

3, Mate pocit, Ze jste za to, co délate vniman/vnimana spiSe negativné/pozitivné a proc¢?

Tak 1 tak. V branzi, kdyz se néco povede pozitivné, naopak fotografovana osoba vnima mé
pocinani nékdy negativné. OvSem 1 fotografované osoby pozd¢ji vétSinou uznaji, ze jsme
svou praci odvedli profesionalné.

4, Jakou mate pracovni dobu?

Zadnou. Kdy?Z je potieba, tak fotim. N&kdy to miize byt v kuse i nékolik dni a noci.

vvvvvv

Asi vytrvalost, trpélivost. To, Ze se v tuto chvili nic ned¢je, neznamena, ze za par minut
nepotidite fotografii za desitky tisic korun.

6, Da se oznacit povolani paparazzi fotografa jako rizikové a pro¢?

Ano, nikdy nevite, kdo Véas napadne, v jaké je naladé apod. Nékdy lezete do vysek, jindy se
pfesouvate autem co moZna nejrychleji na jiné misto.
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7, Bylo toto povolani vasim vysnénym, nebo jste se k tomu dostal/dostala jinym
zpisobem? Jakym?

Ve své podstaté od té doby co fotografuji, jsem to chtél zkusit a uz jsem u toho zistal.

8, Dostal /dostala jste se nékdy s fotografovanou osobou do vaznéjsiho konfliktu?

Nedostal, 1 kdyz par takovych ptipadi zndm. Jsou to ale vesmés vyjimky, které se pak
s odstupem ¢asu s chladnou hlavou v pohod¢ vytesi.

9, Patri prace paparazzi fotografa spiSe k lépe, ¢i hiife placenym profesim?

Spise k lépe placenym. Je ale na rozdil od normélniho zaméstnani trochu nejista.

10, S jakymi piekdZkami se v praci musite denné setkavat?

Viéha techniky a také jeji kiehkost. Je totiz velmi draha a nachylna na rozbiti. Dale parkovani
v danych oblastech, to je stale v&tsi problém. NejvétSim problémem paparazzi je ale Cas.
Porad totiz n¢jaky chybi. Pofad pospichate posilat fotky, nékoho sledovat a tak neustale
dokola.

11, Vidite n&jaky rozdil mezi paparazzi fotografem v Cechach a v zahrani¢i?

Je rozdil, jestli prodate fotky zahranicni, nebo Ceské agentute. Rozdil je az tisicindsobek... No
a Ceské VIP osobnosti do zahranic¢i vétSinou neprodate. Za fotografii déti jedné zahrani¢ni
celebrity dostal ¢esky fotograf od nejmenované zahranicni agentury 40 tisic Euro, ¢eska
agentura nabidla 100 tisic korun. Rozdil je tedy znacny.

12, Je potieba se neustale vzdélavat? Sledovat nové trendy?

Ano, samoziejmé, bez tohoto prosté nejde. Musite mit tu nejlepsi techniku, co existuje. Pokud
Jji nemate, nemate Sanci konkurovat ostatnim profesionadlim. Kazdé dva roky techniku
meénime.

13, Jak moc se musi fotograf pred fotografovanim na akci pripravit (Zivotopis dané
osoby/uzsi souvislosti s udalostmi...)?

Co nejvice. Cim vice informaci o fotografované osobé, tim lépe. Pokud jiny paparazzi ma
vice informaci, je téméf jisté, Ze dobré fotky udela diive. Staci i tfeba takovy detail, Ze nékdo
blizky od fotografované osoby je nemocny... Pak je totiZ Sance, Ze se na misté kde nemocny
bydli, objevi fotografovana osoba.
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14, Je potieba dodrzovat néjaka pravidla oblékani (maskovani...)?

Ano, je to zdklad. V auté zasadn¢ jezdime v Cerném obleceni, ale v kufru mame i smoking. To
pro piipad, kdy je tfeba okamzité proniknout na vecirek... Ve volné ptirod¢ pouzivame tzv.
hejkaly — maskovaci obleceni specialnich vojenskych jednotek.

15, Pamatujete si néjakou zajimavou/vtipnou historku z akce, o kterou byste se rad/rada
podélila?

Pamatuji jich mnoho. Jednou jsme mnoho hodin ¢ekali v aut€ na Jitiho Paroubka, ktery slavil
narozeniny. Celou dobu jsme si libovali, jak o nas ochranka nevi. Po n¢kolika hodinach pftiSel
perfektné obleceny kuchaf 1 s onou Eepici, zatukal nam na okno u auta a ekl — tady Vam
Jirka néco posild, kdyZ mé ty narozeniny. Dal nam tak velky tac s vybranymi dobrotami, ze se
ani nedal vtahnout oknem do auta. Samoziejmé tim akce skoncila, pochutnali jsme si a odjel..
Tu noc jsme ho vsak stejné¢ nafotografovali, a fotografie rano, jako téméf vzdy obletély
pomoci agentur celou nasi zemi....

Odpovida Markéta Hanzlikova, fotoreportérka televize Nova.

1, Co vam povolani paparazzi fotografa prinasi a co vaim naopak bere?

vvvvv

svém oboru, bere volny ¢as a osobni zivot.

2, Ovliviiuje vas vaSe prace néjakym zpiisobem i v osobnim Zivoté?

Urcité ovliviiuje, ¢lovék ma vyssi naroky na své okoli 1 sdm na sebe, protoze se setkava s
lidmi, ktefi jsou svym zptisobem vyjime¢ni. Srovnani s nimi je motivaci pro dalsi rozvoj.

3, Mate pocit, Ze jste za to, co délate vhiman/vnimana spiSe negativné/pozitivné a proc?

Kupodivu reakce jsou spie negativni, ale t€zko fict, do jaké miry toto hodnoceni ovliviiuje
zavist.

4, Jakou mate pracovni dobu?

Pracovni doba se 1isi, podle toho, jestli jste zaméstnanec, nebo na volné noze. V prvnim
ptipadé toto urcuje $¢éf, jedna se o tzv. sluzby, kdy jste neptetrzité na telefonu a v praci dle
potieby, zejména u sledovacek je to 1 o n€kolika hodinach. Pokud délate na sebe, motivuje vas
jen cena za prodanou fotku, pracovni dobu si urcujete sama.
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5, Jaké jsou podle vas nejdiilezitéjsi vlastnosti paparazzi fotografa?

Ur¢ita drzost, jednani az bez skrupuli, ale i empatie, schopnost komunikace, spousta tzv.
sledovacek je domluvenych s celebritami.

6, Da se oznacit povolani paparazzi fotografa jako rizikové a proc?

Rizikové ani ne,nebo ne v nasich podminkach, je par rizikovych celebrit, Vetchy, Kraus,
Roden, Mares...ale jednalo se vzdy maximalné o par ran pésti a obcas rozbity fotoaparat, ale
je to velice vyjimecné.

7, Bylo toto povolani vasim vysnénym, nebo jste se k tomu dostal/dostala jinym
zpisobem? Jakym?

Vzdy jsem chtéla pracovat v showbyznysu, pavodné jsem kadeinice, pres praci maskérky u
filmu, vizazistky atd. jsem se seznamila s fotografy showbyznysu a naucila se jejich praci.
Povolani sntli to pro me urcité je.

8, Dostal /dostala jste se nékdy s fotografovanou osobou do vaznéjsSiho konfliktu?

Jediny konflikt jsem méla jesté jako redaktorka pomérné extrémniho tydeniku s LeoSem
Maresem, tam byly z jeho strany velice ostré urazky a lehké fyzické napadeni, bylo to v dobé
provaleni jeho nevéry, kdy byl velice agresivni vic¢i bulvaru.

9, Patii prace paparazzi fotografa spiSe K 1épe, ¢i hiife placenym profesim?

Jedna se o nadprimérné placenou praci, nejvice penéz maji paparazzi, ktefi svymi fotkami
utvareji titulni stranku deniku.

10, S jakymi piekazkami se v praci musite denné setkavat?

Prekazky prakticky neexistuji, tim, Ze fotim vyhradné akce, kde jsou fotografové zvani,
nebyva problém, naopak. Poradatelé malokdy zapomenou na leckdy luxusni pohosténi a
darky pro novinatre. Vystupy z akei funguji jako vyborné PR.

11, Vidite néjaky rozdil mezi paparazzi fotografem v Cechach a v zahrani&i?

Rozdil je hlavné v cenach za fotku, paklize nafotite exKlusivni fotku velké celebrity, ktera se
nasledné proda do celého svéta, mate v kapse ro¢ni plat. Samoziejme je mnohem vétsi
konkurence.
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12, Je potieba se neustile vzdélavat? Sledovat nové trendy?

Co se tyce trendu technickych, ani ne. Od bulvarni fotky se ocekava néco jiného nez od hezké
fotky z ateliéru. Spis je tfeba sledovat drby, tedy Cist bulvar, divat se denné na bulvarni
potady typu VIP zpravy, Top Star apod. a byt v tomto sméru v obraze, kauzy se méni kazdym
dnem, stejn¢ tak vztahy mezi celebritami, je dilezité védét, koho s kym a v jaké situaci
aktualné nafotit.

13, Jak moc se musi fotograf pred fotografovanim na akci pripravit (Zivotopis dané
osoby/uzsi souvislosti s udalostmi...)?

Viz odpovéd’ na predeslou otazku. Pokud jste na akci s redaktorkou, méla by vas navigovat
ona, ale samoziejmé& nema oci vSude a vyzaduje se velka samostatnost a znalost souvislosti.

14, Je potieba dodrzovat néjaka pravidla oblékani (maskovani...)?

Obleceni na VIP akci, i pokud je vypsan dress code se u fotografii az na par vyjimek typu
Ples v Opefe - promiji, pfedpoklada se, Ze jdou za den na vice akci a nestihnou se pfizpusobit.
Na sledovacky tmavé obleCeni a tmava okna u aut.

15, Pamatujete si néjakou zajimavou/vtipnou historku z akce, o kterou byste se rad/rada
podélila?

Na zabavnou historku si nevzpominam,ale jesté je zajimavé, ze vétSina fotografl si za Iéta v
branzi a blizky kontakt na akcich udrzuje velky odstup od VIP osobnosti. Paklize né¢kdo foti i
ateliér, nataceni seriala atd., kde se dostane do blizkého az pratelského vztahu s herci apod.,
ztraci schopnost byt dobrym paparazzim. Je pro néj pak tézké tomu ¢loveéku ublizit né¢jakou
kauzou, proto se klasicti paparazzi témef na spolecenské a ateliérové akce neposilaji, vzdy
musi mit odstup.
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