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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida zadanym tezim, zmény jsou jen minimalni a vyplyvaji z aktudlni situace na ¢eském trhu
(dodate¢né zatazeni znacky Dolce&Gabbana).

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka postupuje strukturovang, k analyze vyuziva zejména odborné ¢lanky, zdroje a dal$i prace na téma event
marketingu globalng. Ziskavani informaci v této oblasti je nesmirné obtizné a autorka dobie vyuzila dostupné
moznosti.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte ¢islici na §kale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji$téni, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)




| 3.5 | Opravnénost a vhodnost priloh, graficka Gprava préce | 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Praci dopliiuje bohata a ilustrativni ptiloha, ktera obsahuje dosud nepublikované materialy.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka se zaméfila na nepfili§ prozkoumanou a velmi specifickou oblast, event. marketing luxusnich médnich
znacek. V Ceském prostiedi se jednd o téma dosud nezpracované. V luxusnim sektoru panuje spise informacni
nedostatek a Casta vagnost sdéleni, obchodni tajemstvi jsou navic jednotlivymi znackami a jejich manazery pfisné
stfeZzena. Diplomantce se ptesto povedlo peélivou analyzou sekundarnich dat (hodnota zna¢ek — Millward
Brown, vnimani luxusu v CR podle Ogilvy) popsat situaci event marketingu v oblasti luxusniho médniho zboZi v
CR; analytickou &ast provedla prostfednictvim expertnich rozhovorii. Eventy logicky rozélenila podle cilovych
skupin (novinafi, celebrity, klienti...) a provedla jejich komparativni analyzu. Prace zaroven popisuje a mapuje
celou fadu eventti v této oblasti v CR a identifikuje jejich pfesahy (uméni, vzd&lavani, sport). Prace proto
predstavuje dobfe zajistény vstup, poskytujici celou fadu novych informaci, do oblasti event. marketingu
luxusnich znacek v CR.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 V zavéru doporucujete dal§i metody a oblasti analyzy, jak byste je stru¢né specifikovala?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné DX] — velmi dobie [ | — dobi¥e [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ..........cooeieiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridtu piislusné katedry!




