Abstrakt

Bakalarska prace “Komparace event marketingovych strategii luxusnich moddnich
znalek v letech 2010-2012” se zabyva event marketingem jako nastrojem, jehoz
prostiednictvim vybrané luxusni modni znacky (Dolce&Gabbana, Hermes, Louis
Vuitton) na ceském trhu ve vymezeném casovém obdobi komunikuji se svymi
zakazniky. Prace nejprve definuje podstatu event marketingu a vymezuje jeho postaveni
v marketingovém komunikaénim mixu. Nasledné¢ poukazuje na hlavni specifika
luxusniho sektoru a charakterizuje zékladni princip fungovani event marketingovych
aktivit, které jsou v této oblasti realizovany. Prace popisuje vybrané eventy a za vyuziti
komparaéni analyzy poté odkryva jejich zfejmé i latentni zaméry, na zéklad¢ nichz se
jednotlivé znacky snazi zaujmout cilovou skupinu a zprostfedkovat ji jedinecné
a emocemi umocnéné zazitky. Celd prace poukazuje na skutecnost, ze luxusni modni
znacky, jejichz podstata je zaloZena zejména na tradi¢nich a historickych hodnotéach,
jsou schopné se svymi zdkazniky efektivné komunikovat prostednictvim nastroje, ktery
je vsouCasné dob¢é povazovan za moderni, inovativni a progresivné se rozvijejici

soucast marketingové komunikace.



