Abstrakt

Préce popisuje spolecenskou odpovédnost Dopravniho podniku hl.m.
Prahy v uréeném ¢asovém obdobi. V tivodu je koncept CSR zasazen do
SirSiho ramce. Na zdklad€ riznych pfistupll je vymezen samotny termin
CSR v souvislosti se sou¢asnou diskusi o stanoveni jednotné definice. Dale
prace mapuje spolecenskou odpovédnost v oblasti poskytovani hromadné
dopravy. Jednotlivé kampané spolecnosti jsou konfrontovany s
teoretickymi piistupy s cilem zhodnotit celkové spolecensky odpovédné

vyznéni podniku. V zavéru se prace vénuje firemni komunikaci a kultufe.



