Abstrakt

Préace se zabyva porovnanim komerc¢nich televizi Nova a Barrandov v ramci jejich vstupu na
televizni trh z hlediska historické, ekonomické a ptedevSim marketingové perspektivy.
Prizkum byl zaméten na casové obdobi vstupu obou médii na televizni trh — vzdy pfiblizné
1 rok pied vstupem a 1 rok po vstupu. TV Nova v letech 1993 — 1994 a TV Barrandov
v letech 2008 - 2009. Tato Casova rozmezi byla vybrana proto, Ze nejvice rozhodovala 0
dalsim vyvoji obou televizi. Vybér obou televizi byl zvolen s ohledem na diilezité etapy (éry)
vyvoje televizniho trhu, béhem kterych bylo mozné zkoumat hodnotné odlisnosti. Vstup
televize Nova spadal do éry transformace a privatizace ¢eskych médii. Televize Nova byla
prvnim komerénim televiznim médiem plnoformatového typu nejen v Ceské republice, ale
I Vvcelé postkomunistické Evropé. Vstup televize Barrandov spadal do éry digitalizace
televizniho vysilani. Tato televize tak byla prvni televizi plnoformatového typu v éfe
digitalizace. Prace se snazi nalézt odpovédi pfedev§im na to, zda jiné podminky, které staly za
vstupem obou médii na televizni trh, generovaly odliSnosti v pouziti marketingovych
prostfedkd. Dale pak zda rozdil trovné televizniho trhu mél rozhodujici vliv na vstup obou

televizi 1 nasledny vyvoj.



