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Abstrakt

Cilem prace je snaha porozéinchovani ovlivenému socialni distinkci obsazenou
v prostedich a konverzacich¢astnili realné televizni produkce. S@msna medialni
scéna je zaplavena realnou televizni produkci,aktedosud nezvyklém mnoZstvi
VyuzZivA pro své poeby samotné skupiny konzumé&ntmedialnich obsah
Vychodiskem pro praci byl koncept demotického abrabyejnych lidi, tedy &ch
skupin konzumerit medialnich obsah které neuZzivaji status experta nebo celebrity a
nejsou posuzovani jako medidlnajimavi nebo angaZovani v médiich. V ramdiapa
pak tyto skupiny vstupuji do prostoru medikonstruované skutaosti. Za pouziti
analytického konceptu zkoumani Zivotniho styldidnich odliSnosti jsem kvalitati¢n
analyzovala obsah vybraného vzorku gpot reality show Progtno! Vychazela jsem z
principu zakotvené teorie a na zaklguistupi vychazejicich z praci Pierra Bourdieu.
Teoretickacast je zarmrena na konceptyitly a habitu. Pro vSechnyidy je spolény
n¢jaky zivotni styl, kterym¢lovék sebe sam prezentujéed okolnim setem. Cilem
empirické ¢asti byla snaha o odpé&¥ na vyzkumnou otazkuNa zaklad jakych
indikaci jednotlivi aseso definuji Zivotni styl a pozici ostatnicldastniki v socialnim

prostoru a jejich odliSny vkus v jidle, bydlenigoawe?

Abstract

The aim of the thesis is to understand the behavafiected by social distinction
contained in the environment and conversationsasfigipants of a reality television

show. The current media scene is flooded with tedklevision shows, which in



numbers never seen before, uses sections of vammea consumers for its own
purposes. The basis for the work was the concepreaiotic Turn of Ordinary People,
ie those groups of consumers of media content whaat considered to be experts or
celebrities and are not deemed to be interestinthéynedia or engaged in the media,
and during the program they enter into a mediatcocted reality. Using analytical
concepts in examining lifestyles and class distomct | qualitatively analyzed the
content of a selected sample of the reality telemisshow Proseno! | used the
principles of grounded theory and on the theorased on the work by Pierre Bourdieu.
The theoretical part is focused on the conceptadscand habitat. For all classes there
is a common lifestyle that the people in thesesdagresent to the world around them.
The goal of the empirical section was the endeavourfind an answer to the
investigative questioOn what basis do individuals define lifestyle andial class of
other participants, including their differentiatingaste in food, accommodation

arrangements and entertainment.
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Uvod

Souwasna medialni scéna je zaplavena realnou teleproaiukci, ktera v dosud
nezvyklém mnoZstvi vyuziva pro sveé falty samotné skupiny konzumémhediélnich
obsafti. S ohledem na soudobou teorii ,dohodnutého” vlmédii se tento druh

televizni zabavy stal fenoménem dnesni doby.

Nova teorie medialnich ¢inki ma dva hlavni body: za prvé, média
ramovanim obraz reality pedvidatelnym a typickym Z#gobem
.konstruuji“ socialni procesy a historii (ve fikcstejre jako ve
zpravodajstvi); za druhé, lidé v publiku sami pebe konstruuji sy
vlastni pohled na socialni realitu a své misto wai spolupraci se
symbolickymi konstrukcemi nabizenymi médii.

(McQuail: 1999: 363)

Od paatku tohoto stoleti zaznamenavaji vyrazrigt rpdady s kuchiskou
tématikou, coz je i téma, kterym se ve své prabiyxam ja. Jedna se o s@st SirSiho
trendu smfujiciho k zobrazovani zivotniho stylu televizni gdci.

Teoreticka ¢cast prace je rozvrzena dastptematickych kapitol, které jsou
Gvodnim piblizenim a podrob#Sim popisem pro metodologick@ast prace.

Prvni kapitola popisuje pozadi a zakulisi vznikndménu Reality TV, getrg
jeji typologie a vyvojovych etap tak, aby sloujd&o logické a ucelené vychodisko pro

celé SirSi téma prace.

Ve druhé kapitole seénuji konceptu demotického obratu ,ateynych lidi“, coz
je na poli medialnich studii pamé novy termin, ktery podroksfi zpracovavam
z pohledu Graeme Turnera (1992, 2010). Turner@gegako obyejné lidi ty skupiny
konzumeni medialnich obsah které neuzivaji status experta nebo celebritgjaon
posuzovani jako medidtrzajimavi nebo angazovani v médiich. Pokud titatejoy lidé
vstupuji v ramci ptadu do prostoru realné televizni produkce, pak @ugmouziva

k ozna&eni jevu termin demoticky obrat. Svoji roli v tétapitole mé i¢ast ¥novana



transformaci od Paleotelevize k Neotelevizi, colljkeni vyvojovych etap televizniho
média, které ke svému rozliSeni pouziva Umberto(E@a 2000). Usednim motivem
televiznich peéadi se podle Eca stala zabava a povrchnost. Teleezak vzdalila od
své mivodni ulohy edukovat divaka, coZlo za nasledek zasadni &my ve formatech

poradi.

Uspich forméatu Reality TV do velké miry ¥ jisté davce voyeurismu, ktery je
v jeho divacich. Tento format pomaha sytit hlad detailech ze soukromého Zivota
jinych lidi. Zminovany jev, ¥etn jeho historie, typologie, kritiky a socialni madise
popisuji ve teti kapitole.

Ctvrta kapitola je ¥novana koncepm tiidy a habitu podle francouzského
sociologa kultury Pierra Bourdieu (1984, 1998),rkteéli spole&nost na #i zakladni
typy ttid: dominantni, $edni a dinickou. Pro vSechnyidy je spolény néjaky Zivotni
styl, kterym ¢lovék sebe sam prezentujged okolnim sw¥tem. \enuji se Bourdieho
paradigmatu vnimani socialni reality a koncepcesukiBourdieu tvrdi, Ze kazdy, kdo
koexistuje v socialnim prostoru, jedna na zaklddou hlavnich princifp diferenciace —
ekonomického a kulturniho kapitalu. Toto tvrzerdudli jako odrazovy istek pro

metodologickowast prace.

ProtoZe jednim z faktdr které determinuji Zivotni styl, je i #pob stravovani,
zaradila jsem do této pracecast tykajici se estetického vkusu a socialni fnokti.
V posledni kapitole teoretickéasti tedy pracuji s Bourdieho mySlenkou, Ze edtétic
citeni, na zaklad kterého formuluji jedinci gy esteticky soud, je vysledkem vyhg
socialni schopnosti, jez prameni préavtiidni vychovy a dosazené udrava kvality
vzaklani. Vkus je definovan socialni futikosti. Jednd se o schopnost rozSifrovat
symbolicky kod daného dila, coZz se nese ruku v Bgcechopnosti spravného vyuziti

nabytého kulturniho kapitalu.

V metodologické&asti pouzivam kvalitativni obsahovou analyzu, klgumam
vybrané audiovizualniasti pdadu, a zjiuji, jak je socialni distinkce obsazena
v jednotlivych progedich @astnilki poradu a jak je reflektovana v jejich konverzacich.
Pfi kddovani a analyzovani audiovizualidisti obsahu jsem se zafita na zvlastnosti

v Zivotnim stylu, na které odkazujtastnici v ramci vzdjemnych konverzaci. Kedni



pouzivam identifikatory socialnich stafiisteré jsem si stanovila na zakiadnalyzy
pilotniho dilu. Empirick&ast vychazi z principu zakotvené teorie socidbl@asera a
Strausse (1967) a je upravena na zakfstupy vychazejicich z praci Pierra Bourdieu.
V interpret&ni fazi pak pracuji s kategorialnim systémem oi&&gipinach, které se

prolinaji skrze data strukturovana wipghu skEru.

V prab¢hu studia materiéla audiovizualnich podkladgsem se odchylila od tezi
v ¢asti vymezeni podkladového materialu. Mistwgdné zamysSleného studia obdobi
14 tydm vysilani pdadu jsem se, s ohledem na mnoZstvi dat, rozhodiyzovat
polovinu ze v&ech krajv Ceské republicé.Klicem i vybéru kraji se stal pimerny
piijem obyvatel. Hodnotimiit kraje s nejvysSim gmérnym @ijmem obyvatel &tyri
kraje s nejniz§im @gmérnym p@ijmem. Toto rozdleni je vybrano zaming, a to
z divodu reflektovani socialni nerovnosti vychazejicpiedpokladu, Ze chudoba je

povazovana za&sSi a jasijSi projev nerovnosti nez bohatstvi.

V metodologickécasti jsem si, po ziskani & potebnych dat a upraveni si
pohledu na uchopeni daného tématujigapila nazvy kapitol tak, aby vice reflektovaly
skut&né sngrovani prace. V tezich uvédy nazev kapitolysmysl pro sociélni distinkce

jsem no¥ nazvalaKategorialni systém a jeho interpretace.

S ohledem na to, Ze ztr&&@ mnozstvi titul, ze kterych jsenderpala a které jsou
pouze v anglickém originale, pouzivam v préciiipact citaci vlastni verzeipkladi
cizojazynych texti. Domnivam se, Ze uvédcitace i v originalnim z#ni by praci
neungrné rozsfilo. U kazdého fekladu je doplano dilo a stranka, odkud je konkrétni
citat cerpan a kde je mozné jej dohledat. U citaci jserwhayela z pravidel citai

normyc¢asopisuMedialni studia

1V rémci pofadu je vysilano pét dild z kazdého kraje, celkem tedy 35 dild, pFicemZ vysilaci ¢as kazdého

dilu je 50 minut. Celkem se tedy jednalo o vice jak 29 hodin analyzovaného audiovizudlniho materidlu.



1. Reality TV a jeji r zné formy

V popiedi zajmu medialnich studii stoji diskuse nad tématealita versus fikce
v médiich. Jiz ve dvacéatych letech minulého stadetitimto tématem zabyval Walter
Lippmann (1991), kdyZ si pokladal otdzku, zda zprpublikovana v médiich reflektuje
realitu. Dosud se tedy o redlitv medialnich studiich hoviblo hlavré v kontextu
zpravodajstvi. Motivem k tomu byla ochrana hodrgektivity a vyvazenosti. Nyni se

objevil i novy prvek: kromd zpravodajstvi zgna realita figurovat i v oblasti zabavy.

1.1 Typologie televiznich po Fadd zpracovavajicich realitu

Pri zakladnim dleni pdadi, které v sob nesou prvky reality, izeme pouzit
typologii ckleni na zpravodajské, dokumentarni a zabavni. Zéhavady, tedy ptady
typu Reality TV, se daji dale¢it podle toho, zda je zobrazovana realita vysledke
prace produkce nebo postprodukce. Tedy zda jscky@utenténosti zakomponovany
v dile jiz @i jeho samotném naténi, jako je tomu ndfklad u format skryté kamery,
nebo zda je sas$han, doplén po¥ebnou hudboui jinak upraven az ve i$Ené. Fi
pouziti skryté kamery jsou akiévystaveni ®jaké situaci a kamera zachycuje jejich
bezprostedni reakce. \¢eském televiznim prastdi je typickym pikladem pdad
Ceské televizéla palne.

V piipact postprodukce dochazi k upraveni gatmeho materidlu ve istné¢ a
jeho gizpasobeni zaram produkce. To je iklad tzv. docudrama, tedy fauii
inscenujicich skut@ou udalost. Ty uz z podstaty nazvu jsou dilem pgrosiukce,
protoZe se nejedna o spontanni reakce na nasitdagisale o dilo, které sice vychazi
zrealné situace, ovSem fipact televizniho zpracovani se jedna o televizni

interpretaci. Fkladem mohou byt kauzy z faxlu112 v ohroZeni.

Treti formou jsou reality show. Reality show vychaziprincipu zobrazeni
nehranych reakci vybranych protagodjdttefi jsou zachycovani skrytymi kamerami.
Reality show mohou byt saiiniho nebo nesotiniho charakteru acast v tchto
typech pedadi mize i nemusi byt honorovana. Jiz to, Ze Akgdu vybirani na zaklad

konkurzu, Ze zde existuje dily scén& a (tastnici jsou staini do Stabem j@dem



pfipravenych situacifadi tento typ piadi mezi ty, které jsou dilem postprodukce.
Prikladem je reality showrost:eno!

1.2 Vyvojové etapy Reality TV

Zanr Reality TV méa svou vlastni historii. Za jerané formy jsou povazovany
piedchidci dnesnich Reality TV padi, jejichz &) je umistén do fiznych oblasti
Zivotniho stylu. Kléovym prvkem, ktery Zanr Reality TV s seboiingsi, je jeho
zavislost na ohsejnych lidech. Tedyéth skupinach konzumeanimedialnich obsah
které neuZzivaji status experta nebo celebrity aowejposuzovani jako medi&ln
zajimavi nebo angazovani v médiich. V ramci Redlypak vstupuji tito ob§ejni lidé
do prostoru reélné televizni produkce. Tento jewébyakademicky popsan jako

demoticky obrat a vice se mu budinegvat v samostatné kapitole.

Dle Slocuma (2010) Ize povazovat za@ek Reality TV ve sit¢ rok 1948 a
televizni pdady Allena Funta, fungujici na principu skryté kameFunt, jemuz je
pripisovan kredit jako gikopnikovi na poli reality show, vyuzival inscenoeamndalosti
a pihody k tomu, aby ziskalfedstavu, jak budou obgjni lidé reagovat na nastalé
situace a podity za gFitomnosti kamery. Na stejném zakdaj@ tento Zanr vystan i
dnes. Funitv prvni televizni ptad Truth or Consequencesasto vyuzival skrytych
kamer a inscenovanych situaci k zachyceni bezpaistch reakci oldgjnych lidi
(Slocum 2010). B nat&eni sowtzni hry Who am 1?vyuzil jiz se vyvijejici televizni
technologie a poprvé v historiifipval do medialniho prostdi i konzumenty
medialnich obsah Po UspSném odvysilani #ha v roce 1950 premiéru dalSi show za
aktivni (tasti obyejnych lidi - What’s My line kde se aki® soutze snazi pomoci
uzawenych otadzek odhalit profesi neznamého hosta aané&r zaké jméno utajené
celebrity. Tato show je v upravenych forméch vysil&dodnes po celém &w.> O
UspEchu sowtZze swdci i Ucast takovych osobnosti jako Alfreda Hitchcockazétheth
Taylorové, Salvadora Dalih@d Walta Disneyho. Slocum (2010) uvadi, Zze nasletlova
porad You Asked For Jtktery vyuZil genosové funkce médii. Televize poslouzila jako
okno do s¥ta a poskytovala tak sociélni kontakt se vzdaleealitou. DalSimi fiklady
mohou byt ptadyl've Got a Secrea To Tell the Truthkteré jsou sice vzdaleny dnesni

% Na tomto principu je postavena také soudoba yestiow FTV Prima - Hadej, kdo jsem!



podolE Reality TV, staly se vSak jakymsi zakladnim kammen®a tomto poli televizni
zabavy (Slocum 2010).

Prelom nastal v roce 1970, kdy americka stanice P&Sla vysilat seriaAn
American Family Slocum (2010) piSe, Ze v centru pozornosti bykifdenska
stredostavovska rodina, se kterou divaci prozivaldu$é nevSedni situace od rozvodu
rodic¢t, aZz po, na tu dobu Sokujici, odhaleni sexualrénbaice jednoho z jejich syn
Tento pdad nezapadal do Zadného z dosud etablovanych zeieki zank. Dle
Francois Josta (2006) se zanr Reality TV nachdziomaezi dokumentaristiky a fikce,
protoze je zde jen tenkd hranice, kterd oscilujeinskut&nosti a pedstavenim.

V souvislosti stimto p@dem pouzila tehdy poprvé antropolozka Margaret dMea
termin ,Reality TV* (Lutkehaus 2008).

Podle Slocuma (2010) nastal v 80. a 90. letech aghnzanru Reality TV a
zatala vznikat cel&ada formai zacilenych na odhalovani skéného Zivota mediatn
angaZzovanych osobnosti, ale i ogjypych lidi® Vyraznym prvkem televiznich format
zabyvajicich se Zivotnimi styly byl konzumni styydta a prace, kdy hlavnim t&am
byla nuklearni rodina (manzelé a jejictticsdilejici spolénou domacnost) a v kontrastu
tomu stal Zivot celebrit a elit spadajicich do vy#dy, obestny luxusem a

bohatstvim.

V 90. letech pak z@la Reality TV expandovat do novych oblasti sgehského
Zivota tim, Ze se soustlila na vSedni zaleZitosti, kterym s@wji i jeji divaci. Péinaje
kutilstvim, zahradrienim, vdenim az pes péi o vzhled nebo domacnost. Palmer
(2008: 2) uvadi, Ze nasledovaly sériefguii, v nichz dochazelo k rekonstrukci
policejnich zl@ina, dalsi formy sowZnich nebo zabavnych famii. Fenomén &chto
forméti Zivotniho stylu, které ovlisoval vyrobni sektor se svou vysi nalkiaal z toho
plynouci technickou natoosti, se setl s velkou oblibou a vysokou sledovanosti.
Napriklad Sest dil 30 minutového p@du o véeni je mozné natdt v case kratSim nez

jeden tyden, a to se stejnym tymem a minimalninkiady. Také zarieni se na &co

® Tvirci ve formatech z paitku 80. let - jakdReal Peoplea That's Incrediblevy$li s kamerou ze studia a

zatali zachycovat lidi v jejich realném praostli



tak nadasového, jako je wani, znamenalo nizké riziko a za}i%u divackou obec
(Palmer 2008).

Vyznam Reality TV, dle Garetha Palmera (2008), ktse prag timto
fenoménem zaobird ve svych pracich, @b vice nez v jejichiznych formatech
v tom, jak dok&ze dlenit vSudygitomny dohled kamer do televizni kultury. &podil
na tom ma vysilani sledovacich fadi s policejni tématikou (ty jsou specialitou
pievazre amerického televizniho prdeti), které spolaosti napomahaji vyrovnat se
s faktem, Ze @se nyni nachazi pod rostoucim dohledem kamercgjolch, néstskych
¢i televiznich), pijima tuto skuténost jako sotast moderniho Zivota. Tento dohled je
povazovan za jakysi ustupek vlastni berpsti, proto je spot@ost ochotnaighliZzet
porusovani osobnich svobod, které tyto formatyoesetinaseji. Jedna se oizaly, jez
dokumentuji redlnou trestndinnost, jako jsou vrazdy, kradezggepadeni, nasilnosti,
ale také zachranné akc#i gopravnich nehodach, pozarech a jiném nehigzpeo vse
za aktivni participace policist zachrangi, ale i konkrétnich pachatek jejich olgti
(Palmer 2008: 7).

S rostoucim $&nim mezinarodnich forméfsme s¥dky toho, jak se sousedé
tajné¢ nat&eji kamerami, se zajmem sledujemizneé lidské zlozvyky, odliSnosti,
radosti, ne&sti, mnohdy i smrt. To vSe je nyni $asti televizni zabavy. Dohled nad
poradkem se stakast&né i odpowdnosti véejnosti. Je zde jistd paralela meazi

Benthamovym Panopticonem.

Jak piSe Bauman ve své knize Globalizace (1999; ftylle Jeremyho
Benthama je Panoptikon odrazem réledi moci. V gedmoderni spotaosti pisobily
mocenské struktury na své pgtméné formou dohledu, Wtovani kdza za pomoci
tresti a byla zde #®telna snaha #nat chovani lidi do uniformniho vzorceédlem
Panoptikonu bylo eliminovat moznost rozdilnostilbyoa rozmanitosti. Jeho principem
bylo sledovani vybranych mistnich lidi jinymi, mosky vySe postavenymi mistnimi

lidmi.

Jeremy Bentham pronikl hlogjp nez wtSina jeho sotasniki a skrze
pestrobarevné kryci vrstvy mocenskych kontrolnigctihanism nahlédl

piimo jejich hlavni a spotmy ukol, jimz bylo uka#ovat pomoci



neustalé hmatatelné a realné hrozby trestu,fadmu jmen, jez se davala
zpasohim vykonu moci, vystihl jejich zakladni, jadrovouraegii —
vyvolat v poddanych doméni, Ze se nikdy nemohou skrytiepl
vSudygitomnym okem svych né@izenych a Ze zadny, jakkoli utajovany
poklesek neriize projit bez trestu.

(Bauman, 1999: 61)

V definici sowasné postmoderni doby zachazi Bauman (1999: 6%) jiéde.
Diky novym technologiim a vzestupu masmédii vidiéasnou spoknost ovladanou
tvz. Synoptikem, které je na rozdil od Panoptikaglabalni. V Synoptiku naopak
sleduje ¥tSina mistnich hrstku globalnich lidéjmz ma na mysli celebrity, tedy

medialre znamé elity.

VétSina komunikanich konglomerdit ma své sidlo v USA, coZz s sebou nese
velkou koncentraci ekonomické a symbolické mocitgieni siti pro tok obrovského
mnoZstvi informaci. Je tedy logické, Ze Spojenéysié staly udéim predstavitelem
v tomto od¥tvi (Thomson 2004). fisledkem globalizace a internetizace televizniho
vysilani se na zatku nového tisicileti Zénaji Sfit mezinarodni formaty jak&ho
want’s to be a millionairea reality show tzv. kontejnerového typu jako indpig
Brother (Slocum 2010) Mezin&rodni &eni formad tohoto typu je oboustrasn
vyhodné. Kupujicim vyraznsnizi naklady na produkci a doda jim jiz hotoviyadky
ovéreny format. U &chto pdadi dochazi jen k lokalnimuiapusobeni dle kulturnich,

kontextualniclti technickych patb daného prostdi.

Straubhaar (1991) nazyva tento jev kulturni blizkaedna se o tendenci divak
preferovat medialni produkty vlastni provenientieprogramy, co moZna nejvice
piizpisobené mistni domaci produkciie@d €mi zahraninimi bez lokalniho
piizptisobeni. Pro mexickou telenovelu je ob&Zn usgt na zahraginim trhu, ped
poradem vyrobenym mistni produkciii Rokalnim gizpasobeni produktu jsou da:mo

zakodovany narodni hodnoty i aktualni speleské otazky. Podle Straubhaara (1991)

* Formét vznikl v v dil& nizozemského producenta John de Mola a poprvévagidnohli vickt v roce
1999.



vétSina Odaj} ukazuje, Ze divaci davajifgdnost mistéh produkovanym piadim
zahrangniho formatu.

Jest pred vznikem globalniho obchodovani s televiznimirfaty zaznamenala
televize jako takova jeden zasadni posun, co &e wyroby a distribuce. Moran a
Malbon (2006: 143) uvadi, Ze natasku televize fungovala jako producent i distribbuto
vlastnich peadi sowasré. Zantstnavala tak ohromné mnozstvi lidi, tteykonavali
vSechny funkce spojené s vyrobou i distribuci viatt format, coz bylo ekonomicky i
¢aso¥ nara@né. Postupenxasu peSla televize ke spolupraci v oblasti produkce
s externimi dodavatelskymi subjekty. Nyni, v posieti dvaceti letech, doSlo k dalSimu
velkému posunu v organizaci obsahu televizniho p@am. S gichodem obchodovani
mezinarodnich forméat vykazuje televizni gimysl znamky pzpiasobeni se jinym
odwtvim sluzeb, nej§tsi podobnost vidi Moran a Malbon (2006: 144) srpky
rychlého olserstveni. V souvislosti s implementaci zah¢afth televiznich padi se
rozsiil termin franSizink. V byznysu je franSizink powdn jakozto termin, oziajici
prodej licence zavedeného podniku podnikatelskémabjektu, ktery za danych
smluvnich podminek vyuZziva know-how a &kyavybrané spoknosti nebo produktu.
V prostedi médii se jedna konkrétro prodej licence daného iaalu s moznostmi
adaptace na lokalni podminky. Distribuce fonintgieviznich péadi je velky byznys.
Televizni formaty se staly komoditou mezinarodnibtachodu. V minulosti negty
porady velkou Sanci dostat se do zahtafio vysilani. Vyjimku tvély tzv. porady
v plechovce, fipravené kvysilani na jiném Gzemi, maxingldoplrené o titulky.
V sowasné dob, kdy jsou na vzestupu faxly typu talentovych sciti, reality show a
soutzni pdady, je pevzeti forméai a @izpusobeni mistnim podminkam daleko snazsi
nez dive. Sowasna televizni produkce tak nese znaky, pro kterénazyvana

franSizinkovou kulturou (Moran — Malbon: 2006).

DnesSni podoba Reality TV ma resx subzani. Existuje rkolik variant,
jakymi jsou typy &chto pdadi nazyvany — reality show, game showReality TV. A
jsou to formaty kriminalistickych padi, které jsou nejoblibe&fsi v USA, vztahové
zalezitosti, sowZni game show, ffpadré parady zabyvajici se Zivotnim stylem, které
maji své divaky hlavav Evrogs, pripadré porady zaloZzené na pozorovani lidi v &len
vytvoieném nebo v jejichipozeném prosedi (Hill, 2005: 24), je nepopiratelné, Ze

Reality TV se stala fenoménem gaané televizni zabavy.



Jak uvadi Jirak (2005), tyto typy ffaaii se odliSuji na zakladtematickéhcti
déjového zansieni. Reality show od svého uvedeni na televiznazirky vyvolavaji
mnoho rozporuplnych reakci. Kritikou a obavami cadgk kultury poinaje az po
zdjem a fascinaci timto Zanrem. ,Podstatu a spglgmenovatel zmignych pdadi
piitom neni snadné &t — paady Zank ,reality show" jsou vnitné velmi rozmanité a
je nadmiru obtizné postihnout, co je vi&sjako format¢i zanr vzajema spojuje”
(Jirak, 2005: 162)Existuje rekolik spole&nych rysi téchto pdadi. V prvni fack maji
spole&ny cil, kterym je zaji$ni divacké sledovanosti tragiimi prostedky zabavy,
mezi které, dle Jiraka (2005), Hatvzbuzeni oekavani, vytvéeni napti ¢i
zakomponovani iigkvapivych zvral. Tyto formaty jsou zpravidla zaloZzeny n&lité
formé¢ soutze, jejiz vitzstvi je honorovano fin&gni odnenou. Krong financni
motivace zde hraje roli také faktor zviditéfri se. Wastniky &chto soutZi jsou pak
obyejni lidé, tedy jiz zmiovani neherci, ki¢ se rozhodli do sogfe vstoupit
dobrovolrg a byli vybrani na zakladuskuténéného konkurzu.

Tyto paady maji zakladnijdorys vyvoje dje, ale nemaji v tradnim
smyslu slova scémaneba konkrétni reakce dastniki jsou vyvolané
inscenovanymi podminkami, do nichZ vstupuji. Sarogrpinky jsou ale
vysledkem pedem pipraveného dramaturgického planu.

(Jirék, 2005: 163)

Paady tohoto typwasto vyuzivaji zapojeni televiznich divigka tudiz jejich
moznosti spolupodilet se na &wvani d&je a vysledku sogke napiklad formou
divackého hlasovani. Toto plati i fépo pro analyzovany pad Prost'eno! V piimém
vysilani zde tento faktor neni uplamm Jista forma se vSak da vysledovat u internetové
verze pdadu, kde existuje moznost hlasovani cziit Tato kategorie vSak jiz neni

finanéné ocaiovana.
2. Demoticky obrat a oby €ejni lidé

2.1 Transformace od Paleotelevize k Neotelevizi

Médium televize vzniklo ve dvacatém stoleti jakoragny pokrok techniky.
Umberto Eco (Fiala 2000) pouziva &ehi vyvojovych etap tohoto média rozliSeni na

Paleotelevizi a Neotelevizi. Televize Z@tku zprosiedkovavala filtrované informace



0 sWt¢ a jejim ukolem bylo divdka edukovat.éla tedy funkci spiSe pedagogickou.
PrindSela nové informace, haWa pievazié o vrgjSim swté a vyzn&ovala se
seri6znosti. Toto obdobi Eco (Fiala 2000) nazyvédrelevizi. Zivotnost Paleotelevize
ovSem nemohla byt nekatréd a s fichodem 90. let Zalo dochazet k demokratizaci
prostoru médii. Okolo roku 1990 doSlo k transformBaleotelevize k Neotelevizi a
ustednim motivem televiznich padi se stala zdbava a povrchnost. Televizéalza
hovait o solg samé a doslo také k vyraznym &mam v medialnim prostdi, a to ve
formatech peadi, jejich stylu i obsahu, aby oslovila SirSi publkuTo je spojené

s ekonomickou z&nou produkce.

Paleotelevize se transformovala se vznikem kometelevize a komunikani
hojnosti, ktera zaplavila televizni kanaly. Teclogitky vyvoj nel swij jisty podil
na této transformaci. Z#nil se i zgisob ovladani televize. V zapkatelevizni zdbavy
se ovSem zAna vytracet redlny st a média se stavi do roleitee reality, upozaiuje
Eco (Fiala 2000). U tratimich médii dochazi ke splyvani inforéméch a zabavnich
porad.

Eco jiz v 90. letech upozioval, Ze dojde k zaplaveni televize 6byymi lidmi.
To se dnes jiz stalo realitou. Reality TV je fenom@ dnesni televizni kultury, coz je
spojeno do znmé miry s kulturou celebrit. Divaci elit najednoiskali gristup do
prostoru, ktery jim byval zapézen. Nyni maji mozZznost stat s&irpymi aktéry a
nachazeji uspokojeni v obracenych rolich. Tentogepisuje Graeme Turner (1992)

jako demoticky obrat.

2.2 Demoticky obrat

Tento termin pouZzivd k popisu konvergence ¢emého divdka do statutu
celebrity. Graeme Turner (2010) ve své praci poujama strukturalni posuny
zapadnich medii, ktera poskytla @ébjnym lidem neobdejné zviditelrni.
Argumentem ob§ejnych lidi a médii kritizuje zapojeniahto lidi do medialniho
prostedi a zkoumd kulturni idledky tohoto jevu. Sva tvrzeni stavi n#kladech
z amerického a australského medialniho peast ovSem s mezinarodnim dosahem.
Tvrdi, Ze zjisob a rozsahdasti obyejnych lidi zejména v zabavnich a Zurnalistickych

formatech ohrozuje zakladni impuls demokratizacgolitickych zaleZitostech, které



takto zvySena viditelnost podporuje. Sasré poukazuje na ezitost zkoumani
silnych a slabych stranek tohoto démotického obratcelé radt platforem a také

zkouma vymezené roledené zajemiem o zviditelréni se z‘ad veejnosti.

Turner (2010: 16) tvrdi, Ze jereba pehodnotit chdpani toho, jakou formou
kulturniho aparatu se stala média. Transformovala gozice poskytovatele informaci
k formovani divackych nazor V demokratické kultte se zda byt vyzdvihovani
obycejnosti sodasti procesu demokratizace. OvSem stefjak jako vSe, co je
produkovano zéabavnim jmyslem, nese s sebou i tento proces nalepku fisitin
Turner (2010: 16) dale upozmije, Ze je dlezité si uedomit, Ze statut celebrity je

vniman na rititku hierarchie jako exkluzivni kategorie.

Ve své préci Turner (2010) vyzdvihuje petiu grehodnotit vnimani s@asnych
forem televizni zabavy v souvislosti se zvySenatasti obyejnych lidi v chto
televiznich forméatech a seasre s jejich snahou o zviditedni se prosednictvim
meédii. Tento jev souvisi také se gasnou vSudyfitomnosti kultury celebrit v naSi
spolg&nosti. Turner (2010: 19) upozmije na to, Ze je zasadni rozdil mezi vznikem
terminu demoticky obrat a slovem demokracie, jer& podobny zaklad a vychazi

z tectiny, kdy demos znamena lid a kratos — vlada, tddga lidu.

Turner (2010: 145) Zadaziuje, Ze to nejsou uZivatelé, ale medialninpysl, kdo
profituje z podpory individualismu. Zde narazi préa [Fispsvky vkladané jednotlivci
na servery typu YouTube. Klade si otazku, zdatéiikytvéreji obsah pro tyto webove
stranky, je skui@¢ ,vytvaieji“, nebo misto toho nédomky odevzdavaji svoji praci ke
komegnim &elim (Turner, 2010: 145). V tomtaofipact vSak uzivatelé istavaji pod

vlivem masovych médii.

Z hlediska interaktivniho propojeni divacké obcposady typu Reality TV je
zietelné, Ze se tyto formaty staly gasti kazdodenniho Zivota televiznich dikaami
divaci pak dobrovol& dodavaji smysl medialnim teéxh interaktivnim zapojenim se do
poradi, a tim i sami utuji smér déje, pripadré dodavaji moznost jistého puncu

glorifikace €m (Castnikim Reality TV, ktéi o ni usiluji.



2.3 Média a konzum

VétSina zapadniho sta ma pistup k informacimétyfiadvacet hodin derin &
prostednictvim televiznich kan&l vysilajicich nefetrzi€, online novin, pipojenim
v mobilnich telefonech nebo socialnich siti. To & uskut&iuje v readlnémcéase.
Souwasna doba proto byva ozimadna terminem inforndai vék. Medialni organizace
toho vyuZily tak, Ze fetransformovaly informace do zabavy. Pro médiaesig o
nutnost pezit v nekonéném boji o divdka (Turner, 2010: 158).

Je teba si u¢domit, jak dilezitou roli hraje zabava v nasSich vzorcich $poy
medialnich obsah Média v sodasné kultie zaujimaji ugedni vyznam, a to sedy i
zabavy, jejiz poptavka a speba pevySuje touhu po zpravodajstvi. Trédi
zpravodajské pady zaznamenavaji Utlum a mnoho dérdiky tomuceli existegnim
problémim. Sowasna informéni spol€nost sice vyhledava informace, nicnién
dochazi ke zmn¢, v jakém formatu chce tyto informace konzumovaitrner (2010:
161) tvrdi, Ze postmoderni doba se vyanpe poptavkou po personalizovanych
informacich, informacich zkratkovitych — existujdeztendence o povrc8i zpravy,
ale v daleko ¥Sim objemu. Divaci radi konzumuji zpravy a infomeav rychlé,
srozumitelné a zdbavné foémvzhledem k tomu, Ze se nachazime v infafimia wku,
vali se na nas informace t&mepetrzit po cely den. Je zde patrna snaha uspokojit
individualni preference a touhu po personalizagyriapiasobeni medialnich obsah
Proto je zde poptavka po informacich, které newyfapi jejich konzumaci piné

sousted:ni a poskytuji moznost se odreagovat nebo pobavit.

To nahrava pray oblibenému formatu Reality TV. Tento trendindsSi \&tsi
moznosti pro komeni televize nez ty wejnopravni, jejichz obsah musi napvat tzv.
vefejnou sluzbu a spiSe ddplat nabidku komenich televizi o neziskové a iegne
pros@Esné projekty. Hkladem snahy wejnopravnich médii zéenit do své programové
nabidky format Reality TV, iip zachovani jistého puncu seriéznosti, j¢gubCeského

rozhlasuOdhalent nebo psad Ceské televizélala farma®

®> Obsahem tohoto multimedialnihofadu bylo online sledovani rodinné skupiny gorilciih v prazské
zoologické zahrad
® Jedna se o divacky oblibenou dokumentarni resttiogv, ktera & naCT1 jiz tretim rokem. Dva mladi

lidé, kteti nen®li doposud zadnou zkuSenost s faterdm, jsou zasazeni do priesii venkovské farmy,



Turner (2010: 148) pozoruje kulturu celebrit a Buly, Reality TV, diskusnich for
a online obsal vytvarenych gimo uzivateli. Demoticky obrat proto chape z pohled
politické ekonomie komunikace, jako pouhé koénéwyuZziti nebo zneuziti oldgjnych
lidi touzicich po zviditeléni. Turner se ve své analyze vyhyba de&gimu rozboru
Reality TV, protoZe jeho kritika se zabyva SirSimocenskymi vztahy mezi médii a
divaky, ktei jsou hlavnimi participanty. Uvadi, Ze zvySenoditalnost obygejnych lidi
v médiich Ize nejlépe chapat jako ekonomickou sgriat/lastniki meédii a zdraziuje,
Ze medialni konglomeraty posilily zabavnapiysl na Ukor seriézni Zurnalistiky. To je
davodem, pré vzajemné propojeni médii a divakiemusi nuté vést k roz&ovani
znalosti a davat podty k rozmanitym pohleiim a nazakm na dana témata, ale k jejich

komodifikaci v ramci medialniho hospasgévi.

Publikum je svou &asti na tvord obsahu zprav zodpsané za propojeni
zpravodajstvi se zabavou. Problémem je, Ze aggmda ge zuzuje a jejich obsah je tak
formovan do hybridnich forem infotainmentu. To j@eZité pro pochopeni toho, jak
velky potencial maji vi@jné blogy v politické st@, tvrdi Turner. Blogy jsourplezitosti
pro obyejné lidi k tomu, aby vyjéidi své nazory nebo s moZznost zapojit se do
politickeého dialogu. OvSem¢tSina z toho, co je v ramcédhto blogi probirano, je
odrazem zpravodajské agendy. Ve sknbsti je tedy velmi slozité ipbudovat
zpravodajskou agendu médii. Turner updn@, Ze neni §liS dobré chapat nazory
publikované naéchto blozich jako demokraticky nazoriemosti, spiSe se jedna o

ozwenu oficialni zpravodajské agendy poskytované medii.

Turner pracuje s argumentem, ktery tvrdi, Ze zaiim@bavni pimysl| podporuje
interaktivu, sodasré také zneuziva pracovni silu. Snazi se demonstsiltatmedii a
jejich schopnost manipulace steggym mirgnim. Ri analyzovani medialnich obsah
bychom ngli zapojit i vlastni kritické mysleni. To je neziog@ hlavié pro mladou

generaci, ktera vysta pod vlivem kanéljako YouTube nebo socialnich siti.

kde se staraji o domaci #e€tvo a chod farmy. Divaci maji prostinictvim televize a web kamer

moznost sledovat jejich Usghy i nedspchy.



Analyza demotického obratu roafe naSe kritické chapani toho, jak
bezprecedentni ¢cast obyejnych lidi v médiich mize vypadat jako demokraticky
zaner, protoze dastniky medialniho pragtdi jsou obyejni lidé, a je zde tedy
zastoupen hlas lidu. Jednad se vSak jen o iluzitopeo po dkladrgjSim rozboru

démotického obratu jegjmé, Ze se jedna jen o hru ze strany médii (Tug0: 117).

K sowasnému vyvoji v médiich a Reality TV Turner (204R) dodava, Ze je
nezbytné pehodnotit myslenku, Zze média jsou jen pfedhikem. SpiSe se stala tim,
kdo utv&i kulturni identitu. Sotasna kultura celebrit e byt znamkou toho, Ze
Zijeme v postmoderni vejné sfée, jeZ je protikladem k modernistickéeéstedni tidy

s vysSim vzdanim.

Lelia Green (2006: 220) v analy#i&4, Ze v gkterém smiru Turnerovy argumenty
tykajici se vzestupu kultury celebrit maji jistoaralelu s ndzory Alana McKeeho. A to
kdyz uvadi, Ze &ktefi komentatéi a veejni intelektualové nahlizeji na moderni
celebrity jako vysledek znepokojiveho kulturniho spou ke kultée, ktera
uptednosiiuje momentalni, vizuélni a serknd informace ped €mi pretrvavajicimi a
racionalnimi. Vytvéeni spolénosti spektaklu jako techniky ¢ené k odpoutani
pozornosti lidi od dlezitych Zivotnich zalezitosti se stalo oblibenymgumentem
kritiky soutasné spoknosti spektaklu, jak ji nazyval Debord (2007) aoumsnych
medialnich studiich pak hlayouglas Kellner (2001).

2.4 Oby &ejnf lidé

V oblasti novych médii je situace pdoud odliSna. Dochazi zde k participaci
obycejnych lidi @i vytvareni uzivatelsky generovaného obsahu. UZivateléoa&asre
stavaji producenty obsadhKombinuje se zde pasivni i aktivni participacasiniki.
Tvarce, tedy ten ktery vyt¥d a @inasi nové napady, je nyni s@sré i jejich

uzivatelem. Role divaka atkce se prolinaji a dochazi ke stirani hranic.

S nafistem obliby pouzivani novych médii na konci 20ledfa p@atkem stoleti
21. se z&lo zvySovat i mnoZstviipezitosti pro obyejné lidi ke zviditeldni se
v médiich. V minulosti museli byt tito obgjni lidé objeveni reprezentantem

medialniho odtvi, poté vytrzeni ze svého kazdodenniho Zivotatayeni medidlnimu



swtu a zviditelni ostatnim konzumefin mediélnich obsadh S nastupem novych
technologii se rozBly moznosti gistupu obyejnych lidi ke statutu celebrit. Facebook,
YouTube, Myspace nebo Twitter jsoufipladem novych médii, ktera se stala
fenoménem v produkovani celebrit vSeho druhu. &gdispje Turner (2010: 12) ve své
knize, jednd se o0 zajimavy posun o#&rych prostedki, jakymi doposud byly
napiklad televize nebo radio smem k internetu a jeho Siroké Skale moznosti. Je to
posun od flezitosti, které byly do té dobyfistupné pouze tité skupirgé Gcastniki
medialniho prostoru, sfrem k otevenému poli pro kazdéeho, kdo ma zajem v této

oblasti participovat. Je to posun od éht&i k obyejnosti (Turner 2010: 12).

Stat se celebritou je vSak podr&ig propojenim vice medialnich kahdlowasre.
Tim, ze gkkdo bude umi%vat sva vlastni videa na YouTube, s&mstéat kratkodobou
senzaci, uzit si svych 15 minut slavy, ale beaieéenebo tisku bude vzdy jen jakousi
virtualni celebritou. VSe tedy sifuje ot k televizi, i grestoze zfisoby jak sebe sama
medializovat se neustale roa§i. Proto se také zvySuje zajemiemé formy Reality
TV, které jsou postaveny n&asti obyejnych lidi. Je to jeden ze zakladnich parathetr
téchto forméti. V ramci format Reality TV tedy existuje eminentni zdjem médii o
obycejné lidi, ktéi touZi stat se medi@nzndmymi a na jejichZ dinkovani jsou tyto

porady postaveny.

Slava €chto celebrit je ovSem tak pomijiva, jako je rycigjich vzestup. Budu-li
aplikovat tento fiklad na p#ad Prosteno! jedna se o dastniky soutZze, ktd¢i se
objevuji po dobu §i dni na televiznich obrazovkach, poté jejiché¢hda zhasne a
vlastre pro ré ani neexistuje dalSi potencialni prostor pro [ejigyuziti. Stavaji se
tydennim zbozim, pracovnim materialem televiznidpkze. Jejich ,Zivotnost fize
byt prizivovana pipadnymi pispivky v internetové diskusi gadu, v pipad divacky
aspesSné tydenni série i jejim reprizovanim vlgthu prazdninovych gsioi, kdy
nevznikaji nové dily. Vychazeji i knihy s recepty doprovodnymi fotografiemi

Z nat&eni pdadu.

Jak Turner (2010: 16) nebo John Hartley (1999: 18Axkji, tento trend umoznil
piistup do médii Zenam, které do té doby &lgnmoznost tak silného genderového
zastoupeni; lidemiazné barvy pleti a také SirSimu @znorodému mnozstvi socialnich

tiéid. Celebrity jsou totiz povaZzovany za&adtniky socialnichtid patici do vysSi,



v

dominantni sociélnitidy, vratime-li se ké&eni dle Pierra Bourdieu. Neni to dano
prioritné vySi jejich ekonomického kapitalu, i kdyZ ten Zdeje také svoji roli, ale

pievazre mnozstvim jejich kulturniho a symbolického kapital

Status &chto kratkodobych celebrit vSak s sebou nenesehjgglenéni mezi
Gcastniky dominantniritdy. Ti, ktefi uzivaji status celebrity, se na tytéadtniky ziad
obycejnych lidi divaji s opovrZzenim a neberou j@li$ na Zetel. Jde zde o jakési
povySovani se a snahu o odliSeni se @mhto pseudo-celebriCasto se setkavame
s jejich nazorem, Ze vybudovani si kariéry okearznavané celebrity je proces
dlouhodoby, ktery trva roky, je s nim spojeno mn@héace a Usili oproti raketovému
vzplanuti slavydchto &astniki reality show. Tento nazor je velgasto roz§eny mezi
umelci typu zpvaki, ktefi se timto snazi distancovat od celebrit, kterdl jgikymsi

produktem reality show typBuperstar.

Dle Carpentiera a Resmanna (2011)yikte své studii zkoumali vnimani pojmu
obycejni lidé u skupin divak dvou diskusnich gadi za &asti pra¢ obycejnych lidf,

je mozné vysledovatithlavni proudy vnimanigthto skupin.

Prvni skupina, kterou respondenti ozmeali za obyejné lidi, byla
charakterizovana jejich negativnim vztahem ke ghkaupi elit, jakymi jsou experti,
politici, celebrity ¢i medialni odbornici. Takto formulovana strukturaybizi
respondenty iidavat Kzné charakteristiky zkoumanémuednttu a vytvdet rizné
aspekty mezi postavenim zkoumanéhi@dp®tu. Negativni diskurzni vztah mezi
medialnimi odborniky a oldgjnymi lidmi vytvai vztah mocny versus bezmocny, nebo
Vv pripact postaveni experta a politika na jedné strambyejnych lidi na strahdruhé
podporuje vnimani erudovany versus Spatiformovany. Vztah mezi celebritami a
obyejnymi lidmi vytv&i vztah neznamy, podle vyslediCarpentiera a Resmanna

(2011: 12 - 13), v porovnani se slavou celebrit.

’ Jedna se o lokalni verzi tsmé britské gvecké soutze typu reality show, ktera je polznymi ndzvy
vysilana celosstové. Paad je postaven naasti neznamych zpaka, kteti se za pomoci divackého
hlasovani snazi ziskat své misto na poli hudebstibavbyznysu.

8 Jednalo se o pad belgické komeni rozhlasové stanice s nazventamu ,Bil4 neboserna” (Zwart of
Wit) a televizniho diskusniho padu ,Pravo na odp@d™ (Recht van Antwoord).



Druh& skupina (Carpentier — Resmann, 2011: 13 —nid)swj pavod v tidn¢
orientované definici na zakladeorii Pierra Bourdieu. Dle této definice spadéjjcejni
lidé z nizSi socialnitidy, coZz ma za nasledek jejich vnimani jakoztonaginych lidi,
ktefi maji vyrazné nazory, kitejsou geswdéeni o své prav jsou frustrovani, zatrpkli,
coz je voditkem Kk jejich extrémnim naaor. Ti, kdo se pklani k definovani
obyejnych lidi na zaklatl pouziti tidnich skupin, nevnimaji tyto skupiny jako
reprezentanty spalaosti, spiSe jako zastance extrémnich naggchazejicich z okraje
spole&nosti. Z tohoto dvodu je také mozné vnimat snahu respondeghranit se od

této skupiny pochéazejici z nizidy.

Jak vyplynulo ze studie (Carpentier — Resmann, 2@0), teti skupinou jsou
obycejni lidé s pozitivnim hodnocenim jejich¢asti v pdadech &chto formai.
Obycejni lidé jsou zde vnimani jako zastanci autentickéspontannihoifstupu a jejich
nazory jsou zaloZeny na zkuSenostech. Navic jehjgfitomnost respektovana, protoze
umoziuje demokraticky diskurz. Vnimat olsjné lidi jako ty, kté& se odliSuji od
spole&enskych elit nebo odistdni a vysSiitdy, omezuje moznosti zapojit se dahto

diskurzi.

3. Voyeurismus

Uspich formatu Reality TV do velké miry & jisté davce voyeurismu, ktera
je v jeho divacich. Tento format pomaha sytit hteddetailech ze soukromého Zivota

jinych lidi. Voyeurismus je mozné definovat nasheato

Sledovéani odhalujicich zéti a skuténych a neupravenych informaci ze
Zivota jinych lidi,¢asto, ale ne vzdy pra:él zabavy, ale mnohdy na ukor
soukromi progednictvim hromadnych stbvacich prosedka a
internetu.

(Calvert, 2000: 23)



3.1 Historie voyeurismu

Historie voyeurismu jako takového se datuje okobkur 1050 a je spojena
s legendou d.ady Godi¢® a postay zvané Peeping Tom, ktery jako jediny na Godivu
pohlédl a poté oslepl (Donoghue 2002). Dnes je jtano povazovano za synonymum
pro voyeura. DnesSni voyeur doufa, Zze se dozebro sol, naSi spoknosti a svém
mist ve spolénosti. Snazi se ziskat informace o sknén s¥té sledovanim druhych.
DnesSni postmoderni voyeur je obklopen symboly aapprtelevizniho a filmového

swéta vice nez toho realného.

Za skuténého ptikopnika v oblasti mediovaného voyeurstvi je vSakagovan
Allen Funt a jeho piady Candid Camera, jejichz formaty s velkymdasem a pouze s

drobnymi obnénami dominuji televiznim obrazovkam dodnes. Vigawni kapitole.

Existuji dva pistupy ke zkoumani voyeurismu jako takového. V prvpiipad je
vychodiskem mediovaného voyeurismu kamera a v anuhé vychozim bodem
divakovo oko. BritSti sociologové Abercrombie a bbmrst (1998) pracuji snim
vyzkumu meédii na obdobi behavioralniho paradigmaltalobi paradigmatucieneni a
rezistence a posledni obdobi spektaklu f@dgtaveni. Podivame-li se péawna
paradigma spektdklu arqustaveni, je patrné, Ze sasnd narcisticka spdieost
podrecuje chovani, kdy jedinci jednaji tak, jako by néies aiekavali, Ze je sleduje
kamera nebo divak. Maji pocit, Ze ne&ginvystoupit ze své role arigpasobuji tomu
celou svou osobnost od obémi, Fes chovéani, vybaveni doméacnosti i jimi
prezentované nazory. Abercrombie a Longhurst (199Btvrdi, Ze jednaji, jako by byli
skute&gnymi (inkujicimi a vSichni ostatni sledovali kazdy jejikhok. Jsou lapeni ve
swité spektaklu a kazdy den hraji svéegstaveni. NeptSi vliv na pedstavivost
modernihoc¢lovéka maji prag masova média. Divacka zkuSenost je ale rozptylena,
divak si vybira z neeberného mnozstvi informaci proudicich z médii |@aterych si
pak formuje své vlastni vidi swta, uzgisobuje své nazory najna podizuje mu sve

socialni chovani (Abercrombie - Longhurst, 1998. 37

° Lady Godiva byla anglosaska 3le¢hd, manzelka hrate Leofrika z Mercie. Jeji manzel uloZil
anglickému nistu Coventry pokutu, kterou se Lady Godiva snaddénit tim, Ze splnila manzelovou
podminku a projela nah& na kongstem, aniz by na nigkdo z olkan’ pohlédl a uséili ji tak hanby.



3.2 Video vérité voyeurismus

Clay Calvert (2000) &i voyeurismus mediovanych obsahaloZeny na realnych
situacich doctyf zakladnich kategorii. Prvni kategorie nese nakxkdeo vérité
voyeurismustedy voyeurismus, kteryzi z vyuzivani skryté kameryiipnat&eni a
vychazi z filmaského zanru Cinema vérité, ktery se zformoval \astbluntleckého
filmového dokumentu. Tedy filnktaké techniky zaloZzené na né&tai lidi v jejich
realném prosgedi ¢asto za pouZziti maléignosné kamery, ffpadré skryté kamery.
Vysledny obraz je promitan v z&mé relativre Spatné kvalit a casto se pouziva i
rozosteného obrazu, aby byl podign dojem autentnosti. Charakteristické pro tuto
kategorii je zachyceni bezpréstinich okamzik skut&ného Zivota obyejnych lidi bez
pouZziti scéné& a bez jejich rezirovani. Jedinci zachyceni kamejsou casto

nedobrovol a bez svéhoddomi natéeni (Calvert, 2000: 5).

NejvyrazrgjSim typem peéadi, které tuto kategorii reprezentuji, jsou rady
z policejniho prosedi, vyuzivajici policejnich nebo bezpestnich kamer k zachyceni
realnych situaci. Jak Calvert (2000) uvadi, tytdady slavi nej§tSi usgch v USA,
v Evrope se vyskytuji Zidka. Nechybji policejni honéky, zatykani zl¢inci a ¢asto se
spolé&né s policejni kamerou dostaneme i do mist, kterdhbyt za normalnich
okolnosti ani nerli Sanci vict. To vSe se &e z pohodli a bezgé domova beze
strachu, Ze bychom se museli setkat s lidmi, kietelevizi sledujeme. Voyeurismus
skryté kamery zaujima vysadni postaveni, protozgedea o relativé novou formu
mediovaného a ne-fiktivniho voyeurismu, kterd ZiskailezZitost se rozvinout diky
novym technologiim, jakymi jsou miniaturni kamerymakrofony a dalSi Spionazni
technické novinky (Calvert, 2000: 6).

3.3 Rekonstruovany voyeurismus

Za dalSi vyraznou kategorii ozhge Calvert (2006: 7)rekonstruovany
voyeurismusJeho definujici charakteristikou je zdramatizdvjnuskut&néné reélné
udalosti. Toto ozngeni pouziva tam, kde neni mozné zachytit realnalogt v dol
jejiho vzniku, ale vyuziva se moznostiéapého zinscenovani udalodiiasto se tak e
pii rekonstrukci zlginu, proto je tato kategorie doménou policejnich nebo
zachrangskych pdadi. Tyto programy jsou povazovany za voyeuristicképtqrze



davaji moznost divat se na redlné a vypjaté okama&iho Zivota, bez nutnosti
vstoupit do interakce s datyou osobou. V podstaje to zinscenovana realita. fady
spadajici do této kategorie jsou odrazem realitycjn lidi, kterou mame moZznost
sledovat z prvnitady, aniz bychom byli ohroZeni nebo nuceni vstupa@ situaci
odehravajici seipd naSima &ma. Tyto pdady jsoucasto pipravovany také zadelem
ziskani swdectvi nebo informaci od divakktei mohli byt (Eastniky konkrétni udélosti

v realnémcase. Jako idezity prvek této kategorie vidi Calvert (2000: mMjoznost
telefonickych vstup a giipadné zptné divacké vazby, coz je dalSi prvek, kterym se

odliSuje rekonstruovany voyeurismus od skryté kamer

3.4 Rekni vie / ukaZ vie talk show

Hlavni rozdilem iteti kategorierekni vSe / ukaz vSe talk shgey Ze @astnici
zachyceni v pi@dech tohoto typu zde vystupuji dobrowobln z vlastniho f@swdcent,
protoze chiji prednést sfj pribéh veaejnosti a jsou vybaveni jistou davkou
exhibicionismu (Calvert, 2000: 8). Tento Zanr stk&®ea s velkou mirou kritiky. Jedna
se o diskusni gady rozebirajici netrathii spoléenska témataasto se oviem jedné o
né¢jakou formu uchylky nebo nestandardniho chovanigrét neni povazovano
spol&nosti za normativni. ke se jednat o homosexualitu, fetiSismus, nasibidap
Mezi hosty &chto pdadi byvaji zvani lidé z okraje spaieosti,casto jsou jimi také lidé
piilis nevyskytuje, v 90. letech jsme mohli ¥idnagiklad pdad Tabu s Romanem

Smuclerent? ktery naphuje charakteristiky této kategorie.

V zahranéi se jedna ndjklad o pdady Jerryho Springera, Sally Jessy
Raphaelovg televizni magazinDateline nebo investigativni bulvaén Zurnalisticky
pofad stanice ABC20/20 (Calvert, 2000: 8). Pra&vtyto relace naplji podstatu
voyeurismu hned na dvou Urovnich. Za prvé se sjmgiana uneéni skryté kamery,
pouzivaji reportéry vigstrojeni, aby zachytili protizakonné nebo nemaréhovani ze
strany jednotlivé nebo spolénosti. Za druhé davaji moznost &tigednotlivce chycené

pii ¢inu nebo v okamziku, ktery je hluboce osobni a déw@#nost sledovat jejich

19 pgad vysilala TV Nova ve wernich hodinach. ProtoZe se jednalo o kontrovespoigenska témata,
mél host moZnost zachovani anonymity. Po dobudgestidmu moderator pokladal dotazy, na které host
odpovidal schovany ve specialni budce, tak aby elylo vidt do oblieje. Na konci ptadu ngl

moznost odhalit svoji totoZnostiegnosti nebo chranit svoji identitu.



bezprostedni reakce v takto zavaznych osobnich momentealve@ (2000: 9) uvadi
piiklad z vysilani magazinDateline, kdy ti Zeny daly svoleni k naténi vlastnich
bezprostednich reakci v okamziku oznameni vysketi#¢by rakoviny. Zda rély Stésti,

a nemoc byla na Ustupu, nebo zda se fite$ia dalSi organy. Takovato témata jsou ve
spol&nosti povaZzovana za lélské tajemstvi mezi I[€kam a pacientem, proto fam
vyvolal velkou vinu kritiky. Na druhé stréarovSem splinil s&j G¢el a televizni stanice

NBC, ktera ho vysilala, zaznamenala vysokou sledlosta

3.5 Sexudln é orientovany voyeurismus

Posledni kategorii mediovaného voyeurismu je pQdirerta (2000: 10) sexudin
orientovany voyeurismus. Tento typ ozag poruchu sexuélni komunikace nebo formu
sexualni deviace. Jedna se o sledovani cizichetigsitich obnazujicich se osob nebo

sledovani sexualnich aktivit cizich jedinza &elem vlastniho uspokojeni.

3.6 Socialni motivace

,V televiznim s¢t¢ je vSe zalezitosti vSech a divaci jsoddavi, neviditelni, tisi
voyeui, ktefi nakukuji do Zivai ostatnich lidi“ (Calvert, 2000: 55). Neni jednobéc
ohrantit divody, které stoji za sledovanim Reality TV. Budhgzet z Calvertovych
(2000) poznatk doplrenych o obectiznamé informace a mé vlastni nazory.

Jako nejastji zminované dvody se viiznych ¥deckych pracich (Davis —
Mares: 1998; Rohal — Tychl, 2005) vZzdy objevuji dugumenty. Prvnim z nich je
z&bava a odreagovani se od starosti svého vlastivibta. Mnoho divak Reality TV,
ale i obecn televize jako takové uvadi jakdivbd, pro ktery voli tuto formu relaxace,
schopnost televize pohltit pozornost a zajistit @@k od vlastnich probléina navodit
dobrou néaladu. V souvislosti s voyeurismenizen sledovani cizich nesnazi velmi
rychle odvést pozornost od nadich vlastnich patitkia se, Ze cizi neSti potsi. Jedna
se schopnost televize k odvedeni pozornosti.

Druhym, a také velmiasto zmihovanym, divodem je socialni uziteost, kterou
tyto paady ginaSeji. Poskytuji témata k socialni komunikaci @pgeni se do
spol&nosti tim, Zze vytvl témata k rozhovéam a diskusi. Je daleko snazSi hledat



konverz&ni témata vté oblasti kde iqipokladame jistou Uroiie shody
s komunik&nim partnerem, nez tam, kde si nejsnibec jisti. \&tSina lidi televizi
sleduje a stava se talastym zdrojem rozhovorjak v zangstnani, tak i v ostatnich
sférach spokenskeho Zivota. Dokonaggm kontroverzjsi paad, tim bohatSi diskuse
nad jeho etikou 1ize byt. Doposud nejsledovgsi reality show Weském medialnim
prostedi byla show Vyvoleni, se sledovanosti pohybugeeiokolo 2 miliod divaki
denrg. Takto vysoka sledovanost se odrazila i v medigirdlicit. Informace o ptadu

a jeho wastnicich gindSela nejen bulvarni periodika, ale i seri6zmiklg casopisy a

dokonce se reality show stala i p&tbm pro literaturu (Rohal — Tychl, 2005).

Divaci se mohou pro sledovani televize rozhoddaieé z edukativnichiovoda.
Rohal a Tychl (2005) uvé&d, Ze pgikladem nize byt sledovani burzovniho
zpravodajstvi, publicistickych padi nebo i nap predpovdi pccasi, které jsou
zdrojem informaci o okolnim #t&. Slouzi k ziskavani cennych ekonomickych
informaci, které nadm maji pomocitiprozhodovacich procesech v oblasti nasSich
investic, rad, nap jak postupovatipjednani s tady, neboitba jen zdrojem informaci
pro to, abychom&déli, zda si s sebou do prac#halit destnik. Ptady typu Reality TV
slouzi také k ziskavani informaci oégv kolem nas. Najklad v poslednich letech
velmi oblibené kulingské nebo kutilské gady mohou slouzit jako zdroj napad
inspirace pro mnoho divék Talk show pomahaji rozéivat obzory a davaji Sanci
poznat neobiejné lidi a jejich z&azZitky, p@dy kontejnerovych reality show zasemé
formy feSeni konfliktnich situaci lidmiiznych socialnich i &kovych skupin (Calvert,
2000: 58).

| pies veSkerou kritiku je jednim Zil@zitych motiv&nich faktofi voyeurismu
ten fakt, Ze dastnici Reality TV jsou skutai lidé, ktei reSi redlné problémy. Nejsou to
najati herci, ktd postupuji podle scéifé Divak ma tak daleko lepSi moznost ztotoZnit
se s tim, co vidi na obrazovce, a réiz&i tak seznam vzoitceSeni iznych socialnich

situaci. Autentinost ma jistou miruitazlivosti (Calvert, 2000: 63).

Za sledovanim reality padi s policejni tématikou e stat také motivace byt
swdkem dosazeni spravedlnosti. Vipdech tohoto typu &Sinou zamirné vyhrava
dobro nad zlem a spravedInosti j@ng¢no zadost. Fady s touto tématikou jsatasto

vyhledavany lidmi, ktd maji sklony k autoritéstvi a také rasover@dsudky. Ukité



procento trestnéinnosti je pachano @bany romské narodnosti a jejich dopadeni za
Ucasti kamer je vniméano, lidmi se sklony k autdgtéi a vySe zminymi rasovymi
predsudky, s vy33i mirou uspokojeni (Calvert: @@st&ns za fascinacidmito paady

stoji lidska touha viét dobro vitzit nad zlem, tedy metafora zakona &iia.

Zijeme v inform&ni dok®, kdy informace znamenaji moc. Sledovanim jinych

lidi ziskavame informace o nich samych, a aniz hiywsdéli nebo si u¢domili, Ze se
timto odhaluji ostatnim, jsou tak zranitgBi pro okolni sut. Ten, kdo sleduje, ziskava
informace, a tedy moc nad tim, kdo je sledovanotagech typuekni vSe / ukaz vse
talk show jsoucasto zobrazovani lidé z okraje spwmlesti a z nizSich spalenskych
téid. Tito lidé jsou povazovani za outsidery a spehsky Spath prijimané jedince.
Urcita cast divak mize pociovat davku naihzenosti a pocit moci nadni, ktefi jsou

Vv niZSi spoléenské vrsty. Divaci €chto pdadi mohou mit pocit moci a néakzenosti a
potSeni z toho, Ze oni jsou ti, kigsou ,normalni“ (Calvert, 2000: 69).i®dni tida se

tak miZe bavit na Ukor nizsfitly a citit se Iépe ve své vlastni socialni wstv

Jednim z dvodi také niize byt schopnost nastaveni vlastnich hodnot nebo
jejich posileni. Socialni motivace sézni. Dokonce i u stejného famu mize byt
socialni motivace jediric raizna, casto se také jedna o kombinace vice faktoez
jednoho. Sledovat pad o vadeni typuProsteno! je mozné naiiklad z divodu ziskani
novych recepit a ndpad pro nedini obéd, k odreagovani se po ndngm pracovnim
dni, pro pobaveni u vypjatych konfliktnich situawdbo teba jako nawt k zitrejSimu
rozhovoru v zamstnani. Zalezi na hodnotach danétlovéka a jeho motivaci ke

sledovani ptadu.

Hnacim motorem irize byt lidska touha aktiense zapoijit do &hi kolem nas.
Sledovéani skuteych Zivotnich pibéhu jinych lidi prostednictvim Reality TV mze
mit ten efekt, jako bychom jim svym igobem pomahali. To, Ze sledujeme jejich
problémy, nam dava pocit zapojeni do jejich zivaDpak vSak mize byt pravdou.
Jedna se o problematiku zvanmarkotizujici dysfunkceTouto problematikou se
zabyvaji napiklad Severin a Tankard (2008).

[...] vysledkem zaplavy komunikace tXe byt povrchni zdjem o

problémy a tato povrchnostithe maskovat masovou apatii. Zajimajici se



a informovany¢lovéek mize wdét o problémech spateosti bez toho,
aniz by si u¢domil, Ze on nebo ona se nedokazali zapojit.
(Severin — Tankard, 2008: 225)

Voyeurismus mze mit svou ptazlivost také vtom, Ze nam dava pocit
sounalezitosti a aktivni¢asti na dni ve spolénosti a s¥té¢ kolem nas. Ve skuteosti
nam vsSak miZze branit v aktivnicinnosti, protoZze daleko jednodussi je se divat nez

jednat.

3.7 Kritika

Na jedné strantéchto pdadi stoji kritika, na druhé sledovanost, kterd potjezu
Ze voyeuristicky zaloZené realityialy maji v sotasné dob velké mnozstvi fiznivca
(Calvert, 2000: 239). Neexistuje jednoduché ¥ylewi, pr& mediovany voyeurismus
naSel takovou oblibu v séasné spolknosti. Je Ejmé, Ze v uplynulych 30 letech doSlo
k mnoha zmindm jak spol&enskym, technologickym, politicko-ekonomickym a éak
v oblasti prava. Dochazi tedy ke &mdam na mnoha arovnich lidského sgelestvi, tak
také dochazi ke z&nam hodnot. Patrné je to répad ve vnimani soukromi,
seberealizace, diskurzu, novigéé etiky, zajmu o wejné dni a také svobody projevu.
VSechny tyto zréiny mohou mit vliv na voyeurismus nebo mohou bytetsismem

samy ovliviény.

NaSe sotasnd kultura se dostala do stadia, kdy se da peatzza kulturu
mediovaného voyeurismuiikd Calvert (2000). Kultura, ktera obdivuje sledoiva
osobnich okamzik cizich lidi, gevazre takovych, které jsou spaleosti dosud
povazovany za tabu nebo takovych, které zobrazyjjaté lidské momenty a emoce.
Mnoha po&Seni z voyeurismu se objevuji dwna ukor jednotlivg, jejichz obrazy a
slova jsou zachycena v momeériekvapeni a bez jejichédomi, v jinych pipadech
z voyeurismu &i exhibicionisté, kté si libuji v odhalovani intimnich a osobnich

momeni svého zivota.

Divaci si ¢asto kladou otazku, co pudékteré lidi k tomu vystoupit v
televizi a vyzpovidat se ze svych velmi osobnidlasto az skandalnich

piibéht a osud, ze svych vad, Uchyle& ponizeni. Psychologové jsou



toho nazoru, Ze mnozi lidé v solcely Zivot nosi §aké strasné
tajemstvi, a tim, Ze ho anonymsdli milionu divaki, se jim ulevi a
zbavi se tihy, ktera je trapil@adu let. Jini lidé ckji svym pibéhem
varovat ostatni a ugdtje, aby nemuseli projit tingim prosli oni sami.
(Napriklad Zena, jejiz partner zneuzival jejtid aniz by o tom ona
dlouhou dobu #déla.) DalSi se zase rozhodnou, Zeégim definitivrg
skoncuji, a v mome#t kdy swij slib, & anonyms, vyslovi ged
takovym mnozstvim lidi, citi se vice zavazani. Samjo¢ se najdou i
taci, u nichZ hraje roli i jista davka exhibiciomis a pro &Z je chvile,
kdy mohou mluvit k milionu divak, nejslavijsi chvili v jejich Zivog,
tim nejwtSim dnem D.

(Smucler 1997)

Je jednoduché sledovat v televizi momenty ze Ziotgch lidi z pohodli
domova a na druhé stramedét, Ze hwzdou @istiho pdadu nizeme byt my. Saiasna
kultura je podle Turnera (1992) misto ,[...] kde sgzwamy utvéeji a proZivaji a
socialni realita je konstruovana, proZivana a pweovana“ (Turner, 1992: 15).
Socialni realita dnesnich dni je ve velk&anjenerovana skrze masova média jako je

televize, film a internet spiSe nez vlastnimi 28za zkuSenostmi, které prozivame.

Kritika poradi Reality TV stavi na tom, Ze v stéasné dob rozStené sledovani
voyeuristicky zaloZenych padi muZe vést k tomu, Ze na podivhé a spetesky
negijatelné chovani by mohlo byt nahlizeno jako n#annormalniho. Diskuse se
vedou také ohlednmravni vychovy mladeze. Tuto hypotézu ovSem wvyivistadie
uskuté&néna na studentechistinich americkych Skol, ktera zkoumala negativivi vh
mladezZ sledujici pady typu talk show (Davis — Mares 1998). Jejimér@m bylo, Ze
obavy o mravni vychovu mladeze jsatelpnar pesimistické.

Jednoznéné odsouzeni sledovani talk show je gam extréemni.
Ackoliv talk show mohou &které lidi urazet, udaje nenazwgi, Zze
mladez ve Spojenych statech je negatienlivnéna jejich sledovanim.
Neexistuji podprné argumenty pro hypotézu snizené citlivosti.Kiéji

sleduji talk show ve velké i@, chapali steg jako ti, ktéi sleduji talk



show v mfe malé, Ze olii nespoléenského chovani bylo ublizeno a
stejre tak povazuji nespatenské chovani za nemoraini.
(Davis — Mares, 1998: 82)

DalSi otazkou k diskusi, kterou vznaSeji zastandiikk, je etika. Maji
producenti ptadi pravo vystavovat a profitovat z ciziho re$t nebo maji povinnost
vystoupit z role voyeura a zasahnout ve chvili, kilyace dojdefilis daleko a skdo
se ocitne v ohroZeni, a zda existuje hranice, kténp nendli prekratit? Odpowd ze
strany producefit nebo novin&i byva jednoznéna. Zastavaji nazor, Ze jakozto
dokumentaristé zachycuji skabe lidské pibéhy. Kdyby jakymkoliv zfisobem do
vypjaté situace vstoupili, jiz byffpéh poznEnili a nejednalo by se tak o autenticky

zaznam.

4. Koncepty t Fidy a habitu dle Pierra Bourdieu

Podle Velkeho sociologického slovniku jgidga” ,jeden z pojnd pouzivanych
k vyjadieni socialni diferenciace, respektive socialni weosti, ktery je jistou
specifikaci pojni vrstva a spokenska skupina“ (Midkova — Petrusek — Vodakova,
1996: 1336). Jedna se o soubor osob jednajicictdklad obdobnych ekonomickych
arovni a zajm. Dulezitou roli vtomto pohledu na pojentidy hraje hledisko
ekonomické pozice a aktivity. S pojmefidacasto pracoval nd&jklad Karl Marx, ktery
ho chapal jako zaloZzeny na vyisrovani a nadvladv ramci vyrobnich vztah Max
Weber, ktery naproti tomu tento pojeméignil od mocenskych skupin a vymezil podle
Sance trzniho uplatni, vnimal pojemiid spiSe jako odraziznych Zivotnich zrén na
trhu. V pfibéhu 20. stoleti s pojmentitia pracoval také polsky sociolog Stanislaw
Ossowski. Existuji tedy rozdilné interpretace deérpojmu fida, které jsou dany tim,
Ze samotné uvazovani aigtach lidi , mize vychazet ze vzajemnych spojitosiimych
lidi, ¢imZ vznik& jednotna skupina, nebo naopak z odltSramb ostatnich lidi v ramci
jinych trid. CoZ je chapano jakdidni antagonismus. Existuje tedy snaha postihnout
timto pojmem Wzné gipady socialni nerovnosti (Mi&kova — Petrusek — Vodakova,
1996: 1336).

Na konci 20. stoleti se objevuji mezi sociologykdse o sku@&ém vyznamu

tiidniho dleni pro dnesni postmoderni spwlest. Sotasni sociologové jako Parkin,



Saunders nebo Dahrendorf odmitaji pouzitelnost \Wetyei Marxovy koncepcerid
pro spolénost konce 20. a Zatku 21. stoleti (Marsh — Keating, 2006: 226). Wyade
je to dano kvalitou Zivota; spalenskou transformaci; zZmami v organizaci a
charakteru prace; socialni mobilitou a fragmentédnich struktur a hlavnkoncem

snahy jedint o z&azeni se do socialni vrstvyeaiani.

J& ve své praci vychazim z teoriédtfrancouzského sociologa kultury Pierra
Bourdieu, ktery se v 80. letech 20. stoleti zabywaho jiné i mysSlenkou, zZe kulturni
vkus je socialnim konstruktem, jenz je zaloZeniitht zaneireném habitusu. Ve svych
dilech Teorie jednani (1998h Distinkce (1984)pracuje Bourdieu s paradigmatem
vhimani socialni reality a koncepce vkusu. Tvréi kazdy, kdo koexistuje v socialnim
prostoru, jedna na zakladdvou hlavnich princip diferenciace — ekonomického a
kulturniho kapitalu. ,Z toho plyne, Ze akiténaji tim vic spoléného,¢im bliz k sol
maji v €chto dvou dimenzich, a tim m&rtimz jsou od sebe vzdakgai“ (Bourdieu,
1998: 13). Prostor sociélnich pozic se pak odraZasich postojich pragdnictvim
dispozic neboli habitus Teorie Pierra Bourdieu se pokusil shrnout takie Mdacquant
(2008), jeho zak a blizky spolupracovnik, ktery Bbeho odkaz fedstavuje ve

shrnujicim textu s nazveRierre Bourdieu.

4.1 Habitus

Jako prvni s ozranim habitus {iel jiz Aristoteles v obdobi starékeho
Recka, od té doby s timto terminem pracovalitkégd nsmecky sociolog Max Weber
(Swedberg, 2005: 109) nebo filosof a zakladatelofeenologie Edmund Hasserl
(Robson — Sanders, 2009: 202). V dnesni¢debvSak habitus n&fstji spojovan se

jménem Pierra Bourdieu.

Bourdieu (1998: 14 — 15) pouziva pojem habitus jgden z aspekf ktery
poméha definovat jednotny Zivotni styl. Je to soutrealych hodnot, fedpoklad,
dispozic, sociélnich postaveni, post@j lidskych¢innosti, jez jsou strukturujici a maji
zasadni vliv na utvéni estetického vkusu daného jedince. Dle Chrig&eBa (2006:
64) je to kontext, jehoz prasdnictvim chapeme 8&va utv&me si vlastni pohled,
ziskdvame zkuSenosti a utirde si vlastni hodnoty. Jedna se waslddek rodinné
vychovy, naSehofidniho pozadi, do d&moz spadame, a sgasré i vzdelani, jez

v pribéhu Zivota absorbujeme. Habitus je vSakrmwsitelny z jedné oblasti do druhé,



iika Barker (2006), neni tedy striktnazan jen na oblast, ve které je dera Habitusy
jsou pak nejen odlisSné, ale samy i odliSnostkitvadsou formovany ovladnutim naSich

vloh, predpoklad a dovednosti nam danych a &asré nabytych v piibéhu Zivota.

Bourdieu tvrdi, Zecinnost v sob vZzdy obsahuje fichu™ jednani a
subjektivniho hlediska, ale je nutné ji chipat ateaxtu 'objektivnich’
struktur kultury a spolmosti a konfrontovat ji s nimi. Bourdieu vSak
povazuje 'klasifikéni schémata' habitus za 'kéné hodnoty' sil&Si nez
védomi, a dokonce i nez jazyk, coteglapi vazky jeho teorie spis na
stranu struktur.

(Barker 2006: 64)

Habitusy formuji pedstavu o tom, co povaZuje kazdy jedinec za dokt#d n
Spatné. Co je proékoho hezké, rize byt pro druhého osklivé, jedna se takiony
zpiusob rozliSovani. Diference spjaté agmymi pozicemi funguji jako distinktivni
znaky. Hlavni mySlenkou knihRistinkceje snaha autora demonstrovat skntest, Ze
nasSe existence v socidlnim prostoru znamena moditstse jeden od druhého
(Bourdieu, 1998: 11 — 12Mabitus kazdéheolovéka je odliSny, jeho podoba je uteaa
také tim, jaké mnozstvi celkového kapitalu ma jedirk dispozici. Jsou vysledkem

odliSnych socialnich pozic a vziah

Habitusy jsou generativni principy odliSnych a &djicich praktickych
¢innosti — to, co ji dnik, a hlavi zpisob, jakym to ji, sporty, jeZptuje
a jakym zfgsobem je pstuje, jeho politické nazory a @gob, jakym je
vyjadiuje, se systematicky liSi od gpbu stravovani a odpovidajicich
aktivit tovarnika; ale jsou to také klasifikéi schémata, principy
klasifikace, principy vidni a rozliSovanitizného vkusu.

(Bourideu 1998: 16)

Habitus neexistuje jen jako forma osobniho vlasthigedince. V ramci socialni
tiéidy dochazi k sjednoceni vSech vySe uvedenychndasta vznika takiidni habitus,

ktery hraje roli pi utvareni estetického vkusu jednotlivce (Sanderova 2002).



4.2 Logika t Fid

S existenci socialniho prostoru se otvird moznpsiku teoretickychiid, které
pak umoduji predvidat vlastnosti a chovani jedinseskupenych ¥thto tidach. Tuto

teoretickou ttidu definuje vlastnictvi ekonomického a kulturnkapitalu.

Bourdieu (1984) di spolgnost na ii zakladni typy itid: dominantni
(vladnouci), gedni a dlnickou (fidu lidu). Pro vSechnyiidy je spolény ngjaky
Zivotni styl, kterymélovek sebe sam prezentujéed okolnim setem. Tidy sokasre
stanovuiji teoretické vzdalenosti mezi jedinci vingituovanymi. Zivotni styl je Gzce
spjat se vkusem jednotlivce, ktery vznika v raneshii vliastni spolenské itidy a to
skrze kvalitu jeho dosazeného ¥lavani v pfibchu Zivotniho cyklu, p&inaje rodinnou
vychovou a zvyklostmiigs Skolsky systém az po individualni kikyi a zajmy jedince.
Esteticky vkus je pak definovan socialni fdnksti. Na zaklatl dosazené rown

nésleds prichazi schopnost kulturni kompetence (Sanderova)200

Dominantni tidu Bourdieu (1984Xxleni podle pevladajiciho ekonomického
nebo kulturniho typu kapitalu. Do skupiny s vysS&astoupenim kulturniho kapitalu
jsou zahrnuti profespa akadeniiti pracovnici. Do skupiny sfevazujicim objemem
ekonomického kapitalu pak man#éiZa vedouci pracovnici a pracovnici managementu
zastavajici vysoké funkce vipnyslovém sektoru. Tato dominanttida je povazovana
za typ vladnouci ifdy, kterd je obd@na vysSSi mirou kulturni kompetence a je
postavena nadiilami ostatnimi. Jejim znakem je do jisté miry tglsty druh
nadazenosti souvisejici £8im objemem celkového kapitalu (Kubatova, 201@)19

Stredni tida zahrnuje za#stnance na administrativnich postech a zastavajici
takové pracovni pozice, n&mnje nahlizeno jako nafomérna pracovni mista, co sesy
statusu i finadniho odhodnoceni (Kubatova, 2010: 198 — 199). Tkjpit rysem této

skupiny je snaha o ziskani uznani o siupge postavenéitly.

Za nejnize postavenou socialtidti je ozna&ovana tida dlnicka, s nejniz§im
zastoupenim celkového kapitalu. Do té&fdy spadaji dnici a pomocné pracovni sily,

e

197).



Bourdieu (1998: 18) tvrdi, Ze sounalezitost &tau tiidou ohraniuje i
vzajemné setkavani se. Pro jedince spadajici d6i sipoléenské itidy je velmi
neprav@podobné se hyjen setkat s jedinci z vyS&idy. Je to teoreticky mozné pouze
za cenu pekrateni socialnich hranic, ale i vtomtdipact je Sance, Ze si porozumi,
nizka. ,Lidé zaujimajici postaveni v jednécité omezenécdsti prostoru si budou
jednak blizsi (svymi vlastnostmi a dispozicemi, mvykusem) a jednak ke sblizeni

ochotrgjSi; a sblizeni, zmobilizovani takéigtuprejsi“ (Bourdieu 1998: 18).

Napriklad symbolicky kapital kazdé&ity je zakotven v jejich osobnim stylu,
zpasobu stravovani, stylu oblékani komunikaci s o$taitn Je majetkem svych
vlastniki. Pravidelna konzumace medialnich olisafistuje konzumenty, Ze tyto kody
jsou pozitivié vnimany ve viejném Zivot (Palmer 2008: 4). Bourdieu (1998: 16) se
domniva, Ze habitus je strukturovan hluboko v pgefedince a nadjklad to, Ze skdo
je souwasti @lnické tidy, jsou jeho Zivotni volby dovany nezbytnostmi pibnymi
k preziti. Dalo by se tedjici, Ze na prvnim mistse bude snazit naplnit své biologické

potieby.

Bourdieu (1998: 38) sam tvrdi, Ze sp@eske itidy neexistuji, jsou ustaveny jen
teoreticky. Existuje pouze socialni prostor, kd® tyidy existuji iluzionarg jako reco,
cO se ma vytviit. Za skuténou ¥idu se da povazovat jen téda, kterd je zrealizovana,
respektive zmobilizovand, ktera je vysledkem synckého tidniho boje.

4.3 Kapital

Za kapital povazuje Bourdieu (1984: 112 — 114) Eréteré jedinci slouzi
k dosazeni vy®enych cili s ohledem na jeho #@zeni v prostoru socialnich pozic.
Kapital cli na ekonomicky, kulturni, sociélni a symbolicky.

Mezi ekonomicky kapital Ize zahrnout firtard a materialni zdroje, tedy veskery

hmotny majetek aifjmy jedince.

Kulturnim kapitalem jsou mysleny specialni schopinasnalosti, dovednosti

jedince, nabyté kulturniédéni poskytujici moc a status. Jsou to tedy veSkaisyé



habitusy slouzici k dosaZzeni poZzadované Ufapol&enského statusu. Formy nabyti

kulturniho kapitalu se podle Bourdieu (1984: 53-6d)sebe odliSuji, proto tento druh

kapitadlu jest dale definuje. Zavteleny stavpovazuje veSkeré vrozené dispozice a
schopnost adaptace v socialnim prostoru, schopmastvat se ziskanymi informacemi

povazuje za formuobjektivizovaného stava institucionalizovanym stavermysli

napiklad ziskana akademicka o¢eainjako tituly (Bourdieu, 1984: 80 — 81).

Socialni kapital pak reflektuje vyhody nabyi@enstvim ve specialnich

skupinach a ziskané pouzitelné socialni kontakty.

Symbolicky kapital zahrnuje, dle Bourdieu (19841p9spiSe moralni kvality
jedince. Je to sa@asre nasSe forma prestize, zavisla na hodnoceni velikuateho

celkoveho kapitalu ostatnimi jedinci. To, jak na$maji a hodnoti ostatni.

4.4 Socialni prostor

Socialni prostor v nejvystejSich spolénostech je diferencovan podle hodnoty
ekonomického a kulturniho kapitalu. Jedinci mari tiice spoléného,é¢im blize jsou si
v téchto dimenzich a naopak. Spojenim mnozstvi ekorlah@ a kulturniho kapitalu
ziskdme informaci o mnozstvi celkového objemu Kdpjtkteré nam pak pomaha najit
podobnosti pro danou skupinu (Bourdieu 1998: 13)- MuzZe se tykat volby povolani,
konicku, stravovacich navyki volebnich preferenci, tedy prakticky¢imnosti i statk.
Pozice v socialnim prostoru je vysledkem propomemu celkového kapitalu a jeho

slozeni.

Z toho, jak kazda ze&it prerozctluje svij ekonomicky kapital, vyplyva i deni
ttid dle jejich spdeby. Clenové nizSich ifd maji omeze¥si moznosti i déleni
kapitalu vnovanému stravovani. JelikozZ jejich zmtmani jsou fyzicky natmejsi, nez
je tomu u vySSiitdy, nutré tedy gizpasobuji swij vybér smérem k potravinam s vysSi
kalorickou hodnotu, niZSi cenou a tetisto i potravindm mérkvalitnim. Ritom pxilis
nereSi ani jejich prezentaci. Stravovaci navyky vyEily jsou pak zase ovlivny
vétSimi moznostmi jejich ekonomického kapitalu a kladetsi diraz na prezentacitip

stravovani (Bourdieu 1984: 184). Odtud prameni zenaHaute Cuisine — vysoka



gastronomie. Vysoka gastronomie odkazuje na kig&BaunEni na vysoké uarovni
uréené pro gurmanské restaurace a luxusni francourstedy. Vyzng&uje se palivou

piipravou a precizni prezentaci jidel za vysoké ceny.

S ohledem na téma préace jéelta zdraznit mySlenku Pierra Bourdieu
(Sanderova 2002), Ze stravovaci navyky jsou logipkgpojeny s Zivotnim stylem.
Zpusob jakym se stravujeme, jaka jidla si vybirame akym zpisobem je

konzumujeme, je s@asti zvyklosti skupin s podobnym Zivotnim stylem.

Ti jedinci, ktgi podle hodnoty svého ekonomického a kulturnihoiti&hp
spadaji v socialnim prostoru do stejné skupiny,ajpivelmi pravdpodobrt i shodné
zajmy, konéky, dokonce se budou shodovat ve &yb literatury, filmu, hudby i
v kulturnich otazkéch. Oblast jejich spiéiigch zndmych bude holdovat stejnému typu
aktivit a maji tedy Sanci nalézt spateu ie¢ v mnoha odliSnych oblastech. Jak piSe
Bourdieu (1998) Weorii jednani,tyto aktivity vazané na jednotlivé socialiidy se
meéni v zavislosti na dab Uvadi to na fikladu boxu, ktery byl fwodrg oblibenou
aktivitou a doménou francouzské aristokracie. Sypmmcasu ziskal tento sport oblibu
mezi stedni tidou a zékon& tedy jeho obliba mezi dominantnfidou opadla
(Bourdieu, 1998: 12).

Kdyz se ®jaka pivodre aristokratickd praktika zae stale vice ujimat
mezi mesraky ¢i malomesraky, gipadre v lidovych vrstvach (jakoréba
ve Francii box, v devatenactém stoleti oblibenyrtsplechty), nize se
stat — a ¥tSinou se i stava -, Ze ji aristokracie opustiaapak: ugitou
puvodre lidovou praktickowinnost niize v jistou chvili pevzit Slechta.
(Bourdieu 1998: 12)

5. Esteticky vkus a socialni funk  €nost

Estetické citni, na zaklad kterého formuluji jedinci sy esteticky soud, je dle
Bourdieu vysledkem vykiné socialni schopnosti, jez prameni gravtiidni vychovy a
dosazené urowma kvality vzalani. Vkus je definovan socialni fuéikosti. Nejedna se o
odraz vnitni citlivosti, ale o schopnost utnrozSifrovat symbolicky kéd daného dila,

coZ se nese ruku v ruce se schopnosti spravnélitivyabytého kulturniho kapitalu.



Symbolicky kod je mozné si osvojit irodinnou vychovou, v tomtoifpack je
mozné ji vytrénovat jako nadani nebo sklon, coige k&zné v rodinach vyssrity
diky jejich privilegované socialni pozici. Jedna eejisty druh nabyté kulturni
kompetence (Bourdieu: 1984: 13), ktera umgé jedinci orientovat se ¥¢hto kddech.
Na druhé strah vSak dochazi ktomu, co Bourdieu (1984: 105) néazywdnim
centrismem, tedy situaci, kdy peavidé z dominantnichiid nekdy mylné tihnou
k preswdceni, Ze jejich dispozice kulturni kompetence jsoozené. Je to dano prav
vySSi hodnotou objemu jejich celkového kapitaluerit jim umo#uje, Ze jsou
obklopovani a celkay se pohybuji v socialnim prostoru s vysSi miroutagseni

uméleckych @l a setkavaji se s lidmi, kiese undnim obklopuji a zajimaji se @&jn

Naopak ti, kdo si neosvojili schopnost jisté kutiukompetence, nemaji Sanci
dilu porozundt, proto se jim ani nefize zalibit. ,Ten, kdo neovladéa specificky kod, se
citi ztracen v chaosu zvilka rytmi, barev aar bez pocitu harmonie a smyslu celku“
(Bourdieu 1984: 106)DalSim hlediskem, které oviiuje miru této schopnosti kulturni
kompetence, je také dilo samotné. Pokud dojde kitohe ®jaké untlecké dilo
piekrati meze obecné srozumitelnosti ditgho jedince, iive se pro ¢ho ot stat

nesrozumitelnym.

5.1 Zivotni styl

Jednim z faktar, které determinuji Zivotni styl, je i #ipob stravovani. Zivotni
styl a ustalené vzorce chovantuji i stravovaci navyky a preference ve #stbjidla,
které konzumujeme, dokonce itgob jeho konzumace a Klasifikaci. Protoze Zivotni

styl je ovlivren nasi pozici v socialnim prostoru¢uje také odliSny vkus v jidle.

V praci Distinkce se Bourdieu (1984: 172 — 175) zaobira myslenkou, zZe
esteticky cit a jemu blizky Zivotni styl dané skupvznika pra¥ negaci druhé skupiny.
Tvrdi, Ze vkus je fedevSim a ifevazr nevkusem druhych (Kubatova 197). Vkus tedy
poméha ke zttazréni rozditi mezi jednotlivymi tidami a pomaha ip vytvareni
Zivotniho stylu kazdéridy. Proto je takéridam vlastni podobny vkus a cely Zivotni

styl. Kultura kazdé doby s sebouinaSi socialni vyznam az na zakladaazeni



v systému podobnosti. Neni zde nezbytiiing vazba meziiidou a jeji praxi, ale
souzrnim Zivotnich styl a socialnich pozic odlidnych skupin (Sanderov&200

Kazdé ze socialnicltitl je vlastni gjaky typ vkusu. Bourdieu (1984: 140 — 141)
se snazi nastinit vzorce socialnich pozic a jimstmiavkus a vztahy mezi nimi.

Ustanovil ti nejvyrazrjsi typy vkusi pro kazdou zitd.

5.1.1 Cit pro odliseni

Pro nejvySe postavenou dominantida je, diky nejvySSimu objemu kulturniho
a ekonomického kapitalu, typicky tzv. cit pro odlg (Bourdieu, 1984: 261). Tatiida
stavi na své ,vyjiménosti“ a nadlazenosti a je pro ni typicka snaha odliSit se od
»obycejnosti* a kazdodenni nutnosti nize postavenyith fedinci patci do této tidy
maji vysoky cit pro porozusmi symbolickému kédu, coz je dano tim, Ze jejichoy
nejsou ovliviny snahou o zaji8hi finartni nezavislosti a zakladnich pelb, proto

maji vice moznosti sebevddvani a mohou se obklopovat vzacnymi kulturniratist.

5.1.2 PotéSeni mysli

NejrozstergjSi socialni tida, tedy sedni tida, stavi s styl na potSeni mysli.
Jeji akté davaji gednost patSeni mysli ped funknosti. Ogt zde dochazi ke snaze
vyhranit se proti vkusu nize postavené socildiyt Je zde patrna pgeba zdrazréni
své vlastnifidy a svého specifického vkusu agbp jistd snaha odliSit se. Na druhou
stranu je zde patrna snaha o inklinaci k dominaitittki a snaha oifpodobréni se této

privilegované vrsty (Sanderova 2002).

5.1.3 VKkus nutnosti

Pro ctInickou tidu je pak charakteristicky tzv. vkus nutnosti, gezdano na
prvnim mis¢ objemem ekonomického kapitalu, ktery jeéwjici pro styl Zivota, a tim i
pro schopnost kulturni kompetence a praci s kuilbarkapitalem. Jedinci paci do této
skupiny nendli Sanci osvoijit si kulturni kompetenci a porozttndteni symbolického
kodu rodinnou vychovou jakozto mgprivilegovani (Bourdieu, 1984: 374). Vkus této

skupiny je ovlivien vysokou mirou snahy o futikost oproti pouhé libivosti.



Z toho vyplyva jasna snaha o rivalitu mezi jedrwythni skupinami, co se tg
dominantnosti jejich zZivotnich styl Bourdieu (1984: 245 — 246) to charakterizuje jako

zakladni dimenziftdniho boje.

Jak naznél Bourdieu, funkci estetiky v nasSi kul je odliSeni vkusu,
zaloZzeném natidnich a kulturnich specifikach. Vkus dominantidly je povazovan za
univerzalni a podle estetické teorie vychazejicewého ivodu, metafora vkusu pak
funguje podobnym zZisobem tak, Ze vystavfidni rozdily na fyzicke, a timipozené
smysly tla (Sanderovéa 2002).

5.2 Kulturni procesy

John Fiske (1987) ve svém dile Television Culturdif Ze na kulturni procesy
je ¢asto poukazovéno obragrjako by byly ekonomické&ika, e Bourdieho metafora
kulturniho kapitalu je tedy pro tento jev typickdysli tim, Ze kultura spotaosti je
nerovnondrné rozcklena, jako by byla materidlnim bohatstvim, a jakoitaterialni
bohatstvi slouzi k identifikacifiinich zajnh a podpoe tidnich rozdih. Proto ty
kulturni formy, které spotamost povaZuje za ,vysoké“, ndklad klasickd hudba,
vytvarné ungni, literatura nebo balet, se shoduji se vkuséch e socialni moci.
Naproti tomu formy kultury povazované za nekultisoe nebo formy masové kultury
oslovuji ty na nizké arovni socialni struktury (k@s 1987: 16 — 17)Myslenkou je, Zze
kultura a fida jsou vzajemhizce propojeny, ale diskurz kultury maskuje jepojesni s
tiidou.

Pouzivanim slov jako vkus a diskriminace a s odvioténa zdanli¥ univerzalni
hodnotu jakou je estetika, ohramje diskurz kultury kulturni rozdily v univerzalni
lidské pirozenosti nebo univerzalni hodnotové systémy, itBdurdieu (Sanderovéa
2002). Predstira, Ze kultura je rovnammé k dispozici vSem, stefnjako demokraticky
kapitalismus pedstira, Ze bohatstvi je odkazem rfmogené rozdily mezi jednotlivci,
které jsou vyjateny jako rozdily v firozeném talentu nebo vkusu. Toto viteni
zasteSuje roli socialnichiid. Nadstavbou toho je, Zdimzere lepsi lidé, ti s lepSim

vkusem, ocguji lepSi undni (to je to, které je ,neodmyslitelh vice univerzalni,



estetické), stim se rodi a neni tasiedkem nerovného roZéni moci v tidne
rozdslené spolénosti (Sanderova 2002).

Bourdieu (1984) uvadi, Zecél kulturniho kapitdlu odkazuje ke snaze
dominantnich #id kontrolovat kulturu pro své viastni zjmy stejiacinng, jako
kontroluji okEh bohatstvi. Pro tuto strategii je zdsadni neusséi@¢ovani popularni
kultury, jakou je televize, ktera je Spatna pronjetlivce a Spatna i pro spéleost. Tato
teorie kulturniho kapitalu vystluje socialni fikci kultury jakoZto nastroj slowZik
k zajis€ni systému vyznatn a potSeni, které poskytuji zaruku socialniho systému
vytvoieného kolem ekonomickéiidni a socialni moci. Kulturni kapital jednozna
podporuje ekonomicky kapitaile metafora kulturni ekonomiky nesmi byt omezeaa n
jeji podobnosti s materialni ekonomikou. @lvyznant a potseni ve spolaosti neni
téZké vyhrads viastnit, ale mnohem sloj§i je ho kontrolovat. Moc je mnoheniiie
uplatnitelna v kulturni ekonomice nez v té mataiialPopularni kulturni kapitél je
akumulace vyznaia potSeni, které slouzi zajim podizenych a nevadanych nebo
zbavenych moci. Popularni kulturni kapital se skladsyznam socialni poézenosti a
strategii (jako jsou ndpztotozrgni se, odboj, odpor, nebo Unik), podle kterych #a n
lidé reaguiji (Sanderova 2002).

Tyto vyznamy potizenosti nejsou ustaveny podle dominantniho
hodnotového systému, nejsou tim, &ai pocit podizenosti, a proto
pracuji, aby tinili lidi spokojené s jejich socialni situaci. Spijsou to
dusledky realizované prastdnictvim hodnotového systému, ktery je v
opozici nebo se vyhyba dominantni ideologii: jsauviyznamy, které
uplatiuji socialni zkusenosti poidenych, ale ne jejich poidenost.

(Fiske 1987 : 18 — 19)



6. Charakteristika po radu

Gastronomickou showrosteno! vysila TV stanice Prima Family od lielana
2010. Jedné se o formatepzaty z britské stanice Channel 4, kde jgadovysilan pod
ndzvemCome Dine With Melicenci k pdgadu ma dalSich 9 zahranich televiznich
stanic. Kazdy tyden se v ramciipdu setkavag soutzicich, ktéi musi pohostit jeden
druhého ve svém dom&s co mozna nejoriginaljsim a nejlepSim menu. Kazdy tyden
se souboj odehrava v jiném krajeska. Postugnzvou k sob domi své soupie a
piipravi pro & prvofridni vetefi o nékolika chodech, ktera bude dopira zabavnym
programem. Na konci kazdého dilu hodnoti hlavniggonisté svého konkurenta. Ve
probiha anonym) takze vi¢z je znam opravdu aZ na konci tydnefd@bsvou povahou
odpovida typu so@kni reality show, vniz je motivaci finam vyhra. Svoji
vyjimeénost ma vtom, Ze zobrazuje realné osoby v jejikhtesném prostedi.
V prvnich dvou letech vysilarmstkacinila 25 000 K, v dalSim roce jiz 40 000 Ka
od ledna 2013 dosahuje vyhra vySe 50 0@0 Witéze uki bodovani v zawru paadu,
kdy soutzici uctluji body na Skale od 1 do 10 a hodnoti nejen preze@né menu, ale i
prostedi a hostitele. Kazdyc¢astnik dostane fin&ni prispivek 1.000,- K na nakup

surovin, gipadny zbytek si hradi sami. Za naai nejsou &astnici nijak honorovani.

6.1 Pravidla po radu

Zajemci o @dast musi vyplnit dotaznik, kterym poskytuji inforteao své osab
vék, zaméstnani, popis vlastni osobyetns fotografii, oblibené kuchiaké speciality,
nejkomplikovarjSi pripravované jidlo, popis vlastni kuchyrbydleni ¥etne fotografii,
nastin menu a zabavy, kterou by sasinik chil prezentovat. Podminkou takeé je, aby
zajemce o tast v pdadu disponoval i dny pro natéeni, z toho jednim celym dnem a
¢tyimi vetery. ,Snahou je mit hlaenvekove rozdilné lidi a vyrovnany poén mezi
muzi a Zenami. Realita bohuZel je takova, Ze ima& hlasi malo a mladych lidi také,
takZzecasto jsme radi, kdyz najdemétpouzitelnych, tedy normalnich lidi, kieped
kamerou nezamrznou. Nicm&mmusi sphovat podminky licence, n&pnesmi byt
profesiondlni kuchtanebo vydeny v oboru“,iik& produkni paadu Proseno! Martin
Vocasek.



.Kazdy vSedni den bude jeden vybrany kuehmatér usilovat o chvalu a hlasy
svych hosi. Jeho Ukolem bude nejertijpmne pohostit, chuté uvait, ale zejména
pobavit. Kazdy tyden ser@dstavi ptice kuchdi — amatél, ktefi se navzajem neznaji.
Kazdy den jeden z nich pozve ty ostatni késdbmi, aby je pohostil. Kazdy den se
budou soutZici vzdjems hodnotit. V patek se ukaze, kdo z nidtippavil tu nejlepsi
hostinu“, uvadi se v PR materialech TV Prima Fam@ylovou skupinou jsou mladé
rodiny s étmi, Zeny 30+, socek BCE.

6.2 Koncepce po rfadu

» Predstaveni so#kiciho — co vé, co umi, co fichyst4, jak chce pobavit
* Nakup surovin aifpprava pokrmu

» P¥ijezd hosi — atekavani, soudy minulych nagst

« PROSTRENO! - prohlidka bytu, hostina, zabava

» Hodnoceni aktualni hostiny

6.3 Korpus

Analyzovana byla polovina knajcelé republiky. Celkem se jednalo o 35
piiblizné 50 minutovych dil vysilanych ve vSedni dny od 18:00 hodin. Za

reprezentativni vzorek byly zvoleny kraje s nejyys&sicni hrubou mzdou:

HI. m. Praha - vysilano 13. — 17. 2. 2012
Stredaiesky kraj - vysilano 30. 4. — 4. 5. 2012
Jihomoravsky kraj - vysilano 23. 4. — 27. 4. 2012

11 Razeni podle socioekonomické klasifikace. Jedna deorobinaci dosazeného v#éni a gijmu
piednosty domacnosti a je platné pro celou domacn®&t- stedni management; C1 - nemanualni
pracovnici s vysokym vztinim, kvalifikovani pracovnici, vlastnici, firenG;2 - kvalifikovani élnici,
nemanualni pracovnici; D - kvalifikovani a nekfisbvani manualni pracovnici a malo &ahi
pracovnici v nemanualnich profesich nebo na maskyetn postech.



a naopak kraje s nejnizsimiijny:

Vysoéina - vysilano 7. 5. — 11. 5. 2012

Zlinsky kraj - vysilano 27. 2. — 3. 3. 2012
Pardubicky kraj - vysilano 20. 2. — 24. 2. 2012
Karlovarsky kraj - vysilano 18. 6. — 22. 6. 2012

Vramci skiru dat jsem se setkala se situaci, kdy dochazelgrdezrejSim
rozdilam tykajicim se zfgsobu formulovani otazek stiovanych na &astniky pdadu a
odliSného strukturovani padu. V ramci skterych difti bylo zangteni vice orientovano
na zobrazenitridnich rozdihi a vzajemnou kritiku &astniki, jindy spiSe na samotny
pribéh vaeni. To je ddno mnoZstvim n&t&ich Stab, které na ptadu pracuji.

V priabéhu naté&eni se pravidekstidaji ctyii nat&eci Staby a tedydtyii stiihai.

7. Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum vychézi zigdstavy, Zze poznani segjel na zéklad
interpretace a je vzdy subjektivni povahy. Tato adat vychazi z kritického
paradigmatu a jeji vysledky nejsou normativni. égly kvalitativniho vyzkumu se
oproti kvantitativnimu zkoumani neziskavaji za ptuzpisohi kvantifikace, ale jsou
vysledkem induktivniho budovani teorii (Strauss erlin 1999). Tento Zjsob
vyzkumu se vyznalje mensSi replikovatelnosti vysladia kazda zena zkoumajiciho
znamena i realnou praggplodobnost zrmy vysledki. Jednim z hlavnich kritérii je
nezpochybnitelna nutnostipmé (Easti vyzkumnika, ktery se stava nedilnou et
vyzkumu, ¢imZz miZe ovliviovat zpisob patrani a tim i vysledky, které mohou byt

oznaeny jako vice interpretativni, reflexivaii konstruktivistické.

Kvalitativni metody se uzivaji k odhaleni a porozaimtomu, co
je podstatou jel, o nichz toho jegtmoc nevime. Mohou byt také
pouzity k ziskani novych a néelych nazoi na jevy, o nichz uz

néco vime. V neposledrfadé mohou kvalitativni metody pomaoci




ziskat o jevu detailni informace, které se kvatititdmi
metodami obtiz& podchycuiji.
(Strauss — Corbin, 1999 : 11)

Uc¢elem kvantitativniho zkoumani je &eni hypotézy,& srovnani médii
s realnym s#tem, oproti vyzkumu kvalitativnimu, ktery je tikcem hypotézy nebo
teorie (Disman 2000). Zkoumani tedyc¢rsme s gistym stolem®, oprogni od
jakychkoliv hypotéz neboipdstav o vysledku, tento &gob prace je tedy povazovan za
oteergjSi. V ramci zkoumani se mohou objevovat nové vaabgouvislosti, také
protoze se vyuziva #kkych a induktivnich metod a vaij$i struktury zkoumani.
Castjsi je zandteni na latentni obsah komunikace a hledani loKalmig¥icinnych
souvislosti. Neopominutelnym kritériem je schopnasistupu a kritické analyzy
situace, snaha ubranit se zkresleni a schopnostkinsho mysleni (Strauss — Corbin
1999).

Moznosti, jak veést kvalitativni vyzkum, je mnohoek klasické metody pit
zakotvena teorie, ktera vychazi z formulace vyzkénotédzky a jejim vysledkem je
vytvoieni teorie. Jedna se o induktivni teorii, kdy sekueynnik pomoci ziskanych dat
snazi rozkbovat gedkladané fenomény. Tato metoda jecas§ji vyuzivana pro
vyzkum jednani a motivace (Strauss — Corbin 19¥%sto pouzivané jsou také
etnografie, fenomenologie, ethnometodologie, hermtkes ¢i rizné formy jazykové
analyzyci kriticka lingvistika (Konopasek 1997).

Pro pochopeni, jak je socialni distinkce refleoa v konverzacichéastniki
poradu Prosteno!, jsem zvolila pra¥ metodu zakotvené teorie, protoZze mi pro tento
Gcel prijde nejvhodwjSi. Jednd se o induktivni metodu socidgld@lasera a Strausse
(1967), kter4 vychazi ze zkoumaného jevu. Pro temfm zkouméni je typick&
neexistence teorie na prvagku vlastniho vyzkumu. K jejimu formulovani dochaz

na zaklad analyzy sebranych dat. V prvni fazi dochazi kegokému vzorkovani dat.

8. Metodicka vychodiska a realizace analyzy

Pred zapoetim samotné analyzy sebranych dat jsem si z pdrgpe

kvalitativniho pohledu a vramci prace s metodoukohzené teorie stanovila



vyzkumnou otazku, ktera definuje &mavani vlastniho vyzkumu, jehoz cilem je
orientace na &hi a pabéh. Vyzkumna otdzka zniNa zéklad& jakych indikaci
jednotlivi ases#i definuji Zivotni styl a pozici ostatnich dstniki v socialnim
prostoru a jejich odliSny vkus v jidle, bydleni almw? Paateni otazka tedy splje
kritérium porngrné Sirokého zarreni, které budu v jgbéhu vyzkumného procesu
zuzZovat a zaostvat. Otazkdik4, Ze budu zkoumatastniky peadu, ktéi se ve chvili
pronaseneho vyroku nachazeji v roli hosta, nikblostitele a maji vynést hodnotici
soud tykajici se podminek a estetického vzhledulelyd prezentovaného menu a
z&bavné slozky wera. Budu se zabyvat tim, co si jednotlivi agesysli a na zaklad
¢eho evaluuji tyto kategorie. Do jaké miry je zdairadrena odliSnost v Zivotnich

stylech a reflektovana vySe ekonomického a kulhoridapitalu.

Abych byla schopna porozuity jak je socialni distinkce obsazena v jednotltvyc
prostedich @astniki paradu, analyzuji audiovizualniasti obsahu se zatenim na
zvlastnosti v Zivotnim stylu, na které odkazujastnici vramci vzajemnych
konverzaci. Soustdim se na vizualni slozky, ve kterych je refleioa problematika
distinkce a za pouziti gkkych operaciondlnich painek registruji vyroky, ve kterych
je obsaZenaigjma citlivost ze strany asesora, tedyasinika, ktery posuzujici vyrok
pronasi. Sleduji, Kemu vSemu se komeiitasesora vztahujefiRanalyzovani pilotniho
dilu ze dne 13. 2. 2012 jsem si stanovil&etypomocnych identifikatdr socialnich

statusi, které v konverzacich sleduiji.

8.1 Sledované identifikatory

Bydleni: oblibené téma definujici vkus a socialni distinksesar s ohledem na
jejich vlastni habitus. JednotlivEastnici maji moznost prohlédnout si bydleni holgtite
a zhodnotit ho ze svého subjektivniho pohledu. Z&l@m libi nebo ne a zda reflektuje
jejich otekavani podle hodnoty ekonomického kapitalu majtelstetického vkusu a

socialni funknosti.

Vareni: Vramci pdadu se jednd o nosné téma, kdy se asesgraiuji
k pokrmim jim servirovanym. Hodnoti ckipvzhled, nardnost na pipravu, kombinaci
a prezentaci jednotlivych jidel. Analyzuji, zda yso pdadu patrné situace, kdy

Gcastnici nizSich tfd maji omeze¥Si moznosti p déleni kapitalu ¥novanému



stravovani, oproti stravovacim naviyk astniki ze stedni nebo vySstidy, ktei jsou

s

duraz na prezentaciipstravovani.

Suroviny: zajimavé jsou rozdily ve v¢hu surovin, kdy asesotihnou k tendenci
hodnotit dostupnost pouZitych surovin a r@ast prezentovanych poktm

Nazvy jidel: vyvstavaji situace, kdyeéhteri Gcastnici nazvy fipravenych jidel
Spatré ¢tou nebo je nedovedou vyslovit, protoze mohou @a/tmenu napsany v cizim
jazyce. Ripadre jidla ani neznaji nebo si jejich ndzev hostitehsg/mysili.

Technologické vybaveni kuchy#: Patrné jsou i odliSnosti v kuchiském zazemi
hostiteli. Napiklad ekonomické moZznosti mladych studendin s @étmi, manazear
nebo dichodd dovoluji rozdilné investice do technologického ayeni kuchya.

Zabava: Sowasti pdadu je i prostor proijpravenou zabavnou slozku. Sleduji
skut&nost, zda ti jedinci, k¢ podle hodnoty svého ekonomického a kulturniho
kapitalu spadaji v socidlnim prostoru do stejnépsky maji shodné zajmy i karky.
Podle Bourdieu (1998) majiastnici stejné socialni skupiny Sanci nalézt sjmaae¢

v mnoha odliSnych oblastech, tedy et kulturnich.

Hostitel: asesor vnim4, jaka je munovana pozornost ze strany hostitele. Zda
reflektuje jeho individualni stravovaci navyky (flamizna dietologicka omezeni), zda
reaguje, kdyZz maji hosté prazdné skikyj je-li omezen nervozitou, a jeho komplexni

piistup k hosim.

Piiprava tabule: castym tématem v konverzacictastniki je i kritika estetického

vkusu tykajiciho seffjpravy tabule, jeji velikostiistoty nadobi a volby dekoraci.

Zivotni styl a ustalené vzorce chovanéujf i stravovaci navyky a preference ve
vybéru jidla, které konzumujeme, dokonce iigpb jeho konzumace a jeho klasifikaci.
Protoze Zivotni styl je ovlivin nasi pozici v socialnim prostorucuje také odlisny

vkus napiklad v jidle, bydleni i zabayv



8.2 Nastroje k zachyceni scén

S ohledem na strukturu a mnozstvi analyzovanych loido nezbytné vytwit

nastroj k zachyceni scén, konkréirédznamoveého archu pro jednotlivé dily‘godu.

REGION Hl.m. Praha

DATUM 13.2.2012

UCASTNICI Vaclav Pechman / student sportovec / SSTHLMP
Kristyna HoSkova/ studentka hotelnictv&H2HLMP
Katerina MikSovska /trenérka fitnes§ F3HLMP

Renata Drazanova / maminkMAHI:MP
Jaroslava Volfova /tastna baktka ISB5SHLMP

»Takhle jsem si bydleni Predikce hodnoty ekonomického
negredstavovala, myslela jsemkapitalu odvozena od navrzeného
si, Ze bude bydlet ¥inzaku.” |menu.

Priznani neznalosti prezentovaného
»Tohle jsem teda jeSnejedla.“|jidla.

Odkaz na znalost surovin zahramii
,10 maskarponge perfektni.“ [kuchyrg.

.Dezert mi chutnal, ale
maliny mohly bytcerstvy.” Kritika pouZzitych surovin.
Obrazelké. 1: Ukazka zaznamového archu

Pro kazdy dil v ramci regionu byl vytien samostatny zaznamovy arch, ktery
slouzi k zachyceni reflektované problematiky digte ve vzajemnych konverzacich.
Ptima citace vyroku u sledovanych identifikatoje doplréna charakterizujicim
popisem jevu. Celkem se jedna o 35 zaznamovychidkaiici podkladovy material
pro samotnou analyzu a interpretaci dat. VeSkemnardové archy jsou uloZzeny

v priloze préce.

8.3 Srovnani regionalnich dat

Pro zakladni pochopeni ekonomické situace, a tédyoini Grovré v daném kraji,
jsem vybrala #kolik parameté, které v konkrétnim regionu srovnavam g¢egied
zahéajenim samotného&hb dat. Analyzuji polovinu ze v3ech kilay Ceské republice.

v 7

Tedy sedm vybranych kiaj kdy mefitkem vykeru je ptmérny péijem obyvatel.

s



pramérnym pijmem. Toto rozdleni je vybrano zasmné, a to z dvodu reflektovani
socialni nerovnosti, vychazejici zrepglpokladu, Ze chudoba je povaZovana za
problematftéj$i  vétSi projev nerovnosti neZ bohatstvi. Podle {idajeského
statistického tadu ze z& 2012 (giloha ¢. 3) spadaji mezi kraje s nejvySSEsitni
hrubou mzdou: HI. m. Praha, i8aiesky a Jihomoravsky kraj, a naopak nejnizsi
piijmy jsou v krajich Vys@ina, Zlinském, Pardubickém a kraji Karlovarském.

Abych casté&én¢ porozungla spotebitelskému chovani v daném regionu, vybrala
jsem deset zakladnich potravin, jejichz ceny poawéam mezi jednotlivymi kraji i
vramci celorepublikového fméru (priloha ¢. 4). DalSim parametrem je mira
registrované nezatstnanosti (filoha ¢. 5), ktera reflektuje dalSitipadné socialni
nerovnosti. Poslednim ukazatelem je vySe ndkiashaloZzena na bydleni a jeho pravni
forma uzivani (osobni vlastnictvi, druzstevni, majé...). VeSkera regionalni data

uvadim pro lepsi orientaci \ifpze.

9. Kategorialni systém a jeho interpretace

Ve fazi interpretace ziskanych dat jsem vyvinulaynkategorialni systém, ktery je
odliSny od identifikatak pouzivanych P sbéru dat. Kategorie jdou naig tim, jak byla
data strukturovana systémem jejichérsb V pribéhu kompletace dat se opakovaly
nékteré specifické jevy a objevovaly se nové vazbgoavislosti, ze kterych jsem
vytvorila Sest kategorii, které budu naslédanalyzovat. S nejvyrazjsimi projevy

distinkce jsem se setkaladchto kategorii:

Vék jako kulturni charakteristika Zivotniho stylu

Neofilie a esteticky vkus (odbornik na design a ahitekturu)
Swétactvi

Zdiraznéni tiidni nerovnosti a souvisejicich rozdd
Ordinérnost jako negativni faktor

Distinkce v socialnim prostoru

V néasledujicich podkapitolach rozvedu jednotlivétek@arie, s uvedenim jiz

konkrétnich piklada vysledovanych v rdmcanalyzy vybranych audiovizudlriidsti



pofadu. Zandtim se hlav na zvlastnosti v Zivotnim stylu, na které odkazpstnici

v ramci vzdjemnych konverzaci.

9.1 Vék jako kulturni charakteristika zivotniho stylu

Na otazku:,Jak si predstavujete bydleni hostitele®tpovidali asegospiSe na
z&klad tipovani nebo vychazeli z obecnéhegpokladu charakteristik daného regionu.
Napiklad: wtSina obyvatel bydli v bytech, protoze rodinnychmiov konkrétnim
regionu ilis mnoho neni, nebo se pohybuji na nedostupragdim drovni pro siedni
téidu. Hosté se snazili také odhadnout Zivotni sbdtitele podle navrzeného menu.
Dulezitym faktorem zde byl & U(castnika, jako jedna z moZnych charakteristik
Zivotniho stylu, coZz dokazuji nasledujici citaceatmjici se k jedné z nejmladsich
Gcastnic sledovanéasti pdadu:

,Vzhledem k wku myslim, Ze bydli v pron&jmu &tplem.“*?

.Bude bydlet u rodii v byt nebo bude mit vlastni bydlenfelba mensi
studentsky byt*®

,Myslim si, Ze byt bude #&en jednoduse a takova viehathtf

Jedna se o stereotypni typ predikce odvozeny &kavané vySe hodnoty
ekonomickeho a kulturniho kapitalu nabytého za dadai Zivotni fazi. Od d&astniki
mladSich rénika se @ekava, Ze zatim nejsou samostatgidélecné ¢inni, a tudiz jsou
ekonomicky zavisli na rodiich, pipadré uzivaji skromgjSi typ bydleni dohromady
s partnerem. Zajimavé je potorrekvapeni v fipad nesouladu hodnotycekavani a
reality:

,Ur cité jsem si pedstavovala éco jiného, Ze bude bydlet &tglem v byt.“ ™
»Takhle jsem si bydleni népdstavovala, myslela jsem si, Ze bude bydlet

v ¢inzaku. 6

12 MAHLMP/ZAHLMP2
13 SS1IHLMP/ZAHLMP3
* M4AHLMP/ZAHLMP3
> MAHLMP/ZAHLMP2
16 SBSHLMP/ZAHLMP1



Bydleni studernit podle jejich ¥ku, a tedy Zivotniho stylu spojeného se statusem
mladéhoclovéka by nElo podle asesdr z estetického hlediska vykazovat parametry
nevyhragného estetického vkus@asto @ekavali, Ze v pokojich budou mit studenti

vylepené spise plakatyéasopis nez hodnotna ushecka dila, jako napobrazy.

,Kacky pokoj si pedstavuju jako teenagerovskej, plakaty po 2di.“

Mezi asesory také panovaldegwdceni, Zze mladSi dastnici s ohledem na &v
vék také nenili moznost nasbiratéiSi zkuSenosti tykajici wani — zatim nemaji vlastni
rodinu — tudiz nemohou mit zkuSenosti gevam pro @izné kové kategorie ani pro
vétSi mnozstvi stravnik Je to dano hypotézou, Ze zkuSenosti ziskavame jpra
postupemcasu. Na to navazuje i shovivavosti fmodnoceni kuchakého urnini
mladsich dastnik, kterou by u svych vrstevniknebyli ochotni tolerovaiCasteng to
souvisi s tendenci podemvat mladsi hostitele (za mladSi hostitele v rapaiadu
oznauji ty Ucastniky, kté nedosahli hranice 25 letiipadré nemaji jedt vlastni dti).

,Adéla jako hostitelka, myslim nagwek dobry.“®

Na toto tvrzeni navazuje i ofgay stereotyp ze strany asesokdy od starSich
Gcastniki byla aekavana tradni c¢eskd kuchyd a nej¢tSi nabyté zkuSenosti
s vaenim. Asesb odhadovali, Ze &kové starSi dastnici maji tendenci inklinovat vice

k tradicim acastji tedy budou vét klasickouc¢eskou kuchyni:

,Od nejstarsi @astnice jsendekala vic, neuchvatilo érto.“*°

,Myslim si, Ze budedrna ceské kuchyni?

Ustdlené vzorce chovani u jednotlivyclagtniki predugovaly stereotypni

kategorizaci ve vSech sledovanych krajich. Bylo patrné i z predikce hodnoty

" RM3STC/ZASTC9

18 KS3VYS/ZAVYS19

9 SH2HLMP/ZAHLMPS
20 SB3PCE/ZAPCE30



ekonomického a kulturniho kapitalu u aktéMnohdy se projevovala ¢ekavani
spojend sé&kem a finadnimi mozZnostmi, které do jisté miry quji smerovani

estetického vkusu a zZivotniho stylu. Nigad u Zeny sedniho ¥ku na rodéovské

dovolené odhadovali asgsemerovani k modernimu a fudkimu interiéru, jelikoz se
obecré predpoklada, Ze rodinu si fidila ve chvili, kdy je jiz finatné zabezp&ena a
funkénost bydleni je padzena dtem na uUkor rodii:

,Je mlada, tak bude mit vite moder® zafizeny byt uzjsobeny dtem.“*

Nejvétsi atekavani, co se vani i kvality bydleni tye, tedy vkladali asesiodo
maminek od rodin. Ndfklad tiadvacetileth maminka vyvolavala u asésotekavani
moderrt zaizeného bydleni fizpasobeného &em. Moderni pojeti bylo nézlka ve

slovniku asesd@rspojovano se synonymem pro slovo vkusny:

,Ma to tam zaizené asi modeen vkusi. %
.Bydleni u Silvy se mi libi, je to asi tak, jak jsdo tipoval. Poddili to malé

dcerce.®

,Myslim si, e Renata bude dobra kugke, ma dti.“ %*

Praw hodnotové orientace a postoje tykajici se Zivatrdtylu se velmiasto
objevovaly i v navaznosti nak asesal. Kron¢ vareni je ustednim tématem gadu i
cast ¥novana bydleni jednotlivych hostitel Tvori pozadi pro znmou ¢ast debat
vztahujici se k hodnoceni Uravibydleni @&astniki. Bylo patrné, Ze asesanklinuji
k vékové stereotypizaci, tedy Ze od mladSicfasiniki ocekavaji bydleni v modeé&én
zaizeném by, naopak u &astniki starSiho ¥ku (tim je dle mého zkouméni v rdmci
poradu povazovandastnik nad 50 let) se&ekava, Ze bude bydlet v baka, ktery bude
zarizen, eufemistickyeceno, v klasickém stylu. Typické bylo Skatulkovanintady wk

rovna se ,hezké" moderni bydleni. Nejvystijino dokladaji nasledujici reakce:

“1 DE5STC/ZASTCS

2 MM1PCE/ZAPCE27
* FPAPCE/ZAPCE27
24 SH2HLMP/ZAHLMP4



»Tomasovo bydleni se mi libi, myslela jsem'asg, Ze w@jak takhle to bude mit
zaiizeny, modem *°

.Bydleni u Tomase se mi velice libi, je eg® podle mych fedstav, jak jsem
si myslel, Ze bude bydlet v &gt+1, 3+1.“%°

,Honzy bydleni, protoZe je to mlady muZ, &gstavuju modeeisi.“ %’

Objevovala se klasickac¢ekavani, ktera se projevovala v ravip vySSi ¢k

rovna se vyssi hodnota ekonomického kapitalu, cainena vyssi kvalita bydleni:

.Myslim si, Zze MiluSka bude bydlet wjakym menSim rodinnym dénse
zahradkou.?®

Napriklad Zzivotni styl nejstarSiho hostitele, ktetyasto a rad zdazioval
vyrazré mladsi ¥k své manzelky, se tedgekaval ve spojeni — moderniho a libivého
stylu:

,Podle vzhledu Rudy soudim, Ze bude mit materaizeny byt, barevn

vymalovano a vysperkované>™

Specifickym tématem v ramci jednoho ze sledovamgdioni se stala rajska
om&ka, kterd je povazovana za velmi specificky a &dyopokrm, a proto je podle

hodnotiteti urceny jen pro zkusené kuatea

.Nejmiz se £8im na rajskou omi&u, troSku si pedstavuju Skolni jidelnu. Aby
takhle mlada holka utala dobrou rajskou.®°

»Tam tedy ochutndm tu rajskou odid, jestli bude jako od mé baky, tak to
bude dobré.?

% SFAVYS/ZAVYS18
% 7V5VYS/ZAVYS18
2T TEAJIM/ZAJIM13
8 AK3KV/ZAKV32

29 AK3KV/ZAKV34

0 TC5JIM/ZAJIM12
$1VM3JIAJIM12



9.2 Neofilie a esteticky vkus (odbornik na design a
architekturu)

V poradu se vyskytujéetné znaky neofilie, tedy tendence povazovat skcgéi
zvyklosti za nezajimavé a oproti tomu vyzdvihov&e wové za vhodné pozornosti.
S ohledem na &k, jako charakteristiku Zivotniho stylugekavali asesa Ze bydleni
starSich Gastniki paradu bude pzpisobeno jejich ekonomické situaci, ktera se obecn
povazuje u jedint dichodového ¥ku na nefilis vysoké arovni. Tedy Ze fudhost a
dostupnost bydleni budéqvladat nad jeho est&tiosti. Od hostitél dichodového ¥ku
hodnotitelé ¢ekavali, Ze jejich Zdzeni interiéru bude korespondovatégem podle
vzorce —¢im starSic¢lovek, tim starSi zazeni. Coz dokladaji tvrzeni asesmztahujici

se k nejstarSim hostiteh:

,On uZ je stardi, tak bude mit starsi nabyték.“

,Jestli to bude star&i ém, tak ta kuchynemusi byt nova. Rustikalnfedo.*?
,Bude to mensi byt ve starSim stylu.“34

,Interiér bude zastaraly.**

»Zuzky bydleni se mhmoc nelibi. Je to tady staré. Nema tady uklizedmnla

jsem si pawin na senach.«*°

Klasickym gikladem neofilie bylo i hodnoceni bydleni starSildastnika, ktery
si na vybaveni svého bytucividné zaklada. Stylovy nabytek, ktery si odkoupil

Z inventde americké ambasady, vyvolal éastniki rozporuplné reakce:

,TOMAasiv byt vypada jako na zamku. Ma nabytek stary, pfgento hod@#

moc.“’
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,Ten byt je jako starej, zastaraly #aeni. Podle gneni hezky z@zeny.®

.Bydleni se & upFimne moc nelibi, nemam rad tenhle styl. Je to takcangst

«39

styl.

Hodnoceni estetického vkusu a socialni findsti je pak nasled@nodvozeno od
ocekavané vySe hodnoty ekonomického kapitalu hostageho statutu:

,Ve svém vku bych takhle bydlet nechd, ale v 25 by mi to nevadil§®

Oc¢ekavani vztahujici se k mladym maminkdm se projaow predikci
moderniho bydleni s tou konotaci, Ze co je novédemi, je povaZzovano za hezkeé.
,Podle m¢ Gita bydli v @jaké novostavd“ **
.Myslim si, Ze Gita bude mit velky, prostérparizeny byt. Bude tam mit fotky

w42

svych dti.

Vyraznym prvkem neofilie byly velmi pozitivni rea&ma bydleni a esteticky
vkus jedné z &astnic (28 let), jejiz bydleni bylo #iaeno v modernim stylu, coZtéina

asesal povazovala za vrchol designu:

.Petl obyvaci pokoj se mi moc libil, ma to do modernitglu, coz m# se
libi.« 43
Jde videt, Ze Péa ma dobry vkus. Kragnslacdny barviky, Ze si s tim

ud4

vyhrala.

Pokud bylo ¥kové rozlozeni €astniki daného kraje bez vyraggich vykyw,
prvky posttradiniho hodnoceni estetického vkusu $iinevyskytovaly. Na zaklad
sledovanych reakci vyvozuiji, ze aségmsuzuji podvdome hostitele nejen podlesku
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a prezentovanych pokiimale i na zékla#l jejich stylu v oblék&ni, mluvy a celkové

sebeprezentace.
9.3 Svétactvi

Specificky znakem byla snaha asésar swtactvi, napiklad mnohdy i skrze

zdarazreni vlastni znalosti prezentovanych zahéafth receptur:

,Tu omé&ku demi-glace bych moznadmla jemrejsi.« *°

Hodnoceni pouzitych surovin zde také amdmovalo snahu jednotlivic

demonstrovat vlastni rozhled:

,To maskarpone je perfektnt®

,Jeste by tam rdla byt dijonska haice.“*’

Specifickym rysem ndfklad prazského regionu byla situace, Ze zde nedosl|
k ptipadu, kdy by #ktery z asesdr ptiznal neznalost prezentovaného pokrmu, spise
naopak zde ievladala snahaugobit dojmem znalych kucha Obecw obyvatelé
nejbohatSiho kraje nepracovali s problematicky wwsfmi surovinami nebo
surovinami ceno¥ nara@néjSimi, vtomto smru tedy nedoSlo k Zadné markajii
ekonomické distinkci. Projevy s8tactvi byly vyrazgjsSi u €ch hostitel, ktefi podle
sveho vlastniho nazoru &n exoticka a nevSedni jidla, ktera v menu zZam
prezentovali v origindlnim cizojazgém nazvu jako na&p Polpetine di carne, Brodo

con tritatoneboTom kha kai.

,Dalsi v poradi bude asi polévka Tom kha kaj, nevim netusinm jeo**®

4> SB5HLMP/ZAHLMP2
4 SB5HLMP/ZAHLMP1
4" M4HLMP/ZAHLMP2
“8\/S1STC/ZASTCS



v

Nekteri Ucastnici ngli tendenci zdraziovat osobni zkuSenost se zahtéafin
typem kuchy® a podbizet ostatnim¢astnikim informace o tom, Ze destinaci také
navstivili:

,Tak ja jsem tam byl, jedl jsem jidla, ale takhtertepalilo.“*°
~Kureci s rajskou om&ou jsem jedla poprvé v Izraeli a chutnalo mi &tqg

takové lehké

Zajimava byla i kritika srovnavajici prezentovanslovenskou kuchyni se

zavodnim stravovanim z dob komunistického rezimu:

,Trochu mi to pipominalo zavodni stravovanfed 20 lety.?*

Jeden z hostitélsi pripravil pro své hosty francouzskou polévku, o ktepévu
Gc¢astnici uvedli, Ze nemaji absolétpotuchy, o jakou polévku setiie jednat. V rdmci
jejiho hodnoceni dastnik, ktery uvedl, Ze s francouzskou kuchyni nek#&enosti, se

paradoxg profiloval jako odbornik pravna francouzskou kuchyni:

,Bylo to opravdu lehky, takovy francouzski?.“
.Dezert byl vyborny, tedy vyboérpripraveny. Ale protoZze ho znam z
francouzské kuchynvim, Ze byl feslazeny.”

Projevy s¥tactvi se objevovaly také v pouzitych nazvech iSotdd menu
francouzské nebo italské kuclynkterd byla pro &které z @astniki neznama. Ze
strany hostitdél Slo evidentd o snahu o stactvi. Nazvy jako naiiklad suflé nebo
bruschettavyvolavaly u asesérrozporuplné reakce:

P redkrm ndl néjaky cizacky nazev. Ten chleba byl rozemy.“>*
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,Jako dezert rdla néjaky cokoladovy suflé, to mi nee nechutnafg.*

Komentovany byl i vybr surovin a odkaz na namost jejich pipravy, tedy opt
negimy odkaz ke své vlastni osoa zkuSenosti s pouzitou surovinou:

,Chrest je na pipravu hodwd tézkej, je to o vydru surovin.*®

Projevila se i snaha odliSeni se od klasideké kuchy# vyslovenou touhou po

zahranéni kuchyni:

,Dala bych si rfjakou zahranini odlelenou kuchyni.®’

Vyraznd snaha o 8tActvi byla patrna u konzumace jednoho konkrétniho
pokrmu, kterym bylo sushi. Tento pokrm sklidil moteakci ze strany asesard jeho
kritiky za nenarénost, odchyleni od originalu receptury, az po pwezithodnoceni.
Kazdopady kazdy z asesér m¢l tendence se ktomuto pokrmu vyfadat svym
zpisobem dokazujicim, Ze sushi znaji asktarych gfipadech se té# pasovali do role
odborniki pres japonskou kuchyni. #€kvapenim pro vSechnyiifpmné pak bylo

pouzivani llek, které vSenginilo vétsi¢i mensi potize ip konzumaci:

,Sushi jsem dlala, znam, a7 tak natomé na gipravu neni.®®
,V originale by n¥la byt syrova ryba, ta tam teda nebyl&.“
,Sushi tak jak to znam ja, bylo v pimlku.“®°

,H iilky u predkrmu zaskaly viechny.?*

%5 PK4ZLN/ZAZLN25
* TC5JIM/ZAJIM13
> B5ZLN/ZAZLN21
8 M2PCE/ZAPCE26
9 SB3PCE/ZAPCE26
% FPAPCE/ZAPCE26
1 M2PCE/ZAPCE26



9.4 Zddrazn éni tFidni nerovnosti a souvisejicich rozdil a

Tridni rozdily byly patrné v komeriéh vztahujicich se ke #pobu bydleni
hostiteli. OdliSnosti tykajici se stylu bydleni s odkazemmokdilnosti ve vkusu a

prezentovanych jidlech byly také nedilnou&sti sledovaného vzorku:

~Je to takovy neobvykly, je to zajimavy, ja byclal®doma nesnesla

(reakce na pavouky v loZnici§*

,Moc normalni mi to neijde, ale kazdy si Zije podle svého vku&.“
»Hlavni chod pro n# byla novinka, jsem rada, Ze jsme

mohli ochutnat #co, co doma & re nedslame.“®*

Tridni nerovnosti souvisejici s rozdilnym vkusem aykinstmi  byly
pozorovatelné v oblastifpravy a prezentace tabule. Esteticky vkus tykagcfsipravy
stolu se tedy také staval né&em Kritiky:

,Prostreny stl m¢l skromrji, ja bych si to lip nazdobila®

,Hlavné me Sokovalo, Ze to podaval seckiu.“®®

... stolovani mohlo byt dovedeno k dokonalo&fi.

V ramci jedné skupiny vystupovala hostitelka, ur&tbyla patrna vyssi hodnota
ekonomického kapitalu, coz bylo nejvyrégreietelné u kvality jejiho bydleni. Reakce
ze strany asesibyly v tomto ohledwasto aZz nestandardni. Objevily se i znaky zavisti

v

a komentée kritizujici giliSnou dokonalost:

»Ivino bydleni se mi libi moc, je krasné. Takhlé @skonale bych
nechtla bydlet, protoZe bych se bala, Ze midt dnici. °®
~Bydleni lvy se mi libi moc, je wtl Ze asi pkne vydlavaji, zavidim
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castené, jako v dobrém.®

Zajimava situace nastala ve chvili, kdy grdsto hostitelka nachystala tabuli
s pibory na vSechny chody najednou, tedgtw predkrmu, polévky, hlavniho jidla a
az po dezert. Ze strany hodnoti¢astnice doslo ke zmateni z nezvyklé situace plyhouc
Z neznalosti spojené s rozdilyfidhi nerovnosti a odliSného Zivotniho stylu:

,Tady je moc pibori na n&.“ °

Tato situace ®&a jeSt dohru v dalSi den konani na&téi, kdy se role obratily a
hostitelka jest vice zdiraziovala svoji nathzenost poukazovanim na Sgaumyté

piibory pouzité p prostirani tabule:

,Tak jsi mudla, kdy? ti to nevad{®

Rozdilnosti byly patrné ifppouZzivani surovin a kuckekych postuf.

.M ¢ osobr by to nenapadlo tam dat mraZzenou zeleninu. Uz
jenom vzhledayn¥ to nepislo zajimavy.?

,Ja jsem v Zivat ani neslySel, Ze by byla rajska si&cim masem?’®
»Tarajska pro n¥ byla dochucena jinak, nez jsem zvykly. Nebylekélad
4

byla kysela.

DalSim gikladem tidni nerovnosti byly i ukazky stfujici k hodnoceni bydleni.
Jedna dastnice uvedla, Ze dlouho nebyla na n&sSw byk, protoZze ona sama bydli
v domE. Svym projevem davala najevdidni rozdilnost plynouci z vySe hodnoty
ekonomické kapitélu:
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,U Davida se citim pijemre. UZ dlouho jsem nenavstivila byt, protoze
sama bydlim v doetf

Odlisnosti plynouci zitdni nerovnosti se také vyrazprojevovaly u hostitelky,
kterd delSi dobu Zila v zahré&hia jeji kuchy® i celkovy Zivotni styl byl touto

zkuSenosti ovlivén:

.Raclette byl nakonec syr s docela vyraznduoivSrdla jsem to, bylo to

dobré, ale gjak vyraz@ m¢ to neoslovilo.”®

Tridni rozdilnost odvozena od nizké hodnoty ekono#éhiock a socialniho
kapitdlu byla nejvyraz¥Si u vyweného a v salasné dob nezandstnaného (ze
zdravotnich dvoda) Ucastnika ptadu, ktery ma s manzelkoti téti a Zije v malém
byt¢ velikosti 1+1. Hodnoceni kvality jeho bydleni tealypovidalo dekavani:

,10 bydleni, asi to neni idealni. Je to séaK, asi je vidt, Ze ¢ch perz
nemaji tolik. Kazdy to ma #aeny jak mze.“"’

,Byt se mi jako libi, maji to tady obgjne zafizeny, ale Ze jich tady bydlétptak
je to maly.“®

»~Ja jsem div teda taky takhle bydlel, ale bydleli jsme tara dv

bylo to stisgny.“"®

Zajimavé bylo sledovat, jak se opako¥awbjevovala tendence asesor
srovnavat kvalitu vigeni astniki se svoji osobni zkuSenosti nabytou v rédijako
dusledek rodinné vychovy d@idniho pozadi, do&moz spadame a jez viihu Zivota

absorbujeme. Dokladaji to nasledujitikiady:

»Polivku m¢l hustou, coz ja mam rada. Tatinek

vzdyckyikal, Ze v polivce musf stat 17ic®.
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,Doufam, Ze tradl bude jak od moji maminky seviskgjablicky.“5*

V ramci jednoho z kraéj byla dana dohromady nestandardni skupitestiniki.
Kazdy z hostital se prezentoval jinou zahr&ni kuchyni, odceské, pes thajskou,
italskou, slovenskou az po arménskou. V ramci heddovaného vzorku dochazelo
tedy ke zdrazréni vyrazmijSich ftidnich odliSnosti a rozdilnych Zivotnich styl
Nap‘iklad reakce na bydleni a kuchyni hostitelky arnkéhs mivodu se odvijely od

neznalosti tamniho Zivotniho stylu a kuchkyn

,Bude zajimavy, jestli to nebude pro#jakym nasim zvyklostem mo&“
,Bli ¢inky to si vibec nedovedurpdstavit, co by mohlo byt. Uz
podle toho nazvu je to divny™

,Myslim si, Ze Sonja uvaneéco z tam odkud se narodil&*

Zdurazreni tfidnich a kulturnich rozdil bylo velmi vyrazné v koment&

jednoho z dastniki:

.Nenadchlo n# to, protoZe u nas na Slovensku/&ba tyhle ¥ci

davaji prasatm, nejime to.®

Byla zde i viditelnd souvislost £ekavanim tykajici se stylu bydleni. Zajimave
bylo, Ze aseso ocekavali, Ze hostitelka bude mit, s ohledem n& givod, doma

zvifectvo:

»S0nji bydleni si pedstavuji mimo Prahu, doriek tipuju, zahradku,

moznéa djaka zviata.“®

89MO2VYS/ZAVYS16
81 KS3VYS/ZAVYS16
8 DE5SSTC/ZASTCY
8 MS4STC/ZASTC7
8 MS4STC/ZASTC7
8 VS1STC/ZASTCT
8 RM3STC/ZASTC7



Jedna z &astnic si pipravila pro hosty thajské menu v doénin, Ze kdyz tento
typ kuchyré povazuje za moderni a oblibeny ona i jeji znamdebslavit Usgch i u
ostatnich Gastniki, ptipadre, Ze jim gekvapi ty, kté ho jeS¢ neznaji. Patrna zde byla
snaha o odliSeni se od tradgiho typu kuchys a snaha o exdatnost. O opaku a
odliSnostech v Zivotnim stylu a s tim spojenychhutich jednotlivych aktér svedci
negativni reakce vztahujici se k tomuto typu neznkuchy:

»Thajské menu je ufité zajimavé, pedevsim z tohaugtodu, Ze
jsem to nejed|, takZejjaka novinka.®’
,Thajska kuchyd@ mre nechutnala, na gjsou ty jidla sladky ®

,Menu je zajimavé, ale thajskénska kuchy&neni nij salek kavy.®

U nékterych asesdrse projevila nizSi Uroweznalosti v socialnim prostoru:

,Sommeliér, co to je to jaibec nevim.*

,Ty jo, co to je sommeliér?®

| ze strany samotnych asesdrylo patrné, Ze jsou sédomi fidnich odliSnosti i

odliSnosti pramenicich z rozdilnych Zivotnich &tyl

,BYylo nam s ndmi do#e, a tel’ se zase vracime kazdy do toho
svého Zivota, kam péine.“*?

_Sto lidi, sto chuti.®®

Zajimava byla reflexe starSicastnice a jeji hodnoceni igs tidné odvozeny

vkus a ¥kovy rozdil:
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~Jsem z toho UpltinadSend, protozedmlady berou afbec se se mnou

bavi.“%

9.5 Ordinérnost jako negativni faktor

V pribéhu pdadu sefasto objevovala hodnoceni odvolavajici se naejppst
prezentovaného menti jednoduchost jehoifpravy. V rdmci vysilani je to chapano
jako nedostatma zkuSenost s ¥anim a byva odsuzovano s koméata o nevhodnosti

arovné prezentovani v gadu.

,T10t0 menu neni narné na pipravu, jedna se etyri celkem obyejny
jidla, podle i@ neméa Sanci na vyhru.“95

... italsky predkrm znam, taky si h@ldm, nicméd do takovehle sodte mi
to pfijde jednoduchy.®®

,Myslela jsem si, e Zdenda vymysita originalrgjsiho.“®’

Muze to byt posuzovano jako nastroj ke zvySeni vibstisocialniho statutu u
ostatnich asesbra sebeuji$hi typu ,ja to umim lépe“. Asesotaké kritizovali, ze

pouzité nazvy pokriinneodpovidaji jejich &ekdvanim:

,P redstavovala jsem si podle nazwica specialniho, vliastnto bylo kufeci se
Stouchanejma®

,Jako dezert bych to ani nenazval, byly to piskmpichnuty na Spejli®®

Kritika jednoduchosti a ol#gjnosti pokrni se objevila pevazre ze strany

v v s

Gcastniky, ktei se vyzna&ovali vySSim Zivotnim standardem a sanfipgavovali

~ 7

nara:néjSi menu na fipravu a suroviny. Evidendnse jednalo o Zdazreni své vlastni
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prace a o péebu porovnavat se s ostatnindagtnicemi a dokazat séhb ostatnim, ze
oni jsou lepSi hostitelé:

,Je to vcelku takova nuda, nikdo se nechce vigadt.“'%°

M ¢la strasr jednoduché menu oproti Magti***

,P 7edkrm byl takovy jednoduchy, nevifkala jsem vic?

Tercem ordinérnosti fekvapiv¥ nebylo jen kuch@aké umni astniki, ale
kritika se také hodhvztahovala k fipravené zabavné koncepci celéh@era. Casto

byla zmitovand i pani po akn¢jSim typu zébavy, kterodteni divadelni hry nebo
kresleni obrazk podle asesdrnesphovalo:

,Podle m¢ takovahle zabava je uz trochu ohrandekala jsem é&co
akcnéjgiho. 1%

,Zabava byla takova normalni*®*

Ordinérnost byla reflektovana jakasao negativniho, co do padu nepdat,
protoze, z pohledu asefipby se dastnici néli snazit asesory ohromit a zaujmout. Pro

pramérnost zde neni prostor a stavala se tedetarkritiky:

,Ja jsem od Miluskyekala réco vic.*%°

,Na toto menu se ne§im vibec, ja si myslim, Ze je to takova klasika, kterou
varime vsichni, tak nas to neohrontf®

,Vecer se mi v podstatibil, ale rektery ty jidla byly takovy obgjny.“ 1’
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9.6 Distinkce v socialnim prostoru

Distinktivni reakce se objevily také v prostoréemém pro zabavu. Bylo patrné,
Ze rekteri Gcastnici jsou si v ramci socialniho prostoru blizz i druzi. Zetelné to
bylo na giklad u zabavy, kteroucastnici také vyhledavajifipadré praktikuji ve svém
socialnim prostoru. &ktefi z asesar byli potSeni, pokud zdbava pras rbylo nico
nového, jako naigklad v tomto komentamladé maminky:

.Zabava to byla super, protoze je to neobvykla zéhanikdy jsem ji netiala,
bavilo e to.“1%®

,Zabava se mi libila vic jak Sipky, protoZe Sipkgme doma.**

Ne u vSech byly ovSem reakce ve stejné réavin

,P 7i8lo mi to pro tu generaci, jako je David. Takz&aéa se m#nelibila.*'°

v\ L

Tam, kde v oblasti socialniho prostoru dochazelt&i ¢asti ke shod, spadali
Gcastnici v ramci socialniho prostoru do stejné skypba se tedyici, Ze pro & bylo

snadné nalézt spa@leoutec. To podporuji i nasledujici tvrzeni:

,...zAbava se mi libila, mam tady tu hru doma™
,Zabava decoupage byla perfektni?

U tch konzervativijSich asesdirse ovSem shledala naopak s kritikou:

,Zmoulat ze syra roliky byla zvlastni zabava, nikdy jsem toédbaig ani

nevickl .« 113
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Patrna byla i distinkce, prayobdobre plynouci i ztidni nerovnosti
jednotlivych &astniki:

,Martin mi popraveé nic neka, nemam si s nim éet.

.Zabava n¥ moc nebavila, spalensky hry @ moc nebavi¢ekala jsem éco

zvI&stwjsiho.“*°

Rozdilnost v socialnim prostoru se projevila pipact hostitelky, kterda se
profilovala jako spiritualé orientovana. Jako zabavu gigsavila pro hosty meditai

ukazku, kterou sice hostéekavali, nicmé#a se s ni neztotoznili:

.M ¢ by ani nenapadlo, Ze by mohlélat neco jiného. J& nejsem prastyp na

meditace.1®

Kritizovano bylo, i kdyZ se hostitel nedostai&veénoval svym hosim:

,Libor jako hostitel nespinil moje dekavani. Pgad se sousgedil na to vaeni a

nem¥l ¢as na hosty*’

Nejvice konfliktnich situaci jsem vysledovala veugke, ktera byla sestavena
pouze ze samotnych Zen.ukk to byt dano sloZzenim skupiny, kde byly patifiént
odliSnosti, ale také prévgenderovym sloZzenim skupiny. Dochazeltevazi ke

konfliktim tykajicim se ptadku v domacnosti a odliSeného nazaotastnic:

.Dneska mi vadilo chovani Zuzky. Nebyla afektovaake nebyla jako my

ostatni .18
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»P rislo mi trochu nevhodné, jak se Iva chovala k Magdylo na I¥ videt, ze

je ji to trochu nepijemné.**°

_lva se dnes chovala nemigtrNehodilo se to}*°

19 PKAZLN/ZAZLN22
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Zaver

Analyzovany pead Prostno! je typ souizni reality show, kdy motivaci je
finanéni vyhra. Jeho vyjim@ost spoiva vtom, Ze zobrazuje ofgjné lidi v jejich
realném prosedi. Kazdy tyden so&ti pst uchazeun, jejichz ukolem je co nejlépe
pohostit ostatni dastniky. Soutzici se vzajemh boduji a vikz s nejvySSim skére

ziskava finatini odn&nu.

Cilem mé prace bylo porozuin chovani ovliveinému socialni distinkci
obsazené v pragtdich a konverzacichéastniki poradu Progeno! Vychodiskem pro
praci byl koncept demotického obratu ébyych lidi, ktéi v ramci pdadu vstupuji do
prostoru redalné televizni produkce. Za pouziti gieého konceptu zkoumani
Zivotniho stylu afidnich odliSnosti jsem kvalitatignanalyzovala obsah vybraného
vzorku pdadu. Vychazela jsem z principu zakotvené teorieaazéklad pristupi
vychéazejicich z praci Pierra Bourdieu. Zivotni stylery je Gzce spjat se vkusem
jednotlivce, vznika vramci spalenské tidy, prostednictvim rodinné vychovy,
zvyklostmi, kvalitou a vySi dosaZzeného ¥téhi v pibéhu Zivotniho cyklu konkrétniho

jedince.

Vyzkumnou otazku jsem si formulovala nasledovda zaklad jakych indikaci
jednotlivi asesti definuji Zivotni styl a pozici ostatnich dastniki v socialnim
prostoru a jejich odliSny vkus v jidle, bydleni abaw? Stanovila jsem si korpus, ktery
meél reflektovat nejvyrazgjSi socialni nerovnosti v Zivotnim stylu jednotloly

ucastnikl.

Vybrala jsem sedm regidnpodle vySe hrubé pmérné mzdy zarstnand.
Tedy ti kraje s nejvy3Sim gmérnym pijmem obyvatel actyti kraje s nejnizSim

pramérnym @ijmem, tak aby fipadné socialni nerovnosti byly co mozna nejvyégin

Nejprve jsem si, za pouziti gkkych operacionalnich paiwek a na zéklad
sledovani pilotniho dilu, stanovila &t pomocnych identifikatér socialnich status
pomoci nichz jsem sledovaléepmou citlivost v konverzacichiastniki. Nasleds jsem
zaznamendvala relevantni vyroky ddppavenych zaznamovych aichStanovila jsem
si sedm identifikatar, s jejichz pomoci jsem kodovala stanoveny korgwgdlent,

jakozto oblibené téma definujici vkus a socialstidkce asesdars ohledem na jejich



vlastni habitusyai‘eni, které v ramci ptadu bylo nosnym tématemsastym gedmétem
distinkce; suroviny, jejichz vykEr byl zajimavy z pohledu dostupnosti a fidah
nara:nosti; technologické vybaveni kuchynkteré je reflexi rozdilnych ekonomickych
moznosti mladych studentrodin s dtmi, manazer nebo dchoddi; zabava kde
dochazelo ke she@dnebo odliSnostem v rownsocialniho prostoru a schopnosti nalézt
spol&nou fe¢; hostitel jako Ustedni postava, jejiz zivotni styl je zkoumanpigprava

tabule ktera je odrazem estetického vkusu a socialriiciumsti.

Abych byla schopna zuzovat a zdaosat pondrné Siroce stanovenou
vyzkumnou otazku, vyvinula jsem ve fazi interpretagestistupovy kategorialni
systém, ktery Sel naig daty strukturovanymiip jejich skéru. Mezi zvolené kategorie
jsem z#adila: veék jako kulturni charakteristiku zZivotniho stylu, ndilii a esteticky
vkus, snahu o <itactvi, zdiraznéni tFidni nerovnosti a souvisejicich rozdil

ordinérnost jako negativni faktoa nakonedlistinkci v socialnim prostoru

Hodnotové orientace a postoje tykajici se Zivotngtglu se velmicasto
objevovaly v navaznosti nalk hostiteti. Co se tyké &ku jako kulturni charakteristiky
Zivotniho stylu, doSla jsem k z&w, Ze v ramci analyzovanych dat bylgsto ze strany
asesal zobrazovany stereotypni vzory predikce, odvozéregzrt od aiekavané vyse
hodnoty ekonomického a kulturniho kapitalu vazanéhaetk. Ustalené vzorce chovani
u jednotlivych @astnilki preduovaly stereotypni kategorizaci ve vSech sledovanych
krajich. Od @astnilki mladSich ronika se automaticky @&kavalo, Zze zatim nejsou
samostat®é vydélecné ¢inni, a tudiz jsou ekonomicky zavisli na svych kjizh. Jejich
Zivotni styl, s ohledem na nedostaté mnoZzstvi nabytych Zivotnich zkuSenosti, se

zatim projevuje nevyhrgnym estetickym vkusem.

Ocekavani spojend skem a finainimi moZnostmi se stala odrazem
smerovani estetického vkusu a zivotniho stylu. Nidpd u Zen sedniho ¥ku na
matdéské dovolené, odhadovali as#isdasto smifovani k modernimu a fudkimu
interiéru. Naphuje to tedy obecnécekavani, Ze rodinu si piaujeme ve chvili, kdy
jsme finarné zabezp&eni a funknost bydleni pokizujeme dtem. Moderni v tomto

piipadt se tak&asto stavalo synonymem pro slovo vkusny.



Hodnoceni inklinovala ag ke klasickému stereotypnimwekavani, kterd se
zde projevovala v rovih— vysSi ¥k rovnd se esteticky vkussto ovlivreny jeSt érou
socialistického bydleni, které si zaklada na sektém nabytku typu televizni &ta,
vystavované vagky, vySivané déky a ,nemoderni” interiér. Co sedy vaeni, ¢asto
byla atekavana tradni ¢eska kuchy#, coz podporujg&asty ndzor asesirze \&kové
starSi lidé maji tendenci inklinovat vice k tradich ¢asgji tedy ke klasickéceské

kuchyni.

V rdmci sledovanych audiovizualniéasti pdadu se vyskytovalgetné znaky
neofilie, tendence podtgevat tradice a hodnoty a proti toménovat pozornost vSemu
novému a obdivovat to. Vychazela jsem tedy z pgradiu, Ze neofilie se vyskytuje
vice v konverzacich mladSich¢astniki a s ohledem na¢k, jako charakteristiku
Zivotniho stylu, je srrovdna na &astniky starSiho d&ku. Obecna é&ekavéani se
vztahovala naifiklad k tezim, Ze bydleni starSictiadtniki poradu bude Hzpisobeno
jejich neilis dobré ekonomickeé situaci, a tedy Ze femist a dostupnost bydleni bude
pievladat nad esteétiosti. Tyto predikce s&éasto ve srovnani s realitou prokazaly jako
nepravdivé. MiZe to byt dano tim, Ze do famlu se hlasi dastnici také s&domim a
snahou prezentovat svoji domacnost, na kterou jgdezig pysni a ti, ktél jsou si
védomi nedostatk do pdadu zamirné nevstupuji. Prvky posttrathiho hodnoceni
estetického vkusu se v ramcékterych kraji vibec nevyskytovaly, spiSe vSak nez

regionalnimi odliSnostmi to mohlo byt dangkevym rozloZenim &astnik.

Projevy socialni nerovnosti objevujici se ve férranahy o s#tactvi se
projevovaly mezi vSemi dastniky, tedy jaké&mi z krapi s vySSi piimérnou ngsicni
hrubou mzdou, tak i¢mi z kraji s nizSi pimérnou nesicni hrubou mzdou. Znakem
bohatSich krdj byla pevladajici snaha asesorzdiraznit vlastni znalosti
prezentovanych zahramich receptur a hodnocenim pouZitych surovin sestaéi
snazili zdiraziovat znalost &hto netradinich surovin. Hostitelé, kie se snazili
piipravit zahranini menu, jecasto zamrné prezentovali v originalnim cizojazgém
nazvu, coz u ostatnich hadtudilo rozpaky. Nejmarkangji se #idni rozdily projevily
po sestaveni nestandardni skupirdaginiki. Kazdy z hostitél se prezentoval jinou
zahranéni kuchyni, coZz znamenalo, Ze v ramci tohoto sladéto vzorku dochazelo k
zobrazeni vyrazfjSich #idnich odliSnosti a rozdilnych Zivotnich stylTtidni rozdily

byly patrné v komenié&h tykajicich se bydleni i vani. Opakované byly projevyidni



nerovnosti plynouci z vySe ekonomického a socighpitélu, a s tim spojené moznosti
tykajici se bydleni. Zajimavé bylo sledovat tendeasesoi po srovnavani s vlastni
rodinnou zkuSenosti. | ze strangkterych asesdr bylo patrné, Ze jsou si¢gdomi
téidnich odliSnosti i odliSnosti pramenicich z rozglth Zivotnich styl. Teidni
nerovnosti souvisejici s rozdilnym vkusem a zvykiosbyly pozorovatelné v oblasti
piipravy a prezentace tabule, ¥y surovin i kuch#skych postug.

V prab¢hu vysilani secasto projevovala hodnoceni kritizujici @eynost
prezentovaného menrtil jednoduchost jehoifpravy. Mize to byt chapano jako nastroj
ke zvySeni vlastniho socialniho statutu a sebépjiStypu ,ja to umim lépe"“.
Ordinérnost byla reflektovana jaka@ao negativniho, co do padu nepdaf, protoze
Gcastnici by se @i snazit asesory ohromit a zaujmoutafgrnost se tedy stavala

tercem kritiky v oblasti jidla, bydleni iffpravené zabavné&sti vetera.

Protoze jedinci, kié¢ podle hodnoty svého ekonomického a kulturnihoitiebp
spadaji v socialnim prostoru do stejné skupiny,ajpivelmi pravédpodobrt i shodné
aktivity vdzané na jednotlivé socialniidy, dochazelo v oblasti socialniho prostoru
z tSi casti ke shod Distinkce byla vyraz& nizSi v gipadech, kdy si byli ase8o
v ramci socialniho prostoru blize, coz bylo patnagriklad u zabavy, kterou znali ze
sveho vlastniho prasidi. Naopak vyrazfsi projevy odliSnosti se objevovaly u
konzervativijSich asesdir, ktefi nebyli schopni akceptovat mozné odliSnosti plyaiau
raznych Zivotnich styi.

Summary

The analyzed TV show is a reality show where thdivabonal factor is a
financial jackpot. Its uniqueness is in that it wloordinary people in their own
environment. Each week, five contestants prepanea and entertainment for the other
participants. The contestants themselves score @lein's efforts and the one with the

highest score wins a financial reward.

The aim of my work was to understand the behaviafluenced by social
distinctions in the environments and conversatiohghe contestants in the reality

television show Prostno! The study base for this project was the demiotin of



ordinary people, who enter the world of realityetesion. With the use of analytical
concepts in studying various lifestyles and soclakses | qualitatively analyzed the
subject matter of a selected samples of the prograrsed theprinciples of grounded

theory and on the theories based on the work hyePBourdieu.

| formulated the research question as s@mwhat basis do individuals define
lifestyle and social class of other participantsiciuding their differentiating taste in
food, accommodation arrangements and entertainmehlie corpus was designed to

reflect the most distinctive social inequalitieghe participant’s individual lifestyles.

So | would be able to narrow and focus on a reddyiwide research question, |
designed a six point categorizing system whichersed the data subject during its
collection. The categories include&ge as a cultural characteristic of lifestyle,
neophilia and aesthetic taste, the attempt at being seen addly, the emphasis of
social class inequality and associated differencesinariness as a negative factor,

and the distinction in social classes.

The value orientation and attitudes towards lifiestyvas often linked with the
age of the contestants. As far as age is concemedculture characteristic of lifestyles,
| came to the conclusion that with the analyzeddiéie participant’s expectations were
stereotyped and based on the values of economicwhdal value linked to age. The
expectations in relation with age and financial Siosities became a starting point

towards taste and lifestyle choices.

During the viewing of the audiovisual sections bk tshow we could see
numerous instances of neophilia, and the tendemdgpreciate tradition and values and
on the other hand give attention and admire eviergthew. | came to the conclusion
that neophilia is more prevalent amongst youngetestants and regarding age, as a

characteristic of lifestyle, it is directed towamlder participants.

Demonstrations of social inequality in the form aftempted show of
worldliness was most evident between contestants fa higher and a lower income

level. The characteristic of higher income parteifs was the prevalent attempt to



demonstrate their own knowledge of foreign recipesl by valuing the use exotic
produce they tried to show their knowledge of these traditional goods.

Demonstrations of class inequality was evidenthem comments made towards
accommodation arrangements and also towards toirghohere were repeated
comments about the inequalities based on economdt social capital, and the
accommodation possibilities associated with it.wWas interesting to observe the
contestants tendencies to compare with their owniliiss experiences. Even from some
contestants it was obvious that they were awarelads differences and differences
resulting from differentiating lifestyles. Social lass inequalities related to
differentiating taste and customs was evident & ghctions menu presentations, the

selection of ingredients and the actual cookinggss.

During the episodes we could often see criticisrmehus that food preparation
that were deemed to be simple or uncomplicatedhéir tpreparation. This can be
perceived as a tool to increase one’s own so@alstand self-assurance that reflects ‘I
can do it better’ Something that was consideredrdgary was seen as something
negative, which does not belong in the show beceostestants should ought to try and
overwhelm and captivated their fellow contestafisus ordinariness in the field of
food, accommodation arrangements and the entertginmprepared for the evening

became a target of criticism.

Because individuals of a similar economic and caltlevel tend to fall into the
same social category, they tend to have similavides that are common to their own
social class. In these cases there was participagts more often in agreement. This
was most obvious during the entertainment sectioth@® evening which they could
relate to as they knew it from their own environmén contrast, distinct displays of
differentiation could be detected with more conaéwe participants, which were not

able to accept the differences resulting from uagilifestyles.
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