
Genderové stereotypy v reklamách třech největších českých televizních stanic 

Abstrakt 

Tato bakalářská práce se zabývá problematikou médií, televize, reklamy a genderových 

stereotypů. V první části této práce nacházíme teoretické vymezení základních pojmů, tedy 

problematiky médií, genderových stereotypů a reklamy. Druhou částí této práce je 

výzkumné šetření, jehož cílem je na základě obsahové analýzy vytyčit genderové stereotypy 

v reklamách na třech největších českých televizních stanicích (ČT1, TV Nova, TV Prima). Práce 

dále nabízí porovnání výsledků této analýzy (současných genderových stereotypů 

v reklamách) s výsledky analýzy provedené před čtrnácti lety. Toto porovnání pomáhá 

dospět k závěru, zda bylo posledních čtrnáct let dostatečně dlouhou dobou na to, aby se 

genderové stereotypy v televizních reklamách dokázaly určitým způsobem změnit.  

 

 


