Genderové stereotypy v reklamach tiech nejvétsich ceskych televiznich stanic
Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou médii, televize, reklamy a genderovych
stereotypU. V prvni ¢asti této prace nachazime teoretické vymezeni zakladnich pojm, tedy
problematiky médii, genderovych stereotypl a reklamy. Druhou casti této prace je
vyzkumné Setfeni, jehoz cilem je na zdkladé obsahové analyzy vytycit genderové stereotypy
v reklaméach na tfech nejvétsich ¢eskych televiznich stanicich (CT1, TV Nova, TV Prima). Prace
dale nabizi porovnani vysledkl této analyzy (soucasnych genderovych stereotypl
v reklamach) s vysledky analyzy provedené pred ctrnacti lety. Toto porovnani pomaha
dospét k zavéru, zda bylo poslednich ¢trnact let dostate¢né dlouhou dobou na to, aby se

genderové stereotypy v televiznich reklamach dokazaly urcitym zplsobem zménit.



