Univerzita Karlova v Praze

Filozoficka fakulta

Ustav informacnich studii a knohvnictvi

Studijni program: informacni studia a knihovnictvi
Studijni obor: informacni studia a knihovnictvi

Bakalarska prace

Veronika Augustova

Vyznam vizuilnich informaci a jejich interpretace pro potreby obsahové analyzy

Significance of visual informations and their interpretation for needs of subject analysis

Praha 2011 Vedouci prace: Mgr. Klara Havlickova



Oponent bakalarské prace:

Datum obhajoby:

Hodnoceni:



Podékovani

Rada bych pod€kovala vedouci své bakalarské prace Mgr. Klare Havlickové za cenné
piipominky, rady a podnéty a za odborné vedeni mé prace a ¢as, ktery mi vénovala. Také bych

chtéla pode€kovat své rodiné a pratelim, kteti mé po celou dobu mého studia podporovali.



Prohlasuji, Ze jsem tuto bakalarskou praci vypracovala samostatné, ze jsem fadné citovala
vsechny pouzité prameny a literaturu a ze prace nebyla vyuzita v ramci jiného vysokoskolského

studia ¢i k ziskani jiného ¢i stejného titulu.

podpis studenta



Identifikaéni zaznam:

AUGUSTOVA, Veronika. Vyznam vizudlnich informaci a jejich interpretace pro potieby
obsahové analyzy = Significance of visual information and their interpretation for needs of
subject analysis. Praha, 2011, 70 s. Bakalaiska prace (Bc.). Univerzita Karlova v Praze,
Filozoficka fakulta, Ustav informaénich studii a knihovnictvi. Vedouci bakalaiské prace Klara

Havli¢kova.



Abstrakt (Cesky)

Bakalafska prace je zamétena na problematiku vizudlnich informaci, jejich interpretaci a vyuziti
V obsahové¢ analyze. Prace je strukturovana do dil¢ich kapitol, které na sebe tematicky navazuji.
Prvni kapitola je vénovana historickému vyvoji vizualnich informaci a vizualni kultute. Druha
kapitola je zaméfena na oblasti interpretace, konotovana a denotovana sdéleni a metody
interpretace. Je zde také rozebrana otazka existence jediné spravné interpretace vizualnich
informaci. Dalsi kapitola pojednava o obsahové analyze. v rdmci této kapitoly je kladen diiraz na
objektivni a subjektivni indexaci informaci ataké na tagovani. v posledni kapitole jsou
analyzovany vizualni informace z hlediska obort, ve kterych jsou vizudlni informace vyuzivany
a Z hlediska médii, kterymi jsou informace vyjadfeny. v této kapitoly je ukazano, jak je tieba
vizualni informace interpretovat a jakym zplisobem tyto informace vytvaret, aby byl pochopitelné

pro jejich piijemce.

[ Autorsky abstrakt]

Kli¢ova slova (Cesky)

Vizudlni informace, obrazové informace, vizudlni kultura, interpretace, metody interpretace,
obsahova analyza, indexace informaci, subjektivita divéka, analyza vizudlnich informaci,

konotace, denotace



Abstrakt (anglicky)

Thesis focuses on the topic of visual informations, their interpretation and use in subject analysis.
Work is structured in partial chapters, which are thematically linked to each other. First chapter is
given to historical development of visual informations and visual culture. The second chapter is
focused on field of interpretation, connotated and denotated messages and methods of
interpretation. There is also analyzed question of existence of a single correct interpretation of
visual informations. Next chapter deals with content analysis. In this chapter the emphasis
is on objective and subjective information indexing and also on social tagging. Inthe
last chapter are analyzed visual information in terms of fields here are these information used and
in terms of media, which are used for expressing information. In this chapter is shown how to

interpret visual information, to be understandable for their recipients.
[Author’s abstract]
Kli¢ova slova (anglicky)

Visual information, image information, visual culture, interpretation, subject analysis, content
analysis, information indexing, subjectivity of the audience, visual information analysis,

connotation, denotation
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PREDMLUVA

Vizudlni informace jsou informace, jejichz obsah je vyjadfen pomoci obrazu. Setkavame se
snimi kazdy den po cely sviij Zivot a Casto si jejich pfitomnost ani neuvédomujeme. Pfi
prilezitosti psani mé bakalarské prace jsem se rozhodla, ze si jako téma zvolim ,,Vyznam
vizudlnich informaci a jejich interpretace pro potfeby obsahové analyzy®, protoze povazuji
vizualni informace za vyznamné aje dulezité umeét tyto informace spravné interpretovat

a pouzivat.

Tematika vizualnich informaci je mi blizka. Zajimala jsem se vzdy o uméni, estetiku a oblasti,
kde se vyuziva obrazovych informaci. Na gymndziu jsem maturovala z déjin uméni a vytvarné
vychovy a tato oblast je stale mym zajmem. P¥i studiu na vysoké $kole, na Ustavu informaénich
studii a knihovnictvi, jsem zacala na obrazové informace nahliZet z jiného thlu pohledu, nejen
z um¢leckého hlediska, ale pfedev§im jako na nositele obsahu, ktery je tfeba v obrazoveé

informaci rozeznat. Pravé na to bych chtéla upozornit ve své bakalarské praci.

Prace je clenéna do ctyf zakladnich kapitol, ivodu a zavéru. Jednotlivé kapitoly obsahuji
podkapitoly druhé a tieti Grovné. Rozsah textu ptekracuje doporuceni pro psani bakalaiskych
praci a to z toho diivodu, Ze se jedné o propojeni vice tematickych okruht, které potiebuji nejprve

uvest a vysvétlit, nez se spoji dohromady.

Prvni kapitola je vénovana tvodu do problematiky vizudlnich informaci, jejich historickému
vzniku a vyvoji a tomu, pro¢ vlastné lidé citili potiebu vizualné se seberealizovat. Dale je zde
uvedeno, jakymi zplsoby se clovek miize vizudln€ vyjadiovat. Zavér kapitoly je vénovan studiim
vizualni kultury a pfikladim tradice anglomerickycch, francouzskych anémeckych studii

vizualni kultury a studiim vizuélni kultury v ¢eském prostiedi.

Druhé kapitola se zamétuje na interpretaci vizualnich informaci. Je zde pojednano
0 konotovaném a denotovaném sdé¢leni, metodach interpretace a rozdilu mezi interpretaci

a dohadem. Vyznamnou soucasti této kapitoly je také pojednani o subjektivité divaka.
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Treti kapitola pojednava o obsahové analyze. Jsou zde uvedeny rozdily mezi kvantitativni
a kvalitativni obsahovou analyzou, a vysvétleni, pro¢ se pro oblast vizudlnich informaci vyuziva
vice kvalitativni obsahova analyza. Dale je zde popsdna problematika subjektivni a objektivni
indexace a indexace na zaklad¢ uzivatelského ureni. v zavéru kapitoly je rozebrana indexace

vizualnich informaci se zamétenim na tagovani.

Ctvrta kapitola se vénuje analyze vizualnich informaci a to ze dvou hledisek: z hlediska oboru, ve
kterém se vizualni informace uplatnuji a z hlediska médii, kterymi jsou informace vyjadreny.
Konkrétni typy vizualnich informaci jsou zde popsany aje na né nahlizeno z hlediska

interpretace, jejich vyuziti v bézném zivoté¢ a také v obsahové analyze.

K bakalaiské préci jsem cerpala jak z elektronickych, tak z tisténych zdroju, které byly vybrany
na zaklad¢ reSerSe predchazejici psani bakalarské prace. Nékteré zdroje byly doplnény v pritbéhu
psani prace na =zaklad¢ dil¢ich tématickych reSersi. Elektronické zdroje jsou cCerpany
z WorldWideWeb a také z komercnich databazi, pfedevsim z databaze ProQuest. Citovani zdroju
Vv textu je zalozeno na Harvardském systému, kdy je v hranatych zavorkach uvedeno jméno
autora, rok vydani publikace, poptipad¢ strana dokumentu, odkud byla informace ptevzata.
Pouzité zdroje jsou citovany podle normy ISO 690 a ISO 690-2. Prace obsahuje Sest obrazki.

Zdroje jsou sefazeny abecedné, podle jména autora a obrazky podle jejich ¢islovani.
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Uvob

Cilem mé bakalaiské prace je pfiblizit ¢tenafi moznosti vyuziti vizualnich informaci, jak tyto

informace interpretovat a jakou roli maji tyto informace v oblasti obsahové analyzy.

Vizuélni informace jsou vyznamnym zdrojem informaci, proto v prvni ¢asti své prace nejprve
nastinim problematiku vizudlnich informaci, jejich historicky vyvoj a uplatnéni v soucasné
kultufe. Déle se budu zabyvat interpretaci vizudlnich informaci. Tuto interpretaci povazuji za
klicovou vzhledem k tomu, ze maji vizudlni informace pomérn¢ dominantni postaveni v nasi
kultufe a je tedy dulezité spravné rozpoznat, jaky nesou vyznam. Tieti ¢ast je vénovana obsahové
analyze aindexaci vizudlnich informaci. Nezavisle na indexatorovi, jsme schopni vizudlni
informace interpretovat a to mnoha subjektivnimi zpisoby, proto je velice tézké tyto informace

zaradit.

V dalsi kapitole je provedena analyza vizualnich informaci jako takovych, a to ze dvou hledisek:
z hlediska oboru jejich uplatnéni a z hlediska médii kterymi jsou vizualni informace vyjadieny,
jako napftiklad vyuziti webu 2.0, kde se samotni uzivatelé podileji na tvorbé obsahu dokumenti
i jejich indexaci. Dobrym nastrojem pro analyzu procest indexace uzivateli je napf. Flickr.
Vv ramci této kapitoly budou jednotlivé druhy vizualnich informaci blize specifikovany a bude na

nich ukazano, jak se tyto informace interpretuji a uplatiiuji v oblasti obsahové analyzy.
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1 UVEDENI DO PROBLEMATIKY VIZUALNICH INFORMACI

Podle definice uvedené v terminologické databazi knihovnictvi a informac¢ni védy jsou obrazové
informace ,,informace reprezentujici obsah prostrednictvim obrazu” a nebo ,,informace obsazené
v obrazu. vtomto smyslu oznacuje obsah obrazu, tj. informaci zaznamenanou a sdélovanou
obrazem, jez je urcend ke smyslovému vnimani a je jina nez informace o strukture tohoto obrazu*

[Kucerova, 2003- ].

1.1 Historicky vyvoj vizualnich informaci

Vizudlni informace ¢lovék vyuzival jiz od pravéku, kdy se pokousel zobrazovat svét kolem sebe
pomoci obrazll. Grafické vyjadreni bylo jednim z prvnich komunikacnich prostiedkid a vibec
prvnim zptsobem uchovani informace. Je zakladnim pilitem dnes$niho pisma. Uz pied rozvojem
verbalni komunikace byl ¢lovék schopen zobrazovat sva ptani nebo své zazitky na stény Spatné
ptistupnych jeskyni pomoci uhli ¢i hlinky. Lidé méli uz v této dobé& potiebu sd¢lovat a uchovavat
informace pomoci vizudlniho ztvarnéni. Dnes se diky jeskynnim malbdm mulzeme dovédét
mnohé o zivoté naSich predkd. Ve své knize Piibéh uméni Gombrich [2003, s. 40] uvadi, Ze
uméni nevzniklo proto, aby se na néj Clovek dival, ale potteba vizualniho vyjadieni je spojena
s duchovnem. Primitivni narody se nepoustéli do hlubokych jeskyin a nemalovaly na né pravéka
zvifata proto, aby se na tyto obrazy chodili lidé divat jako do galerie, ale proto Ze véfily, Ze
V zobrazeni je magicka sila. Vétily, Ze pokud namaluji obraz bizona propichnutého Sipem, bude

tato informace pravdiva 1 v redlném svété, a Ze jejich Sip skuteéné zvite skoli.

Podobné tomu bylo v dobéach rozkvétu Egypta, Mezopotamie a Kréty, kdy bylo uméni spojovano
s bohy a panovniky, ktefi v téchto kulturach Casto nesli statut bozskych potomkia. Az starovéké
Recko a jeho filozofové zacali objevovat krasu vizualniho vyjadieni a uZ v ném nehledali pouze
mystické sily a bozstvo, ale zacali nad vizualnim vyjadfenim poprvé uvazovat jako nad uménim.

Zacali rozvijet teorie o tom, co je krasa a dali tak vzniknout novému oboru - estetice.
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Platon byl velkym odplrcem vytvarného uméni, kdyz tvrdil, ze krasa a dokonalost je v ptirodé
a ¢lovek tuto krasu nemtze nikdy napodobit, avSak Aristoteles uméni podporoval a tvrdil, Ze to
co piiroda zacala mize clovék dokoncit. Pfesto trval na dodrzovani tfech principl, ato Ze
estetické je jen to co vyjadiuje mravnost, krasu a dobro. To je dnes na Reckém uméni velice
dobtfe vidét. Vzdyt vSechny sochy tehdejSich hrdinti si jsou velice podobné, ani jeden
Z panovnikl ¢i vojeviidell neni zobrazen jako obtloustly a plesatéjici hrbac, piesto by se mezi
nimi takovy urcité naSel. Vypovédni hodnota téchto vizudlnich informaci je tedy zna¢né narusena
a ziejme se z nich nedovime, jak tehdejsi lidé skutecné vypadali, mizeme alespon posoudit, jaka

byla jejich kultura a esteticky ideal.

Pravé na prelomu antiky a stfedovéku se zacalo o vytvarném zobrazeni hovofit jako o uméni
a stalo se privilegiem talentovanych. Foret fika, ze ,,0braz jako médium usilujici o reprezentaci
reality nabyval historicky mnoho forem a podob a i jeho role a funkce, stejné jako jeho vztahy
K dalsim médiim, predevsim ke slovu, se samoziejmé ménily (nejen v zavislosti na vyvoji
technologii)” [Foret, 2008, s.37]. Lze s nim souhlasit, predevs§im co se funkce obrazu tyka.
v antice tedy méli vizualni informace funkei estetickou, zatimco o stfedovéku by se dalo fici, Ze

umeéni (pfedevsim oficidlni) bylo pomérné dlouhy cas v zajeti viry.

Co se formy tyka, prosla vizualni tvorba velkou zménou, od ikonickych obrazkl az po realisticka
ztvarnéni. ,,Nové kvality (a jistého vrcholu) dosahla v renesanci, kdyz byla , objevena*
perspektiva — je treba Frict, zZe ta ,,nase, zdpadni, evropskda, centralni. Obraz se pribliZil svétu,
zobrazuje ho ,,vérnéji* nez kdykoliv predtim. o néco pozdéji se malirstvi naucilo ,,realisticky “
zachytit i svetlo apod., coz jesté posililo ,,realismus “, tak jak ho chdpeme dnes.” [Foret, 2008,
s. 37].

Pokud bychom se pohybovali po ¢asové ose od dob renesance k soucasnosti, zjistime, Ze se

vizudlni vyjadfovani zacalo postupné uvoliiovat.

Realismus jako takovy dosdhl svého vrcholu v 19. stoleti, kdy se pokusil nastavit zrcadlo realité
ato nejen co se zpusobu zobrazeni tyka, ale také v tom, jak realisticky zobrazoval pomeéry
Vv tehdejsi spolecnosti. Realismus byl jako umélecky smér velice ovlivnén pozitivistickou filozofii
a prumyslovou revoluci. To co bylo doposud uznivané jako dobré femeslo najednou piestalo
stacit, lidska prace zacala byt nahrazovéna stroji a pokud chtél nékdo z umélct prorazit, musel se

stat umélcem s velkym U. ,,Hlavnim méstem evropského uméni se stala Pariz... prijizdeli sem
14



umélci z celého svéta, aby zde studovali U velkych mistrii, a predevsim proto, aby se mohli
zucastnit diskusi o umeni, které se donekonecna vedly v kavarnach na Montmartru a pri nichz se

bolestné probojovavaly nové koncepce” [Gombrich, 2003, s. 504].

Tak vznikla podle Gombricha [2003, s. 504] ,,trvald revoluce”, kdy se vizualni tvorba doslova
rozb¢hla vstfic novym moznostem zobrazovani, kontroverznim tématim, novym smérim
a technologiim. Na realismus a jeho kriticky obraz spolecnosti pak navazaly dalS$i sméry,
takzvané ,,-ismy” jako je impresionismus, expresionismus, fauvismus, kubismus, dadaismus,
surrealismus a mnoho dalSich. Umeélci zacali objevovat nové zpusoby vyjadieni a hledani
informaci v téchto dilech se stalo slozitéj$Sim. Tvurci vytvarnych dél se stile vice vyjadiuji
pomoci symbolt, karikatur, ndznakl a narazek. Interpretovat moderni dila neni viibec jednoduché
a Casto je tfeba znat okolnosti, za kterych bylo dilo pofizeno, zivot a postoje autora a socialni

déni. Uz nestaci pouze popsat co je objektivné na obraze zobrazeno, ale je tieba se dostat do

hloubky a zjistit takzvané konotované sdéleni obrazu. o konotaci vice v kapitole 2.1.

Dalsim revolu¢nim zpisobem vizualniho vyjadieni se stala fotografie. Prvni fotografie byla
pofizena v roce 1839 Luisem Daugerrem [Pavli¢ek, 2007, s.9] a od t¢ doby prochéazi stalym
rozvojem, nejprve v analogové form¢ a dnes uz pievazné ve form¢ digitalni. Fotografie je prvni
médium, které dokaze opravdu vérohodné vizudlné zachytit skute¢nost (pokud opomineme fakt,
ze ani pomoci fotografie nemusi byt reprezentovana Cista realita aneni tedy stoprocentné
objektivni). Ve srovnani s dosavadnimi zplsoby vizualniho vyjadieni je fotografie neuvétitelné
rychlym nastrojem. Staci si uvédomit, jak dlouho trvalo malifi vytvofit rodinny portrét, zdkaznik
na n¢j musel mnohdy ¢ekat nékolik mésict ¢i dokonce let, ale s vynalezem fotografie je portrét
hotov béhem par hodin. Toto médium se navic skvéle uplatiuje jako dokumentacni nastroj ve
védé a mnoha dalsich disciplinach. Na fotografii pak dale navazala média jako je film a televize,
jejichz prostfednictvim ,,0zily” doposud statické obrazy. o fotografii pak bude podrobnéji

pojednano dale v kapitole 4.2.2.
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Od uméni k vizualni kulture

Dnes uz se tedy ve spojitosti s vizualnimi informacemi nehovoii pouze o uméni, ale vizudlni
vyjadieni bylo posunuto na jinou troveni. Uroveii vice komeréni ato predevdim s nastupem
masové kultury, reklamni tvorby a takzvanych novych medii. Zijeme v konzumni spoleénosti,
a to si dobfe uvédomuji komercni firmy, které vyuzivaji vSemoznych technogii, aby poukazaly
pravé na své produkty. Vyuzit vizualni informace je jednim z nejjednodussich zptisobu, jak
upoutat nasi pozornost. Staci se porozhlédnout po svém okoli a uvidime, ze na kazdém rohu na
nas cekaji néjaka vizudlné ztvarnéna sdéleni, at’ uz se jedna o dalsi nové formy umeéni jako je
streetart nebo o reklamni a propaga¢ni materialy jako jsou pozvanky do divadel na vyvéskach
v tramvajich, pfedvolebni plakaty, samolepky upozornujici na internetové obchody, letacky na
stolech v klubech zvouci nas na koncerty, televizni reklamy na praci prasky a interaktivni

reklamy na online hry na internetu.
Vizualné se miizeme vyjadrit nasledujicimi zptsoby:
e malbou, kresbou, grafikou
¢ instalaci, kompozici, vytvofenim skulptury ¢i jiného objektu
e fotografii
e filmem

e pomoci software, grafického programu (vektorové programy, vizualizacni designérské
programy)

e kombinace téchto zpiisobii (photoshop, filmové efekty, ...)

Z vyse uvedené typologie mizeme zjednodusené obrazy také rozdélit na obrazy statické (still
image) adynamické (moving image). Rozdil v interpretaci téchto dvou zakladnich typu
vizualnich informaci spoc¢iva predevSim v tom, ze dynamické obrazy uvadi divédka do dé&je, jsou
vice expresivni a umoziiuji vice proniknout do podstaty a kontextu informaci. u statickych obrazli
je jejich interpretace ztizena tim, Ze divak vnima pouze a jen sou¢asny moment zachyceni stavu
na statickém obraze, nevi, co tomuto momentu predchéazelo, a ani co bude néasledovat po ném.

Pokud je ovSem interpretace spravna, muze takovy obraz ,,vydat za tisic slov”.
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1.2 Vizualni kultura

Jak bylo zminéno v ptedchozi kapitole, k interpretaci modernich vizualnich informaci je potfeba
znat kontext vzniku dila a dalsi socialni aspekty. Uz se tedy k informacim nestavime pouze
Z hlediska toho, co zobrazuji, ale predevSim ve spojeni stim, jak to zobrazuji, jak ,,vidi”
konkrétni problematiku, jak se stavi k urcité¢ otazce. Obrazy tedy nejsou pouze zobrazenim, ale
ziskéavaji socidlni rozmér a je tedy tfeba k nim pfistupovat jinak nez tomu bylo naptiklad v antice,

kdy mély obrazy zobrazovat pouze ,,krasné”.

Ptikladem takového vizudlniho vyjadieni, kdy se vizudlni informace protinaji se socialni otazkou,
je napiiklad vystupovani umélecké skupiny Ztohoven, kterd se rozhodla svou tvorbou reagovat
na spoleCenské otazky. Jednim z jejich projektd bylo napiiklad zakryti neonového srdce nad
Prazskym hradem tak, aby vypadal jako otaznik. Sama skupina se k tomuto projevu vyjadtila
takto: , Jestlize se vytrati laska a porozumeni, jestlize lidstvo prestane vnimat vyznamy sdéleni
tech, kteri jsou jejich soucdsti a bude zkoumat pouze formy a ne obsahy, zbudou jen otazniky,
které se rozsvecuji spolu s diskursem 0 budoucnosti ceského triinu a smerovani lidstva vitbec.

Jsou vam tedy otazniky blizsi nez jistota tepajicich srdci?" [Ztohoven, 2011].

Tim se dostavame K tomu, Ze se na zakladé moderniho uméni, avantgardy a rozvoje masovych
anovych médii zacalo hovofit o takzvané vizualni kultute. ,,V jistém smyslu navazuji vizudlni
studia na kritiku tradicnich déjin umeni se kterou poprvé prisli v sedmdesatych letech marxisticti

historikoveé *“ [Rampley, 2007, s. 44].

Vymezit oblast vizudlni kultury je velice problematické. Existuje celd fada teorii, zaobirajici se
tim, jak vlastné vizudlni kulturu vnimat. z nich lze vyzdvihnout dvé zékladni teorie zaloZené na
vztahu vizudlni kultura-uméni. Podle Rampleyho [2007, s. 21] jedno hledisko vnima studia
vizualni kultury jako plynule navazuji obor na d¢jiny umeéni s tim, Ze pouze piijala nové metody
vychazejici z psychoanalyzy, lingvistiky a antropologie. a druhé hledisko tvrdi, Ze jsou novym
védnim oborem a odsouvaji uméni na vedlejsi kolej. AvSak obé tyto teorie se nakonec shoduji

V tom, Ze se studia vizualni kultury zamétuji pfevazné€ na studium obrazli z masové kultury.

Podle Rampleyho je vy€lenéni vizualna ,jakousi svévolnou cinnosti, ktera nutné potlacuje

propojeni vizudlnich smyshi s téemi ostatnimi” [2007, s. 45]. Tento nazor je velice zajimavy,
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obzvlast pokud si uvédomime, jak moc jsou ostatni smysly spjaty s vniménim vizudlnich
informaci. Pokud odtrhneme naptiklad hudbu od filmu, zjistime, Ze jsou pro nas zobrazené
informace vice objektivni. Dokladem toho muze byt naptiklad film bratri Coent ,,Tahle zem¢
neni pro stary”’, kde obrazovad informace neni doprovazena hudbou. Tim padem nevznikaji
u divéka ptedpojaté pocity, jako naptiklad strach apod. Naopak zndma ,,fezavd” melodie filmu
,.Celisti” Stevena Spielberga vzbuzuje u divaka pocit strachu je§té piedtim, neZ se vibec Zralok
objevi na scéné. Na téchto piikladech je vidét, jak dokéazi dalsi smysly ovlivnit vnimani

vizualnich informaci.

Déle Rampley [2007, s. 45] poznamenava, ze vlastné€ nic jako Cisté vizualni kultura neexistuje.
Pfesto se ve svém textu ,,Pojem vizualni kultura® pracuje s terminy jako visual studies, image
theory a visual culture a odkazuje na tii hlavni proudy této discipliny popsané v nasledujicich

kapitolach.
1.2.1 Angloamericka vizualni studia

Podle Rampleyho [2007, s. 22] se tento smér vyznacuje piedev§im kritikou zajmu dé&jin uméni
pouze 0 vymezenou oblast, kterou je malba a opomijeni jinych vizualnich informaci, jako jsou
mapy, védecké ilustrace a dalsi druhy umeéni. Americti a britsti teoretikové se také zabyvali
otazkou divani se (looking) , které je ovlivnéno socialnimi a psychologickymi aspekty divaka
a jeho vidéni (vision) je pak jeho vyhradnim a osobnim majetkem. Podle této teorie se tedy nelze
spoléhat na tradi¢ni vyklad kunsthistorikil, ale kazdy clovek si ma ud¢lat o sdéleni obsazeném ve
vizualnich informacich vlastni nazor. Hranice vizualni kultury pak podle Rampleyho posunuli
Johan A. Walker, ktery do vizualni kultury zaclenil i oblast materialni kultury a designu a Sarah
Chaplinova, ktera se zabyvala architekturou a jejim vztahem k vizudlni kultufe. Angloamericka
studia vizualni kultury spojuji tedy tradi¢ni rozdéleni disciplin na uméni, fotografii, film atd.

a spojuji je do jednoho celku nazvanym ,,vizualni studia”.
1.2.2  Bildwissenschaft

Vyvoj némecké tradice vizudlni kultury byl na rozdil od angloamerické zaméfen vice na
antropologii obrazu, jeho histori¢nost a kultovni a ndbozensky vyznam. Rympley [2007, s. 28]
povazuje za stézejni prace Horsta Bredekampa, ktery se pokousel setfit rozdil mezi uménim
avédou v kontextu se zkoumdnim renesancnich kabinetli kuriozit (Wunderkammer), kde
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dochdzelo k vytvafeni fantastickych védeckych vynalezii ¢i pfirodnich jevi (pro piedstavu
takového kabinetu kuriozit se mizeme podivat do Strahovského klastera, kde jeden takovy
kabinet je) . Némecka tradice také podle Rampleyho zkouma, ,.jakou moc hraje védecka ilustrace
pri formovani védeckého poznani” [2007, s.32]. To, co odliSuje némecké teorie od

angloamerickych, je pfedevsim vétsi diiraz Bildwissenschaftu na filozofické otazky.
1.2.3 Théorie de I’image

Teoretikové francouzského sméru vizudlni kultury podle Rampleyho [2007, s. 37] zaujimaji
podobny postoj jako angloamericti teoretikové, predevsim proto, Ze na vizudlni kulturu nahlizeji
jako na kulturu zalozenou na ekonomickém principu a kulturu plnou masovych médii
a obrovského mnozstvi obrazl. Jako ptiklad zde Rampley uvadi Laurenta Gerviereaua, ktery ve

své praci ,,Historie vizudlna ve dvacatém stoleti” definuje tii zakladni éry obrazu:
e ¢ra obrazu na papife
e ¢ra promitaného obrazu
e ¢ra obrazu na monitoru

Avsak tyto éry nejsou mysleny ve smyslu, Ze by jeden typ média nahrazoval druhy, ale spise tak,
ze dalsi typ média dopliiuje predchozi druhy. Dalsi z francouzskych teoretikli se pak zabyvaji
tématy jako jsou socialni dopady obrazl, vliv obrazii na politiku nebo viru atd. Zajimavym
terminem, se kterym operuji je ,,spektakl”, coz vyjadiuje ,,rozmach primyslové vyrabéného
obrazu, ktery, pocinaje fotografii, pronikl pomoci médii jako televize a pocitac do vsech aspektu
kazdodenni existence. To vedlo k redukci v§eho na obraz; historii vidime jako film, valku jako
western, z katastrof se stavaji zvlastni efekty. a skutecnost byla odskutecnéna...” [Rampley, 2007,
s. 38].
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1.2.4  Vizualni kultura v ¢eském prostredi

Vizualni kultura je pro ¢eské prostiedi pomérné novym pojmem. Piesto u nés tento obor v jistych
formach existoval uz delsi dobu, obdobné jako tomu bylo iV zahrani¢i. Podle Filipové [2007,
S.214] bylo nejmarkantné€j§i obdobi zajmu o vizudlni kulturu v obdobi prvorepublikového
Ceskoslovenska, v souvislosti s ¢eskou modernou a fascinaci jak technologickymi vynélezy, tak

,nizkym” lidovym uménim.

Filipova uvadi jako jednoho z teoretikii této doby Jana Mukaiovského, ktery se zabyval
predevsim lingvistikou, ale své nazory aplikoval ina dal$i obory, jako je divadlo ¢i vizudlni
informace a uméni. Ten chapal dilo jako znak, ktery nese dvé zakladni vlastnosti. Za prvé
autonomni znak, ktery je symbolem né&jaké obecné reality a ma vztah k oznaCovanému, zalozeny
na chapani kulturniho, védeckého, nabozenského, ¢i jiného prostiedi v t¢ dané spolecnosti,
a druhym znakem je znak komunikativni, ktery ma Cisté sdé¢lovaci funkci a neni tedy zobrazenim

néjaké konkrétni reality.

V prvorepublikovém Ceskoslovensku vychazeli také multidisciplindrné orientované kulturni
asopisy jako Zivot, Musaion, Horizont nebo Dilo, které pojednavaly o uméni, fotografiich,
filmech, ale i designu vyrobkd a modernich technologiich. Filipova uvadi, ze se do poptedi zacala
postupné dostavat reklamni tvorba a pravé design vyrobkd, kdy je ,, funkcnost predmeétu zastinéna

jeho formou a vzhledem” [Filipova, 2007, s. 220].

V dnesni dobé& u nds sice neexistuje samostatny obor studia vizualni kultury, ale pfeci jen se tato
multidisciplinarni véda objevuje alesponi ¢astecné v mnoha jinych oborech jako jsou medidlni

studia, marketing, filmova ¢i fotograficka studia a samoziejm¢ i v d€jinach umeéni ¢i v designu.

At uzZ ona vizudlni kultura existuje ¢i nikoliv, je nepopiratelné, Ze vizudlni informace maji dnes
pomérn¢ dominantni postaveni v nasi masové kultufe a pokud knim chceme pristupovat
zodpovédné, bez piehlizeni vyznamu jejich sdé€leni, je tfeba se ucit vizudlni gramotnosti a umét

tyto informace spravné dekodovat a interpretovat.
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2 INTERPRETACE

Slovo interpretace muze byt chapano ve dvou rtznych vyznamech. Prvni z téchto vyznamu je
proces porozumeni, pochopeni urcité problematiky. Druhy mozny vyklad tohoto slova je
vysledek procesu porozuméni. Tato prace je zaméfena na interpretaci jako proces, ktera bude
rozebrana v nasledujicich kapitolach pojednévajicich o interpretaci vizudlnich informaci

a interpreta¢nich metodach a modelech.

2.1 Interpretace vizualnich informaci

Problematika interpretovani jako procesu porozuméni ¢i chapani, v oblasti vizualnich informaci
je podobna interpretaci v uméleckych a tviircich oborech. Odviji se ve dvou zakladnich rovinéch.
v rovin¢ konkrétni, kde rozeznavame co vidime, slySime nebo ¢teme. a v rovin¢ abstraktni, kde
na zékladé naSich zkusenosti, kulturnich vlivi a psychologickych vlastnosti ,,éteme mezi fadky”
arozkryvdme skryté vyznamy. Foret uvadi, Ze pfi porozuméni vizualnim informacim to neni
zdaleka tak jednoduché jako pii interpretovani textu, kde dochazi k,syntéze po sobé
nasledujicich znakit. u Vizualnich informaci vnimdame vSechny znaky najednou a pri ,,cteni”
obrazu dochazi k analyze prvotniho viemu na jednotlivé prvky obrazu a ty jsou pak skladany

dohromady* [Foret, 2008, s. 39] v kontextu dvou vy$e zminénych rovin.

V oblasti vizualnich informaci se tyto dva prolinajici se typy sdéleni nazyvaji denotovana sdéleni
a konotovana sdé¢leni. Podle Foreta by bylo nemoudré se na principu téchto dvou rovin domnivat,
ze pouha ,,percepce = recepce [Foret, 2008, s. 39]. Pokud vidime obr. €. 1, ktery analyzuje
Gombrich [2003, s. 485] a vime, Ze je na ném zobrazen mrtvy muz ve vané s brkem v ruce,
neznamena to, Ze jsme dilo interpretovali. AZ kdyz si spojime informace, Ze je obraz od Jacqua-
Luise Davida, ktery zil v obdobi francouzské revoluce a Ze jeden z viidct revoluce jménem Marat
byl zavrazdén ve vanég jistou fanatickou zenou pravé kdyz se chystal podepsat petici, zaciname
teprve interpretovat. Pokud bychom v interpretaci chtéli jit dal do hloubky, miZzeme rozebrat
barvy obrazu, jejich symboliku, strohost obrazu a jemnost Maratova obli¢eje naznacujici, Ze jej
David vidél, jak pise Gombrich [2003, s. 485] , jako ,, mucednika a pritele lidu*.
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Obr. €. 1: Jacques-Louis David, La Mort de Marat

Souhlasim tedy s Foretem, Ze nazory, Ze obrazy staci pouze rozpoznat na rozdil od textu jenz je
tteba interpretovat jsou jiz zastaralé a obrazové informace si zaslouZi stejnou pozornost, co se

interpretace tyce, jako jiné typy informaci.
Denotace

Podle Goodmana [2007, s. 21] je nejnaivnéjsi pojeti zobrazeni formulovano jako: ,,A zobrazuje B
tehdy a pouze tehdy, kdyz se a rozpoznatelné podobd B” nebo ,,A zobrazuje B do té miry, do jaké

se a podobd B.” Ale rozhodné se k tomuto pojeti oznacovani neptiklani.

Goodman vysvétluje, Ze podobnost je na rozdil od zobrazeni reflexivni a symetricka, neboli, Ze
objekt se sdm sob¢ sice podobd, ale jen velice ziidka sam sebe také zobrazuje. symetri¢nost
podobnosti vyjadiuje pomoci vzorce: ,,4 se podoba B tak jako se B podoba A* [Goodman, 2007,
S. 21]. JenZe zde naraZime na problém, Ze obraz sice mize zobrazovat konkrétni véc ¢i osobu, ale
jen tézko bude ona osoba ¢i véc zobrazovat obraz. Jesté vice je tento problém vidét v redlném
zivoté kdy naptiklad ¢lovék nezobrazuje jiného ¢lovéka, ani kdyZ se jedna o jeho dvojce. z toho

vyplyva, Ze podobnost jako podminka zobrazeni neni dostacujici.
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»Mali obraz néjaky objekt zobrazovat, musi jej oznacovat, zastupovat, odkazovat k nému, a zadna
mira podobnosti nestaci pro ustanoveni pozadovaného vztahu reference... Podstatou zobrazeni je

denotace a ta je na podobnosti nezavisi” [Goodman, 2007, s. 22].

Problemati¢nosti zobrazovani se zabyva i Umberto Eco [2004, s. 227] , ktery se snazi poukazat
na to, ze podobnost mezi obrazem a objektem, ktery zobrazuje neni zaloZena na vztahu objektu
aobrazu ale na vztahu obrazu a obsahu onoho objektu, ktery je predtim kulturalizovan. i pfi
denotaci totiz dochéazi k jistym kulturnim vlivim. Takze ikdyby dosSlo k vytvofeni ,,Cisté”
denotovaného sdéleni, bude v kazdém prostiedi chapano jinak. ,,... to, na cem zalezi, neni vztah
mezi zobrazenim a jeho objektem, ale spise vztah mezi zobrazenim a jeho obsahem. Obsah je
V tomto pripade vysledkem konvence, jako je tomu u proporcialni korelace. Prvky motivace
existuji, avsak fungovat mohou pouze tehdy, kdyz byly obecné uznany a kédovany™ [Eco, 2004,
s. 227].

Presto je pravé podobnost velice dulezitym rysem a to obzvlast pro denotaci. Podle Brathese
[2004, s.51-61] je denotované sdéleni ve své podstaté nekodovanym, neboli ,,doslovnym”
ikonickym sdélenim. u tohoto symbolického sdéleni clovék vniméd konkrétni znaky nesouci
sd€leni a na jejich zdklad€ je schopen pfifadit vizudlni informaci alespoil jeden smysl. AvSak
takovy Cisté¢ denotovayny obraz je pouze ideou, které nikdy nedosdhneme protoze ¢loveék bude
vnimat dal$i vrstvu obrazu a to vrstvu konotovanou, neboli kddované a kulturni sdéleni. Podle

Foreta [2008, s. 46] je pravé konotované sdéleni kliCovym pro interpretaci.
Konotace

Jak uz bylo feceno, konotativni sdéleni je sdéleni kodované, ikonické (symbolické) neboli
kulturni. Foret [2008, s. 46] chape konotované sdéleni jako jakysi druhy stupeii oznacovani,
jehoz znaky jsou ptevzaty z kulturniho kodu. To znamend, Ze pii vnimani jednoho konkrétniho
znaku muzeme pokazdé dospét k jiné interpretaci. To, jak budeme konkrétni obraz interpretovat,
zavisi na naSem kulturnim prostfedi, na naSich zkuSenostech, pocitech, psychologickych
vlastnostech atd. Vyznam znakt je tedy do znané miry asociativni a jeho interpretace je
individudlni. Pro spravné pochopeni je poteba znat kulturni kontext a podminky vzniku tohoto

obrazu.
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Jako piiklad uved'mé svastiku®, ktera je znama uz od doby bronzové, kdy byly nalezeny svastiky
na misach ajinych pfedmétech. Dalo by se fici, ze jeji vyznam zde byl spiSe jako ozdobny.
Vv oblasti Indie, kde je rozvinuty buddhismus a hinduismus, se svastika opét objevuje, a to na
obleceni Ci Stitech chramu a je interpretovana jako symbol Stésti. a pfes mnohé dals$i uchopeni
tohoto znaku se dostaneme az do poloviny minulého stoleti, kdy byla svastika pouzita jako

symbol nacismu.

Na uvedeném prikladu je tedy dobte vidéet, jak velky vliv pro spravné interpretovani ma kulturni
kontext. Podobné je tomu i subjektivnich vlastnosti divaka, ktery vizualni informaci zpracovava,
jako naptiklad to, jaké ma predchozi zkusenosti, ale i do jaké generace ¢i socialni skupiny patfi.
0tom, zda existuje pouze jedna spravna interpretace ¢i vice moznych interpretaci je dale

pojednano v kapitole 2.4.

Subjektivita divaka

Subjektivita divaka je tedy do zna¢né miry ovlivnéna jeho kulturou. Pro pochopeni kontextu dila
a toho, jaky ma ¢i mélo vliv na divéka, je velice dilezité uvédomit si, v jakém obdobi byl obraz
vytvoten. Pokud si dok4dZeme uvédomit, jak velky rozdil je mezi nami a minulymi kulturami,

muzeme teprve docenit kontext obrazu. v minulosti méli lidé jiné hodnoty, jiné znalosti a jiné

Dalsim dualezitym faktorem je vzdélani a profese, kdy jsou vizudlni informace interpretovany
rozdiln€ podle zkuSenosti a védomosti divaka. Pokud napfiklad vstoupime do baziliky Svatého
Petra v Rimé&, napadne nas, jak ohromujici musel byt zazitek pro ¢lovéka, ktery nemél prilis
dobré vzdélani a vétil pevné v Boha. Vliv na takového divaka je velice silny a vzbuzuje v ném
pocit, Ze se skute¢né ocitl na bozském misté a posiluje jeho viru. Pokud do toho samého chramu

vstoupi vystudovany architekt ateista, bude jeho vnimani toho, co vidi naprosto odlisné.

V neposledni fadé jsou pak pro interpretaci diileZité psychologické vlastnosti a subjektivni pocity
divdka. Pravé tyto aspekty jsou klicové v piistupu k vizudlnim informacim vibec. Stavaji se
pohonem pro diskuse nad uménim a jinou vizuélni tvorbou. Da se fici, Ze bez nich a bez projevi

vlastniho nazoru by bylo soucasné moderni uméni mrtvé. Stiet rtiznych nazor a pohledd na

Rovnoramenny kiiz s ohnutymi rameny do pravého thlu, zpravidla v poloviné délky ramen.
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vizudlni informace je zplsobem, jak udrzet tuto oblast stile aktualni a zajimavou. Kdyby se
kazdému libilo to samé, kdyby vSichni vid€li v obrazech stejny vyznam, méli stejné pocity,
kdyby na kazdého ptisobila reklama stejné, mohla by byt vizualni tvorba v rukou stroji a nikoliv
lidi. Ocitli bychom se ve vakuu uniformni spolecnosti, kde by neexistoval rozpor, rozdil ani

jedine¢ny nazor.
2.2 Metody interpretace

Prima interpretace

Metoda pfimé interpretace je vibec nejobecnéjSim zpisobem jak interpretovat. Podle Krajci
[2004] je jejim cilem maximalni objektivita po vSech strankach a interpret by do ni nemél vnaset
zadné své nazory, pocity ¢i jiné subjektivni prvky. Tento zpusob interpretace je velice obtizny,
protoze se pokousime divat se na obraz nevinnym okem? které je neposkvrnéné a mysl je
opros§téna od vSech piedchozich zkuSenosti. AvSak podle Gombricha [1985, s. 361] nic jako
nevinné oko neexistuje a k dilu piichazi vzdy poznamenané. ,,Oko si vybird, odmitda, porada,
rozlisuje, spojuje, tridi, analyzuje, tvori. Spise nez aby zrcadlilo, uchopuje a vytvdri: své vytvory
nevidi holé, jako polozky bez viastnosti, ale jako konkrétni véci, jako potravu, jako lidi, jako
neprdtele, jako hvézdy, jako zbrané... nic nemiize vidét nahé ani naze* [Goodman, 2007, s. 24].
Piima interpretace se v podstaté snazi na zadkladé teorii z piedchozi kapitoly pojednavajici

0 denotaci 0 popsani denotované informace obsazené v dile.

Kriticka interpretace

Metoda kritické interpretace je nejcast€j$i pouzivanou metodou. Kraj¢a [2004] uvadi, Ze nazev
kriticka neni zamyslen ve smyslu negativné hodnotici, ale ve smyslu obecném. Tato metoda
V sobé¢ kombinuje metodu piimé interpretace a metodu hloubkové interpretace. Sklada se
Z obecného zhodnoceni na neutralni Grovni, jako je tomu praveé u pfimé interpretace, ale zaroven
uz se na dilo nahlizi i zZ pohledu osobniho hodnoceni. Zapojuji se pocity a zkuSenosti interpreta

a fesi se otazky, jako jak na interpreta dilo plsobi, jak si jej vyklada, co v ném vidi, jaké ma pfi

Termin nevinné oko zavadi Gobrich ve své knize Uméni a iluze, 1985, s. 359-365
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pohledu na dilo pocity apod. Tento zpusob interpretace je Clovéku nejpfirozenéjsi a pouziva jej
v kazdodennim zivot¢, aniz by si to uvédomoval, pii sledovani televize, pohledu na billboardy
U silnice nebo pii pohledu na ostatni lidi kolem sebe. Neustale hodnoti obrazy kolem sebe
a prestoze si je védom faktii, ktera dany objekt zobrazuje, vzdy k nim piisoudi sviij subjektivni
vyznam na zakladé svych zkuSenosti. v této metod¢ tedy dochazi k propojeni denotovaného

a konotovaného principu interpretace.

Hloubkova interpretace

Nejobtiznéjsi interpretacni metodou je hloubkova interpretace, u které uz nejde pouze o popsani
prvki dila a subjektivnich pociti, ale snazi se najit i odpovéd’ na otazku pro¢ tomu tak je. ,,Po
formalni strance to znamend rozlozeni dila na jednotlivé prvky a stavebni casti, odhaleni jejich
vazeb a zpisobu, jakym jsou skladany do celku. Interpret si dilo predstavuje jako mozaiku a tak
S nim také naklada - rozklada a znovu sklada a odhaluje principy, na jakych funguje provdzanost
Jednotlivych dilki* [Krajéa, 2004]. Vyzaduje znalost problematiky a symboliky v daném dile

a pokousi se dobrat k zavéru, pro¢ vlastné dilo vzniklo a jaky ma smysl.

U vizualnich informaci dochézi k hloubkové interpretaci zejména u vytvarnych dél, kterd vznikaji
vétsinou jako reakce na né&jaky konkrétni problém a autor se snazi vyjadfit svij postoj. Problém
spo¢iva vtom, ze autor vizudlniho sdéleni pracuje s kdédy. Tyto kdédy musi nést urcité
rozpoznatelné rysy, aby s nimi mohl interpret pracovat a byl schopen si je zafadit do systému,
ktery bude schopen dekodovat. ,,Rozpoznatelnost ikonického znaku zavisi na vybéru téchto rysii.
Nicméné rozhodné rysy museji byt vyjadieny. Proto musi existovat ikonicky kod, ktery zaklada
ekvivalenci mezi urcitym grafickym prostiedkem a rozhodnym rysem poznavaciho kodu‘ [Eco,
2004, s. 235]. Tyto systémy kddl nesouci konkrétni rysy mizeme nazvat “stylem”. Obraz je tedy
stylizovan. Ve vytvarném uméni tyto styly nesou vétSinou zavedeny néazev jako realismus,
kubismus, karikatura, graffiti atd., pro které je specifické urcité vyjadreni, perspektiva, symbolika

barev nebo tvara.
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Dalsi oblasti vizualnich informaci, ktera se pracuje s hloubkovou interpretaci je reklamni tvorba.
Tady dochézi k interpretaci toho, co autofi chtéli, aby divak vid¢l, kdyz dilo tvoftili. Sturken
[2009, s. 60] uvadi, ze celistvé dilo je vysledkem slozitého procesu, kdy se vyznam méni
v prib¢hu jeho vytvareni, interpretace a uzivani dila. Dochazi zde k jakési obracené hloubkové
interpretaci. Reklamni vizudlni informace se zamétuje na divdka, pokousi se zkoumat jeho

»divani se” a podle toho pak dilo vytvari.

Tvarci museji predem kalkulovat s tim, pro koho bude dilo ur¢eno, na jakou skupinu divaka ma
mit zasadni vliv a jaka je kultura ¢i subkultura tohoto publika. ,,Aby obrazy mely na divaka
spravny dopad, aby ho spravné interpelovaly, divak musi implicitné sam sebe rozeznat jako clena
socialni skupiny, kterd sdili kody a konvence, diky nimz obraz nabyva smyslu. Mohu mitpocit, Ze
ke mné obraz promlouva nebo se mé néjak osobné dotykd, ale to se miiZe stat pouze za
predpokladu, zZe jsem clenem skupiny, K niz jeho kody a konvence promlouvaji [Sturken, 20009,
S. 60]. Ve vsech reklamnich sdélenich jsou tedy vlozeny pfi jejich vzniku a produkci kody, které
pak divak rozkryva a interpretuje. Podobné jako reklama maji byt interpretovany i politické

a ideologické obrazy.

Krajca [2004] dodava, ze v hloubkové interpretaci spoc¢iva jedno nebezpeci, a to, Ze miize byt
zneuzita ve prospéch ideologie ¢ nabozenstvi. Castéji k tomuto zneuZzivani dochéazi u literarnich
dél, ale rozhodné se nevyhnulo ani vizudlnim informacim. Jednim z ptikladd takového zneuziti
vytvarnych de€l, byl uvetejnén na serveru iDnes ve ¢lanku Martiny Buldkové [2009] o zneuZiti
sbirky praci duSevn€ naruSenych pacienti némeckého psychiatra a historika uméni Hanse
Prinzhorna, kterd se proslavila svym kniznim vydanim v roce 1922. Sbirka obsahovala dila,
shroméaZdéna jako diagnosticky material, ale pfesto méla velice zajimavou uméleckou hodnotu,
viz. napf. obr. €. 2. Tato dila se stala inspiraci naptiklad Picassovi ¢i Kokoschkovi, ktefi vidéli
v Silenstvi svobodu auvolnéni. Zaroven byla ale dila desinterpretovana a vyuZita proti

popularizaci moderniho uméni.
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Obr. &. 2: Piklad obrazu z Prinzhornovy sbirky

Hloubkova interpretace vyzaduje znalost kontextu vzniku dila akddovaciho systému
pouzivaného autorem. Jen poté se mize interpret poustét do hlubsich tvah o povaze a vyznamu
dila. Je tfeba znat kulturni kontext dila a velmi Casto je tfeba iznalost osobnich ndzort
a zkuSenosti autora. To plati zejména u tviir¢ich vizuédlnich d¢l, jako jsou obrazy, komixy,
fotografie apod. Pokud se jedna o vizudlni informace v masovych médiich ¢i v reklamni tvorbeé,

je zamér autora celkem jasny - zapuisobit na koncového divéaka ¢i zdkaznika.

Pokud chceme interpretovat dilo, do kterého autor zakodoval své poslani, narazime na to, ze lze
jen velice tézko s presnosti urcit, co chtél autor fici a jaky ma vlastné informace smysl, pro¢ byla
do dila vlozena atd. Nabizi se otazka, kdo je vlastné opravnén, krom¢ autora samého, vykladat
vyznam a obsah dila? Myslim, ze ve chvili, kdy autor vizualni informaci zvetejni, tak nejspis

kazdy.
2.3 Modely interpretace podle Umberta Eca

Umberto Eco se ve své praci Meze interpretace zabyva piedevsim interpretaci textu, piesto je
mozné jeden z jeho modelu interpretace zalozeny na alegorii a symbolu (druhym modelem je
pansemiotickd metafyzika, ktera je zalezitosti spiSe filosofie ¢i hermeneutiky) aplikovat 1 na

oblast vizualnich informaci.
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Symbol a alegorie

Eco se pfi zamysleni nad tim, co je vlastn¢ symbol a co alegorie opira o citat J. W. Goetheho
woymbolika proménuje zkuSenost v myslenku a myslenku v obraz, takze myslenka vyjadrena
pomoci obrazu zustava navidy cinna, nedosazitelna a, byt' by byla vyjadrena ve vsech jazycich,
| nevyjadritelna. Alegorie proménuje zkuSenost v pojem a pojem vobraz, ale tak, Ze pojem
zustava navzdy definovan a je vyjadritelny obrazem™ [Eco, 2004, s. 14]. Tato myslenka je podle
Eca tizce spjata s idealistickou filosofii, protoze symboly jsou zde mySleny pouze jako oznacujici
prvky, apfitom je smysl slova symbol mnohem S$ir§i. Symbol Eco chape také v kontextu
matematiky a logiky, kde je symbol na zakladé né&jaké zakonitosti spjaty se svym vyznamem
a nebo miize ménit svij vyznam ve funkci néjaké proménné do té doby, nez mu bude pfifazena
konkrétni hodnota. Dale pak Eco uvadi symboly jako naptiklad kiiz, emblém, heraldické znacky

atp. , kter¢ ale povazuje za alegorii, nikoliv za symbol jako takovy.

Zabyva se zde i etymologii slova symbol, které mélo uz v fecké tradici dvoji smysl, kdy jednim
ze dvou vyznamu byl znak, zalozeny na néjaké konvenci a druhy vyznam byl vice abstraktni, ve
smyslu pokusit se néco interpretovat, evokovat, naznacovat nebo odhadovat ¢i usuzovat. Co se
pochopeni symbolu a jeho podstaty tyka, souhlasim s Ecem [2004, s. 15] v tom, Ze ,,kdyz clovek
mluvi v jazycich, vsichni rozumi, le¢ nikdo nedokdaze nahlas vyslovit to, co bylo pochopeno.” Ve

starém Recku v$ak podle Eca neexistoval rozdil mezi symbolem a alegorii.

2.4 Rozdil mezi interpretaci a dohadem

Hranice mezi interpretaci a dohadem je velice tenkd, ba dokonce n€kdy ani nelze objektivné
nastavit. Jak bylo naznaceno v ptfedchozi kapitole, je nékdy interpretace chapana jako néco ryze
objektivniho. Sdm Eco [2004, s. 28] uvadi, Zze ve chvili, kdy se dilo dostane od umélce
k divaktim, ocitne se ve svété nekonecnych moznosti svych interpretaci. Souhlasim s Ecem v tom
sméru, ze kazdy mé pradvo na svij vlastni ndzor, potazmo sviij vlastni vyklad vizualnich
informaci, pfesto je myslim potieba neunahlovat se ve svych interpretacich a ovéfit si, zdali se ve

svém vykladu nemylime.
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Dutlezitou roli hraje dost Casto praveé jiz nckolikrat zminovany kulturni kontext. Napiiklad
v zapadnich kulturach je bila barva symbolem radosti a naopak v Indii je povazovana za barvu
smutku, pokud si tuto informaci nezjistime, mize velice snadno dochazet k mylnym zavérim

a interpretace dila je z nasi strany pouze dohadem.

U vytvarného uméni se Casto setkdvame s popisky obrazi, které nas nasméruji ke snadnéjSimu
pochopeni vyznamu zobrazenych informaci. Staéi si vzpomenout, kolikrat se nam v galerii stalo,
ze jsme pii pohledu na obraz nedokazali pochopit vyznam dila a az pti ptecteni jeho nazvu nebo
pruvodniho materialu k vystavé se nam dostalo ,,osviceni abyli jsme schopni rozpoznat

a spravné dekodovat zobrazené znaky.

Pokud se zamyslime nad svym vlastnim uvazovanim a nad tim, jakou miru subjektivity denné
vkladdme do interpretaci vizualnich informaci, se kterymi se setkdvame, je mozné, Ze kazda nase
subjektivni interpretace je pravé pouhym dohadem a Ze ta sprdvnd, dokonald interpretace je
pouze u samotného autora. Pfesto neni i onen odhad pravé interpretaci? Existuje tedy viibec néco
jako jedina spravna interpretace? Nejspi$ ano a nejspiS ne. Zalezi na tom, zdali interpretujeme
umeélecké dilo nebo védecky material. u uméleckych dél by bylo zfejmé lepsi nechat zavér na
kazdém pozorovateli, at’ kazdy vnima vizudlni informace svym vlastnim zptisobem, ale pokud
bude 1ékat nespravné interpretovat napiiklad rentgenovy snimek, bude se evidentné jednat o jeho

pouhy dohad, za ktery zfejmé ponese nésledky.
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Misinterpretace

Z textu Vojtécha Bednate o guerillovém marketingu vyplyva, ze jednim z nebezpeci interpretace
je moznost Spatného pochopeni vizudlni informace, takovému Spatnému pochopeni koda
a symboli obsazenych ve sd¢leni se fika misinterpretace. k misinterpretaci dochazi podle
Bednare [2009] predevsim, pokud je vizudlni informace vyjadiena netradi¢nim zplsobem, na
ktery neni divak zvykly a ktery ho mtze mast. Také dochazi k misinterpretaci ve chvilich, kdy je
vizualni informace piehlcena znaky, které jsou pfili§ prekombinované, v takové informaci se
zacne divak ztracet a nebo naopak pokud jsou ,vazby prilis trividalni maji, tendenci vést publikum
k premysleni nad schovanym ,,trikem*, jez ve skutecnosti v komunikaci nemusi byt pritomen
[Bednat, 2009]. Jako piiklad misinterpretace miize slouzit kampaii Ceskych Drah, ve které chtél
podnik upozornit na to, jak fatadlni miize byt brat na lehkou vahu svételné signaly na Zelezni¢nich
ptejezdech, kde byla pouzita lebka se svétly misto o¢i, kterou velkd ¢ast lidi misinterpretovala

jako reklamu zaméfenou proti koufeni.

Dezinterpretace

Termin dezinterpretace pak znamend zamérné zkresleni vyznamu informace. Tedy, Ze interpret
informaci obsazenou ve vizudlnim sdéleni sice pochopi, ale zdmémé ji svému okoli vyklada
zkreslené€, vétSinou S né€jakym zameérem ovlivnit ndzor a chovani svého okoli. Desinterpretace
vizualnich informaci byla v minulosti vyuzivana predevS§im v totalitnich reZimech, kdy se skrze

zkreslovani informaci a vykladu d¢l interpreti téchto informaci snazili posilit sviij statut a moc.
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3 OBSAHOVA ANALYZA

Vizualni reprezentace jsou kromé nositeli estetického zazitku také nositeli nejriiznéjSich druht
informaci, které vypovidaji o postojich autora, o jeho zazitcich, zamérech atd.. Pro ziskani téchto
informaci se pouzivd metoda zvana obsahova analyza. Tato metoda se neuplatiiuje pouze
Vv oblasti vizualnich informaci, ale také pro analyzu textu nebo mluveného projevu. Casto se
vyuziva naptiklad ve zpravodajstvi, ¢i v analyzovani politickych projevii, ale miize najit své
uplatnéni napf. i v uméleckych oborech, kde se obsahova analyza nazyva ,,ikonografie“ [Kesner,

2005, s.13] a zabyva se vyznamem, symbolikou, ptivodem a socialnim dopadem obraz.

Neuendorf zformuloval vysvétleni pojmu obsahova analyza na zadkladé mnoha definic, se
kterymi se doposud setkal, jako: ,.shrnujici kvantitativni analyzu sdéleni, ktera se opira
0 védeckou metodu (s pozornosti uprenou na objektivitu, spolehlivost, platnost, opakovatelnost,
testovani hypotéz atd.) , ktera neni limitovana pokud jde o typy proménnych, které jsou meéreny

nebo ze kterych jsou sdéleni vytvorené, nebo kterymi jsou prezentované* [Neuendorf, 2002,

s. 10].

RozliSujeme dva zékladni typy obsahové analyzy, které se cCasto vzajemné prolinaji. Prvnim
typem je kvantitativni obsahovd analyza, ktera méa podle Jondka [2000] Siroké uplatnéni
v analyzovani latentnich informaci skrytych v textech, které 1ze v soucasnosti provadét 1 pomoci
specializovaného software. Jedna se o zplisob analyzovani obsahu dokumentu pomoci sledovani

ur¢itych znakd, které se v dokumentu vyskytuji a jejich kvantifikaci.

Druhym typem obsahové analyzy je takzvana kvalitativni obsahova analyza. Ta nehledd pouhy
vyskyt konkrétnich znakd, ale snazi se tyto znaky interpretovat. Krippendorff [2004, s. 88] uvadi,
ze pti ,.kvalitativnich vyzkumech hledame mnohondsobné interpretace vzhledem k riiznorodym
nazoriim, snazime se o alternativni pohledy (z riiznych ideologickych pozic), hledame
protichudné nazory, kritiky, a rozmanité pouziti obsahu [Krippendorff, 2004, s. 88]. Pti této

metodé hraje velkou roli subjektivita, o které je pojednano v nasledujici kapitole.
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Kromé zjiStovani informaci obsazenych v dokumentech méa obsahova analyza velkou roli i pfi
vytvareni dokumentii. u vizudlnich informaci mizeme na zaklad¢ obsahovych analyz stanovit,
jak by mély byt obrazy (at’ uz statické ¢i dynamické) utvareny. Napi. v kapitole 4.2.3, ktera
pojednava o filmu, je uvedeno, jak ma byt film konstruovan a jaké mé obsahovat prvky, aby jej

mohl divak spravné pochopit. Tyto instrukce byly ziskany pravé na zakladé obsahové analyzy.

Kvalitativni bsahovd analyza siln¢ souvisi s interpretaci. Pfi zjiStovani vyznamil informaci
obsazenych v dokumentech a jejich vztahi dochazi v podstaté k interpretaci téchto informaci.

Obsahové analyza pak tyto interpretované informace popisuje pomoci selek¢nich jazykt.

3.1 Subjektivni a objektivni zpracovani informaci

Pokud chceme informace o0 obsahu dokumentu, musime jej analyzovat. Pti kvantitativni
obsahové¢ analyze je tento proces jednodussi v tom, ze ma stanovena pravidla a do jisté miry se
jednéd o de facto statistickou metodu. Pokud ovSem budeme provadét kvalitativni analyzu, je
situace mnohem slozitéj$i. Kvalitativni obsahova analyza, kterd je nékdy také oznacovana jako
sémanticka, ¢i relacni, ,,rezignuje na snahu o spocitani vysledkii a soustreduje se na otdzku
vyznamu zkoumanych sdeéleni. Tento vyznam je odvozen spise ze vztahii jednotlivych
strukturalnich i formalnich segmentii daného sdéleni a pozornost je orientovana na implicitni
vyznamy* [Lapcik, 2001, s. 39]. Proces zjiStovani vztahl, mezi obsaZenymi informacemi nemtize
byt vykonan za pomoci software, protoze vyzaduje znalost kontextu informaci. Dalsi dilezita
podminka, ktera by méla byt pii kvalitativni obsahové analyze splnéna, je objektivni zpracovani
informaci. v oblasti kvalitativni obsahové analyzy dochazi de facto k interpretovani informaci

a K pfisuzovani vyznamu a hledani souvislosti mezi témito informacemi.

Dosahnout jednozna¢ného a objektivniho zpracovani je velice tézké, protoze, jak uvadi Hjerland
[1992, s.174], existuje mnoho riznych uchopeni obsahu dokumentu. Verze autora dokumentu,
verze divaka, verze vydavatele ¢i jiného zprostiedkovatele dokumentu a také verze informacniho

specialisty.
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Kazda osoba bude chapat obsah dokumentu jinak akazdy jej ijinak popise. Dosdhnout
objektivniho pohledu na informaci je velice tézké. Kvalitativni analyza dokumentu se snazi
0 tento objektivni pohled. v objektivni analyze by podle Hjerlanda [1992, s. 177] mélo dochazet
k nasledujicimu jevu: ,,0s0ba X iosoba Y - pokud provedou analyzu korektné - dojdou ke
stejnému predmétu, ktery dany dokument vystihuje, predmetu, diky kterému miize byt pak
dokument objektivné oznacen (alespon ve smyslu konkrétniho vyznamu slova) *“ [Hjerland, 1992,

s. 177].

Spravné objektivni popsani dokumentu je dualezité predevSim kvili zpétné dohledatelnosti
dokumentu uzivatelem, nikoliv kvtli popisu samotnému. Takovému popisu dokumentu se fika
obsahové orientovana indexace. Indexace by méla byt vnimana jako ,,vztah mezi vlastnostmi

dokumentu a predpokladanymi uzivatelskymi potiebami,, [Hjorland, 1992, s.180].

Indexace na zakladé uzivatelského urceni

Pti indexaci je dilezité brat v potaz, ktery typ uzivatele bude informace vyhledavat. Podle toho je
tieba zvolit spravny jazyk, popfipad¢ kdodovani. Pro laickou vetejnost je dobré zvazit indexaci
pomoci predmétovych hesel v bézném jazyce. k lepSi orientaci ve vyhledavacich néstrojich

mohou slouZit slovniky, rejstiiky ¢i tezaury (fizené slovniky).

Piikladem tezauru muze byt napf. Visual Thesaurus (viz. obr. ¢. 3) . Visual Thesaurus je
komer¢ni nastroj, ktery je urceny pro laickou vetejnost a napomahéd napt. rozsifovani slovni
zasoby. Je to vizualizovany fizeny slovnik, navrZeny jako interaktivni mySlenkova mapa, ktery je
mozné nainstalovat do PC a nebo jej pouzivat on-line (on-line verze ma tu vyhodu, Ze se slovnik
automaticky aktualizuje) . Pii hledani néjakého vyrazu uzivateli zobrazi synonyma, piibuzné
terminy, blizké terminy atd. a jednoduchym klikanim ne tyto terminy se dale rozviji. Pokud ma
uzivatel pfipojeni k internetu, mize si také ptes kliknuti pravym tlac¢itkem mysi k zobrazenym

terminiim nalézt na internetu informace a obrazky a rozsifovat tak své znalosti.
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Visual Thesaurus je velice jednoduchy néstroj, vytvofeny na principu slovniku, ktery pomaha
uzivateli nachazet ty spravné vyrazy, zlepSovat své jazykové schopnosti a ziskavat nové
informace. Je prikladem tesauru, ktery existuje sam o sob¢, bez propojeni na konkrétni databazi
amize na ném byt demonstrovano, ze i1 takovyto samostatné stojici nastroj je uzitecny. Navic
mize slouzit jako priklad toho, jak mohou byt vizualni informace vyuzity v oblastech indexace.
Vizualizovany tezaurus je pro uzivatele velice pfijemnym pomocnikem pii vyhleddvani

informaci.

i n
fo! Visual Thesaurus E]@
rorwnro by |[ IS LooKITup | coir | B et | g sweme | G wece 23N
=T

o
| #:: WoRD SUGGESTIONS (=) | - RO LI |- sETTINGS

@ mertal representation of the
meaning or significance of

account
something

the act of interpreting something as
expressed in an artistic

® performance =
B oM O OFF O

explanation

the act of interpreting

samething as expressed in an
artistic petformance

"her rendition of Milton's verse | @ rendition
was extraordinarily moving"

interpretationos

rendering S 0@

interpret

reading

version

[0 TSRS G ERElEn 5 0 el e S TEHNCeR, G | sepvmery g s e ]

Obr. €. 3: Visual Thesaurus, heslo: interpretace

Dal8imi uZivateli, pracujicimi s informacemi jsou odbornici a informaéni specialisté. Ti maji sva
specifika pro vyhledavani informaci. Kromé bézného jazyka vyuzivaji specialni kody, jako je
napf. CAS? &islo pro chemické slouceniny, MDT atd. Pokud je informac¢ni pracovnik indexator
informaci z urcitého oboru, mél by se v ném umét orientovat, aby byl schopen informace spravné
popsat. Musi byt tedy nejen informacnim specialistou, ale do jisté miry také odbornikem oboru,
pro ktery informace zpracovava. Podle redakce ikara je ,,pro vyzkumné pracovniky velmi duleZita
zvySend presnost a relevance vyhledavani. Pri indexaci infromaci je treba jit vice do hloubky

a poskytovat udaje napr. o obrazcich ci grafech, které nejsou bézné zahrnuty do popisu

% Unikatni identifikator chemickych sloucenin vytvotfeny Chemical Abstract Service (oddéleni American Chemical

Society)
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dokumentii** [McGinty, 2008]. Vizualni informace z védnich oborG by tedy mély byt také
indexovany, ikdyz jsou pouhou soucasti odbornych ¢lankli a ne samostatnym dokumentem.
Obrazky a grafy jsou dulezitymi nositeli informaci, stejné¢ jako samotny text. o indexaci

vizualnich informaci je pojednano v nésledujici kapitole.

3.2 Indexace vizualnich informaci

Podle definice uvedené v TDKIV je indexace ,,proces vyjadreni obsahu dokumentu pomoct prvki

selekcniho jazyka, obvykle s cilem umoznit zpétné vyhledavani‘ [Bilkova, 2003-].

Indexace vizudlnich informaci probiha ve své podstaté stejné, jako indexace jakychkoliv jinych
typt informaci. Informaéni specialista nejprve dokument analyzuje, zjisti jeho obsah a pak ho na

zaklad¢€ vybranych terminti popise.

Problém indexace vizudlnich informaci je v tom, ze existuji bud’ textové-orientované popisné
systémy pro klasifikaci, které funguji na principu predmétovych hesel, a nebo obsahové
orientované, které klasifikuji vlastnosti zobrazenych objekti, jako jsou barvy tvary atd.. Podle
Rafferty [2007, s.401] lze obsahové orientované systémy pro klasifikaci obrazovych informaci’
velice dobfe vyuzit napfiklad pro indexaci loga nebo obchodnich znacek, ¢i jinych jednoduchych
vizudlnich informaci se zakladnimi tvary a barvami. AvSak uzZ jen téZko nam popiSi napiiklad

fotografii z novin, na které jsou lidé vyjadiujici své pocity a emoce.

Textové-orientované popisné systémy sice mohou zachytit konotované 1 denotované sdéleni ve
vizualnich informacich, ale nardzi se zde na jeden veliky problém a tim je subjektivita indexatora.
Ackoliv se indexator snazi informaci popsat co nejvice objektivné, je stale ¢lov€kem, a tudiz

muze vyznam informace pochopit jinak, nez jiny ¢lovek.

*  Content - based image retrieval (CBIR)

36



Pokud bude indexace zaddna pouze jednomu informacnimu pracovnikovi, je pravdépodobné, ze
dokument nebude popsan kompletné a vznikne takzvana sémanticka mezera®. Rafferty [2007,
S. 401] chape tuto mezeru jako ,,vzddlenost mezi zakladnimi charakteristikami, které mohou byt
automaticky extrahovany z obrazu a sémantickym obsahem, kterym mohou uzivatelé formulovat
svij pocatecni dotaz* [Rafferty, 2007, s.401]. Zjednodusen¢ se jednd o rozdil mezi dvéma
riznymi popisy stejného objektu, pfiCemz ani jeden znich neni spravny ¢i Spatny. Analyza
obsahu a nasledny popis informaci mize byt odliSna u indexatora a uzivatele, dvou indexatord,

ale dokonce i pokud analyzu provadi jeden indexator v rizném Case a za riznych okolnosti.

Hjerland také uvadi, ze ,,ruizné viastnosti dokumentii, mohou mit riizny vyznam pro riizné ucely i
V riiznych  védeckych disciplinach. Vedni discipliny a teorie maji  odlisné zdklady
a epistemologické zajmy. Proto se mohou v indexaci hlavnich vlastnosti dokumentu vyskytovat

znacné rozdily” [Hjerland, 1992, s. 183].
Rafferty [2007, s. 397-400] popisuje tii zakladni zptisoby indexace:
¢ Indexace vedena expertem (expert-led indexing)

Tento zplisob indexace je zpravidla provadén informacnim specialistou ¢i knihovnikem, ktery pti
své praci vyuziva heslare, tezaury, ptirucky pro MDT atd.. Nastroje pro organizaci informaci
a znalosti jsou tedy v tomto pfipadé uméle vytvorené. Inndexace je Casové velice naro¢na a ne
vzdy efektivni, protoZe “indexace vedena expertem je monologisticka a velice idealistickad, ale ve
skutecnosti neni indexace konzistentni a univerzalni, ale je otevieni individudalnim interpretacim”
Rafferty [2007, s. 397]. Indexator tedy vidi v informacich néjaky vyznam, ktery popiSe, ale nema
na své ndzory zaddnou zpétnou vazbu a mize informace vidét zkreslené. Nékteré informace mayji
vice moznych interpretaci a vyznamt, pokud jsou vSak popsany pouze z jednoho pohledu, mize

dojit k tomu, ze pro urcitou skupinu uzivatelti budou takto indexované informace nedohledatelné.

®  Semantic gab [Raffery, 2007, 5.401]
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e Autorska indexace

V ptipad¢ autorské indexace rozazndvame dva mozné zpusoby ziskdvani popisnych udaji. Jeden
znich je provadén pomoci kvantitativni obsahové analyzy, kdy je dokument analyzovan
Z hlediska poctu vyskytu konkrétnich znakd a na zdklad¢ této analyzy jsou vytvotfena kliCova
slova. Druhym zpiisobem je pak vytvoreni klicovych slov a metadat pfimo autorem (Casto se
tento zpiisob vyuzivd pii vkladani metadat do zdrojového kdédu webovych stranek) . Tento
zpusob indexace ma vSak také sva tskali. Rafferty [2007, s. 399] napt. uvadi, ze autor dokumentu
nemusi byt vzdy informac¢nim organizatorem s dobrymi schopnostmi a znalostmi o indexaci
informaci a dochédzi tak casto k nedostatecné specifickému popisu obsahu dokumentu nebo

dokonce k popisu zkreslenému.
e Indexace uzivatelem

V soucasné dob¢ predevsim v prostfedi Internetu dochdzi stdle Castéji k pouzivani popisnych
udajii dokumentii vytvotenych samotnymi uzivateli dokumentt. Do pfelomu 20. a 21. stoleti byli
uzivatelé distancovani od procesu indexace, ale dnes se jejich tfidéni pouziva jako dal$i mozna
metoda v organizaci informaci. Na rozdil od indexace vedené profesionalnim pracovnikem, ktera
je velice ¢asové i finanéné naro¢na, je tato metoda dostupna zdarma a navic nabizi pluralitni
pohled na interpretaci informaci. Tento zptsob indexace se nazyva folksonomie’nebo také
tagovéni7. OvSem 1 zde nardzime na stejny problém, jako u autorské indexace, kdy uZivatelg,

vytvarejici tagy nemusi byt dobrymi indexatory.

Tagovani

Velky posun v oblasti indexace informaci nastal se vznikem fenoménu Web 2.0 (vice o Webu 2.0
Vv kapitole 4.2.5). Ptiblizn¢ do pocatku tohoto stoleti bylo zvykem, Ze tfidéni vytvaiel odbornik,
za pouziti predmétovych hesel ptiznacnych pro dany obor, poptfipadé tviirce webové stranky
uvedl metadata, kterd byla neménna. Web 2.0 umozituje v mnoha svych oblastech uzivateli, aby

se podilel na definovani popisnych a selek¢énich tidaji dokumentti pomoci tagovani.

® Slovo vzniklé z vyrazi “folk” (lidovy) a “taxonomie” (tiidéni) .

" Prid&lovani §titkd (Stitek je chapan jako slovo vyjadiujici obsah nebo ¢4st obsahu dokumentu) .
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Pokud uZivatel uzna za vhodné doplnit k informaci dalsi popisny Gidaj, miize jej piidat. Casto je
k tomu potiebna registrace ¢i svoleni osoby, ktera dokument zviejnila nebo dokonce ¢lenstvi
Vv konkrétni skupiné. Na zaklad¢ tagii pak vznikl dal$i uziteCny nastroj, takzvany tag cloud (mrak
tagl) , ktery je jakymsi vizualizovanym ptehledem pouzitych hesel. Tag cloudy byvaji vétSinou
interaktivni a skrze klikdni na jednotlivé terminy se uzivatel dostavd k dokumentim timto
terminem popsanym. Navic tag cloudy umoziuji nastaveni zobrazeni pouzitych vyrazi podle

abecedy, nejcastéji vyhleddvanych vyrazi atd..

Jako piiklad webové stranky Webu 2.0 pro tagovani vizualnich informaci je mozné uvést Flickr
firmy Yahoo. Na tento web lze nahravat fotografie a sdilet je s dalSimi uzivateli ¢i prateli a podle
nastaveni autora mohou uzivatelé fotografie popisovat pomoci tagi. Vice o Flickru v kapitole

4.2.2.
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4 ANALYZA VIZUALNICH INFORMACI

Vizualni informace nas doprovazeji od samého pocatku lidské komunikace. Vizudln€ se mohl
Clovek vyjadiit diive, nez se ustalil jazyk. Komunikovat pomoci obrazii spolu navic mohou 1 lidé¢,
kteti mluvi rozdilnymi jazyky. v dne$ni dobé maji bezpochyby dominantni misto a ve vétSiné
spoleénosti se bez nich neobejdeme. ,Zijeme v éie vizuality, kterd je zdrojem zobrazeni,
informaci, politiky, provokace, hry a zabavy a V celosvétovem méritku slouzi jako pojitko mezi

lidmi, zaroven je vsak i zdrojem konfliktu* [ Sturken, 2009, s.11].

Vnimani vizuélnich informaci je komplexni zaleZitosti, nejde vytrhnout jeden typ informaci od
druhého, protoze celd tato ,,vizualni kultura” je provazand a jedno vychazi z druhého, jedno
inspiruje druhé. Piesto, Ze se vizualni informace Casto snazi o originalitu a jedine¢nost, vychazi
vzdy z néjakych konvenci a stereotypt, vyvijeji se a postupné se pieménuji. Nejen z hlediska
obsahu ¢i kodi, kde na zakladé né€eho, co jsme uz v minulosti vidéli vytvatime asociace s prave
pozorovanym obrazem a citime pii tom urcité pocity a nazory, ale i z hlediska médii, na kterych
jsou informace zaznamendny, kde mlzeme sledovat vyvoj od kreseb na papyru pies platno,
fotografii aZ po film a interaktivni elektronické tablety. Pfi analyze vizualnich informaci pak tedy
muzeme vychazet ze dvou zakladnich hledisek. z hlediska obsahového, neboli také oborového,
podle toho, vjakém oboru se vizualni informace vyuzivaji. a z hlediska médii, kterymi jsou

vizualni informace vyjadieny.

4.1 Analyza vizualnich informaci z hlediska oborového

Analyzovat vizuélni informace podle toho, v jakém oboru se uplatnuji, je n€kdy velice obtizné.
Casto dochazi k piesahu mezi jednotlivymi obory, napf. mezi uménim a reklamou, védou
a vzdélavanim atd.. v této praci jsou vizudlni informace utfidény do jednotlivych oborti podle

toho, pro jakou oblast byly primarn¢ urceny.
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411 Vizualni informace ve védé

Jeden z hlavnich dtvodd, pro¢ maji vizualni informace dulezité postaveni ve v&dé je, ze s jejich
pomoci muzeme skutecnost zdokumentovat a zachovat pro dal$i vyuziti. Leonardo da Vinci
»wzkoumal tajemstvi lidského tela - rozpitval vice nez tiicet mrtvol. Byl jednim z prvnich, kdo
pronikali do taju rustu ditéte v déloze; zkoumal zdakony vin a proudii, stravil dlouhé roky
pozorovdnim a analyzovanim letu hmyzu a ptaki, coz mu pak pomohlo pri navrhovani létajiciho
stroje, 0 némz byl presvédcen, Ze se jednou stane skutecnosti. Tvary skal a oblakii, ucinky
atmosféry na barvu vzdalenych predmetii, zakony riistu stromii a rostlin, harmonie zvukii ...
[Gombrich, 1995, s.294]. Byl si dobie védom toho, jak dulezité je vést si o veSkerém svém

vyzkumu nékresy, které neustale opravoval, doplioval a pretvafel. Pfikladem mohou byt Da

Vinciho anatomické kresby, které pofizoval béhem pitev a zkoumani lidského téla. Viz. obr. €. 4.

i "ﬂﬂ“‘( \N W ‘*f L \n }:?

Sl anlens rl-nmvr .,\,.a.. wp ﬂMvJ h-]fqn

Obr. €. 4: Leonardo DaVinci, anatomické kresby
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V soucasnosti jsou védecké obrazy, jako napf. ndkresy, rentgenové snimky, mikroskopické
fotografie ¢i snimky z vesmirnych druzic, stale jednou ze zasadnich soucasti vyzkumu a védecké
¢innosti. Kromé stale pouzivanych schémat a nakrest si védci, napt. 1€kafi, oblibili fotografii. Jde
orychly, velice piesny a finanéné¢ nenarocny zplsob dokumentace, ktery je mozny napf.
v mediciné zaclenit pfimo do 1ékaiskych optickych pfistroji. Fotografie byla vSak zasadni i pro
dalsi veédecké discipliny, jako astronomie, pfirodovéda, technika ¢i geografie. Fotoaparat je ve
véd¢ Casto pouzivan v kombinaci s dalsimi optickymi pfistroji, takze vysledny obraz muze byt
zvétSen C1 zmensSen. ,,Vedci pripojili fotoaparaty k mikroskopum s cilem zvétsit pohled na
struktury prilis malé na to, aby bylo mozné je pozorovat pouhym okem. Rentgen, zavedeny do
lékarstvi jako diagnostické médium v devadesatych letech 19. stoleti, nabidl novy pohled na

vnitiek zivého lidského téla* [Sturken, 2009, s. 360].

Obecné lze fici, ze vizudlni dokumentace je pro védu dileZitd. Pokud chceme mit jasné
a podlozené vysledky, které je mozné porovnavat, je potfizeni obrazu ¢i dnes uz dokonce videa
zaznamenavajici tento tikaz prozatim jednim z nejspolehlivéjSich zptisobti. Obzvlasté v medicing
je role vizudlnich informaci velice nezbytnd. Diky zobrazovacim technologiim je mozné podivat
se do vnitiku lidského téla a zaznamenat piesné to, co se tam nachézi. Dostavé se nam tak novych
poznatkil a zaroven se pro l€katre stdiva mnohem snazs$i diagnostikovat choroby a provadét slozité

operace, které byly jesté pred par lety témet nemyslitelné.
4.1.2  Vizualni informace ve vzdélavani

Vizualni informace jsou také dulezitou soucasti vzdeélavani. Souvisi s vizualni paméti, kdy si ,,v
prvnich stovkach milisekund zrakové korové oblasti pamatuji zrakovou informaci doslova
fotograficky. z nich se informacni obsah presune do kratkodobé paméti vazané na funkci celnich
lalokit mozku, tam vydrzi asi minutu. Po nékolika dnech si podle tradicni teorie a klasickych
experimentii vybavujeme jen jadro informace, podrobnosti mizi... mladi, zdravi, soustredeni
a Motivovani pozorovatelé si spravné pamatuji tisice zrakovych reprezentaci nejriiznéjsich
predmeti [Koukolik, 2009]. Vizualizované informace (ve formé ndkresii, vzorcii nebo
interaktivnich ucebnic) si zak dokdze lépe zapamatovat a predev§im je schopen informaci déle
uchovat. Dale mu vizudlni informace pomahaji rychleji se zorientovat v problematice nez za

pouziti pouhych textl ¢i audidlnich informaci.
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Uz od utlého détstvi se déti uci rozpoznavat svét kolem sebe pomoci obrazki. Setkava se s nimi
naptiklad v leporelu, ilustrovanych Skolnich slabikatich a ¢itankach, kde jsou ke kazdé tikance

pripojeny ilustrace. Jesté pied tim, nez se malé dité nauci ¢ist, uci se predevsim z obrazk.

Rozdil mezi vizualnimi informacemi ve vzdélavani je zavisly na uzivatelském urceni. Obrazky
a ilustrace uréené pro nejmensi déti nebo ilustrace v préze maji mit vysokou estetickou troven,
musi déti zaujmout a méeli by byt dostateéné propracované, aby déti jednoznacné urcili co maji

znazornovat.

Pro vizudlni informace pouzité pifi vyuce na stfednich skolach je typicka jista schematicnost.
Obrazky pro studijni Gcely nemusi byt dokonalé, nemusi mit uméleckou hodnotu ani precizni
propracovani. Diulezité je, aby nesly podstatné prvky zobrazenych ptredmétti, napt. nakresy
geologickych jevi. To je hlavni rozdil mezi obrazy v uméni, reklamé a dalSich disciplinach. Zde
neni tfeba hledat za obrazem néco skrytého, néco vice. Vizudlni informace pro ucebni potieby
maji byt co nejsrozumitelnéj$i a pokud mozno jednoduché. Lenvin [1979, s.10] popisuje, Ze
pokud si pti uceni dokaze zak spojit danou problematiku s obrazkem, ktery mu ucitel poskytne, je
pro n&j jednodussi si vykladanou latku zapamatovat, nejprve si vybavi obrazek a pak si jej

jednoduse spoji s informacemi, které jsou s timto obrazkem spjaté.

Levin [1979, s.10] uvadi, ze podle mnohych studii maji ilustrace pozitivni vliv pii ¢teni détské
prozy, déti si pribehy spojené s obrazky 1épe zapamatuji a navic si schopnost spojovat si text
s obrazem prenaseji 1 do dalSich oblasti, jako je napiiklad d&epis, kde ma velky vliv predev§im
ve spojeni se zapamatovanim znamych osobnosti. v experimentu, ktery Levin provadél, byly
détem predcitany piibéhy a polovin€ déti byl pak ukézéan 1 obrazek zachycujici hlavni ideu celého
textu. Pak se tym provadéjici prizkum déti ptal na obsah textu, nejprve ihned po jeho precteni
a pak za dalsi tfi dny znovu a v obou piipadech si déti, kterym byl ukézan i obrazek pamatovaly

vice informaci, nez déti, kterym obrazek ukézan nebyl.
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4.1.3  Vizualni informace v politice

Vizuélni informace maji v na$i kultufe dominantni postaveni, ato je velice ptfihodné pro
politickou propagaci. Politici pomoci obrazové reprezentace ziskavaji sympatie (¢i nesympatie)
obcantli a pokousi se na n¢ pusobit tak, aby sdileli jejich nazory a hodnoty. Dnes je naSe kultura
sarénou rozdilnych a casto konfliktnich ideologii” [Sturken, 2009, s.33]. Politici pouZzivaji pro
prezentaci svych nazori a ideologii velice izky okruh socialnich témat a ta se prakticky opakuji
stale dokola. Mezi tato témata patii rodina, 1¢kafstvi, zaméstnanost, vzdélani, kultura, ale i otazky

nabozenské ¢i rasové tolerance nebo homosexuality.

Pomoci obrazl Ize tyto postoje pomérné snadno vizuadlné vyjadiit. Budovani takzvané ,,image”
politika je dnes izce propojeno s masovymi médii a S tim, jak se politik umi tvafit a vystupovat.
Dtkaz, jak moc je vizudlni projev pro politika dilezity je prvni historickd ptfedvolebni
prezidentska televizni debata Johna F. Kennedyho a Richarda Nixona z roku 1960, kde mlady
a velice sympaticky Kennedy, ktery umél komunikovat s médii a pusobil na rozdil od svého
protikandidata velice uvolnéné, porazil ve volbach Nixona, ktery mél sice lepsi volebni program,

ale plisobil pfi svém prvnim televiznim pfenosu kieovité a nejisté.

maji média a tak velky vliv ma vizudlni zevnéjSek a dojem, ktery politik vzbuzuje u svych volici.
Jako ptiklad je mozné uvést fotografii britského premiéra Davida Camerona (obr. €. 5) , ktery ve
své piedvolebni kampani apeloval na hodnoty rodiny a ekologie a rozhodl se, ze bude do prace
jezdit na kole (avSak na ptedvolebnich fotografiich nebylo vidét, ze za Cameronovym kolem jede

jeho limuzina se v§emi jeho papiry a dokumenty, které s sebou do prace potieboval vozit).
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Obr. ¢. 5: David Cameron na kole

NejcastéjSim projevem volebni reklamy jsou pravé vizudlni informace ve formé plakati, letakt
a billboardt. Jejich velikou vyhodou je, Ze mohou sdéleni ,, multiplikovat, takze prijemci (volici)
jsou témto sugestivnim sdélenim vystavovani neustale” [Jablonski, 2006, s. 129]. To, jak jsou
plakaty ¢i billboardy provedeny na volice silné plsobi. Pokud se strana pokousi oslovit mladé
lidi, je dulezité, aby jeji propagacni materialy mély pomérné modni a neotiely design, dokonce Si
mohou dovolit lehce provokativni slogan. Naopak strana apelujici pfedevsim na tradice a klasické

hodnoty by méla opét sva vizualni vyjadieni prizptisobit témto hodnotam.

Plakaty jsou podle Jablonského [2006, s. 129] nejrozsitenéjsi formou politické propagace vibec,
pro jejich snadné Sifeni a pomérné nizké pofizovaci naklady (ve srovnani s billboardy). Pokud,
podle Jablonského [2006, s. 130] , dnes voli¢i nevidi dostate¢né mnozstvi plakatd konkrétni
strany, mtiZze to u nich vzbudit dojem, Ze je strana slaba. Dale pak Jablonski [2006, s. 130] uvadi,

ze se plakaty d€li na dva zakladni typy:
e tematické
e personalni

Tematické plakaty prezentuji pfedev§im nazory a hodnoty strany a personalni seznamuji volice

s konkrétnimi kandidaty a jejich postoji a programem.
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Vizudlni propagace muze stejné¢ tak dobfe i strané uskodit a pravé personalni plakaty v této
oblasti maji klicovou roli. VétSina volicl je totiz do jisté miry iracionalni a nerozhoduje se ¢asto
Cist¢ na zakladé volebnich programu, ale spiSe podle sympatii. Proto, pokud bude strana
spojovana s nesympatickou osobnosti, miize ztratit mnoho voli¢ii. Politické strany obcas
vyuzivaji vlivu slavnych osobnosti a zatazuji je na své kandidatky s nadéji, ze tak ziskaji dalsi
volic¢e. Program stran se tedy Casto odsouva na vedlejsi kolej a kli¢ova je pravé propagace, ktera

je vedend predevsim na urovni vizualnich informaci.
414 Vizualni informace v oblasti uméni

Jedna z nejslozitéjsich oblasti vizualnich informaci je oblast uméni. Do této oblasti nespada
pouze klasicka malba, ale uméni je i umélecka fotografie, film, tanec, performance, divadlo atd.
Umeéni v sou€asnosti vyuZzivad téméf vSechna média pro uchovdni zdznamu a je oblasti tak
Sirokou, Ze by vydalo na mnoho samostatnych praci. Rada bych se zde zminila o tom, ze uméni je
tu s nami od pocatku lidstva, ¢lovek, pro svou vlastni podstatu potfeboval tvofit a predavat sva
dila dal. v uméni je zdokumentovana historie. v neposledni fad¢ vizualni uméni plsobi silné na

psychiku a vyvolava v nas emoce.

Zvétina [1971, s. 81] uchopuje umélecké dilo jako znak a rozdéluje jeho ¢leny na vnéjsi, kam
spada tvirce dila, divak a objektivni (znacend) skutecnost a na ¢leny vnéjsi, kam patii znakové
prosttedky, vyjadfovaci zplsoby, obsah dila a plsobivost dila. Autor do dila vkladd néjaky
umysl, ma svij vlastni zamér pro¢ dilo vytvofit a dilo je pak vzdy autentické a je , osobnim
projevem svého puvodce” [Zvétina, 1971, s. 82]. Divédka Zvéfina povazuje nejen za pouhého
prijemce dila, ale predevsim za nékoho, na koho by dilo mélo plsobit, m¢l by jej prozivat a citit

pfi pohledu na n&j emoce.
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Vytvarné uméni je asi nejtypictéjsi oblasti pro vizualni informace z uméleckych oborti. Dalo by
se do jist¢ miry povazovat za pilife vizualni kultury. Uméni jako takové ma velice dlouhou
historii a bylo pfitomné v kazdé kultufe svéta. v historickém kontextu bylo po velmi dlouhou
dobu ucelem uméni ohromovat a CasteCné 1islouzit moci. Uz ve starém Egypté faradnové
nechavali tesat své podobizny do kamene, aby demonstrovali svou bozskost a silu.
v kiestanskych, bohaté¢ zdobenych kostelech se stavitelé pokousSeli uchvatit véfici a ptivést je
skrze uméni blize Bohu, a dnes by se dalo do jisté miry fici, ze ¢im vice umélec Sokuje, ¢im vice

jméno.

U vytvarnych dél mizeme skvéle vysledovat atmosféru dila. Informace, které chce autor sdélit
zakomponuje do vytvarného dila pomoci barev, symbolil, techniky malby a motivl. Diky analyze
vytvarnych d€él mizeme zjistit, jaky ma k Zivotu umélec piistup, jaké jsou jeho nazory a tuzby

a co kritizuje.

Pro pfijemce vizudlnich informaci v oblasti uméni jsou stézejni také jeho subjektivni vlastnosti,
jeho citlivost, predstavivost, zkuSenosti a jeho osobni nazory a postoje k zobrazovanému tématu.
To vSe pak vytvaii celkovy dojem z vytvarného dila. Kdyz jsem zde psala, ze uméni ptsobi na
emoce, tak tim nebylo mySleno, ze kazdy projevuje stejné emoce. Naopak, je to otazka

subjektivity divaka, ktera jiz byla rozebrana v kapitole 2.1.
4.1.5  Vizualni informace v reklamé a marketingovych

Alfou aomegou reklamni a marketingové produkce jsou dnes pravé vizualni informace.
Vv konzumni spole¢nosti vznikd nadprodukce zboZi a prodejci se snazi prodat lidem produkty,
které vlastné vibec nepotiebuji. Velice silnym motivatorem pro koupi zbozi je zavist a touha.
Proto se prodejci snazi upoutat pozornost modernim designem a luxusnimi obaly, barevnosti
a napaditosti. ,,Paklize se produktu doda zdani umélecké hodnoty, je mozné ho zahalit aurou

prestize, tradice a jedinecnosti [Sturken, 2009, s. 281].
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Reklama ptsobi na naSe podvédomi, aniz by si to ¢lov€k pfipustil, jednoznacné v obchodé¢
rozezna vyrobek, ktery byl prezentovan v televizi nebo na tramvajové zastavce. Upouta nasi
pozornost vice, nez druh zbozi, ktery je pro nas novy a nikdy pied tim jsme jej nevidéli. To, ze
vyrobek odnékud zname, v nas automaticky vzbuzuje vice duvéry. Proto je tfeba na vyrobek
upoutat, strhnout k nému pozornost a to se d¢je piedev§im pomoci vizualnich informaci, protoze

ty nas upoutaji doslova na prvni pohled.

Vyrobky tedy dostavaji vlastni tvar. ,,Vsimnéme si napriklad, zZe vlivem propagacnich darkii
v souvislosti s detskymi filmy a televiznimi porady vzniklo néco mnohem podstatnéjsiho nez
druhorady trh. Komoditni znak téchto hracek nyni z hlediska trzeb a oblibenosti predchazi
a téemer presahuje “originalni” zdroj - film. Nejedno dnesni dite¢ se pak probouzi v povleceni
s motivy Kremilka a Vochomurky aV pyzamu se vielkou Mdjou, snidd z talirku s Maxipsem

13

Fikem a pritom z détské stolicky s obrdzkem medvidka Pu konzumuje svou ranni porci Garfielda

[Sturken, 2009, s. 296].

V oblasti vizualnich informaci v reklamni tvorb¢ se zrodila de facto samostatna kategorie a tou je
logo. Logo je dnes pro vyrobce velice dillezitym prvkem, protoZe jednoznacné odkazuje znacku
ahodnoty sni spojené. Napiiklad ,,fajtka” firmy Nike je neodmyslitelné spjatd se sportem
a sloganem ,,Just do it” (Prosté to udélej) . Nebo nakousnuté jablicko firmy Apple odkazuje na
nejmodernéjsi technologie, kvalitni elektroniku a mdédni designové vyrobky. Tim, Ze je logo
spjato s konkrétni firmou, ktera je velice znama a renomovana, zakonité dochazi i ke snaze
vytvoftit u vyrobkil z podobného sektoru logo podobné jiz zabéhnutému logu konkurenta. Divaka
totiz upoutd pii letmém pohledu i1pouha podobnost s né€im znamym a tak je mozné, Ze si
vyrobek pofidi, 1 kdyz se nejedna presné o tu konkrétni firmu, kterda se mu nejprve pii pohledu na
logo vybavila, ale spokoji se 1S timto vyrobkem, pravdépodobné ale za niZ8i cenu nez za jakou

by pofidil original.

Stejné jako v politice dochazi k vytvareni vizualnich propagacnich materiald uzptisobenych tak,
aby oslovili cilového volic¢e, dochazi i v oblasti reklamy k vytvateni vizualnich sdéleni tvofenych
na miru cilovému zakaznikovi. Jinak vypadaji reklamy pro déti, pro mladez, béZzné ob¢any a nebo

pro milovniky luxusu a jedinecnosti. JiZ na prvni pohled je jasné, komu je reklama urcena.
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Vizudlni informace jsou hlavni zbrani reklamniho primyslu a uz neodmyslitelné¢ patii k nasi
kultufe. s vizualni reklamou uz se nesetkavame jen na fasadach domu a v tisku, jak tomu bylo
pfed nastupem masovych médii, ale iV televizi, v dopravnich prostfedcich, na sportovnich

hiistich, u silnice na billboardech a dnes pfedevsim na internetu, ktery je pfimo reklamnim rajem.

4.2 Analyza vizualnich informaci z hlediska médii

Analyzovat vizualni informace z hlediska médii, na kterych jsou informace zaznamenany, je
V podstaté¢ obdobné, jako je analyzovat z hlediska historického vyvoje. Potifeba vzniku dalSich
nov¢jSich médii je podnicena potiebou zlepSovat moznosti vizualniho vyjadfeni a naopak.
Vizudlni informace se velice ochotné adaptovaly na nové vznikajici média a vyuzily je ve svij

prospéch.
4.2.1 Tradi¢ni média

Jako klasické média jsem v tomto piipad¢ oznacila média, ktera se pouzivala pted vznikem
fotografie. Tedy piedevs§im papir, ale také papyrus, pergamen, platno atd. Mohli bychom do této
kategorie pocitat i jeskynni stény, protoze z hlediska technologie zdznamu je na tom stejné jako
ostatni média, ale neni tfeba zabihat do pfiliSnych detaili. Zkratka, jedna se o média, na ktera se
kresli, maluje ¢i tiskne. Média jsem oznacila jako klasicka, protoZe se vyuzivala jiZ v davnych
dobach, ale svou oblibu si zachovala dodnes. Patti stdle mezi jedna z nejcastéjSich médii, na ktera
jsou vizualni informace zaznamenavany a jsou velice popularni nejen pro svou nenaro¢nost co se
zpiisobu vytvoreni zdznamu tyka (maloval z nas nékdy urcité kazdy, uz od predskolnich let), ale
i pro jejich finanéni dostupnost. Navic pro praci s klasickymi médii nepotiebujeme zadné dalsi

specialni technologie (kromé tisku).

To, ze dnes existuje spousta novych moznosti vizualniho vyjadfeni neznamena, ze by byla
klasickd média odsunuta do pozadi. Naopak, jsou stale velice oblibenou a popularni formou, jak
se vizualn¢ realizovat. Nejen umélecky, ale i v oblasti védy a vzdélavani, kde je tieba pofizovat
behem prace rychlé nékresy, tak iV oblasti komunikace atd.. Pro oblast uméni jsou tato média

dokonce alfou a omegou.
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4.2.2 Fotografie

Vznik fotografie se fadi do poloviny devatenactého stoleti a byla poprvé pofizena Louisem
Daugerrem. Jedna se o technologii, pfi niz svételné paprsky prochdzeji odrazem od objektivu
coCkou fotoaparatu a vytvareji otisk obrazu na stiibrny halogenidovany film a nebo, v pfipadé

dnesnich digitalnich fotoaparatt, na Cip.

Fotografie je médium, schopné vérohodné zachytit realitu. Pfesto se praveé o fotografické pmva’é8
da spekulovat. Ve veédé nebo napiiklad v kriminalistice jsou fotografie povazované za
jednoznacna fakta dokladajici néjakou skute¢nost. Ale v umélecké fotografii nebo jiné
naaranzované fotografii dochazi k vytvareni subjektivni pravdy autora a funkce fotografie jako

média zachycujiciho realita je odsunuta do pozadi.

Zvlastni oblasti fotografie je zpravodajska fotografie, kterd by méla byt podobné jako védecka
fotografie objektivni a pravdiva, ale i zde bohuzel dochazi ke zkreslovani reality. Napiiklad pii
zivelnych pohromach a jinych katastrofach dochazi v médiich k zveliCovani reality a zabéry,
které se zvefejnuji zachycuji pouze Gzky okruh nejvice ponicenych oblasti. Souvisi to s touhou
po senzacich a katastrofach a s tim, Ze pokud by se problém dostatecné nezvelicoval, nebyl by

0 n¢j takovy z4jem, proto mize zpravodajska fotografie do jisté miry fotografii zkreslenou.

Navic fotografie od doby svého vzniku prodé¢lala zna¢ny vyvoj a dnes s vyuzitim modernich
technologii a software uz miZeme jen tézko odhadnout, co je opravdu na fotografii zachyceno

a co je vysledkem prace zkuSeného grafika.

Pokud srovname fotografii s kresbou ¢i jinymi klasickymi médii, dosahla fotografie maximalniho
realismu, jakého nikdy malba nedosahne. Pfesto vSak zastava do jisté miry ochuzena
0 konotativni (symbolické) slozky, protoZe o co bohatsi je fotografie v ,,okopirovani* okolniho
svéta, oto je pak chudsi pfi vyjadfovani emoci, nalad a ndzorii. Pfi pohledu na fotografie
jednoduseji popisSeme to, co je na ni vyobrazeno, ale hiife z ni vyvodime autorovo stanovisko

k zobrazovanym informacim.

® Termin fotografické pravda pouziva Barthes [2004, s. 51-62]
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Fotografie ma jednu velikou vyhodu ato, ze ,,umi vsestranné zachycovat a odhalovat pozici
a strukturu* [McLuhan, 1991, s. 182]. Coz lze vysvétlit na piikladu, ktery uvidi McLuhan, Ze
pravé diky fotografii bylo mozné prozkoumat ptaci let a nejen to. Napi. v kapitole 4.1.1. bylo jiz
uvedeno, jak velkou roli sehral vynalez fotografie na poli védy. Fotografie také ovlivnila oblast
uméni. Dalo by se fici, Zze do jisté miry postrcila uméni kupiedu. Namisto toho, aby se uméni
zaobiralo co nejrealisti¢téjSim zobrazenim svéta, které je nyni mozné provést pomoci fotografie,

mohlo se vice soustiedit na vyjadfovani pocita a abstraktnéjsi tvorbu.

Flickr

Pro oblast vizualnich informaci v prosttedi webu 2.0 je jednim z nejznaméjSich
a nejpouzivangjSich webt Flickr spolecnosti Yahoo!. Na tomto webu mohou uzivatelé
zvetejiiovat své fotografie, vytvaret a prohlizet alba, a sdilet ¢i tagovat fotografie. Pokud ma
uzivatel svlj GcCet, mize si kolem sebe vytvofit skupinu piatel ¢i rodiny asnimi miZze
spolupracovat na organizaci informaci. Autor, ktery zveiejni svou fotografii na webu Flickr mize
udélit prava svym prateliim a roding, aby obrazek hodnotili, komentovali nebo tagovali (ptidavali

klicova slova, ktera vyjadiuji obsah fotografii) .

Obr. €. 6: piiklad obrazku z webu Flickr
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Obrazku €. 6 je fotografie prevzatd z webu Flickr, na které jsou dvé africké ptitelkyné. Tento
obrazek byl uzivateli popsan tagy jako: Afrika, pratelstvi, barvy, domorodci, etno, divky, portrét
atd.. Na flickru je ale mozné popisovat obrazky i za pomoci abstraktnéjSich pojmi vyjadiujici

emoce, vV tomto ptipad¢ napf. stésti, radost, smich atd..

Nevyhodou téchto indexaci vytvarenych uzivateli ¢i autorem mtize obCas byt Spatnd orientace.
Neni zaruceno ze se pii zadani hesla zobrazi relevantni vysledky a to z toho divodu, Zze indexace
je nekontrolovatelna, tudiz mizeme hledat konkrétni termin, napiiklad “pes” , a zobrazi se nam

fotografie z rodinnych dovolenych, kde sice na obrazku pes je, ale nékde v pozadi a na vyznam

A4

fotografie nema témer zadny vliv.
Dalsi problémy s vyhleddvanim na Flickru mohou byt nésledujici:
o prili$ Siroky termin, ktery nam zobrazi piili§ mnoho vysledka
o piili$ konkrétni termin, ktery ndm zobrazi mélo nebo i zddny vysledek

e pouziti specifického jazyka nebo kodu pii tagovani déla fotografii prakticky

nevyhledatelnou
e sloucend slova atd.
Flickr ma ale také své vyhody:
e umoziuje vyhledavat podle podle popisti emoci

e umoziuje podilet se na indexaci vice uzivatelim

je snadno ovladatelny
e je propojeny na dalsi socialni sité jako ja facebook a twitter

Je mozné, Zze by tento problém mohl byt feSen zavedenim slovniku soubézné s béznym
tagovanim, ktery by byl propojeny s existujicimi tagy a uzivatel by alespoil orientaéné v&dél, jak
danou vizudlni informaci zatfadit. AvSak tato varianta by byla pomérné slozitd a zfejmé€ 1 financné

naro¢na, na rozdil od tagovani, které je v podstaté¢ zdarma vytvorenym heslarem.
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At uz je orientace v obsahu Flickru problematicka ¢i nikoliv, je tento web Casto vyuZzivanou
socialni siti s orientaci na vizudlni informace a mnoho uzivateld si jej oblibilo pravé pro jeho

jednoduchost a propojitelnost na dalsi sociilni sité.
4.2.3  Film

Film byl poprvé piedstaven roku 1895 bratry Lumiery v pafizském Grand Cafe. Uvedli zde
behem piiblizné dvaceti minut jedenact kratkych filmti s naméty z kazdodenniho Zivota. Film se
velice rychle rozsitil a prosel technologickym rozvojem podobné jako fotografie. Dnes uz je snad
v kazdém menSim mésté kino a téméf kazda domacnost vlastni televizi, nebo alespon pocitac,
kde je mozné si ptehrat DVD, které v posledni dobé nahrazuje analogové technologie pro

archivaci filmu pouzivané doposud.

Film podobné jako fotografie zachycuje realitu, ale spiSe ve smyslu redlného obrazu zachycenych
predmétl, nikoliv vSak redlnych piibéhd, pocitl ¢i nalad. VSe je mozné vice neredlné nez na
malovanych obrazech. Sd¢€leni ve filmu jsou uméle vytvaiena a divak je jimi doslova krmen. Na
rozdil od vizualnich informacich zachycenych na klasickych médiich, kde je zapotiebi casto
zapojit divakovu mysl a fantazii, aby rozpoznal zakddované sdé€leni, je divak filmu vétSinou
jednoznaéné navadén a vSe se mu piedklada bez prostoru pro pfremysleni co asi k situaci vedlo,
co bude nasledovat, pro¢ se to stalo atd. Vizualni slozka filmu je dnes uz téméf bez vyjimky
propojena i s audialni slozkou a ta divakovi ptipadné nejasnosti ,,vysvétluje” ba dokonce Casto
V podobé zakomponované hudby uméle vytvaii pocity strachu ¢i veseli a dojeti. To plati zejména
pro film ve smyslu komeréni kinematografické produkce. Film je samoziejmé 1 ndstrojem

dokumentaénim, podobné¢ jako fotografie ve sluzbach védy.

Film je sam o sob& velice zajimavé médium, které do dnes podle mého nazoru neziskalo
rovnocenného konkurenta. Okamzik, kdy se najednou zacaly statické obrazky pohybovat, byl de
facto zazrakem. Dnes je film béznym zpisobem vytvafeni vizualnich informaci. ,,Film
a fotografie jsou kulturnimi interfejsy 20. stoleti ... Nastupujici digitalni média se obraceji
K filmu jako ke svému modelu” [Polakova, 2010, s. 123]. Bez ohledu na nové technologie pro
pofizovani filmového zdznamu jsem piesvédCena o tom, Ze se lidé budou stile zajimat o své
fiktivni hrdiny a ze budou ve zpravach vysilany zfilmované reportaze, aby ukdzaly co nejrealné;jsi

obraz udalosti.
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Aby byl ¢loveék schopen sdéleni ve filmu porozumét, musi tvirce dodrzovat urcita pravidla. Yang

[2010, s. 5] uvadi, ze film jako takovy se sklada z n€kolika gramatickych slozek, kterymi jsou:
¢ Ram - jeden samostatny staticky obraz (jako pismeno ve slove)
e Zabér - jeden kontinualni kamerovy zaznam (jako slovo)
e Scéna - série piidruzenych zabéri (jako jedna véta)

e Sekvence - série scén, které dohromady vypovidaji ¢ast piibéhu (jako cely odstavec)

Dale Yang [2010, s. 5-6] uvadi, Ze tyto slozky v sobé musi nést sémantické sd¢leni, které bude
schopné odpovédét divakovi na zdkladni Ctyfi otazky, které vedou k pochopeni informace

obsazené ve filmovém sdéleni a to je: Kdo, Co, Kde a Jak.

e Kdo - Hlavni postavy ve filmu, které maji specifické rysy. Pro kazdou roli je dulezité
pouzit herce s urcitymi rysy, které jsou jednoznaéné rozpoznatelné a v kazdé scén¢ tohoto

herce jednoznacné rozezname.

e Co - Odkazuje na sémantiku pfib&hu. Pro rozliSeni sémantiky ptib¢hu se pak uzivaji
detektory jednotlivych slozek filmu jako jsou hudba, dialogy, akce, val€eni atd... Pro

kazdy jednotlivy detektor existuji pravidla jeho pouziti.
e Kde - Prostorova mista pro scenérii zahrnujici interiéry, exteriéry, feky, mote, kopce atd..

e Jak - Pomaha porozuméni obsahu filmu. Pfistup zalozeny na psychologii
s audiovizualnimi nardzkami pro efektivni kategorizaci obsahu na zaklad¢ emoci, jako je

vzbuzeni pocitu neutrality, strachu, pfekvapeni, zlosti, smutku nebo radosti.

Analog versus digital

U fotografie a filmu byly zminény dvé technologie, kterymi miizeme vytvofit zdznam, analogova
technologie a digitalni technologie. Analogova technologie je star§i a je pomalu nahrazovana
nove¢jsi technologii, digitalni. Zatim jsou vSak pouzivany obé¢ tyto technologie. Zjednodusené 1ze
vysvétlit rozdil mezi analogovymi a digitadlnimi zdznamy ndsledovné: Analogova data se
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prevadéji na fyzykalni jev, zatimco digitalni data jsou pievedena do ciselného kodu. Pri
pouzivani analogovych dat se kvalita zdznamu zhorSuje, zatimco digitalni data zlstavaji stale

stejnymi Cisly.

Asi nejradikalnéji zasahla digitalizace do naSeho zivota s nastupem digitalniho televizniho
vysilani. Souvisi se zvySovanim kvality televizniho obrazu, a to zejména co se tyka rozliSeni
obrazu. z hlediska technologie dochazi k vyrob¢ stale vice kvalitnich televiznich piijimaca a ty
V dnesni dobé reprezentuji piedevsim High Definition Television (HDTV) neboli televize

s vysokym rozliSenim, kde je ,,standardni rozlisovaci schopnost 1920 x 1080 pixelii” [Pazderak,

2007].
Dalsi rozdily mezi analogovymi a digitalnimi technologiemi jsou popsany v kapitole 4.2.5.
4.2.4 Masova média

Jako priklad masového média je zde uvedena televize, a to z diivodu, ze se jedna o silné vizualni
masové médium. Mizeme namitat, ze televize neni Cist€ vizualni médium, avSak v bézné feci
fikame “divat se na televizi”, nikoliv poslouchat televizi. Vizudlni slozka televizniho vysilani je
velkym meznikem mezi dobou vecert stravenych poslouchdnim rozhlasovych her a dobou ,,bez
predstavivosti”, kdy jsme obrazem vtaZzeni do mista déje udalosti, odehrdvajicich se na

televiznich obrazovkach..

Prvni vefejné pravidelné televizni vysilani zacalo ve Velké Britanii v listopadu roku 1936.
Princip televizniho vysilani je ,, opticko - elektricka a elektricko - optickd transformace signalu,
rozklad obrazu do elementarnich prvkii, televiznich radku a dilcich snimkii, ktery umozni prenos
obrazu elektrickym linedarnim obrazovym signalem a\V neposledni rFadé schopnost vizualniho

vaimani a setrvacnosti lidského oka ” [Pazderak, 2007].

Co se vizualnich informaci poskytovanych televizi tykd, McLuhan [1991, s. 293] zastdva nazor,
ze jsou na rozdil od filmu nizkodefini¢ni, tedy Ze neposkytuje podrobné informace o zobrazenych
predmétech. Jde o to, ze naptiklad v televiznich inscenacich neni tfeba dokonalého prostiedi,
staci kulisy namalované na lepenkovém papiru a na rozdil od divadla neni ani tfeba preciznich

a pfesveédcivych hereckych vykont a presto je divak vtaZzen do déje.
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McLuhan dale ukazuje jednu zajimavou véc, a to, Ze existuje pomérné velky rozdil ve vnimani
televiznich a filmovych hercti. Totiz u filmu divdk vnima herce jako osobnost s konkrétnim
jménem a S vlastnim konkrétnim zivotem, o kterém casto vi dalsi informace, ale televizni herec je
Casto oznacovan jako ,,nékdo povédomi” ale Casto beze jména. v dnesni dob¢ seriali maji divaci
casto sklon pfisuzovat herci jméno a vlastnosti postavy kterou ztvarfiuje a naprosto potlacuji

védomi toho, Ze ona seridlova postava neni redlna.

Televize byla zpocatku predevSim médiem zabavy, pozdéji se ptidala dalsi dilezita funkce a to
funkce zpravodajskd a dnes se televize vyuziva hojn¢ pro oblast reklamy. Televize ma
bezpochyby velky vliv na své divaky. Velice siln¢ 1ze tento vliv vysledovat u détskych divakda.
Déti si velice dobie pamatuji, co v televizi vidi a slysi a to je do zna¢né miry ovliviwuje v jejich

realném zivoté.

Proto je velice dulezité sledovat obsah televiznich sdéleni, ktera déti sleduji. Je tfeba si hlidat
vytvafeni hodnot, které si déti vStépuji na zakladé serialt a filmu, které sleduji. Velkym
nebezpedim je v souéasné dobé predevsim vysoka mira nasili v televiznim vysilani. Cim b&zngjsi

je nasili ukazovat, za tim béznéjsi jej déti povazuji.

Podle vysledki elektronického méfeni sledovanosti televize [Potiek, 2011] jsou v Ceské
republice nejsledovang;si zpravodajské potady. s prechodem na digitalni vysilani a narGstem
poctu malych, tematicky zamétenych stanic klesd sledovanost ¢tyf hlavnich televiznich stanic na
¢eském trhu a zveda se sledovanost pravé onéch menSich televiznich stanic. Piesto ma stile na

¢eském trhu dominantni postaveni TV Nova a jeji Televizni Noviny.
4.2.5  Internet, Web 2.0 a nova média

Internet je velmi silné informaéni médium. Rika se, Ze Zijeme v dob& informaéni exploze, a to
pravé diky tomuto médiu. Denné vychazi na svét€ okolo 8 milionti knih, z toho je 7 miliont
elektronickych. Dokument, kterych jsou na svété stovky miliard, vychéazi v ti§t€éné podobé

zhruba 0,003% této produkceg.

®  Informace jsou prevzaty z portalu INFOGRAM: <http://www.infogram.cz/>
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Pro snadnou a ptijemnou orientaci v tak informa¢n¢€ obsahlém médiu hraje velice dulezitou roli
praveé vizualni stranka webovych stranek, rozhrani a vyhledavaci. Pokud se uzivatel dostane do
prostiedi, které je vizualné nepiehledné nebo nepiijemné, Casto toto prostiedi opusti a pokusi si

vyhledat jiné, pijemn&jsi a piehledn&jsi. v dnesni dobé je tedy velice dilezity tzv. webdesign™.

Z pruzkumu American Heritage Center University of Wyoming [Shelstad, 2005, s. 213] pted
prestavbou jejich webovych stranek vyplyva, ze je tieba prozkoumat obsah a strukturu
soucasnych stranek a vylepsit je tak, aby byly pro divaka dobte piistupné. Jako hlavni parametry

navrhovani vizualni podoby pak uvadi:
e Uvazit, kdo bude stranku navstévovat, neboli stanovit cilovou skupinu

e Jak by mohl design aobsah pomoci dosahnout uc¢elu webovych stranek a vyhovét

potiebam uzivatelt

e Jaké kategorie by méli byt umistény na domovské strance a jaké mnozstvi kategorii je

optimalni

e Jaka slovni oznaceni hlavnich témat budou pro uzivatele pochopitelna a srozumitelna

a zdali by méla tato slova pokryvat vyznamové vse co je pod nimi umisténo
e Jestli zahrnout do prohliZece i privodce ¢i jiné piedmétove orientované sbirky prezentaci

e AV neposledni fadé, jak viibec webovou stranku zviditelnit

Internetové zdroje reaguji na nejnovéjsi udalosti a tim padem se Internet stava i dalsim médiem
hromadnych sdélovacich prostfedkii, neboli masmédii. Pfesto vSak neni ¢ist¢ masovym médiem.
Jak uvadi Vrabec [1998], uZivatel, ktery vyuziva internetové sluzby pouze na komunikacni
urovni, napiiklad rozesilani elektronické poSty, vyuziva pouhé médium. Pokud vSak vyhledava
na internetu zpravodajské informace nebo odebira elektronické Casopisy je internet povaZzovan za

masové médium.

10 Navrh struktury a vzhledu webovych stranek
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Pro oblast vizudlni kultury je internet velice zajimavym zdrojem novych vizudlnich informaci.
Dnes muze kazdy nahravat na web sva videa nebo své obrazy ¢i fotografie, podle Sturken [2009,
S. 240] se tak internet stava i zdrojem novych talenti. Kolikrat se nam stane, ze pii brouzdani po
webu narazime na néjaké obrazky, videa ¢i komiksy, které nas zaujmou a tak se dozvime

0 existenci jejich autorti nebo napiiklad novych vytvarnych ¢i grafickych technik.
Web 2.0

V poslednich letech dostal internet jako médium novy rozmér, a to predevsim diky aktivnimu
zapojeni jeho uzivateli do tvorby jeho obsahu. Web 2.0 funguje na principu participace uzivatelt
na tvorbé jeho obsahu. Lidé uz pouze neziskdvaji informace z webovych serverd, ale mohou
komentovat udalosti, pfidavat vlastni recenze ke kniham, zapojovat se do socidlnich siti a sdilet
zde své odkazy, vytvaiet si vlastni virtualni knihovny a galerie, pfispivat do wiki systéma™
a bloggovatlz. Tento princip si ziskal mnoho sympatizantl, protoze ve chvili, kdy ma uZzivatel
moznost se aktivné zapojit do tvorby webu, stdva se pro n¢j tato aplikace zajimavejsi, uzivatel ma
pocit, Ze se mu dostava prostoru pro vlastni nazor a vyjadieni, ale zaroven si mize ve virtualnim

prostfedi zachovat jistou anonymitu. Pavlicek [2007, s. 76] definoval zékladni princip webu 2.0

tak, ze doslo k ,,presunu od individudlnich tviirciim k masové sile uzivateli”.
Nova média

Co je vlastné pojmenovano jako ,,nova média”? Kazdé médium bylo né€kdy nové, presto vSak
televizi nepovazujeme jiz za nové médium. z pohledu Macka [2002] jsou nova média digitalni
média, ktera jsou zaloZena na ,,digitdlnim zpracovani dat, v Sirsim slova smyslu zahrnuje celé
pole vypocetnich, computerovych technologii a S nimi spojenych datovych obsahi” [Macek,
2002]. Tato definice v podstaté okryva oblast novych médii a ptesto by se mohlo zdat, Ze néktera
média, ktera by spliiovala tato kritéria uz novymi médii nejsou. z dnesniho pohledu jsou nova

média smartphony™, e-booky* atd..

' Weby umozijici lidem p¥idavat & opravovat obsah.

12 Webové aplikace, kde si autor mize zdarma editovat obsah vlastni webové stranky a ostatni uziatelé mohou

obsah komentovat.

13 Tzv. chytré telefony, které kombinuji telefon s mp3 pifehravacem, maji pristup na internet, zabudované GS

a dal3i sluzby.

¥ Elektronické &tecky knih.
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Manovich [2001, s.66] se pokusil definovat nova média a odliSit je od ostatnich médii

nasledujicim zptisobem:

e Nova média jsou analogovd média prevedena do digitalni reprezentace. v kontrastu

k analogovym médiim, ktera jsou kontinualni, digitaln¢ kddovana média jsou oddélena.

e Vsechna digitalni média (text, staticky obraz, vizualni ¢i audidlni data, tvary, 3D prostory)
sdileji ten samy digitalni kéd. To umoziuje riznym typtim médii zobrazeni za pouziti
jednoho piistroje, napiiklad pocitace, ktery se chova jako multimedialni zobrazovaci

zafizeni.

e Nova média umoziuji ndhodny pfistup. v porovnani s filmem nebo videopaskou, ktera
uklada data postupné za sebou bez moznosti ndhodného pfistupu, pocitacové ukladani

umoziuje piistup k jakymkoliv datim stejné rychle.

e Digitalizace zabrafiuje nevyhnutelné ztrat€¢ informaci. Jako protiklad k analogové

reprezentaci ma digitalni reprezentace fixni mnozstvi informaci.

e V kontrastu k analogovym médiim, ktera s kazdou po dalsi kopii ztraci svou kvalitu,

mohou byt digitalni média reprodukovéana do nekonecna bez ztraty kvality.

e Nova média jsou interaktivni. Na rozdil od tradicnich médii, kde je stanoveny fixni
potadek, existuje nyni interakce mezi uZzivatelem a médiem. v ramci interakce si muze
uzivatel vybrat, ktery element chce zobrazit nebo kterou cestou se vydat a tak vytvari

unikétni dilo. Takto se uzivatel stdva spoluautorem dila.

Nova média jsou orientovana na uZivatele a snazi se mu co nejvice usnadnit komunikaci pomoci
propojovani nejriznéjSich technologii. ZjednoduSené¢ lze fici, ze se v dne$ni dobé jedna
predev$im o média typu all in one (vSe vjednom). Uzivatel uz nemusi nosit notebook pro
pfipojeni k internetu a telefon pro komunikaci, ale v telefonu ma i pfipojeni na internet. Uz si na
dovolenou nemusime brat pét knih, nebo se slozité rozhodovat, kterou knihu si s sebou vzit, ale

vezme si e-book, ve kterém mize mit uloZzeny stovky knih.
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Pro oblast vizudlnich informaci jsou elektronickd zatfizeni pro novd média zajimava predevSim
z hlediska designu a grafickych uzivatelskych rozhrani*® ato z jednoduchého divodu. Jedna se
0 pomérné trendovou zalezitost, ktera neni bézn¢ dostupna pro kazdého a je tieba posilit statut
jedinecnosti, ktery s sebou nova média nesou, proto je velice dulezité, jakym zplisobem na
uzivatele budou pusobit z vizualniho hlediska nejen co se jejich parametrt tyka, ale také designu

samotnych elektronickych zafizeni.

Manovich tvrdi, ze ,,se obrazovka stala stretem mezi virtualni realitou a Skutecnym svétem.
Kombinuje v sobé svét iluzi a prendsi je do redlného svéta skrze propojeni na mapy, textové
informace nebo fotografie. Soucasna rozhrani ¢lovek - pocita¢ nam davaji nové moznosti pro
komunikaci. Virtualni realita nam umoziuje cestovat do neexistujicich trojrozmérnych svéti
a obrazovka monitoru pripojend k siti se stava oknem skrze které se miizeme ocitnout na misté

vzdaleném tisice kilometrii* [Manovich, 2001, s. 99].

> Graphic user interface - GUI
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ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo pfiiblizit problematiku vizudlnich informaci, jak tyto informace

interpretovat a jakou roli maji tyto informace v oblasti obsahové analyzy.

Prvni kapitola bakalarské prace byla vénovana uvedni do problematiky vizualnich informaci.
V této kapitole jsem se snazila ukazat, ze vizualni informace jsou soucasti lidské komunikace uz
od pravéku, a ze se jejich tloha ve spolecnosti ménila. v sou¢asné dobé jsou vizualni informace
jednim z dominantnich komunikacnich prostiedkll a jsou néstrojem nejriznéjSich oborti a odvétvi
pfes uméni a védu az po politiku a marketing. Také zde byla piedstavena studia vizualni kultury,
kterd vizualni informace nnechapou ve smyslu umeéni ¢i déjin uméni, ale vnimaji vizudlni
informace jako informace se socidlnim rozmérem. Nejen z pohledu toho, co je na obraze
znazornéno, ale predevs§im se snazi zachytit podstatu véci, to, jaky ma mit informace dopad, pro¢

byla vytvofena a jak ji interpretovat.

Ve druhé kapitole byla popsana pravée interpretace, ktera je diillezitou soucasti procesu pochopeni
informaci aje do zna¢né miry i zdkladem pro naslednou obsahovou analyzu. Informace byly
rozebrany z hlediska denotovaného sdé€leni, neboli toho, co informace zobrazuje a z hlediska
konotovaného sdé€leni, neboli toho, jaky ma informace vyznam. Za velice dileZité povazuji
Vv oblasti interpretace uvédomit si kontext vzniku obrazi, nazory a zkuSenosti autora a pozadi
vzniku obrazli. Pak je moZzné jejich vyznam spravné interpretovat. s konotovanym sdélenim
a interpretaci souvisi také subjektivita divaka, kterd do zna¢né miry ovliviiyje, jak budou vizualni

informace pochopeny.

Déle byly v této kapitole predstaveny metody interpretace vizudlnich informaci, pficemz byly
rozdéleny na tfi zékladni typy, z hlediska hloubky interpretace, a to na metodu pfimou, kritickou
a hloubkovou. Pfim4 interpretace je ve své podstaté popisem denotovaného sdéleni a méla by byt
neutralni, kritickd interpretace zahrnuje ndzory interpreta a hloubkova interpretace vyzaduje
mnoho zkuSenosti a znalosti a snazi se vystihnout konotované informace obsazené ve vizudlnim
sd€leni. v zavéru kapitoly je pak pojednano o spravnosti interpretace, kdy podle mého ndzoru

muzZe existovat jedind spravna interpretace v exaktnich védach, ale ne v umeéni.
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Tteti kapitola byla v€novana obsahové analyze. Byly zde uvedeny dva typy obsahové analyzy,
kvantitativni a kvalitativni obsahova analyza. Dale byla rozebrana problematika subjektivniho
a objektivniho zpracovani informaci a indexace na zéklad¢ uzivatelského urceni. Pak zde byly
rozliSeny tfi typy indexace podle osoby provadéjici vécné zpracovani, na indexaci vedenou
odbornikem, autorem auzivatelem. v navaznosti na indexaci provadénou uzivatelem byly
popsany principy folksonomie a tagovani dokumentd. Jako piiklad byl pak uveden web Flickr,

ktery umoziiuje uzivatelim vytvaret folksonomii webu pomoci tagovani.

Role vizualnich informaci v obsahové analyze je velice komplikovana, vzhledem k tomu, ze
vizualni infromace maji de facto neomezené mnozstvi interpretaci. Obsahova analyza se snazi na
tyto informace nahlizet co mozna nejobjektivnéji. Zasadni roli ma vSak obsahova analyza pro
tvorbu vizudlnich informaci. Na zdklad€¢ obsahovych analyz zjiStujeme, jak maji byt vizualni
informace vytvafeny, aby byl divak schopen interpretovat jejich obsah a aby byli informace

srozumitelné.

V posledni kapitole jsem se zabyvala analyzou vizualnich informaci. Prvni ¢ast této kapitoly byla
vénovana analyze vizudlnich informaci na zaklad¢ oborl, ve kterych se vizudlni informace
pouzivaji. Byly zde popsany vizualni informace vyskytujici se ve véd¢, vzdélavani, v politice,
v uméni a v marketingu. u kazdého oboru bylo vysvétleno, pro¢ jsou pro néj vizualni informace

dilezité a jak je spravné interpretovat a analyzovat z hlediska jejich obsahu.

Ve druhé casti kapitoly byly vizudlni informace rozebrany z hlediska médii, kterymi jsou
informace vyjadieny. Jednotliva média zde byla uvedna chronologicky, podle jejich vzniku, od
tradi¢nich médii az po nova média a web 2.0, kde mohou uzivatelé vytvaret a dopliiovat obsah.
Byly zde uvedeny faktory, kter¢ je tfeba brat v potaz pii tvorbé vizudlnich informaci, a které
vychéazi pravé z obsahové analyzy. Tyto faktory maji vliv na to, aby bylo mozné informace

spravné interpretovat.
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Ve své bakalaiské praci jsem se snazila ¢tenafi nabidnout komplexni a uceleny pohled na
problematiku interpretovani vizualnich informaci a jejich vyuziti v obsahové analyze. Obrazové
informace nejsou pouze nositeli estetickych vjemi, ale jsou piredevsim nositeli sd€leni. Proto,
abychom s takovymi informacemi mohli dale pracovat, je tfeba umét spravné interpretovat

a analyzovat jejich obsah. z obsahovych analyz pak zpétn€ vyplyvaji principy tvorby vizualnich
informaci. Takze obsahovéa analyza neni pouhym pomocnikem pfi indexaci informaci, ale i pfi

jejich vzniku.

Zpracovani bakalaiské prace pro mne bylo piinosné, protoze mi umoznilo zamyslet se nad
vizualnimi informacemi z jiného pohledu, nez jsem byla doposud zvykla, a protoze mi pomohlo
pochopit principy, které napomahaji k chapani informaci obsazenych v obrazech. Také jsem
zjistila, jak blizko k sob&é ma4 interpretace a obsahova analyza, které by jedna bez druhé nemohly
radn¢ existovat. Doufam, Ze bude prace piinosnd a zajimava i pro jeji Ctendfe, kterym pomuze

pochopit popsanou problematiku.
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