
Abstrakt 

Tato bakalářská práce se zabývá popisem identity fotbalového klubu FK 

Viktoria Žižkov a jejího komerčního využití, prostřednictvím popisné metody a 

hloubkových interview se zástupcem fanoušků a hráčem „A“ mužstva. Hloubková 

interview s těmito lidmi také posloužila k vytvoření SWOT analýzy. Na základě 

výsledků všech metod byly vytvořeny doporučení, které by měli vést ke zlepšení 

klubové identity a jejího komerčního využití. 

 

Klíčová slova 

podniková identita, klubová identita, image klubu, FK Viktoria Žižkov 

 

 

 


