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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vyphiujte pouze do Sedivjch policek!

Typ posudku (,kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Ptijmeni a jméno: Urban Bohumil
Niézev prace: Kampail Ceské televize o digitatizaci vysilani v letech 2008-2010
Autor/ka posudku

Ptijmeni a jméno: Lok$ik Martin

Pracoviité: KZ IKSZ

{. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odehyluje se od Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchylenf je | tezi, odchyleni je | tezi, adchylent neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdiivodnéné | tezim
zdGvodnéné aje | zdiivodnEné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace ] e ] M
12 | Technika prace 1 > L] 1 ]
1.3 | Struktura prace L] ] ] [] O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pripadné konkrétni popis hlavaich vytek)

Oponent se domniva, Ze doslo k posunu v zaméfent price, ato jak z hlediska jejiho nazvu, tak cile a struktury.
Nazev prace implikuje, Ze se bude zabyvat tim, jak se CT zapojila do kampang digitalizace televizniho vysilani,
zejména multiplexu 1, ktery byl vy&lenén pro vysilani médif vefejné sluzby. Autor viak marketingovou kampatfi
popisuje a hodnoti spile z pozice Narodni koordina¢ni skupiny pro pfechod na digitélni vysilani

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliijte &istici na 3kale 1 -2 -3 - 45 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatené — nedostatedne)

Hodnoceni znamkou

2.1 |Relativni iiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pachopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

23 | Zviadnuti zvolené techniky zpracovéni materidlu

Wik ik i

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri

KOMENTAR (slovnf hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hiavnich vytek)

Autor nevyuzil dostatetnou nabidku internetovych zdroji nezbytnych pro komplexni zpracovéni tématu - viz
napt.www.ceskatelevize.cz, kde jsou podrobné zachyceny etapy a pribéh pechodu na digitalni vysilani v
jednotlivych letech 2008-11, veetn& zahdjeni diléich krokdl informa&ni kampang ze strany Ceské televize, O
tomto diilezitém zdroji viak neni jedina zminka ani v poznamkovém apardtu, ani v seznamu odborné literatury a
pramentt.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na $kale | ~2 -3 4 -5 (vyborne — velmi dobré — dobré — dostatetné — nedostatetné)
Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura price

3.2 | Funk&nost a pfiméfenost poznamkovéha aparatu a odkazll

3.3 | Dodrieni citadni normy (pokud se v textu opakovang objevuji paséze pfejaté
bez udéni zdroje, hodnotte stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasiZe
vydavané neopravnéng autorem za viastni 7ji5téni, nedoporudte préci

k obhajobé a ve ,zdiivodnéni v pifpad® nedoporudeni” navrhnéte, aby

[RSR RS RAVE)




s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované porufovana platnd 2
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd Gprava price 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pFipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Za hlavni nedostatek prace povazuji opomenut{ dostupnych prament a z toho vyplyvajici faktické a vécné
nepfesnosti, kterych se autor dopoudti zejména v kapitolach o digitalizaci televizniho vysilani (napf. str. 12, odst.
3); str. 16 - zadatek kapitoly Podatek digitalizace ... "termin digitalizace teleizniho vysilani ztotoZiiuji (Easove)

s terminem kampang k digitalizaci televizniho vysitani... (digitalni vysilani zahajila CT podstatné d¥ive, nejdiive
pokusné a pak ¥adn&); neni uveden ndzev reklamni agentury, kterd vyhrala vybérové fizeni na medialni édst
informaéni a komunikaéni kampang na digitdlni vysilani (str. 18); popis digihlidek (tzv guerillova reklama) je
také nedplny (neni uveden podet skupin a daldi informace - viz str. 20); autor operuje zkratkou NKO, aniz by
vysvetlil, o co jde - str. 22 a dale); nékteré kapitoly - jako napf. Cile kemunika&nf kampang, Primérnf a
sekundarni cilové skupina, Rozpodet mély byt dle ndzoru oponenta piedsazeny jako vychodiska pfed
Organizacni strukturu markatingové kampané a jeji deskripct. Fist® by si zaslouZilo i z odborného hlediska
charakterizovat vyjime&nost a specifika této kampang jako celku. V préci se vyskytuji i necpravené pieklepy,
stylistické nedostatky a vypadky v textu - napf. slovo "zesloZitovan(" - str. 6, dale str. 9, str. 13,

4. SHRNUJIC] KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé

stranky, plivodnost zpracovan{ tématu apod.}
Préci doporuduji k obhajob¢ a vzhledem k vy§e uvedenym vytkdm navrhuji znamku velmi dobfe - dobfe.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Kdy zahéjila CT zkudebni a pak fadné digitalni vysilani, ackoli nebylo celoplo$né

52 Uved'te konkrétni priklady spoti a dal$ich prostfedkd, kterymi se CT zapojila do informaéni kampané
k digitalizaci vysilani.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim“ zakfiZzkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [_| — velmi dob¥e <l ~ dobfe [X] — nedoporuéuji k obhajobg ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prisiusné katedry!




